Udzial w rynku, wielkos$¢ i struktura widowni (wiek, wyksztalcenie,
ple€) programow telewizji publicznej (TVP1, TVP2, TVP Info, TVP
Polonia) i koncesjonowanej (TVN, Polsat, TV4, Puls) w I pétroczu 2011 r.

W I potowie 2011 roku na pierwszym miejscu w rankingu pod wzgledem udzialu w
rynku byl nadal, mimo spadku widowni, Program 1 TVP SA. Na drugim znalazta si¢
telewizja TVN. Na trzecig pozycje z czwartej w zwigzku ze znacznym wzrostem udziatu
przesunat si¢ Polsat, za§ Program 2 Telewizji Polskiej SA zajal w rankingu czwarte miejsce.
Nastegpne, mimo spadkow widowni, byly programy informacyjne TVP INFO i TVN 24.

W analizowanym potroczu sytuacja w rankingu najchetniej ogladanych przez Polakéw
programow zmienila si¢ na lepsze dla Polsatu na gorsze zas dla TVP 2.

Szczegotowe dane o udziale poszczegdlnych programoéw przedstawiono na wykresach.

Wykres nr 2. Podzial rynku telewizyjnego w I potroczu 2011 roku.
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*w kat. pozost. sat. kab. mieszcza si¢ programy, ktorych udziat nie przekroczyt 1% za wyjatkiem Disney Channel (1,02%)
niewyszczegolniony odrgbnie ze wzglgdu na brak polskiej koncesji



Ogladanie wszystkich programéw naziemnych (TVP 1, TVP 2, TVP INFO, TV Polsat,
TVN, TV 4, Puls) zajmowato widzom tacznie 70,1% czasu przeznaczonego na ogladanie
programu telewizyjnego', podczas kiedy analogicznym okresie roku ubieglego byto to 71,8%
(spadek o 1,7 punktu proc.).

Sytuacja w tej grupie programéw nie byta jednorodna: rosty udzialy programéw
koncesjonowanych naziemnych Polsatu, TV 4, Pulsu, malaty natomiast udziaty programéw

publicznych TVP1, TVP2, TVP INFO oraz koncesjonowanej TVN.

W dalszym ciggu zmniejszat si¢ udzial ogélem 4 najwigkszych programow
naziemnych. W I pétroczu 2011 roku do TVP 1, TVP 2, TVN i Polsat nalezato tacznie 61,8%
udziatu (w analogicznym okresie roku ubieglego 63,5%, tj. 1,7 punktu proc. wigcej). Na

reszt¢ programow przypadto w sumie 0k.38,2% (rok temu 36,5%).

Wykres nr 3. Udzialy w widowni programéw naziemnych w I pétroczu 2011 i 2010.
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M| potr. 2010 | 19,9% 15,4% 13,6% 14,7% 4,9% 2,0% 1,5%

Statystyczny Polak spedzal w I polowie br. przed telewizorem Srednio 4 godziny i
11 minut dziennie czyli o 3 minuty mniej niz rok wczes$niej.

Z analizy wynika jednak, ze nie jest to odwrocenie obserwowanej od wielu lat
tendencji wzrostowej w tym zakresie a zwigzek z wyjatkowo wydtuzonym czasem ogladania
telewizji w drugim kwartale ubieglego roku wynikajacym z relacjonowania wydarzen

zwigzanych z katastrofg w Smolensku. Wskazuja na to dane kwartalne. W 1 kwartale br.

*SHR % (ang. share) - udzial w widowni telewizji ogotem, odsetek czasu spedzonego na ogladaniu
konkretnego programu w stosunku do catkowitego czasu spedzonego na ogladaniu telewizji w ogole.



Polacy ogladali telewizj¢ o 5 minut dluzej niz przed rokiem, natomiast w drugim
porownywanym do czasu kiedy miata miejsce katastrofa o 11 minut krocej, co w efekcie

zanizyto wynik pétroczny.

Wykres nr 1.
Czas ogladania telewizji w Polsce w I i Il kwartale 2011 w poréwnaniu z I i II kwartalem 2010
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I. Programy telewizji publicznej

W badanym okresie do sektora publicznego tacznie (TVP 1, TVP 2, TV Polonia, TVP
INFO, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia) nalezato 36,9% rynku,
tj. 3,6 punktu proc. mniej niz przed rokiem (woéwczas 40,5%). Dla porownania 5 lat temu, w
2006 roku programy publiczne zajmowaly potowe rynku.

Udziat w rynku TVP1 (18,7%) zmniejszyl si¢ o 1,2 punktu procentowego
w stosunku do I pélrocza roku ubieglego. O mniejszym zainteresowaniu widowni tym
programem $wiadczy réwniez wartos¢ zasiggu dziennego. W 1 podtroczu 2011 odsetek
ogladajacych wynosit 53% * i byl nizszy niz przed rokiem (wowczas 54,8%). Jak wynika
z badania, krétszy byl réwniez (o 3 minuty) czas ogladania tego programu przypadajacy

na widza, ktory wyniost 1 godz. 27 min.

* RCH% - odsetek 0sob, ktore ogladaty dany program przez co najmniej jedng minute. Osoba, ktora ogladata
program dluzej jest wliczana tylko raz.



Spadek udzialu w rynku o 0,8 punktu procentowego w stosunku do analogicznego
okresu roku 2010 odnotowala rowniez TVP2. Udziat tego programu w pierwszym potroczu
2011 wyniost 13,9%, podczas gdy przed rokiem - 14,7%. Podobnie jak w przypadku TVP1
zmniejszyt si¢ zarOwno zasieg dzienny programu, jak i czas ogladania. W analizowanym
okresie kazdego dnia program TVP2 ogladato 48,3% Polakow. W I potroczu 2010 roku
odsetek ogladajacych byt wyzszy: 49,9%. Widzowie poswigcili na ogladanie programu TVP2
srednio 1 godz. 10 min. dziennie, tj. 3 minuty mniej niz przed rokiem.

Mniejszy udzial w widowni odnotowal takze informacyjny program publiczny
TVP INFO. Wyniost on 4,2%, czyli o 0,7 punktu proc. mniej niz w analogicznym okresie
roku ubieglego (wowczas 4,9%). W analizowanym okresie krotszy niz przed rokiem byt czas
ogladania przypadajacy na widza, nizszy byt réwniez odsetek ogladajacych program. TVP
INFO ogladato 25,6% Polakow przez $rednio 41 minut dziennie, w 2010 r. (I pdtrocze):
27,9% przez 44 minut dziennie.

Nieco wzrosly natomiast udzialy TVP Polonia. W I pélroczu 2011 udzial w rynku
tego programu wyniost 0,7%4, w analogicznym okresie roku ubieglego natomiast 0,6%.
Wydhluzyt si¢ czas ogladania tego programu, na tym samym poziomie pozostal natomiast
zasieg dzienny. Widz poswigcal programowi 19 min. w ciggu doby (w I potroczu 2010 r. - 17

min.). Zasieg dzienny TVP Polonia w analizowanym po6troczu wyniost 9%.
II. Programy telewizyjne koncesjonowane

Sposréd programow koncesjonowanych najwiekszy wzrost udzialu w I pélroczu
br. odnotowal Polsat. Udzial tego programu wyniést 14,9%, czyli o 1,3 punktu
procentowego wiecej niz w analogicznym okresie roku 2010 (woéwczas 13,6%). Wartosci
innych wskaznikow, jak zasig¢g dzienny oraz $redni czas ogladania tego programu, §wiadcza
rowniez o wigkszym zainteresowaniu widowni telewizyjnej w porOwnaniu z rokiem
ubiegtym. Srednio w ciagu I polrocza program ten ogladato codziennie 44,4% Polakéow.
Widzowie po$wigcali na jego ogladanie $rednio 1 godzine 21 minut dziennie. W I potroczu
2010 nizszy byl zaréwno odsetek widzoéw Polsatu (43%), jak i czas ogladania tego programu

przez widza (1 godz. 20 min. dziennie).

‘w raporcie sposrod programow satelitarnych telewizji publicznej omoéwiono TVP Poloni¢ z uwagi na fakt, ze
udzial pozostalych programéw nie przekroczyt 0,3%.



Wzrostem udzialéw w widowni zakonczylo si¢ rowniez I pélrocze tego roku dla
programu Puls. Udziat programu Puls wynidst 1,8% 1 zwigkszyt si¢ o 0,3 punktu
procentowego w stosunku do analogicznego okresu roku ubieglego. W analizowanym okresie
program ten ogladato kazdego dnia 13,4% populacji, podczas gdy przed rokiem 12%. Czas
ogladania programu przypadajacy na widza programu wynidst 34 minuty i byt o 3 minuty

dluzszy niz w analogicznym okresie roku ubieglego.

W 1 pétroczu br. wzrdost w stosunku do analogicznego okresu roku ubieglego
udzial programu TV4. Program ten osiggnat 2,3% udziatu w widowni tj. o 0,3 punktu proc.
wigce] niz przed rokiem. Zwigkszyt si¢ zasieg dzienny programu jak i czas jego ogladania
przypadajacy na widza. Kazdego dnia TV4 ogladato 20% Polakow a widz poswigcal temu
programowi Srednio 29 min. w ciggu doby. Przed rokiem nizszy byl zaréwno odsetek

ogladajacych program (19%) jak 1 czas ogladania przez widza (26 min. dziennie).

Spadek udzialu w analizowanym okresie odnotowal natomiast program TVN.
W I poétroczu 2011 r. TVN uzyskat 14,9% udzialu w widowni, czyli o 0,5 punktu
procentowego mniej niz w analogicznym okresie roku ubieglego (wowczas 15,4%). W
analizowanym okresie program ten ogladato nieco mniej widzéw o czym $wiadczy nizszy niz
przed rokiem zasieg dzienny programu (43,4% obecnie, natomiast w I pdiroczu 2010 -
43,7%). Czas ogladania przypadajacy na widza programu wynidst 1 godzing 26 minut i byt
rowniez nizszy o 3 minuty w porownaniu z analogicznym okresem roku ubieglego.

Udziaty pozostatych programéw przedstawiono w tabeli.



Tab.1. Udzialy w rynku pozostatych programéw (zar6wno koncesjonowanych jak i

nie posiadajacych polskiej koncesji) w I potroczu 2011 r. w poréwnaniu do I potrocza 2010.°

Nazwa programu I potrocze 2011 I potrocze 2010
(shr %) (shr %)
TVN24 3,1% 3,3%
TVN7 1,7% 1,6%
Polsat2° 1,2% 0,8%
Disney Channel 1,0% 1,2%
Disney XD 0,9% 0,9%
Cartoon Network 0,8% 0,9%
Polsat News 0,8% 0,6%
AXN 0,7% 0,8%
TVP Polonia 0,7% 0,6%
Discovery 0,6% 0,7%
Nickelodeon 0,6% 0,3%
VIVA Polska 0,6% 0,6%
MiniMini 0,6% 0,8%
Eurosport 0,5% 0,7%
Polsat Sport 0,5% 0,5%
TVS 0,4% 0,3%
TVN Turbo 0,4% 0,4%
Comedy Central 0,4% 0,4%
TLC 0,4% 0,0%
National Geographic 0,4% 0,3%
TVN Style 0,4% 0,4%
13th Street Universal 0,4% 0,3%
Kino Polska 0,3% 0,7%
Polsat JimJam 0,3% 0,2%
Tele5 0,3% 0,3%
Ale Kino 0,3% 0,3%
Disney Junior 0,3% 0,0%
Boomerang 0,3% 0,2%
Animal Planet 0,3% 0,3%
TCM 0,3% 0,3%
HBO 0,3% 0,3%
4fun.tv 0,3% 0,2%
Polsat Film 0,3% 0,2%
Discovery Science 0,3% 0,3%
Superstacja 0,3% 0,2%
MTV Polska 0,3% 0,3%
TVP Seriale 0,3% 0,0%
TVP Kultura 0,2% 0,2%
Polsat Cafe 0,2% 0,2%

> W tabeli uwzgledniono wszystkie programy, ktore uzyskaty co najmniej 0,1% udziatu
% Pogrubiong czcionka zaznaczono programy, ktére odnotowaty najwigksze przyrosty udzialéw (w tym nowe

programy)



Polsat Play

TVP Sport
Discovery World
Zone Reality

AXN Crime
FOXLife

BBC CBeebies
Universal Channel
Comedy Central Family
Zone Europa
HBO2

Polsat Sport Extra
Nat Geo Wild
Planete

Canal+ Sport
TVP HD

Canal+

Canal+ Film

TVN Meteo

ITV

HBO Comedy
Eska TV

Travel Channel
ZigZap/Hyper
Extreme Sports
Eurosport2

TV Trwam

Zone Romantica
Club TV
kuchnia.tv

BBC Knowledge
FilmBox

AXN Sci-Fi

BBC Entertainment
Movies 24

TVP Historia
HISTORY
Polonia1

TVN CNBC

0,2%
0,2%
0,2%
0,2%
0,2%
0,2%
0,2%
0,2%
0,2%
0,2%
0,2%
0,2%
0,2%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%

0,2%
0,2%
0,3%
0,2%
0,1%
0,2%
0,5%
0,2%
0,1%
0,2%
0,2%
0,2%
0,1%
0,2%
0,1%
0,0%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,0%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,0%
0,0%
0,1%
0,0%




III. Struktura widowni analizowanych programow

W strukturze widowni wigkszosci analizowanych programow nie zaszly istotne zmiany.
Wyjatkiem byt znaczny przyrost, bo o ok. 1/3 najmtodszych widzow (4-9 lat) w strukturze
wiekowej telewizji Puls. W przypadku pozostatych programow telewizji publicznej jak 1
koncesjonowanych struktura widowni pod wzgledem wieku, wyksztalcenia, pitci

przedstawiala si¢ podobnie do analogicznego okresu roku ubiegtego.

Program TVP 1, podobnie jak TVP 2 ogladato w analizowanym okresie wigcej kobiet
niz mezczyzn. Zainteresowane nimi byly zwlaszcza osoby po 45 roku zycia, przy czym
najwyzsze wskazniki ogladalnosci uzyskiwaty one wsrod widzow po 60 roku zycia, z
wyksztalceniem podstawowym. Program informacyjny TVP INFO ogladato nieco wigcej
kobiet niz mezczyzn. Przyciggat on gtoéwnie widowni¢ po 50 r.z.. Program ogladaty gtownie
osoby z wyksztatceniem podstawowym i §rednim.

Natomiast programem TVP Polonia zainteresowane byly zwlaszcza osoby po 45 r.z. przy
czym najwyzsza ogladalno$¢ osiggal on wsrod widzow powyzej 55 lat oraz osob z
wyksztatceniem Srednim 1 wyzszym.

Programy koncesjonowane ogladaly mtodsze osoby niz publiczne. Programem Polsatu
byta zainteresowana widownia po 30 roku zycia, przy czym najwyzsza ogladalnos¢
odnotowywal wsrod widzow miedzy 50 a 55 r.z. Program przyciagal glownie osoby z
wyksztalceniem podstawowym. Polsat ogladato nieco wigcej kobiet niz m¢zczyzn. Podobnie
programem TVN byta zainteresowana widownia powyzej 30 lat, jednocze$nie najwyzsze
wskazniki ogladalnosci osiggal ten program wsrdod widzow po 55 r.z.; z wyksztalceniem
srednim 1 podstawowym. Program Puls takze interesowal przede wszystkim mlodsza
widownig¢ po 30 r.z. oraz najmtodsze dzieci w grupie wiekowej 4-9 lat., tj. widzéw ktorzy nie
ukonczyli jeszcze szkoly podstawowej oraz z wyksztatceniem podstawowym. Puls ogladato
wigce] kobiet niz me¢zczyzn. Programem TV4 najbardziej zainteresowani byli rowniez
widzowie po 30 r.z., przy czym najwyzsza ogladalno$¢ uzyskiwat ten program wsrod osob
miedzy 55 a 59 rokiem zycia oraz oséb z wyksztalceniem podstawowym. Puls ogladato

wigce] kobiet niz mezczyzn.

Graficzng interpretacje danych przedstawiono ponize;j.



Struktura widowni w | pétroczu 2011 - wiek

TVPINFO
TVP Polonia
TV4
PULS
TVN
Polsat
TVP2
TVP1
0% 20% 40% 60% 80% 100%
TVP
TVP1 TVP2 Polsat TVN PULS TV4 . TVPINFO
Polonia
W 4-9. 2,41% 2,28% 4,15% 2,00% 9,26% 3,26% 2,40% 0,55%
m10-15. 2,46% 2,91% 5,80% 3,16% 5,77% 4,57% 1,26% 1,00%
m16-19 1,72% 2,26% 3,84% 3,07% 1,61% 3,70% 1,21% 0,86%
m20-24| 2,71% 3,03% 5,18% 3,92% 2,13% 2,95% 1,88% 1,54%
m25-29| 3,89% 5,54% 8,04% 8,56% 6,33% 7,52% 4,27% 2,92%
m30-34| 5,52% 6,51% 8,83% 8,56% 10,60% 10,52% 5,44% 3,85%
m35-39 5,37% 6,75% 7,72% 7,42% 7,68% 7,91% 6,25% 3,53%
m40-44| 5,20% 5,47% 5,84% 6,72% 5,14% 6,53% 5,08% 3,12%
m45-49| 7,93% 8,01% 8,08% 7,15% 7,66% 8,82% 8,61% 5,95%
m50-54| 10,81% 11,72% 11,60% 10,24% 10,35% 10,46% 11,56% 10,19%
Wm55-59( 11,66% 10,37% 8,54% 11,00% 9,74% 12,39% 13,45% 12,31%
w60+ 40,33% 35,15% 22,38% 28,20% 23,71% 21,37% 38,57% 54,17%




Struktura widowni w | pétroczu 2011- pteé

TVPINFO

TVP Polonia

VA
PULS
TVN
Polsat
TVP2
TVP1
0% 20% 40% 60% 80% 100%
TVP1 TVP2 Polsat TVN PULS TVA4 P;\(;:ia III\E/:T)
m Mezczyzni |42,46% |38,66% | 43,97% | 36,81% |40,26% | 45,31% | 41,90% |46,33%
m Kobiety 57,54% |61,34% | 56,03% | 63,19% |59,74% | 54,69% | 58,10% |53,67%
Struktura widowni w | pétroczu 2011 - wyksztatczenie
TVPINFO
TVP Polonia
V4
PULS
TVN
Polsat
TVP2
TVP1
0% 20% 40% 60% 80% 100%
TVP1 | TVP2 | Polsat | TVN | PULS | Tv4 P;\éiia IL\LZ
m Podstawowe |56,50% | 54,54% |56,37% | 48,52% |54,18% | 56,32% | 35,03% | 55,00%
m Srednie 28,20% [28,95% |25,89% |33,91% | 23,73% | 26,93% | 46,95% | 31,32%
W Wyisze 10,43% (11,32%| 7,79% |12,42% | 7,06% | 8,93% |14,36%|12,13%
M Pozostali 4,87% | 5,19% | 9,95% | 5,16% |15,03%| 7,82% | 3,67% | 1,55%




Podsumowanie

W 1 potroczu zmniejszat si¢ nadal udzial w widowni naziemnych programow
telewizyjnych a rost satelitarno-kablowych. W dalszym ciggu miato miejsce mniejsze
zainteresowania widzow programami o duzym udziale rynkowym. Spadki odnotowaty TVP1,
TVP2 1 TVN. Wyjatkiem w tej grupie programow byl wzrost udzialdow programu Polsat.
Sposrod pozostaltych programéw naziemnych udziaty w widowni telewizyjnej powiekszyty
Puls 1 TV4. W grupie programow satelitarno — kablowych najwigkszy przyrost odnotowaty
programy Polsat 2 i Polsat News. Spadty natomiast udziaty programow informacyjnych TVN
24, podobnie jak TVP Info. Podkresli¢ nalezy udany debiut publicznego kanatlu tematycznego
TVP Seriale, ktory uruchomiony w grudniu 2010, w pierwszym péiroczu nadawania osiggnat
0,3% udziat w widowni.

Jak wynika z poréwnania danych najwiekszy odsetek osob najstarszych mialy w swojej
strukturze programy publiczne. Zdecydowanie mlodszag widowni¢ skupialy programy
koncesjonowane, przy czym najwiekszy odsetek widzéw najmtodszych miat program Puls,
ktory odnotowal znaczny przyrost dziecigcej widowni, w stosunku do roku ubieglego (o ok.
1/3). Najmniej oséb z wyksztalceniem podstawowym posiadaty w swojej strukturze TVP
Polonia 1 TVN. Z kolei najwigkszy odsetek osob z wyksztalceniem wyzszym mialy TVP
Polonia, TVP INFO 1 TVN. Sposrod analizowanych programéw najbardziej damska
widownig¢ posiadal program TVN.

Analiza 1 opracowanie: Justyna Reisner
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