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Analiza zostata przeprowadzona na podstawie badania audytorium radia Radio Track,
SMG/KRC Millward Brown zrealizowanego na ogdlnopolskiej probie osoéb w wieku 15-75 lat.
Wielkos¢ proby to 21 068 respondentow.

W stosunku do poprzednich analiz kwartalnych zmienit si¢ zakres programéw
radiowych uwzglednianych w badaniu, co wpltywa na wyznaczanie ich udzialu w rynku.
Od stycznia 2010 r. z badania wylaczono kategori¢ ,,inne”, ktora obejmowata polskie
programy nieposiadajace koncesji KRRiT, nie nadajace programu 24h/dobg, programy
radiowe internetowe oraz zagraniczne programy radiowe. Obecnie na 100% udzialu w rynku
sktadaja si¢ programy radia publicznego (27 programoéw), oraz programy koncesjonowane
nadajace cata dobg (249 programow). Dla celéw pordwnawczych, wskaznik wielkosci udziatu
programéw w rynku w poprzednich kwartatach zostat przeliczony wedlug obecnego zakresu
programéw uwzglednionych w badaniu.

Udzial programow radiowych w rynku

W pierwszym kwartale 2010 r., radia sluchalo 78,3% Polakéw, przeznaczajac na to
srednio 4 godziny i 33 minuty dziennie. Odsetek radiostluchaczy wzrést o 0,3 pkt. proc.
w stosunku do ubiegtego kwartatu i zmalat o 1 pkt. proc. w porownaniu z I kwartalem 2009 r.

Na wykresie 1. zostata przedstawiona struktura rynku radiowego w Polsce. Wigkszo$¢
rynku radiowego, 67,5%, zajgly programy o zasiggu ogélnokrajowym (Program 1,2,3
1Radio Euro PR SA, Radio Maryja, RMF FM i Radio Zet). Udzial w rynku programéw
o zasiggu ponadregionalnym (Chilli Zet, Eska Rock, TOK FM, Radio PiN, RMF Classic
i Radio Planeta FM Warszawa) wyniost tacznie 3,8%, Programy regionalne radia publicznego
miaty 5,7% udzialu w rynku, a wszystkie koncesjonowane programy lokalne — tacznie 23,0%.

POLSKIE RADIO SA — PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE

Program 1. osiagnat w pierwszym kwartale 2010 r. najwyzsze wyniki stuchalnosci
wsrod programow Polskiego Radia SA. Jego udzial w rynku radiowym wyniost 13,3% 1 byt
0 0,7 pkt. proc. wigkszy niz przed rokiem. Stuchato go 14,5% Polakéw (o 0,6 pkt. proc. mniej
niz przed rokiem) przez, §rednio 3 godz. 17 min. dziennie (o 15 minut dtuzej niz rok temu).

Udziat Programu 2 w rynku radiowym w1 kwartale 2009 r. wyniost 0,9% 1 byt
0 0,2 pkt. proc. wigkszy niz przed rokiem. Odsetek stuchaczy Programu 2 zwigkszyl sie
w stosunku do poprzedniego roku o 0,2 pkt. proc. 1 wyniodst 1,3%. Czas, jaki przecigtnie
stuchacze przeznaczali na stuchanie Dwojki, wyniost 2 godz. 22 min. dziennie — o 24 minuty
dtuzej niz w I kwartale ubieglego roku.



Program 3 miat udziat w rynku wyzszy o 0,9 pkt. proc. niz przed rokiem — 7,6%.
Stuchato go 8,7% respondentow, a wigc jego audytorium byto o 0,5 pkt. proc. wigksze niz
w okresie styczefi-marzec 2009 r., a $redni dzienny czas shuchania tego programu byl
o 11 minut dluzszy i wynidst 3 godz. 7 min.

Polskie Radio Euro miato niewielki udziat w rynku — 0,2% i byto stuchane przez
0,3% Polakow. Sredni dzienny czas stuchania tego programu wyniost 2 godz. 15 min.

Wykres 1. Rynek radiowy w Polsce — styczen-marzec 2010.
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ROZGLOSNIE REGIONALNE RADIA PUBLICZNEGO

Wskazniki stuchalnosci programow nadawanych przez rozglosnie regionalne radia
publicznego byly nieco nizsze niz te sprzed roku. Laczny udzial tych programow
w ogdlnopolskim rynku radiowym wyniost 5,7%, (o 0,2 pkt. proc. mniej niz w I kwartale
2009 r.). Odsetek stluchaczy wyniost 8,5% (o 0,4 pkt. proc. mniej), a Sredni dzienny czas
stuchania nie zmienit si¢ i wynidst 2 godz. 23 min.

OGOLNOPOLSKIE PROGRAMY KONCESJONOWANE

Udziat RMF FM w rynku, w okresie styczen-marzec 2010 r., osiagnat warto$¢ 27,5%.
Wskaznik ten wzrost o 0,3 pkt. proc. w stosunku do ubiegtego roku. RMF FM stuchato 32,5%
respondentow (o 1,1 pkt. proc. mniej niz przed rokiem), a$redni czas shuchania tego
programu wyniést 3 godz. 1 min.

Wskazniki stuchalnoéci Radia ZET byly nizsze niz w [ kwartale 2010 r. Zetka stracita
1,6 pkt. proc. udzialu w rynku i jego wartos¢ wyniosta 16,0%. Audytorium tego programu



byto o 2,8 pkt. proc. mniejsze niz przed rokiem gromadzac 22,1% Polakéw, natomiast czas,
jaki respondenci przeznaczali na stuchanie Radia ZET wyniost 2 godz. 34 min.

Udziat w rynku Radia Maryja wyniost 2,1%, byl tym samym nizszy o 0,2 pkt. proc.
niz rok temu. Stuchato go 3,5% respondentow przez §rednio przez 2 godz. 7 min. dziennie.

PONADREGIONALNE PROGRAMY KONCESJONOWANE

Najwigkszy udziat w rynku wérdd programoéw ponadregionalnych w I kwartale 2010 r.
osiagnal program ESKA ROCK. Byto to 1,4%, a wigc o 0,6 pkt. proc. wigcej niz przed
rokiem. Odsetek stuchaczy tego programu rowniez zwigkszyt si¢ o 0,6 pkt. proc., do warto$ci
2,0%. Czas stuchania w ciagu dnia wzrést o 26 minut i wyniost 2 godz. 33 min.

Drugie wsrdd programéw ponadregionalnych  TOK FM  miato 1,2% udzialu
w ogolnopolskim rynku radiowym. W I kwartale 2010 r. stuchato go 1,6% Polakéw, a $redni
czas stuchania wyniést 2 godz. 35 min. dziennie. Warto$¢ tych wskaznikow jest zblizona
do ich wartosci sprzed roku.

Radio RMF Classic miato 0,5% udzialu w rynku. Wskaznik ten wzrost o 0,2 pkt.
proc. od ubieglego roku. Odsetek stuchaczy tego programu takze wzrést o 0,2 pkt. proc —
do wartosci 0,8%, a $redni czas jego stuchania wynidst 2 godz. 16 min. dziennie zwigkszajac
si¢ 0 22 minuty w stosunku do ubiegtego roku.

Udziat radia CHILLI ZET w rynku osiagnat 0,4%. Stuchato go 0,6% respondentow
przez $rednio 2 godz. 23 min. dziennie.

Udzial w rynku Radia PiN i PLANETA FM Warszawa byl niewielki. Wyniost
po 0,1%.

PROGRAMY KONCESJONOWANE O ZASIEGU LOKALNYM

Programom koncesjonowanym o zasiggu lokalnym przypadlo lacznie, w okresie
styczen-marzec 2010r., 23,0% udzialu w ogoélnopolskim rynku radiowym. Udzial ten
zmniejszyt si¢ o 1,1 pkt. proc. w stosunku do analogicznego okresu ubieglego roku
Audytorium tych programéw wyniosto 29,9%. Byly one stuchane przez S$rednio 2 godz.
44 min. dziennie.

Stuchalnos¢ oraz struktura audytorium programow ogolnopolskich
i programow regionalnych radia publicznego

SEUCHALNOSC PROGRAMOW OGOLNOPOLSKICH W CIAGU DNIA

Na wykresie 2. przedstawiono procent odbiorcéw shuchajacych danego programu
w okres$lonej porze dnia. Dzien zostal podzielony na kwadranse. Wykres uwzglednia
programy ogolnopolskie o najwigkszym zasiggu.



Wykres 2. Zasi¢g w kwadransach, styczen-marzec 2010.
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Program 1 PR SA byl najchgtniej stuchany w godzinach migdzy 6:00 a 16:00. Pora
jego maksymalnej stuchalnos$ci wypadata koto godziny 8:00. Do godz. 10:00 program ten
miat najwigksza liczbe stuchaczy. Nastepnie, do godz. 12:00, jego audytorium utrzymywato
si¢ na statym poziomie, by po poludniu zaczaé systematycznie male¢. Liczba stuchaczy
Programu 3 PR SA utrzymywatla si¢ w ciagu dnia na stalym poziomie nieco powyzej 2%.
Najwigce] 0sob stuchato go okolo godziny 10:00 rano oraz o 12.30. Odsetek stuchaczy
publicznej Trojki zaczynat si¢ wyrazniej obniza¢ dopiero po godzinie 15:30. RMF FM bylo
najchgtniej sluchane migdzy godzina 6:45 a 18:00 Liczba stuchaczy rosta szybko osiagajac
maksimum okoto godziny 10:00 i utrzymywala si¢ na statym, wysokim poziomie do ok. godz.
14:00, po czym szybko malata. Podobny przebieg stuchalnosci miato Radio ZET, najchgtniej
stuchane w godzinach 7.00-18.00 z maksimum liczby stuchaczy o godz. 10:15 rano. Wyrazny
spadek liczby stuchaczy tego programu nastgpowal godzing pézniej niz w przypadku RMF
FM — okoto 15:00. Radio Maryja, w przeciwienstwie do pozostatych programéw, miato
cztery pory najwigkszej stuchalnosci: rano miedzy 8:00 a 9:00, o 12:30, o 15:00 1 wieczorem
miedzy 21:00 a 21:30.

ANALIZA DEMOGRAFICZNA ODBIORCOW PROGRAMOW RADIOWYCH
Ple¢

Na wykresie 3. zostat przedstawiony udziat w rynku radiowym programow
ogolnopolskich obliczony osobno dla dwdch grup odbiorcow: kobiet i megzczyzn.



Wykres 3. Udzial rozglosni ogolnopolskich w rynku radiowym w podziale odbiorcow
na pleé, styczen-marzec 2010.
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Radio Zet oraz RMF FM Dwa bedace programami o najwigkszym udziale w rynku
radiowym 1 majace najwigksze audytorium byly réwnie chgtnie stuchane przez kobiety jak
1 przez mgzezyzn. Program 1 PR SA oraz Radio Maryja chetniej wybieraty kobiety, natomiast
Radio Euro, Programy 2 i 3 PR SA byty ch¢tniej wybierane przez m¢zczyzn.

Wiek

Na wykresie 4. pokazane zostaly rozklady udziatu programéw ogolnopolskich
w rynku radiowym wyznaczone w czterech kategoriach wiekowych odbiorcow: najmtodsi —
15-24 lata, mtodzi — 25-39 lat, starsi — 40-59 lat oraz najstarsi — 60-75 lat. Czarnym kolorem
w tle wykresu zaznaczono wielko$¢ udziatu programu w rynku obliczona dla ogélu
stuchaczy.

Wykres 4. Udzial wybranych programow ogolnopolskich w rynku radiowym w podziale
odbiorcow na kategorie wiekowe, styczen-marzec 2010.
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Program 1 PR SA zdecydowanie byt najchgtniej stuchany przez bardziej dojrzatych
stuchaczy. Byl on najbardziej popularnym programem radiowym ws$rdéd osob w wieku 60-
75 lat. Jego udzial w rynku zmierzony, w tej grupie wiekowej byt ponad trzykrotnie wigkszy
niz udzial zmierzony dla ogdétu stuchaczy. Podobna struktur¢ wiekowa audytorium miaty
Radio Maryja oraz Program 2 PR SA. Program 3 PR SA najchgtniej wybierany byl przez
osoby w wieku 40-59 lat oraz 25-39 lat, natomiast dwa najwigksze ogolnopolskie programy
koncesjonowane — RMF FM 1 Radio Zet — byty najchgtniej stuchane przez osoby w wieku 25-
39 lat oraz 15-24 lata. Osoby w wieku 60-75 lat stuchaty tych programow zdecydowanie
mniej che¢tnie niz pozostalte grupy wiekowe.

Wvyksztalcenie

Wykres 5. prezentuje udzial wybranych ogolnopolskich programéw radiowych
w rynku, zmierzony dla grup stuchaczy o réznym poziomie wyksztalcenia: podstawowym,
zasadniczym zawodowym, $rednim i wyzszym. Czarnym kolorem zaznaczono udzial tych
programéw w rynku wyznaczony dla ogétu odbiorcow.

Wykres 5. Udzial wybranych rozglosni ogélnopolskich w rynku radiowym dla grup
o roznym wyksztalceniu, styczen-marzec 2010.
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Popularno$¢ Programu 1 PR SA oraz radia ZET ws$rod stuchaczy nie byta zalezna
od ich wyksztatcenia. Programy 2 1 3 PR SA miaty podobna struktur¢ wyksztatcenia swojego
audytorium: najchgtniej shuchali tych programéw Polacy z wyzszym wyksztatceniem,
a najmniej che¢tnie osoby o wyksztalceniu wyzszym zawodowym. Udzial w rynku Tréjki
zmierzony wsrdd osob z wyzszym wyksztatceniem wyniost 18,2% i byt az o 10,6 pkt. proc.
wigkszy niz jej udziat w rynku wyznaczony dla ogétu populacji. RMF FM miato najwigkszy
udzial w rynku wérod stuchaczy z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym (33,1% udziatu
w rynku wsrod tej grupy osob) oraz $rednim, natomiast Radia Maryja najchetniej stuchatly
osoby z wyksztalceniem podstawowym.



Podsumowanie

B QOdsetek osob stuchajacych radia spadt w I kwartale 2010 r. o 1 punkt procentowy
w stosunku do analogicznego okresu w roku ubieglym.

W Zwigkszyla si¢ dominacja programow ogolnopolskich na rynku radiowym.
Za wyjatkiem Radia ZET i Radia Maryja zanotowaly one wzrost udzialu w rynku
itacznie zajelty 67,5% rynku, czyli o 0,4 punktu procentowego wigcej niz przed
rokiem. O 1,3 pkt. proc. zmniejszylo si¢ natomiast ich audytorium — stuchato ich 62%
Polakow. Najwigkszy wzrost udzialu w rynku w tej grupie programow odnotowaly
programy radia publicznego — Jedynka i Trojka.

B Wsréd programéw ogolnopolskich najwigksza stuchalno§¢ miato RMF FM. Kolejne
byty Radio ZET, Program 1 i Program 3 PR SA, Radio Maryja oraz Program 2 PR SA
i Polskie Radio Euro.

®  Wzrost wskaznikow stuchalnosci w stosunku do poprzedniego roku odnotowaty
roOwniez programy ponadregionalne. Ich udzial w rynku zwigkszyl si¢ o ok. 1 pkt.
proc. Najpopularniejszym z nich byto Radio ESKA ROCK (a w analogicznym okresie
w roku ubieglym - TOK FM. Rozglo$nie regionalne radia publicznego mialy nieco
nizsze niz przed rokiem wskazniki stuchalnosci, ich taczny udziat w rynku wyniost
5,7%.

® Nizszy niz przed rokiem byl tez udziat w rynku koncesjonowanych programow
lokalnych. Zmniejszyt si¢ on w stosunku do I kwartatu 2009 r. o 1,1 pkt. proc.
Zmalato takze ich audytorium (o 0,4 pkt. proc. w poréwnaniu z ubieglym rokiem).

" Struktura odbiorcow ogolnopolskich programéw radiowych pod wzgledem pfei,
wieku i wyksztaltcenia:

O Mgzczyzni chetniej niz kobiety stuchali Radia Euro, Programu 3 oraz
Programu 2 PR SA, natomiast kobiety che¢tniej wybieraly Radio Maryja oraz
Program 1 PR SA. Pozostale programy ogodlnopolskie byly jednakowo
popularne wérdd mezczyzn jak i kobiet.

0 Shtuchacze z najstarszej kategorii wiekowej (60-75 lat) najchgtniej stuchali
publicznej Jedynki, natomiast w$rod miodszych stuchaczy (15-24 oraz 25-
39 lat) najpopularniejsze byly RMF FM i Radio ZET.

0 Programy 2 i 3 PR SA byly chetniej stuchane przez osoby z wyksztalceniem
wyzszym, RMF FM bylo najchgtniej wybierane przez respondentéw
z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym 1 $rednim, za§ Radio Maryja
przez  stuichaczy z  wyksztalceniem  podstawowym.  Popularnos¢
Programu 1 PR SA oraz Radia ZET nie byla zalezna od poziomu
wyksztatcenia stuchaczy.

Analiza i1 opracowanie Monika Trochimczuk



