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Udzial w rynku, wielkos¢ i struktura widowni
(wiek, wyksztalcenie, ple€) programow telewizji
publicznej (TVP1, TVP2, TVP Info, TVP Polonia)
i koncesjonowanej (TVN, Polsat, TV4, Puls)

w III kwartale 2010 roku

(analiza na podstawie danych Nielsen Audience Measurement)

WARSZAWA 2010




W  trzecim kwartale biezacego roku Polacy ogladali telewizje dluzej niz
w analogicznym okresie rokiem. Statystyczny Polak spedzit przed telewizorem S$rednio
3 godziny 31 minut dziennie, tj. o 6 minut wigcej niz w analogicznym okresie roku ubieglego
(przed rokiem 3 godz. 25 min., dwa lata temu 3 godz. 21 minut). Obserwowana byta wigc
tendencja wzrostowa w czasie ogladania telewizji, ktora miata miejsce rowniez w drugim

kwartale roku. Szczegoétowe dane przedstawiono na zatagczonym wykresie.

Wykres 1. Czas ogladania telewizji w kolejnych kwartalach 2010 r. w poréwnaniu
z rokiem 2009 i 2008
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W trzecim kwartale roku liste najlepiej ogladanych stacji otwiera TVP1 — 18,4%, ktora
tradycyjnie juz wyprzedza o kilka punktéw procentowych pozostale stacje tzw. wielkiej
czworki, ktore rywalizowaly ze sobg na zblizonym poziomie udziatow: TVN — 13,9%. TVP2
1 Polsat - po 13,7%. Nastepne pod wzgledem wielko$ci udzialéw byty programy informacyjne
TVP INFO (5,7%) 1 TVN 24 (4,2%) Pozostate stacje osiggaly zdecydowanie mniejsze
udzialy. Ponad jedna piata polskiego rynku telewizyjnego stanowity programy ktérych udziat

nie przekraczat 1 %.



Wykres 2. Podzial rynku telewizyjnego w III kwartale 2010
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* W kategorii pozostate mieszczq si¢ pozostate telewizyjne stacje satelitarne, kablowe, ktorych udzial w widowni
nie przekroczyl 1%

W badanym kwartale programy uniwersalne o najwigkszym udziale (TVP1, TVP2,
TVN, Polsat) zajmowaty ogdtem 59,7%' rynku. Ich udzial zmniejszyt si¢ o 3,1 punktu
procentowego w poréwnaniu z analogicznym okresem roku ubiegltego. Tempo tracenia
udzialow przez najwicksze programy bylo znacznie mniejsze niz w latach 2008-2009
(réwniez 3 kwartal), wowczas stracity one tgcznie 5,7 punktu procentowego rok do roku.

Podobnie przedstawiala si¢ sytuacja pod wzgledem udziatu w widowni wszystkich
programow naziemnych. Ich taczny udziat (TVP 1, TVP 2, TVP 3, Polsat, TVN, TV 4, Puls)
wynidst w sumie 69%, podczas kiedy w analogicznym okresie roku ubieglego 71,4% - spadek
0 2,4 punktu proc. Jednak byta to znacznie mniejsza strata niz w trzecim kwartale 2009, kiedy
to programy naziemne tacznie stracity az 5,2 punktu procentowego w stosunku do trzeciego

kwartatu 2008.

I. Programy telewizji publicznej

"SHR % (ang. share) - udziat w widowni telewizji ogotem, odsetek czasu spedzonego na ogladaniu
konkretnego programu w stosunku do catkowitego czasu spedzonego na ogladaniu telewizji w ogole.



W badanym kwartale do programow TVP1, TVP2, TVP Polonia, TVP INFO nalezato
tacznie 38,6% widowni, podczas gdy przed rokiem w analogicznym okresie byto to — 40,2%,
dwa lata temu — 44,8%. Nastgpowal wigc dalszy spadek udzialow telewizji publicznej (o 1,6
punktu procentowego w stosunku do III kwartatu 2009) ale jego tempo byto znacznie
wolniejsze niz w roku poprzedzajacym. Wowczas udzialy telewizji publicznej zmniejszyty si¢
0 4,6 punktu procentowego (III kwartal 2009 w stosunku do III kwartatu 2008). Zaréwno
spadki jaki przyrosty byly rowniez nizsze niz w Il kwartale tego roku.

Udziat w rynku TVP1 (18,4%) zmniejszyl si¢ o 1,2 punktu procentowego
w stosunku do III kwartalu roku ubieglego. O mniejszym zainteresowaniu widowni tym
programem $wiadczy réwniez warto$¢ zasiegu dziennego. W III kwart. 2010 odsetek
ogladajacych wynosit 49,7% * i byt nizszy niz przed rokiem (wowczas 50,9%). Jak wynika
z badania, na tym samym poziomie pozostal czas ogladania tego programu przypadajacy
na widza, ktory wyniost 1 godz. 18 min.

Spadek udzialu w rynku o 0,7 punktu procentowego w stosunku do analogicznego
okresu roku 2009 odnotowala rowniez TVP2. Udzial tego programu w trzecim kwartale
2010 wyniost 13,7%, podczas gdy przed rokiem - 14,4%. Podobnie jak w przypadku TVPI
zmniejszyl si¢ zasieg dzienny programu, na tym samym poziomie pozostal natomiast czas
ogladania. W analizowanym kwartale kazdego dnia program TVP2 ogladato 44,4% Polakow.
W III kwartale 2009 roku odsetek ogladajacych byt wyzszy: 48,3%. Widzowie poswiecili
na ogladanie programu TVP2 $rednio 1 godz. 4 min. dziennie.

Wzrostem udzialow w widowni zakonczy! si¢ natomiast trzeci kwartal tego roku
dla programu TVP INFO. Udziat TVP INFO w rynku wyniost 5,7%, czyli
o 0,3 punktu proc. wiecej niz w analogicznym okresie roku ubiegltego (wowczas 5,4%).
W analizowanym okresie dluzszy niz przed rokiem byt czas ogladania przypadajacy na widza,
wyzszy byt rowniez odsetek ogladajacych program. TVP INFO ogladato 27% Polakow przez
srednio 45 minut dziennie, w III kwart. 2009 r.: 26,7% przez 41 minut dziennie.

Nie zmienila si¢ sytuacja TVP Polonia pod wzgledem udzialow. W III kwartale
2010 udzial w rynku tego programu wyniost 0,8%3, czyli tyle co w analogicznym okresie
roku ubieglego. Nieco nizsze byly wartosci wskaznikow takich jak zasigg czy $redni dzienny
czas ogladania programu przez widza ale nie wigzaly si¢ one ze zmniejszeniem udziatu.

Zasigg dzienny TVP Polonia w analizowanym kwartale wyniost 8,6%, przed rokiem 8,7%.

* RCH% - odsetek 0sob, ktére ogladaty dany program przez co najmniej jedng minute. Osoba, ktéra ogladata
program dtuzej jest wliczana tylko raz.

S w raporcie sposrod programow satelitarnych telewizji publicznej oméwiono TVP Poloni¢ z uwagi na fakt, ze
udzial pozostatych programow nie przekroczyt 0,3%.



O minute krotszy w stosunku do III kwartatu 2009 byt czas ogladania. Widz poswigcat
programowi 19 min. w ciggu doby (w III kwart. 2009 r. - 20 min.).

II. Programy telewizyjne koncesjonowane

Sposréd programéw koncesjonowanych spadek udzialu w III kwartale br.
odnotowal Polsat. Udziat tego programu wyniost 13,7%, czyli o 1 punkt procentowy mnie;j
niz w analogicznym okresie roku 2009 (wowczas 14,7%). Wartosci innych wskaznikow, jak
zasieg dzienny oraz Sredni czas ogladania tego programu, $wiadcza rowniez o mniejszym
zainteresowaniu widowni telewizyjnej w poréwnaniu z rokiem ubiegtym. Srednio w ciggu III
kwartalu program ten ogladato codziennie 39,2% Polakéw. Widzowie poswiecali
na ogladanie programu Polsat $rednio 1 godzing 13 minut dziennie czyli mniej niz przed
rokiem. W III kwartale 2009 wyzszy byl zarowno odsetek widzow (40,5%), jak 1 czas

ogladania tego programu przez widza (1 godz. 14 min. dziennie).

Wzrost udzialu w analizowanym okresie odnotowal natomiast program TVN.
W I kwartale 2010 r. TVN uzyskal 14,1% udziatu w widowni, czyli o 0,2 punktu
procentowego wigcej niz w analogicznym okresie roku ubieglego (woéwczas 13,9%).
W analizowanym okresie program ten ogladalo nieco wigcej widzow o czym S$wiadczy
wyzszy niz przed rokiem zasi¢g dzienny programu (38,4% obecnie, natomiast w III kwartale
2009 - 37,7%). Czas ogladania programu przypadajacy na widza programu wynidst 1 godzine
16 minut i byt taki jak przed rokiem.

Wzrostem udzialéow w widowni zakonczyl sie tez trzeci kwartal tego roku dla
programu Puls. Udziat w rynku programu Puls wyniost 1,4% 1 zwigkszyt si¢ o 0,3 punktu
procentowego w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego. W analizowanym okresie
program ten ogladato kazdego dnia 10,9% populacji, podczas gdy przed rokiem 9%. Czas
ogladania programu przypadajacy na widza programu wynidst 26 minuty i byt o 1 minute
dtuzszy niz w analogicznym okresie roku ubieglego.

W III kwartale wzrost o 0,1 punktu proc w stosunku do analogicznego okresu
roku ubieglego udzial programu TV4. Program ten osiagnal 2,2% udzialu w widowni.
Zwigkszyl si¢ zasigg dzienny programu jak i czas jego ogladania przypadajacy na widza.
Kazdego dnia TV4 ogladato 17,4% Polakéw a widz poswiecat temu programowi $rednio 27
min. w ciggu doby. Przed rokiem nizszy byt zarowno odsetek ogladajacych program (16,8%)

jak 1 czas ogladania przez widza (25 min. dziennie).



Udziaty pozostatych programow przedstawiono w tabeli.

Tab.1. Udzialy programéw  rozpowszechnianych  droga  satelitarng  (zaréwno
koncesjonowanych jak i nie posiadajacych polskiej koncesji) w III kwartale 2010r.
w porownaniu do III kwartatu 2009

Nazwa programu III kwartat 2010 T kwartat 2009
(shr %) (shr %)
TVN24* 4,17% 3,13%
TVN7 1,72% 1,91%
Disney Channel 1,38% 1,15%
Disney XD 1,13% 0,18%
Cartoon Network 0,97% 0,82%
Polsat2 0,96% 0,90%
AXN 0,79% 0,95%
Viva Polska 0,78% 0,80%
TVP Polonia 0,77% 0,84%
Polsat News 0,71% 0,36%
MiniMini 0,69% 0,77%
Discovery 0,61% 0,63%
Polsat_Sport 0,60% 1,02%
Comedy Central 0,52% 0,42%
Eurosport 0,51% 0,57%
Kino Polska 0,46% 0,40%
BBC CBeebies 0,44% 0,41%
TVS 0,43% 0,20%
TVN_ Style 0,42% 0,43%
Nickelodeon 0,38% 0,15%
TVN Turbo 0,37% 0,38%
MTYV Polska 0,35% 0,30%
HBO 0,34% 0,24%
Superstacja 0,34% 0,19%
13th Street Universal 0,33% 0,40%
Superl/Tele5 0,32% 0,32%
Ale Kino 0,32% 0,32%
Animal Planet 0,28% 0,24%
Discovery ST/Science 0,27% 0,27%
TVP Kultura 0,27% 0,34%
TVP Sport 0,27% 0,29%
TCM 0,26% 0,17%
Discovery World 0,24% 0,30%
Nat.Geogr. 0,23% 0,27%
4FunTv 0,23% 0,28%
Zone Europa 0,21% 0,18%
Fox Life 0,21% 0,19%

* Pogrubiong czcionka zaznaczono programy, ktére odnotowaty najwicksze przyrosty udziatow



Boomerang
Polsat Play
HBO 2
Polsat Cafe
Canal+
Discovery T&L/T&A
Polsat Sport Extra
Polsat JimJam
Polsat Film
MTYV Classic
Zone Reality
TVN Meteo
HBO Comedy
Universal
Canal+ Film
Planete
Nat Geo Wild
AXN Crime
BBC Knowledge
FilmBox
Eska TV
Zone Club
Canal+ Sport
TV Trwam
ZigZap/Hyper/MiniMax
ITV
Movies 24
Polonial
Travel Channel
Zone Romantica
Extreme Sports
AXN Sci-Fi
kuchnia.tv
BBC Entertainment
Eurosport 2
TVN CNBC
TV Biznes
BBC Lifestyle
TVP Historia
Polsat Futbol
CTV1
TV Nova
Viva(niem.)
Sportklub
Mango 24
Domo
Cinemax
Cinemax?2
Orange Sport Info

0,21%
0,21%
0,20%
0,20%
0,19%
0,19%
0,18%
0,18%
0,17%
0,16%
0,15%
0,15%
0,15%
0,15%
0,14%
0,13%
0,13%
0,12%
0,12%
0,12%
0,12%
0,11%
0,11%
0,11%
0,10%
0,10%
0,10%
0,08%
0,08%
0,08%
0,07%
0,07%
0,07%
0,07%
0,05%
0,05%
0,03%
0,03%
0,03%
0,03%
0,02%
0,02%
0,02%
0,02%
0,02%
0,02%
0,02%
0,02%
0,02%

0,32%
0,18%
0,16%
0,14%
0,16%
0,14%
0,25%
0,00%
0,00%
0,16%
0,14%
0,14%
0,10%
0,07%
0,13%
0,16%
0,00%
0,06%
0,09%
0,09%
0,00%
0,19%
0,12%
0,15%
0,12%
0,18%
0,15%
0,08%
0,08%
0,06%
0,04%
0,15%
0,06%
0,07%
0,06%
0,03%
0,05%
0,08%
0,02%
0,01%
0,04%
0,04%
0,03%
0,03%
0,03%
0,02%
0,04%
0,04%
0,00%




CNN
BBC World
CTV2
Euronews
MDR
TVS5
ZDF
Fashion
JetixPlay/FoxKidsPlay
Wedding TV
ESPN Classic
Canal+ Sport 2
Rebel.tv

0,01%
0,01%
0,01%
0,01%
0,01%
0,01%
0,01%
0,01%
0,01%
0,01%
0,01%
0,01%
0,01%

0,01%
0,00%
0,01%
0,01%
0,00%
0,01%
0,04%
0,04%
0,12%
0,02%
0,02%
0,02%
0,00%

III. Struktura widowni analizowanych programow

W strukturze widowni analizowanych programow nie zaszly istotne zmiany, zar6wno

w przypadku programow telewizji publicznej jak i koncesjonowanych struktura widowni pod

wzgledem wieku, wyksztatcenia, pici przedstawiata si¢ podobnie do analogicznego okresu

roku ubiegtego.

Graficzng interpretacj¢ danych przedstawiono ponize;.

Struktura widowni w Il kw. 2010 - pteé
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Struktura widowni w Il kw. 2010 - wyksztatcenie
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Programy koncesjonowane gromadzily mlodsza widowni¢ niz publiczne. Przy czym
najwickszy odsetek najmiodszych widzéw, tj. ponizej 16 roku zycia, mialy programy
koncesjonowane Puls 1 Polsat a najwyzszy odsetek widzoéw najstarszych, tj. powyzej 60 roku
zycia, programy publiczne TVP Info i TVP 1. Widownia programéw koncesjonowanych byta
rownocze$nie bardziej zrdéznicowana pod wzgledem wieku niz widownia programéw
publicznych. Ja wynika z analizy struktury wyksztatcenia w programach publicznych wyzszy
byt udzial os6b z wyksztalceniem wyzszym niz w programach koncesjonowanych
za wyjatkiem programu TVN, ktory miat odsetek osoéb z wyksztalceniem wyzszym

na poziomie programow telewizji publiczne;j.



Podsumowanie

W trzecim kwartale zmniejszat si¢ nadal udzial w widowni naziemnych programow
telewizyjnych a rost satelitarno-kablowych. Ale zar6wno tempo tracenia udziatéw przez
programy naziemne jak i zyskiwania przez satelitarno — kablowe ostablo w poréwnaniu
z rokiem poprzedzajagcym. Obserwowane bylo w dalszym ciggu mniejsze zainteresowania
widzow programami o duzym udziale rynkowym. Spadki odnotowaty TVP1, TVP2 i Polsat.
Wyjatkiem w tej grupie byl wzrost, cho¢ niewielki, udziatow TVN. Sposrod pozostatych
programow naziemnych udzialy w widowni telewizyjnej powigkszyty, cho¢ w niewielkim
stopniu: Puls, TV4 oraz TVP INFO (wzrosty od 0,1 do 0,3-punktu proc.). W grupie
programow satelitarno — kablowych najwigkszy przyrost odnotowat TVN 24 (zalaczona
tabela). Programy o udziale nie wickszym niz 1%, ktérych jest zdecydowana wiekszos¢

zajmowaly ogdtem tyle co przed rokiem, czyli nieco ponad 1/5 rynku (22,5%).

Oprac. Justyna Reisner



