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Analiza zostata przeprowadzona na podstawie badamdgtorium radid&Radio Track,
SMG/KRC Millward Browrzrealizowanego na ogolnopolskiej probie osob wkwigs-75 lat.
Wielkos¢ proby dla pierwszego kwartatu 2011 r. wyniostes03B respondentow.

W pierwszym kwartale 2011 r. stuchanie radia dekiato 77,6% Polakéw.Sredni
czas, ktory przeznaczali na stuchanie radia wyrogbdziny i 26 minut dziennie. Odsetek
radiostuchaczy zmalat o 0,8 pkt. proc. w stosun&wbliegtego kwartatu.

Na wykresie 1. przedstawiono strukfuynku radiowego w Polsce. Najpopularniejsze
byly programy o zasgu ogolnokrajowym (Program 1, 2, 3 i Radio Euro BR, Radio
Maryja, RMF FM i Radio Zet). Zaly one 66,0% rynku. Programy ponadregionalne
(Chilli Zet, Eska Rock, TOK FM, Radio PiN, RMF Csis) miaty hcznie 4,0% udziatu
w rynku, programy regionalne radia publicznegozgreogramy miejskie radia publicznego—
6,2%, a wszystkie koncesjonowane programy lokaloznie23,8%.

Wykres 1. Rynek radiowy w Polsce — stycemarzec 2011.
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W Tabeli 1 przedstawione zostaly podstawowe vsika stuchalndci programow
radiowych. Ich omowienie znajdujegponizej.



Tabela 1. Wskaniki stuchalnosci programow radiowych w | kwartale 2011 r.

| kwartat 2011

Programy qusbg Udziat w rynku Dzienny czas
zienny (%) stuchania

wszystkie 77,6% 100,0% 4 godz. 26 min
programy ogolnopolskie 60,9% 66,0% 3 godz. 43 min
Program 1 PR SA 14,3% 12,3% 2 godz. 57 min
Program 2 PR SA 1,1% 0,6% 1 godz. 54 min
Program 3 PR SA 9,6% 8,7% 3 godz. 05 min
Polskie Radio Euro 0,6% 0,5% 2 godz. 42 min
Radio RMF FM 31,1% 25,4% 2 godz. 48 min
Radio ZET 21,9% 16,3% 2 godz. 33 min
Radio Maryja 3,3% 2,4% 2 godz. 29 min
programy ponadregionalne 5,4% 4,0% 2 godz. 31 min
TOK FM 1,9% 1,4% 2 godz. 26 min
ESKA ROCK 2,1% 1,3% 2 godz. 12 min
RMF CLASSIC 0,9% 0,6% 2 godz. 19 min
CHILLI ZET 0,7% 0,4% 2 godz. 14 min
Radio PIN 0,3% 0,2% 2 godz. 14 min
rozgtasnie regionalne radia publiczneg: 8,6% 5,9% 2 godz. 21 min
programy miejskie radia publicznego 0,6% 0,4% 2 godz. 14 min
koncesjonowane programy lokalne 29,8% 23,8% 2 godz. 45 min

PoLskIE RADIO SA—PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE

Najwyzszy stuchalndcia wsrdd programoéw Polskiego Radia SA cieszyk si
Program 1. Jego udziat w rynku radiowym wynio$R,3% i byt o 0,8 pkt. proc. mniejszy i
w poprzednim kwartale. Stuchato gt4,3% Polakow (0o 0,1 pkt. proc. mniej mi
w poprzednim kwartale) prz&rednio 2 godz. 57 min. dziennie (0 13 minut kréce))

Udziat Programu 2 w rynku wyniost w | kwartale 2011 0,6% i byt o 0,1 pkt. proc.
nizszy niz w ubiegtym kwartale. Wielki@& audytorium tego programu pozostata na tym
samym poziomie -1,1%. Dwajki stuchanosrednio przez 1 godz. 54 min. dziennie, czyli
0 12 minut krocej i w okresie padziernik-grudzié 2010.

Program 3 uzyskat8,7% udziatlu w rynku. Wskanik ten wzrést o 0,7 pkt. proc.
w stosunku do poprzedniego kwartatujki suchato9,6% Polakéw, a wic jej audytorium
wzrosto o 0,7 pkt. pro&redni dzienny czas stuchania tego programu wyd@sdz. 5 min.

Polskie Radio Euro odnotowato wzrost wskaikow stuchalnéci w poréwnaniu
Z poprzednim kwartatem. Jego udziat w rynku wzm$l2 pkt. proc. d®,4%. Stuchato go
0,6% respondentéw (rownkeo 0,2 pkt. proc. wicej), asredni dzienny czas stuchania tego
wzrést o 39 minut do 2 godz. 42 min.



ROZGLO SNIE REGIONALNE RADIA PUBLICZNEGO

Rozgtanie regionalne radia publicznegagctnie ze swoimi programami miejskimi,
uzyskaty w pierwszym kwartale 2011 6,2% udzialu w rynku (z czego 5,9% przypadio
programom o zasgu regionalnym, a 0,4% programom miejskim). Wsitla ten byt taki sam
jak w poprzednim kwartale. Programéw tych stuchafo Polakéw (o 0,4 pkt. proc. mniej
niz w okresie padziernik-grudzié 2010), asredni dzienny czas ich stuchania wydsi¢
0 6 min do 2 godz. 22 min.

OGOLNOPOLSKIE PROGRAMY KONCESJONOWANE

Udziat najbardziej popularnego programu na rynkRMF FM — zmalat w stosunku
do poprzedniego kwartatu o 0,7 pkt. proc i wyni#s}4%. Stuchato ga81,1% respondentéw
(spadek 0 0,4 pkt. proc.) prze&zednio 2 godz. 48 min. dziennie (o 5 min. kréceg ni
w ubiegtym kwartale).

Radio ZET odnotowato w ostatnim kwartale wzrost udziatu wky o 0,3 pkt. proc.
Wskaznik ten osagmat 16,3%. Stuchato go o 0,1 pkt. proc. mniej oséb, ich telsevynidst
21,9%. Na stuchanie Radia ZET respondenci przeznagmalnio 2 godz. 33 min. dziennie.

Radio Maryja uzyskato w | kwartal@,4%, udziatu w rynku (o 0,3 pkt. proc. gdej
niz w poprzednim), a jego audytorium zmalato o 0,1. gkbc. i wyniosto3,3%. Sredni
dzienny czas stuchania tego programu wighsic o 20 min do 2 godz. 29 min. dziennie.

PONADREGIONALNE PROGRAMY KONCESJONOWANE

Najchetniej stuchanym programem ponadregionalnym bBiyaK FM . Uzyskato ono,
podobnie jak w poprzednim kwartal®,4% udziatu w rynku. Stuchato g&,9% Polakéw
(0 0,1 pkt. proc. mniegj), przeézednio 2 godz. 26 min. dziennie (0 4 min. krdcej).

Radio ESKA ROCK. miato, podobnie jak w poprzednim kwartalle3% udziatu
w rynku radiowym i stuchane bylo przez1% respondentéw (o 0,1 pkt. proc. ¢a€j),
srednio przez 2 godz. 12 min. dziennie (0 6 minacky).

RMF Classic réwniez zachowato swoje wskaiki stuchalndci na poziomie
Z poprzedniego kwartatu. Jego udziat w rynku wyhi®3%, audytorium -0,9%, a sredni
dzienny czas stuchania — 2 godz. 19 min.

Udziat radiaCHILLI ZET w rynku wyni6st0,4%. Stuchato gd),7% respondentow
przezsrednio 2 godz. 14 min. dziennie.

Radio PiN miato 0,2% udziatu w rynku, jego zagi dzienny wyniosb,3%, asredni
dzienny czas stuchania — 2 godz. 14 min.

PROGRAMY KONCESJONOWANE O ZAS|I EGU LOKALNYM

Udziat w rynku koncesjonowanych programow lokalnyetrost w ostatnim kwartale
0 0,1 pkt. proc. Osgrety one hcznie23,8% udziatu. Odsetek ich stuchaczy zmalat o0 0,2 pkt.
proc. do29,8%, asredni dzienny czas ich stuchania wyniost 2 godzmib.
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