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Dane o wskaznikach stuchalnosci programoéw radiowych pochodzg z badania audytorium
radia Radio Track firmy Millward Brown zrealizowanego na ogdlnopolskiej prébie oséb

w wieku 15-75 lat w roku 2015. Wielko$¢ préby to 83 940 respondentéw. W badaniu zostaty
uwzglednione programy radia publicznego oraz programy koncesjonowane nadawane

24 godziny na dobe (279 programow).

Wskazniki wykorzystane w analizie to:

— Udziat programu/grupy programéw w czasie stuchania: stosunek catkowitego czasu, jaki
stuchacze poswiecili na stuchanie okreslonego programu radiowego/grupy programéw
do catkowitego czasu stuchania wszystkich objetych badaniem programéw radiowych.

— Zasieg dzienny w %, czyli wielkos¢ audytorium: odsetek oséb w danej populacji, ktére
stuchaty programu przynajmniej raz w ciggu dnia.

— Dobowy czas stuchania: sredni czas, jaki w ciggu doby respondenci przeznaczyli na
stuchanie programu.

— Zasieg w kwadransach programu/grupy programow: odsetek oséb z danej populacji
stuchajgcych tego programu/grupy programéw w okreslonym kwadransie w ciggu doby.

ZMIANY WSROD PROGRAMOW W 2015 R.

W 2015 r. zaszty nastepujgce zmiany na liscie programdéw radiowych objetych badaniem:
Styczen 2015

— Zmiana nazwy Radio 98,1 na Radio ZET Gold.

Luty 2015

— Zmiana nazwy (i profilu muzycznego) Radio ZET Gold na Radio ZET Chilli.
— Zmiana nazwy (i profilu muzycznego) Radio ZET Chilli na Antyradio.

— Zmiana nazwy (i profilu muzycznego) Antyradio 94 FM na Radio ZET Gold.
— Zmiana nazwy (i profilu muzycznego) Antyradio 101,3 FM na Radio ZET Gold 101,3 FM.
Marzec 2015

— Nowy program Trendy Radio (Krosno).

— Nowy program Radio WAWA Nowy S3cz.

Kwiecien 2015

— Nowy program Radio Wroctaw Kultura.

— Nowy program Ztote Przeboje 93,2 FM.

— Zmiana nazwy Radio Mazury na Radio ZET Gold Mazury.

Maj 2015

— Nowy program Off Radio Krakow.

— Nowy program Radio Wrze$nia.

— Zmiana nazwy Radio Konin na Radio RMF MAXXX Konin.

Czerwiec 2015

— Nowy program Radio Ztote Przeboje 92,8 FM.

Lipiec 2015

— Zmiana nazwy KRK fm na Radio Pogoda 102,4 FM.

— Zmiana nazwy Radio Blue FM 103,4 na Radio Pogoda 103,4 FM.
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Sierpien 2015

— Zmiana nazwy Radio Nostalgia na Radio Pogoda 88,41 99,5 FM.

— Zmiana nazwy Radio Ztote Przeboje Pogoda 100,1 FM na Radio Ztote Przeboje 100,1 FM.
Wrzesien 2015

— Nowy program Radio Pogoda 104,1 FM.

— Nowy program Radio WAWA Gdansk.

Listopad 2015

— Nowy program Radio Norda 88 FM.

— Nowy program Radio GO FM.

— Zmiana nazwy RMF MAXXX Wroctaw na Radio Gra Wroctaw.

Ponadto w przypadku niektérych z programoéw zachodzity zmiany lokalizacji i warunkéow
technicznych stacji nadawczych, co skutkowato zmianami zasiegu technicznego tych
programow.

RYNEK RADIOWY W POLSCE

Whykres 1. Struktura rynku radiowego w 2015 roku — udziaty w czasie stuchania.
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W Polsce nadawane sg programy o zasiegu ogolnopolskim (rozpowszechniane na znacznej
czesci terytorium naszego kraju), programy ponadregionalne, rozpowszechniane na kilku,
badz kilkunastu obszarach (gtéwnie w wiekszych miastach), programy regionalne
rozpowszechniane na obszarach odpowiadajgcych wojewddztwom oraz programy lokalne
docierajgce do stuchaczy w obrebie niewielkich obszaréw. Najwiekszy udziat w czasie
stuchania miaty skierowane do szerokiego grona stuchaczy, uniwersalne programy o zasiegu
ogolnopolskim: Radio RMF FM, Radio Zet oraz Programy 1 i 3 PR SA (Wykres 1.). Wraz
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z pozostatymi wyspecjalizowanymi programami ogdélnopolskimi: Radiem Maryja,
Programem 2 i Programem 4 PR SA programy ogoélnopolskie zdobyty ponad potowe rynku
radiowego. Miaty one tgcznie 58,6% udziatu w czasie stuchania. Programy ponadregionalne:
Antyradio, VOX FM, TOK FM, muzo.fm i RMF Classic osiggnety facznie 6,7% udziatu w czasie
stuchania, programy radia publicznego regionalne — 5,2% (a wraz z programami miejskimi
radia publicznego tgcznie 5,5%), natomiast koncesjonowane programy lokalne —tgcznie
29,1%. WSsrdd tych ostatnich dominowaty programy nadawane pod markg ESKA z 7,2%
udziatu w czasie stuchania (mniejsze kétko na wykresie).

WSKAZNIKI SLUCHALNOSCI I ICH ZMIANY

Wielkos$¢ udziatu w czasie stuchania, a takze zasieg dzienny i Sredni dzienny czas stuchania
programu oraz kierunek zmiany tych wskaznikéw w poréwnaniu z poprzednim rokiem
zostaty zamieszczone w Tabeli 1. (na nastepnej stronie).

Zasieg dzienny

Wielkos¢ audytorium programéw radiowych w 2015 r. byta 0 0,4 pp. (punkty procentowe)
wieksza niz w roku ubiegtym (Wykres 2.). Radia stuchato codziennie $rednio 73,8%
mieszkancow Polski

Wykres 2. Odsetek mieszkancéw Polski stuchajgcych radia.
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odsetek radiostuchaczy

Szczegélnie duzy wzrost zasiegu dziennego dotyczyt pieciu programdw ponadregionalnych,
z ktorych kazdy notowat wzrost. tgcznie odsetek ich stuchaczy byt o 1,8 pp. wiekszy niz przed
rokiem. Oznacza to, ze programow tych stuchato o ponad pét miliona wiecej oséb niz przed
rokiem. Wsrdd nich liderem byt VOX FM, ktorego zasieg dzienny wzrdst o 0,9 pp. (co
przektada sie na ok. 290 tysiecy stuchaczy). Taki sam wzrost (0,9 pp.) zanotowano dla
ogodlnopolskiego programu RMF FM. W grupie programéw ogdlnopolskich wzrostem
audytorium cieszyt sie tez nadawca Programu 3 PR SA (o 0,7 pp.), natomiast spadek zasiegu
dziennego nastgpit dla Radia ZET (o0 1,0 pp.) i dla publicznej Jedynki (o0 0,5 pp.). W efekcie,
taczne audytorium programow ogdlnopolskich pozostato na poziomie z przed roku. Wsréd
pozostatych programéw odnotowac nalezy wzrost o 0,7 pp. tacznego audytorium nie
sieciowych programoéw lokalnych (niewtaczonych do sieci programowych).
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Tabela 1. Wskazniki stuchalnosci programoéw radiowych w 2015 r. z zaznaczeniem kierunku
ich zmiany w poréwnaniu z rokiem poprzednim.

Zasie dzienn Udziat w czasie Dzienny czas
& g stuchania (%) stuchania
WSZYSTKIE 73,8% 14 100,0% > 4:33:13 4}
PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE 53,3% 58,6% 4L 3:41:38 4
Program 1 PR SA 104% 4 95% I 3:04:22
Program 2 PR SA 08% 05% 2:04:44
Program 3 PR SA 8,0% 14 7,8% 14 3:15:19 4
Program 4 PR SA 0,8% 1 0,5% o 2:02:34 J}
Radio RMF FM 28,6% @ 24,9% @ 2:55:21 4
Radio ZET 18,4% & 13,7% & 2:29:47 &
Radio Maryja 2,7% 4 1,8% 4 2:15:39 I}
PROGRAMY PONADREGIONALNE 8,3% 14 6,7% 14 2:44:26 4y
TOK FM 2,0% @ 1,4% 4@ 2:21:50 4
VOX FM 39% 4@ 35% 4@ 2:59:25
RMF CLASSIC 1,6% 4 1,0% 4 2:05:41 I}
Antyradio 09% 4 06% 4 2:16:39 4
muzo.fm 0,3% 14 0,2% 14 2:47:47 4p
ROZGLOSNIE REGIONALNE RADIA
0, 0, . .
PUBLICZNEGO 72% 4 52% 4L 2:25:07
PROGRAMY MIEJSKIE RADIA
0,59 0,49 2:26:24
PUBLICZNEGO % = A% = &
KONCESJONOWANE PROGRAMY 33 0% 4 29.1% 3 2:57:50 4
LOKALNE e e =
ZET CHILLI 04% 03% 2:17:54 4
ZET Gold 1,5% 1,0% 2:18:11 4
PLUS 2,5% 4 1,9% & 2:36:53
ESKA 11,7% 72% 4 2:04:59 I
WAWA 15% 4@ 1,0% 4@ 2:14:50 4
Rock Radio 0,8% 1 0,5% o 2:10:27  d}
Ztote Przeboje 4,6% 4 3,3% 4 2:21:53 I}
Radio Pogoda 0,4% 1 0,4% 1 2:48:04 4y
RMF MAXXX 53% @ 32% 4 2:02:16
lokalne niesieciowe 12,4% 4y 10,3%  4f 2:46:58 4y

Opracowanie KRRIT na podstawie badania RadioTrack SMG/KRC Millward Brown.
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Udziat w czasie stuchania

Wzrostowi stuchalno$ci programow ponadregionalnych towarzyszyt wzrost ich udziatu

w czasie stuchania (tgcznie 0 1,4 pp.) (zob. Wykres 3.). Tu rowniez wiodgcym okazato sie
radio VOX FM, dla ktérego wskaznik ten wzrést 0 0,7 pp. Wzrost udziatu w czasie stuchania
programow ponadregionalnych odbyt sie kosztem spadku tego wskaznika dla programéw
ogodlnopolskich. Stracity one facznie 1,0 pp. udziatu. Szczegdlnie duzy spadek popularnosci
nastgpit dla Radia ZET, ktdre stracito 1,4 pp. oraz Programu 1 PR SA (strata 0,9 pp.). Zyskaty
natomiast program RMF FM (1,0 pp.) oraz Program 3 PR SA (0,6 pp.) (Wykres 4.).
Koncesjonowane programy lokalnie miaty tgczny udziat w czasie stuchania mniejszy 0 0,3 pp.
niz przed rokiem, ale wséréd nich zyskaty programy niezrzeszone w sieciach programowych
(tacznie 0,5 pp.). Straty zas odnotowaty programy nadawane pod marka ESKA (0,5 pp.),

a takze programy w sieci Ztote Przeboje (0,3 pp.) i sieci Radia Plus (0,3 pp.) (Wykres 5.).

Zmiany udziatu w czasie stuchania w latach 2006-2015

Od 2009 r. trwa systematyczny spadek stuchalnosci koncesjonowanych programoéw o zasiegu
ogoblnopolskim spowodowany przede wszystkim malejagcymi notowaniami Radia ZET przy
jednoczesnym wzroscie stuchalnosci koncesjonowanych programéw lokalnych i programoéw
ponadregionalnych (Wykres 3.).

Wykres 3. Udziat w czasie stuchania programoéw ogdlnopolskich, ponadregionalnych,
regionalnych oraz lokalnych w latach 2006-2015.
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Opracowanie KRRIT na podstawie badania RadioTrack SMG/KRC Millward Brown.

Ogodlnopolskie programy Polskiego Radia w ostatnich trzech latach utrzymywaty swaj tgczny
udziat w czasie stuchania na statym poziomie nieco ponad 18%, jednak na caty dziesiecioletni
okres, ujawnia tendencje spadkowg. W stosunku do roku 2006 obecny udziat tych
programow w czasie stuchania jest mniejszy o0 4,5 pp. Przyczynia sie do tego gtdwnie stale
malejgca popularnosé Programu 1 PR SA (Wykres 4.).
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Najwiekszy udziat w czasie stuchania, ze znaczgca przewaga nad pozostatymi programami
ogoblnopolskimi utrzymuje RMF FM. Mimo wahniecia w dét tego wskaznika w ubiegtym roku,
program ten w ostatnich czterech latach utrzymywat staty, wysoki udziat w czasie stuchania
na poziomie ok. 25%. Radio ZET, podobnie jak Jedynka, systematycznie traci popularnosé.
Program 3 PR SA nieco zwiekszyt w ostatnim roku swojg stuchalnos¢, jednak patrzac z
dtuzszej perspektywy mozna stwierdzi¢, ze od 2010 roku jego udziat w czasie stuchania
oscyluje wokét wartosci 7,7%. Stuchalno$é spoteczno-religijnego Radia Maryja nie ulegata
duzym wahaniom w czasie.

Wykres 4. Udziat w czasie stuchania ogélnopolskich programéw radiowych publicznych
i koncesjonowanych w latach 2006-2015.
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Opracowanie KRRIT na podstawie badania RadioTrack SMG/KRC Millward Brown.

Od 2008 r. obserwowany jest wzrost stuchalnosci programoéw oznaczonych na wykresie jako
pozostate programy lokalne (Wykres 5.). Grupa ta, to przede wszystkim programy lokalne
niesieciowe (w 2015 r. 10,3% udziatu w czasie stuchania), a takze programy z sieci ZET Chilli
i Rock Radio majgce facznie 0,8% udziatu (2015 r.). W tym okresie udziat w czasie stuchania
pozostatych programow lokalnych wzrést o 3,7 pp. Dla najbardziej popularnej sieci
programow radiowych ESKA, po kilku latach statego poziomu stuchalnosci, w ostatnim roku
nastgpit spadek udziatu w czasie stuchania do poziomu z 2010 r. Ztote Przeboje, RMF MAXX
i Zet Gold oraz Radio WAWA utrzymujg ostatnich latach staty poziom udziatu w czasie
stuchania. Wskaznik ten dla sieci Radia PLUS, ponownie zmalat po duzym skoku stuchalnosci
w 2013 r., kiedy w programach tych grano muzyke taneczng / disco — polo. Obecnie
programy te powrécity do formatu classic hits.

1ze wzgledu na matg wartos¢ udziatu w rynku radiowym, w zestawieniu na wykresie nie zostaty uwzglednione
Programy 2i 4 PR SA.
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Wykres 5. Udziat w czasie stuchania koncesjonowanych programow o zasiegu lokalnym
w latach 2006-2015.
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Opracowanie KRRIT na podstawie badania RadioTrack SMG/KRC Millward Brown.
Dobowy czas stuchania
Respondenci przeznaczali nastuchanie radia srednio 4 godziny 33 minuty dziennie.
Zmiany w dobowym czasie stuchania wiekszosci najbardziej popularnych programdw i grup
programow byty niewielkie.

Wykres 6. Dzienny rozktad stuchalnosci programéw ogodlnopolskich w 2015 r.2
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Opracowanie KRRIT na podstawie badania RadioTrack SMG/KRC Millward Brown.

Charakterystyczne dla radiostuchaczy w Polsce jest, ze medium to towarzyszy im caty dzien,
a nie tylko rano i w drodze do pracy, co jest normg w wiekszosci innych krajéw. Zjawisko to

?Ze wzgledu na matg wartos$¢ udziatu w rynku radiowym, w zestawieniu na wykresie. nie zostaty uwzglednione
Programy 2 i 4 PR SA.
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obrazuje Wykres 6., na ktérym przedstawiono krzywa dzienng stuchalnosci ogdlnopolskich
programow radiowych, tak zwany zasieg w kwadransach, czyli odsetek stuchaczy danego
programu w danym kwadransie. Ogdlnie wida¢, ze wysoka stuchalno$¢ programoéw
radiowych utrzymuje sie od godzin porannego wstawania do popotudniowych powrotéw
z pracy i witgczenia telewizora.

Oba uniwersalne ogélnopolskie programy koncesjonowane, RMF FM i Radio ZET,
utrzymywaty wysoki, niemal staty poziom audytorium miedzy godzing 8:00 a 15:00. Pdzniej
liczba ich stuchaczy stopniowo malata. Program 1 PR SA miat najwiece] stuchaczy okoto
godz. 8:00. W nastepnych godzinach jego audytorium powoli systematycznie malato.
Program 3 PR SA utrzymywat swojg wysoka stuchalnos$¢ najdtuzej, bo od godz. 7:00 do ok.
16:00. Spoteczno-religijne Radio Maryja przyciggato wiekszg liczbe stuchaczy podczas pasm
modlitewnych (7:00 — Msza Swieta, 12:30 — rézaniec, 15:00 — Koronka do Bozego
Mitosierdzia i 21:00 — Apel Jasnogérski), przy czym najwiecej stuchaczy wiaczato program

o godzinie 15:00.

AUDYTORIUM PROGRAMOW RADIOWYCH - WIEK SLUCZACZY.

Na kolejnych wykresach pokazany zostat udziat programéw radiowych w czasie stuchania
wyznaczony dla czterech grup wiekowych odbiorcéw:

— 15-24 lata — mtodziez i mtodzi dorosli,

— 25-39 lat — dorosli na etapie poczatku kariery zawodowej i wychowania dzieci,

— 40-59 lat — dorosli,

— 60-75 lat — koriczacy karierezawodowg i emeryci.

Zielonym kolorem w tle wykresdw zaznaczono wielkos¢ udziatu w czasie stuchania obliczong
dla ogétu stuchaczy.

Wykres 7. Udziat w czasie stuchania programéw ogdlnopolskich w 2015 r. w czterech
grupach wiekowych stuchaczy.
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Opracowanie KRRIT na podstawie badania RadioTrack SMG/KRC Millward Brown.
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Wykres 8. Udziat w czasie stuchania programéw ponadregionalnych w 2015 r. w czterech
grupach wiekowych stuchaczy.
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Opracowanie KRRIT na podstawie badania RadioTrack SMG/KRC Millward Brown.

Wykres 9. Udziat w czasie stuchania grup programoéw lokalnych w 2015 r. w czterech
grupach wiekowych stuchaczy.
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Opracowanie KRRIT na podstawie badania RadioTrack SMG/KRC Millward Brown.

udziat w czasie stuchania

Wykres 10. C.d. udziat w czasie stuchania grup programoéw lokalnych w 2015 r. w czterech
grupach wiekowych stuchaczy.
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Programy najbardziej popularne w grupie starszych stuchaczy.

Trzy z programow o zasiegu ogoélnopolskim charakteryzowaty sie wzrostem stuchalnosci wraz
z wiekiem stuchaczy osiggajac najwieksza popularnos¢ w grupie 60-75 lat. W przypadku
Radia Maryja i Programu 1 PR SA udziat w czasie stuchania zmierzony w tej grupie stuchaczy
byt okoto trzykrotnie wyzszy niz dla ogétu stuchaczy, a dla Programu 2 PR SA dwukrotnie
wiekszy. Podobny wiekowy profil stuchalnosci maja: ponadregionalny TOK FM, rozgtosnie
regionalne radia publicznego, Radio Pogoda oraz RMF Classic, przy czym dla RMF Classic
zaleznos¢ udziatu w czasie stuchania od wieku stuchaczy jest staba.

Programy najbardziej popularne w grupie 40-59 lat.

Wsrod programow ogdlnopolskich znalazty sie dwa takie programy: Radio ZET i publiczna
Tréjka, a sposrod programow lokalnych najbardziej popularne w tej grupie wiekowej byty
grajgce klasyczne przeboje programy z sieci ZET Gold i Ztotych Przebojoéw, spoteczno-
religijna sie¢ Radia Plus oraz niesieciowe programy lokalne.

Programy najbardziej popularne w grupie 25-39 lat.

W tej grupie stuchaczy swéj najwiekszy udziat w czasie stuchania osiggaty programy
wyspecjalizowane: adresowany do mfodziezy, grajgcy mieszanke muzyki pop, elektronicznej,
klubowej i hip-hopu Program 4 PR SA, Antyradio z rockiem alternatywnym, VOX FM nadajacy
muzyke taneczng i disco-polo, Chilli ZET z muzyka chilloutows i jazzowg, rockowe Rock Radio
oraz specjalizujgce sie w popularnej muzyce polskiej Radio WAWA.

Programy najbardziej popularne w grupie mtodych stuchaczy.

Programami o najwiekszej popularnosci w najmtodszej badanej grupie wiekowej 15-24 lata
byty grajgce muzyke klubowag, taneczng programy z sieci ESKA i RMF MAXXX a takze nadajgce
popularng muzyke rockowg radio muzo.fm.

RADIO CYFROWE

W pazdzierniku 2013 r. Polskie Radio rozpoczeto nadawanie swoich programoéw

w technologii cyfrowej DAB+>. Poczatkowo z nadajnikéw w Katowicach i Warszawie

i stopniowo zwiekszajac ich zasieg. Wsrdod programow nadawanych cyfrowo znajdujg sie
wiodgce programy Polskiego Radia, nadawane tez tradycyjnie: Programy 1, 2, 3i 4, programy
regionalne oraz programy nadawane tylko cyfrowo i w internecie. Od 2014 r. do badania
stuchalnos$ci radia Radio Track zostaty wigczone dwa programy Polskiego Radia nadawane
wytgcznie w standardzie cyfrowym DAB+: Polskie Radio 24 oraz Polskie Radio Rytm. Stwarza
to mozliwos¢ pozyskania informacji o popularnosci radia cyfrowego (badanie Radio Track nie
pozwala stwierdzi¢, czy stuchacz korzystat z odbiornika cyfrowego, czy analogowego, dlatego
nie mozna wnioskowaé o stuchalnosci programu nadawanego cyfrowo w przypadku
programow nadawanych réwnolegle w obu standardach, np. w przypadku publicznej
Jedynki).

® http://dab.polskieradio.pl/
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http://dab.polskieradio.pl/

Okazuje sie, ze bardzo niewielu respondentéw badania zadeklarowato, ze stuchato Polskiego
Radia 24 (dwunastu respondentéw w 2015 r.) oraz Polskiego Radia Rytm (dziesieciu
respondentéow w 2015 r.). Trudno na tej podstawie zaobserwowac jakiekolwiek tendencje.
Natomiast wieksza liczba respondentéw wymienita spontanicznie (bez podpowiedzi
ankietera) nazwy tych programoéw w odpowiedzi na pytanie o znajomos¢ stacji radiowych.
Na ponizszym wykresie zostata przedstawiona dla kolejnych kwartatéw 2015 r. liczba
respondentow spontanicznie wymieniajgcych nazwy programow: Polskie Radio 24

lub Polskie Radio Rytm

Wykres 11. Znajomos¢ spontaniczna (liczba respondentéw) programéw nadawanych
wytacznie cyfrowo.
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Poziom znajomosci obu tych programoéw jest bardzo maty. Na 21 tysiecy respondentow

w jednym kwartale, maksymalnie 37 zadeklarowato znajomos¢ Polskiego Radia 24,

co stanowi zaledwie dwa promile. Dla poréwnania, znajomos$¢ programu TOK FM w ciggu
kwartatu deklaruje ok. 2,5 tys., czyli ok. 12% respondentéw. Wida¢ natomiast, ze w ostatnim
kwartale 2015 nastgpit mniej wiecej dwukrotny wzrost tego wskaznika dla obu omawianych
programow. Ten skok $wiadomosci respondentéw o obecnosci na rynku radiowym
programow cyfrowych mégt by¢ efektem przeprowadzanej jesienig kampanii promocyjnej
radia cyfrowego.
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