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Dane o wskaznikach stuchalnosci programéw radiowych pochodzg z badania
audytorium radia Radio Track, Millward Brown SMG/KRC zrealizowanego
na ogolnopolskiej prébie oséb w wieku 15-75 lat, w okresie styczen — grudzien 2012
r. Wielko$¢ proby to 84 219 respondentéw. W badaniu zostaty uwzglednione progra-
my radia publicznego oraz programy koncesjonowane nadawane 24 godz. na dobe.

Rok 2012 byt kolejnym, w ktorym spadt odsetek osob stuchajacych radia.
Dziennie medium tego stuchato 75,6% mieszkancow naszego kraju — az o 4,8 pkt.
proc. mniej niz przed rokiem. Byto to najmniej od 2005 r. (patrz Wykres 1.). Respon-
denci przeznaczali na stuchanie radia srednio 4 godziny 25 minut dziennie.

Wykres 1. Odsetek mieszkancéw Polski stuchajgcych radia.
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Wykres 2. przedstawia strukture rynku radiowego w Polsce w 2012 r. Najchet-
niej stuchane byly programy o zasiegu ogdlnopolskim (przedstawione na wykresie
w tonacji niebieskiej 4 programy Polskiego Radia SA oraz koncesjonowane Radio
Maryja, RMF FM i Radio Zet). Ich taczny udziat w czasie stuchania® wyniost 63,6%,
w tym 20,9% udziatu przypadto programom publicznym, a 42,7% programom konce-
sjonowanym. Program RMF FM cieszyt sie najwiekszym udziatem w czasie stuchania
wsréd wszystkich badanych programéw radiowych — samodzielnie zajgt niemal
Ya rynku radiowego w Polsce. Programy o zasiegu ponadregionalnym (przedstawione

! Udziat w czasie stuchania — catkowity czas, jaki stuchacze poswiecili na stuchanie okreslonego pro-
gramu radiowego/grupy programéw w stosunku do catkowitego czasu stuchania wszystkich progra-
mow radiowych objetych badaniem.
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na wykresie w tonacji czerwono-zottej, CHILLI ZET, ESKA ROCK, TOK FM, Radio
PIN i RMF CLASSIC) miaty tgcznie 4,2% udziatlu w czasie stuchania, programy re-
gionalne radia publicznego 5,4%. Koncesjonowane programy lokalne miaty tagczny
udziat w czasie stuchania wynoszacy 26,4%. Ws$rdod nich dominowaty programy
z grupy ESKA (mniejsze kotko na wykresie).

Wykres 2. Struktura rynku radiowego w 2012 roku.
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Wielko$¢é udziatu w czasie stuchania, a takze zasieg dzienny? i $redni dzienny czas
stuchania programu oraz kierunek zmiany tych wskaznikow w poréwnaniu z po-
przednim rokiem zostaty zamieszczone w Tabeli 1.

2 Zasieg dzienny programu/grupy programéw to odsetek oséb z danej populacji stuchajacych tego
programu/grupy programow. Inaczej — procentowa wielko$¢ audytorium.
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Tabela 1. Wskazniki stuchalnosci programéw radiowych w 2012 r. z zaznaczeniem

kierunku ich zmiany w poréwnaniu z rokiem poprzednim.

WSZYSTKIE
PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE
Program 1 PR SA
Program2 PR SA
Program 3 PR SA
Program4 PR SA
Radio RMF FM
Radio ZET
Radio Maryja
PROGRAMY PONADREGIONALNE
TOKFM
ESKA ROCK
RMF CLASSIC
CHILLI ZET

Radio PIN

ROZGLOSNIE REGIONALNE RADIA
PUBLICZNEGO

PROGRAMY MIEJSKIE RADIA
PUBLICZNEGO

KONCESJONOWANE PROGRAMY
LOKALNE
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PLUS (EUROZET)
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2 godz. 16 min.
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W poréwnaniu z ubiegtym rokiem najwiekszy spadek udziatu w czasie stucha-
nia odnotowata grupa programow o zasiegu ogoélnokrajowym. Warto$¢ tego wskazni-
ka w 2012 r. byfa dla nich tgcznie o 1,8 pkt. proc. nizsza niz w roku poprzednim. Naj-
wieksze straty odnotowat program RMF FM (1,3 pkt. proc.) oraz Radio ZET (0,8 pkt.
proc.). Zyskato natomiast Radio Maryja (0,6 pkt. proc.).

Duzym wzrostem tgcznego udziatu w czasie stuchania (1,8 pkt. proc.) cieszyty
sie koncesjonowane programy o zasiegu lokalnym. Wsréd nich najwiecej zyskaty
programy nadawane pod markg ,Ztote Przeboje” (wzrost udziatu w czasie stuchania
0 0,7 pkt. proc.).

Niewielki wzrost wielkosci tacznego udziatu w czasie stuchania odnotowaty
programy ponadregionalne (0,3 pkt. proc.).

Zasieg dzienny programow radiowych miat w minionym roku tendencje spad-
kowa. Wzrost zasiegu dziennego widoczny w przypadku kilku wymienionych w tabeli
programéw byt niewielki (maksymalnie 0,3 pkt. proc. dla programéw nadawanych
pod markg Ziote Przeboje). Najwiekszy spadek audytorium odnotowaty programy
ogolnopolskie (3,2 pkt. proc.), a wsrod nich RMF FM (2,1 pkt. proc.), Radio ZET (1,9
pkt. proc.) i Program 1 PR SA (1,0 pkt. proc.). O 1,0 pkt. proc. zmniejszyto sie tez
audytorium programow regionalnych.

Czas poswiecony na stuchanie programow radiowych nie zmienit sie znaczaco
w poréwnaniu z ubiegtym rokiem. Najwieksza zmiana dotyczyta programéw z grupy
ROXY (wzrost o 19 minut), Radia Maryja (wzrost o 18 minut) oraz programoéw z gru-
py Ztote Przeboje (wzrost o 15 minut).

Na wykresach ponizej zostata przedstawiona dynamika rynku radiowego
w Polsce w latach 2006-2012.

Wykres 3. Udziat w czasie stuchania programoéw ogoélnopolskich, ponadregionalnych,
regionalnych oraz lokalnych w latach 2006-2012.
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Wykres 4. Udziat w czasie stuchania ogéinopolskich® programéw radiowych publicz-
nych i koncesjonowanych w latach 2006-2012.
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Wykres 5. Udziat w czasie stuchania koncesjonowanych programéw o zasiegu lokal-

nym w latach 2006-2012.
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Rok 2012 okazat sie trzecim juz z kolei rokiem, w ktérym zmniejszyt sie udziat
w czasie stuchania programéw ogolnopolskich: publicznych i koncesjonowanych.
Tracit Program 1 PR SA, ktéry ma statg tendencje spadkowg, Radio ZET (spadek
udziatu w czasie stuchania trwajgcy od 2008 r.) oraz RMF FM (spadek udziatu noto-
wany od zesztego roku). Przez ostatnie 4 lata zyskiwat Program 3 PR SA, a w ostat-
nim roku pierwszy od lat wyrazny wzrost udziatu w czasie stuchania odnotowato Ra-
dio Maryja. Udziat w czasie stuchania programow ponadregionalnych oraz progra-
mow regionalnych radia publicznego pozostawat na podobnym poziomie. W ciggu
ostatnich dwdch lat wrastat udziat w czasie stuchania programoéw lokalnych.

% Ze wzgledu na matg wartos$¢ udziatu w rynku radiowym, w zestawieniu na wykresach 3 i 4. nie zosta-
ty uwzglednione Programy 2 i 4 PR SA.
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W szczegodlnosci wzrosty w tym czasie udziaty programow z grup ESKA oraz Ztote
Przeboje, a takze pozostatych programéw lokalnych. Systematycznie od lat spada
natomiast udziat w czasie stuchania programéw z sieci PLANETA. Podsumowujac,
warto zauwazyc, ze na rynku radiowym w Polsce nie wystepujg w ostatnich lata rap-
towne zmiany stuchalnosci programow, jest wiec to rynek ustabilizowany.

Stuchalnosé programoéw ogélnopolskich w ciggu dnia
Wykres 6. przedstawia krzywg dzienng stuchalnosci programoéw radiowych,
czyli odsetek stuchaczy danego programu w okreslonej porze dnia. Dzien zostat po-

dzielony na kwadranse.

Wykres 6. Dzienny rozktad stuchalno$ci® programéw ogélnopolskich w 2012 r.
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Charakterystyczne pory najwiekszej stuchalnosci programoéw przedstawionych
na wykresie powyzej sg takie jak przed rokiem. Program 1 PR SA notowat swojg
najwiekszg stuchalnos¢ rano, miedzy godz. 7:00 a 13:00, przy czym maksymalng
liczbe stuchaczy osiggat o godz. 8:00. Po godz. 12:00 jego audytorium systematycz-
nie malato. Program 3 PR SA cieszyt sie stalym poziomem stuchalnosci miedzy go-
dzing 7:00 a 16:00. RMF FM oraz Radio ZET swdj szczyt stuchalnosci osiggaty
0 godz. 10:00. Staty, wysoki odsetek stuchaczy obu tych programoéw utrzymywat sie
miedzy 9:00 a 14:00. Pozniej ich audytorium szybko malato. Radio Maryja miato sta-
ty poziom odsetka stuchaczy w ditugim pasmie czasowym miedzy godzing 6:30
a 23:00 z czterema porami zwiekszonej stuchalnosci: rano miedzy godz. 8:00 a 8:30,
po potudniu pomiedzy 13:30 a 14:00 i miedzy 15:00 a 15:30 oraz wieczorem miedzy
20:30 a 22:00. Oba pierwsze maksima wypadly o godzine pdzniej niz w ubiegtym
roku.
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Audytorium programéw radiowych
Wiek stuchaczy

Na kolejnych wykresach pokazany zostat udziat programoéw radiowych
w czasie stuchania wyznaczony dla czterech grup wiekowych odbiorcow: 15-24 lata,
25-39 lat, 40-59 lat oraz 60-75 lat. Zielonym kolorem w tle wykresow zaznaczono
wielkos¢ udziatu w czasie stuchania obliczong dla ogotu stuchaczy.

Wykres 7. Udziat w czasie stuchania grup programéw radiowych w 2012 r. w 4 gru-
pach wiekowych stuchaczy.
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Wykres 8. Udziat w czasie stuchania programéw ogdlnopolskich w 2012 r. w 4 gru-
pach wiekowych stuchaczy.
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Wykres 9. Udziat w czasie stuchania programow ponadregionalnych w 2012 r.
w 4 grupach wiekowych stuchaczy.
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Wykres 10. Udziat w czasie stuchania grup programoéw lokalnych w 2012 r. w 4 gru-
pach wiekowych stuchaczy.

ogbtem W 15-24 lata | 25-39 lat 40-59 lat 60-75 lat

2,0%

1,5%

1,0%

udziat w czasie stuchania

0,5%

0,0%
PLANETA WAWA AntyRadio PLUS ROXY

Wykres 11. Udziat w czasie stuchania grup programoéw lokalnych w 2012 r. w 4 gru-
pach wiekowych stuchaczy.
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Programy ogdlnopolskie byty bardziej popularne w dwoch starszych grupach
wiekowych. Programu 1 PR SA najchetniej stuchaty osoby w wieku 60-75 lat. Udziat
w czasie stuchania tego programu w grupie 60-75 lat byt trzykrotnie wiekszy niz
udziat wsrdd ogotu populacji. Podobnie byto w przypadku Radia Maryja i Programu 2
PR SA. Program 3 PR SA i Radio ZET byly najchetniej stuchane przez grupe
w wieku 40-59 lat, natomiast RMF FM przez osoby w wieku 25-39 lat.

Programy ponadregionalne zyskiwaty ogotem najwiekszg popularnos¢ wsrod
sluchaczy w wieku 25-39 lat, jednak poszczegole z nich preferowane byty przez
rézne grupy wiekowe: Chilli ZET i Radio PiN przez stuchaczy w wieku 25-39 lat oraz
40-59 lat, ESKA ROCK przez stuchaczy w wieku 15-24 i 25-39 lat, TOK FM przez
stuchaczyw wieku 60-75 lat a RMF Classic przez stuchaczy w wieku 60-75 oraz 40-
59 lat.

Programy regionalne radia publicznego wieksza popularnos¢ zyskiwaty
w starszych grupach wiekowych, a koncesjonowane programy lokalne w grupach
miodszych.

Wyksztatcenie stuchaczy

Kolejne wykresy prezentujg udziat w czasie stuchania programoéw radiowych
zmierzony dla grup stuchaczy o poziomach wyksztatcenia: wyzszym, zasadniczym
zawodowym, Srednim i podstawowym. Niebieskim kolorem w tle wykreséow zazna-
czono wielkos¢ udziatu w rynku obliczong dla ogotu stuchaczy.

Wykres 12. Udziat w czasie stuchania grup programoéw radiowych w 2012 r. w zalez-
nosci od wyksztatcenia stuchaczy.
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Wykres 13. Udziat w czasie stuchania programéw ogolnopolskich w 2012 r. w zalez-
nosci od wyksztatcenia stuchaczy.
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Wykres 14. Udziat w czasie stuchania programéw ponadregionalnych w 2012 r.
w zaleznos$ci od wyksztatcenia stuchaczy.

= ogdtem W wyzsze | Srednie = zasadnicze zawodowe podstawowe

3,0%

2,5%

2,0%

1,5%

1,0%

udziat w czasie stuchania

0,5%

0,0%
CHILLI ZET ESKA ROCK TOKFM Radio PIN RMF CLASSIC

Wykres 15. Udziat w czasie stuchania grup programéw lokalnych w 2012 r. w zalez-
nosci od wyksztatcenia stuchaczy.
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Wykres 16. Udziat w czasie stuchania grup programéw lokalnych w 2012 r. w zalez-
nosci od wyksztatcenia stuchaczy.
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Programy ogolnopolskie oraz programy o zasiegu ponadregionalnym byty naj-
chetniej stuchane przez osoby z wyzszym wyksztatceniem. O ile w grupie programoéw
ponadregionalnych, wszystkie z programdéw miaty najwyzszy udziat w czasie stucha-
nia wsérod oséb z wyzszym wyksztatceniem, o tyle w grupie programéw o zasiegu
ogolnopolskim dotyczyto to tylko Programu 2 i 3 PR SA, ktérych udziat w czasie stu-
chania ws$rod oséb z wyzszym wyksztatceniem byt ponad dwukrotnie wyzszy niz
udziat czasie stuchania wsréd ogotu stuchaczy. Popularno$é Programu 1 PR SA oraz
Radia ZET nie zalezata od wyksztatcenia stuchaczy, Radio Maryja byto najchetniej
stuchane przez osoby z wyksztaticeniem podstawowym, a RMF FM przez osoby
z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym.

Wielkos$¢ udziatu w czasie stuchania programdw regionalnych radia publicz-
nego nie byta w sposéb wyrazny zalezna od poziomu wyksztatcenia stuchaczy.

Grupa koncesjonowanych programéw lokalnych byta najchetniej stuchana
przez osoby z wyksztatceniem podstawowym, co wigze sie z faktem, ze programy te
byty najpopularniejsze wsérod oséb mtodych (grupa w wieku 15-24 lata), a wiec ta-
kich, ktére jeszcze nie zdazyty ukonczy¢ kolejnych szczebli edukaciji. W szczegdlno-
Sci, osoby z wyksztatceniem podstawowym chetniej niz inne stuchaty programéw z
sieci ESKA oraz RMF MAXXX. Programy nadawane pod markg AntyRadio i ROXY
byty najpopularniejsze wsréd osdb z wyzszym wyksztatceniem, programy nadawane
pod markg PLANETA i WAWA oraz tacznie pozostate programy lokalne byty najchet-
niej stuchane przez osoby z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym i $rednim,
programy spod marki PLUS — przez osoby z wyksztatceniem wyzszym oraz zasadni-
czym zawodowym, a Ziote Przeboje byty jednakowo popularne wsréd 3 wyzszych
grup wyksztatcenia, a najmniej popularne wsrdéd oséb z wyksztatceniem podstawo-
wym.
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