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Analiza zostata przeprowadzona na podstawie badania audytorium radia Radio Track,
SMG/KRC Millward Brown zrealizowanego na ogdlnopolskiej probie osob w wieku 15-75 lat.
Wielko$¢ proby dla okresu lipiec-wrzesien 2011 r. wyniosta 21 040 respondentow.

W Il kwartale 2011 radia stuchato 76,8% Polakéw, srednio przez 4 godziny
i 35 minut dziennie.

Na wykresie 1. przedstawiono strukture rynku radiowego w Polsce w badanym
okresie. Najchetniej stuchana grupa programoéw byly programy o zasiggu ogdlnokrajowym
(Program 1, 2, 3 i Radio Euro PR SA, Radio Maryja, RMF FM i Radio Zet). Ich taczny udziat
w rynku wynidst 65,7%. Programy ponadregionalne (Chilli Zet, Eska Rock, TOK FM,
Radio PiN, RMF Classic) objety tacznie 3,7% udziatu w rynku, programy regionalne radia
publicznego, oraz programy miejskie radia publicznego tacznie — 6,4%, natomiast
koncesjonowane programy o zasiggu lokalnym miaty tacznie 24,1%.

Wykres 1. Rynek radiowy w Polsce — lipiec-wrzesien 2011.
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W Tabeli 1 przedstawione zostaty podstawowe wskazniki stuchalnos$ci programow
radiowych. Ich oméwienie znajduje si¢ ponizej.

Tabela 1. Wskazniki stuchalno$ci programow radiowych w 111 kwartale 2011 r.

‘ 111 kwartal 2011

e, U Blres
wszystkie 76,8% 100,0% 4 godz. 35 min.
programy ogolnopolskie 60,2% 65,7% 3 godz. 51 min.

Program 1 PR SA 13,8% 11,7% 3 godz. 00 min.
Program 2 PR SA 1,0% 0,7% 2 godz. 18 min.
Program 3 PR SA 9,1% 7,9% 3 godz. 4 min.
Polskie Radio Euro 0,8% 0,5% 2 godz. 2 min.
Radio RMF FM 31,9% 26,3% 2 godz. 55 min.
Radio ZET 22,6% 16,5% 2 godz. 35 min.
Radio Maryja 3,4% 2,2% 2 godz. 15 min.
programy ponadregionalne 5,3% 3,7% 2 godz. 25 min.
TOK FM 1,7% 1,1% 2 godz. 22 min.
ESKA ROCK 2,3% 1,4% 2 godz. 13 min.
RMF CLASSIC 0,9% 0,5% 2 godz. 4 min.
CHILLI ZET 0,8% 0,5% 2 godz. 17 min.
Radio PIN 0,3% 0,1% 1 godz. 31 min.
rozglosnie regionalne radia publicznego 8,8% 6,0% 2 godz. 24 min.
programy miejskie radia publicznego 0,6% 0,5% 2 godz. 44 min.
koncesjonowane programy lokalne 30,1% 24,1% 2 godz. 50 min.

POLSKIE RADIO SA — PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE

Najchgtniej stuchany sposrod programow Polskiego Radia SA Program 1 miat 11,7%
udziatu w rynku, a wigc o 0,3 pkt. wigcej niz w poprzednim kwartale. Stuchato go 13,8%
Polakow (0 0,7 pkt. proc. wigcej) przez srednio 3 godz. dziennie.

Wskazniki stuchalnosci Programu 2 nie ulegly w ostatnim kwartale duzym zmianom.
Jego udziat w rynku wyniost 0,7%, a zasieg dzienny — 1,0%.Sredni dzienny czas shuchania
byt 0 28 min. dluzszy niz w 11 kwartale i wyniost 2 godz. 28 min.

Program 3 osiagnat 7,9% udzialu w rynku. Bylo to 0 0,5 pkt. proc. mniej niz
w Il kwartale 2011. Stuchato go 9,1% Polakéw (0 0,2 pkt. proc. wigcej) przez, $rednio,
3 godz. 4 min. dziennie.

Polskie Radio Euro miato 0,5% udzialu w rynku. Stuchato go 0,8% respondentow,
a $redni dzienny czas stuchania tego programu wyniost 2 godz. 2 min.



ROZGLOSNIE REGIONALNE RADIA PUBLICZNEGO

W Il kwartale 2011 r. udzial w rynku rozglos$ni regionalnych radia publicznego
wyniost facznie 6,45%, czyli o 0,7 pkt. proc. wigcej niz w kwartale 1. 6,0% udzialu w rynku
przypadto programom o zasiegu regionalnym, natomiast 0,5% programom miejskim.
Audytorium rozgtosni regionalnych wzrosto w ostatnim kwartale o 0,2 pkt. proc. i wyniosto
9,3%, a $redni dzienny czas ich stuchania wzrést 0 15 min. do 2 godz. 27 min. dziennie.

OGOLNOPOLSKIE PROGRAMY KONCESJONOWANE

Najpopularniejszym programem radiowym bylo RMF FM. Jego wskazniki
stuchalnosci wzrosty w ciagu ostatniego kwartatu — udziat w rynku 0 0,9 pkt. proc. do 26,3%o,
zasieg dzienny o 1,1 pkt. proc. do 31,9%. Sredni dzienny czas stuchania tego programu
wyniost 2 godz. 55 min.

Zwigkszyta si¢ rowniez stuchalno$¢ Radia ZET, ktorego udziat w rynku mial wartosé
16,5% (0 0,4 pkt. proc. wigcej niz w ubieglym kwartale), zasi¢g dzienny — 22,6% (0 0,6 pkt.
proc. wigcej), a $redni dzienny czas stuchania wyniost 2 godz. 35 min.

Wskazniki stuchalnosci Radia Maryja pozostaly na poziomie z poprzedniego
kwartalu. Uzyskato ono 2,2%, udzialu w rynku, jego audytorium wyniosto 3,4% a $redni
czas stuchania tego programu w ciagu dnia — 2 godz. 15 min.

PONADREGIONALNE PROGRAMY KONCESJONOWANE

Zmiany wskaznikow shuchalno$ci programow ponadregionalnych w Il kwartale
2011 r. byly niewielkie. Najchgtniej stuchano programu ESKA ROCK, ktérego udziat
w rynku wyniést 1,4%. Mial on tez najwigksze w tej grupie programoéw audytorium,
wynoszace 2,3%. Stuchano go $rednio przez 2 godz. 13 min. dziennie.

Radio TOK FM osiagneto 1,1% (0 0,2 pkt. proc. mniej niz w ubieglym kwartale).
Programu tego stuchato 1,7% respondentéw (0 0,3 pkt. proc. mniej) przez $rednio 2 godz.
22 min. dziennie.

RMF Classic miat 0,5% udzialu w rynku, jego audytorium wyniosto 0,9% (0 0,2 pkt.
proc. mniej niz w poprzednim kwartale), a sredni dzienny czas stuchania — 2 godz. 4 min.

Zarowno udzial w rynku, jak zasigg dzienny programu CHILLI ZET wzrosty
w stosunku do ubiegtego kwartatu o 0,2 pkt. proc. Pierwszy z tych wskaznikéw do 0,5%,
a drugi do 0,8%. Stuchano go $rednio przez 2 godz. 17 min. dziennie (o 19 min. dluzej niz
w poprzednim kwartale).

Radio PiN miato 0,1% udziatu w rynku, jego zasi¢g dzienny wyniost 0,3%, a $redni
dzienny czas stuchania — 1 godz. 31 min.

PROGRAMY KONCESJONOWANE O ZASIEGU LOKALNYM

Laczny udzial koncesjonowanych programéw lokalnych w rynku spadt w ostatnim
kwartale o 1,5 pkt. proc. do wartosci 24,1%. Odsetek stuchaczy tych programow byt
mniejszy 0 0,4 pkt. proc. i wyniost 30,1%, a s$redni dzienny czas ich stuchania wyniost
2 godz. 50 min.



