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WSTEP

Prezentowang analize przeprowadzono na podstawie badania audytorium radia Radio Track
Millward Brown zrealizowanego na ogélnopolskiej prébie oséb w wieku 15-75 lat. Wielkos¢

proby w | kwartale 2015 r. wyniosta 20 907 respondentéw. Badaniem objete byty programy

radiowe, publiczne i koncesjonowane, nadawane przez cata dobe (270 programéw).

Wskazniki wykorzystane w analizie to:

Udziat programu/grupy programéw w czasie stuchania: stosunek catkowitego czasu,
jaki stuchacze poswiecili na stuchanie okreslonego programu radiowego/grupy
programow do catkowitego czasu stuchania wszystkich objetych badaniem
programow radiowych.

Zasieg dzienny w %, inaczej wielkos¢ audytorium: odsetek oséb w danej populacji,
ktore stuchaty programu przynajmniej raz w ciggu dnia.

Dobowy czas stuchania: sredni czas, jaki w ciggu doby respondenci przeznaczyli na
stuchanie programu.

W | kwartale 2015 r. zaszty nastepujace zmiany na liscie programoéw radiowych objetych
badaniem:

Zmiana nazwy Radio 98,1 (Inowroctaw) na Radio ZET Gold (Inowroctaw) —

od stycznia 2015.

Zmiana nazwy (i profilu muzycznego) Radio ZET Gold (Warszawa) na Radio ZET Chilli
(Warszawa) — od lutego 2015.

Zmiana nazwy (i profilu muzycznego) Radio ZET Gold (Krakéw) na Radio ZET Chilli
(Krakéw) — od lutego 2015.

Zmiana nazwy (i profilu muzycznego) Radio ZET Chilli na Antyradio — od lutego 2015.
Zmiana nazwy (i profilu muzycznego) Antyradio 94 FM (Warszawa) na Radio ZET Gold
(Warszawa) — od lutego 2015.

Zmiana nazwy (i profilu muzycznego) Antyradio 101,3 FM (Krakéw) na Radio ZET
Gold 101,3 FM (Krakéw) — od lutego 2015.

Nowy program Trendy Radio (Krosno) — od marca 2015.

Nowy program Radio WAWA (Nowy Sacz) — od marca 2015.

StUCHANIE RADIA

W | kwartale 2015 r. radia stuchato 73,5% mieszkanicéw Polski —o 1,1 pp. (pp. - punkt
procentowy) mniej niz w poprzednim kwartale (zob. Wykres 1. na nastepnej stronie). Na
stuchanie radia respondenci poswiecali srednio 4 godz. i 31 min. w ciggu doby.
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Wykres 1. Dzienny odsetek mieszkaricow Polski stuchajgcych radia.
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RYNEK RADIOWY W POLSCE

Na Wykresie 2. przedstawiono udziaty w czasie stuchania programoéw w | kwartale 2015 r.

Wykres 2. Rynek radiowy w Polsce — styczern-marzec 2015.
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Najwiekszy udziat w czasie stuchania osiggaty programy ogdlnopolskie o charakterze
uniwersalnym, a wiec skierowane do szerokiego grona stuchaczy: RMF FM, Radio Zet,
Programy 1i 3 PR SA. taczny udziat w czasie stuchania wszystkich programow o zasiegu
ogdblnokrajowym (wtgczajgc wyspecjalizowane Radio Maryja oraz Programy 2 i 4 PR SA)
wynidst 58,0%. Programy ponadregionalne, dostepne przede wszystkim w wiekszych
miastach: Antyradio, VOX FM, TOK FM, muzo.fm i RMF Classic, osiggnety tagcznie 6,4%
udziatu w czasie stuchania. Programy radia publicznego, regionalne i miejskie, miaty tacznie
5,9% udziatu w czasie stuchania, natomiast koncesjonowane programy o zasiegu lokalnym —
tacznie 29,6%.

WSKAZNIKI SLtUCHALNOSCI | ICH ZMIANY

Wskazniki stuchalnosci programoéw radiowych w | kwartale 2015 r. zamieszczone zostaty
w Tabeli 1. (na nastepnej stronie).

Udziat w czasie stuchania

W dalszym ciggu trwa spadek facznego udziatu w czasie stuchania programoéw
ogolnopolskich. Byt on mniejszy 0 0,6 pp. (pp. — punkt procentowy) niz w poprzednim
kwartale. Na popularnosci stracity szczegdlnie Program 1 PR SA, ktérego udziat w czasie
stuchania byt 0 1,7 pp. nizszy niz w okresie pazdziernik-grudzien 2014 oraz Radio ZET

z udziatem mniejszym o 1,2 pp. Wzrostem stuchalnosci cieszyt sie natomiast nadawca Radia
RMF FM. Udziat w czasie stuchania tego programu wzrést w ostatnim kwartale o 1,6 pp.

0 0,4 pp. wzrést udziat w czasie stuchania Programu 3 PR SA, a 0 0,3 pp. udziat Radia Maryja.

Wszystkie programy o zasiegu ponadregionalnym odnotowaty w ostatnim kwartale wzrost
udziatu w czasie stuchania. tacznie wskaznik ten zwiekszyt sie 0 0,7 pp., przy czym
najwiekszym beneficjentem byt program VOX FM, ktdrego udziat w czasie stuchania byt

0 0,4 pp. wiekszy niz w poprzednim okresie.

taczny udziat w czasie stuchania rozgtosni regionalnych radia publicznego zmalat w ostatnim
kwartale 0,3 pp.

W grupie koncesjonowanych programow o zasiegu lokalnym zmiany w ostatnim okresie nie
byty duze. Ich fgczny udziat w czasie stuchania pozostat na poziomie z poprzedniego
kwartatu. Zyskaty sieci programéw z muzyka typu ,oldies”: Ztote Przeboje (wzrost udziatu

w czasie stuchania 0 0,3 pp.) oraz ZET Gold (wzrost 0 0,2 pp.). O 0,3 pp. wiekszy byt rowniez
taczy udziat w czasie stuchania programéw lokalnych niezrzeszonych w sieciach. Na udziale
w czasie stuchania stracity przede wszystkich programy z sieci ESKA (o 0,5 pp.) oraz programy
z sieci Chilli ZET, ktore poprzednio tworzyty sie¢ Antyradio (0 0,4 pp.).
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Tabela 1. Wskazniki stuchalnosci programéw radiowych w | kwartale 2015 r.
z zaznaczeniem kierunku ich zmiany w stosunku do poprzedniego kwartatu.

Y Udziat w.czasie Dzienny c.zas
stuchania (%) stuchania
WSZYSTKIE 73,5% I+ 99,9% I+ 4:30:34 4
PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE 52,6% 4 58,0% 4 3:39:12 4
Program 1 PR SA 9,9% I+ 9,0% I+ 3:01:13
Program 2 PR SA 0,7% i 0,4% = 2:02:29
Program 3 PR SA 7,5% 1 7.2% 1 3:10:53 4k
Program 4 PR SA 0,8% =3 0,4% I 1:55:12  HF
Radio RMF FM 28,5% 4 25,7% 4 2:59:34 4
Radio ZET 18,0% & 132% & 2:25:33
Radio Maryja 2,8% = 2,0% 4 2:21:55 4
PROGRAMY PONADREGIONALNE 7,8% 4 6,4% 4 2:44:14 4
TOK FM 2,0% 4 1,3% = 2:04:52 I
VOX FM 3,7% 4 3,5% 4 3:09:11 4
RMF CLASSIC 1,6% 4 1,0% = 2:05:34 &
Antyradio 0,7% 44 0,4% 4 2:10:47 4t
muzo.fm 0,3% 4 0,3% 4 2:57:27 4
ROZGLOSNIE REGIONALNE RADIA 7.3% 4 5,5% 3 22759 &
PUBLICZNEGO
LTI o & om ¢ w07 @
KONCESJONOWANE PROGRAMY 33.3% 3 29,6% 2 25700 4
LOKALNE
ZET CHILLI 0,4% 44 0,2% 4 2:03:40 4
ZET Gold 1,6% 4 1,3% 4 2:35:57 4
PLUS 2,6% 44 2,0% = 2:32:38 4t
ESKA 12,4% = 7,8% 4k 2:05:50
WAWA 1,2% 44 0,7% = 2:06:11 4
Rock Radio 0,9% 4 0,6% 1 2:15:54
Ztote Przeboje 4,7% 4 3,4% 4 2:26:11 4
RMF MAXXX 52% o 3,0% 4 1:54:10 4
pozostate lokalne 12,8%  4F 10,5%  4r 2:43:42 4
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Zasieg dzienny

Na taczny spadek zasiegu dziennego radia (o 1,1 pp.) wptyw miaty przede wszystkim
malejgce audytoria programéw ogolnopolskich, w tym Radia ZET (o 1,3 pp. i Programu 1

PR SA 0 1,1 pp.), a takze nizsze audytorium programoéw lokalnych (o 0,9 pp.). Wyrazny wzrost
odsetka stuchaczy odnotowaty Program 3 PR SA (o 0,5 pp.) oraz programy ponadregionalne
00,7 pp.).

Dobowy czas stuchania

Zmiany w dobowym czasie stuchania programoéw nie byty w | kwartale 2015 r. znaczace.
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