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Prezentowana analiza zostata przeprowadzona na podstawie badania audyto-
rium radia Radio Track, SMG/KRC Millward Brown zrealizowanego na ogolnopolskiej
prébie osob w wieku 15-75 lat. Wielko$¢ proby dla | kwartatu 2012 r. wyniosta 21 043
respondentéw.

W badanym okresie odsetek Polakéw stuchajgcych radia w ciggu dnia byt
mniejszy o 1,7 pkt. proc. niz w ostatnim kwartale 2011 r. Wyniost on 79,1%, przy
czym odsetek oséb stuchajgcych programow radiowych objetych badaniem Radio
Track (a wiec uwzglednionych w niniejszej analizie) wyniést 76,0% (o 1,9 pkt. proc.
mniej niz w ubiegtym kwartale). Srednio w ciggu doby, na stuchanie radia po$wieca-
no 4 godziny i 19 minut, a wiec 0 4 minuty mniej niz w poprzednim okresie.

Na Wykresie 1. przedstawione zostaty udziaty w rynku programéw radiowych
w Polsce w | kwartale 2012 r. Programy o zasiegu ogoélnokrajowym (Program 1, 2, 3
i 4 PR SA, Radio Maryja, RMF FM oraz Radio Zet) miaty tgczny udziat w rynku wy-
noszacy 63,5%. Ponadregionalnym programom, docierajgcym gtéwnie do mieszkan-
cow wiekszych miast (Chilli Zet, Eska Rock, TOK FM, Radio PiN, RMF Classic),
przypadto tgcznie 4,1% udziatu w rynku. Programom regionalnym oraz programom
miejskim radia publicznego — tacznie 6,2%, natomiast koncesjonowanym programom
0 zasiegu lokalnym — tacznie 26,2%.

Wykres 1. Rynek radiowy w Polsce — styczen-marzec 2012.
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Wskazniki stuchalnosci programéw radiowych w | kwartale 2012 r. zamiesz-
czone zostaty w Tabeli 1. Ich omo6wienie znajduje sie ponize;.

Tabela 1. Wskazniki stuchalnosci programéw radiowych w | kwartale 2012 r.
z zaznaczeniem kierunku ich zmiany w poréwnaniu z poprzednim kwartatem.

Udziat w czasie

Zasigg dzienny stuchania (%)

Dzienny czas stuchania

WSZYSTKIE 76,0% 100,0% 4 godz. 19 min. 4}
PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE 58,3% 63,5% I 3 godz. 34 min.
PROGRAM 1 PR SA 13,3% 4k 11,7% 4 2 godz. 53 min.
PROGRAM 2 PR SA 0,9% 4 0,6% = 2 godz. 12 min. 4
PROGRAM 3 PR SA 8,6% 4 8,2% 4 3 godz. 7 min. 4
PROGRAM 4 PR SA 0,7% = 0,4% (= 2 godz. 12 min.
RMF FM 29,5% Ak 24,3% Ak 2 godz. 42 min.
RADIO ZET 20,4% Ak 14,9% 4 2 godz. 23 min. d}
RADIO MARYJA 41% 4 3,3% 4 2 godz. 40 min.
PROGRAMY PONADREGIONALNE 5,5% Jk 4,1% 4 2 godz. 28 min. 4F
TOK FM 1,8% 1 1,4% = 2 godz. 31 min. 4
ESKA ROCK 2,1% £ 1,6% i 2 godz. 26 min. 4t
RMF CLASSIC 1,2% i 0,7% 4 1 godz. 50 min. d}
CHILLI ZET 0,6% £ 0,3% 4 1 godz. 39 min. d}
RADIO PIN 0,2% = 0,2% = 2 godz. 28 min. 4r
E%f:gjgifczi?ggﬂm 7,7% 4 58% 4 2 godz. 27 min. 4}
Ly RADIA 06% & 04% &  2godz. 21min. &
Egg:fSEONOWANE PROGRAMY 31,3% 26,2% 2 godz. 45 min. 4}

Znaczng zmiane wielkosci udziatu w rynku radiowym odnotowaty programy
0 zasiegu ogolnokrajowym. W ciggu analizowanego kwartatu stracity one tacznie
1,9 pkt. proc. udziatu. Na spadku tym zawazyt przede wszystkim udziat w rynku pro-
gramu RMF FM, ktéry byt mniejszy o 2,4 pkt. proc. niz w poprzednim kwartale.
O 0,8 pkt. proc. mniejszy byt tez udziat Radia ZET i o 0,4 pkt. proc. — Programu 1
PR SA. Wzrost popularnosci odnotowato natomiast Radio Maryja, ktérego udziat
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w rynku byt, w poréwnaniu z poprzednim kwartatem, o 1,5 pkt. proc. wyzszy. Byt to
zarazem najwiekszy wzrost udziatu w rynku wsrod wszystkich programow wymienio-
nych w Tabeli 1.

Najwiecej na spadku popularnosci programow ogolnokrajowych zyskaty pro-
gramy o zasiegu lokalnym. Ich tgczny udziat w rynku wzrost o 1,3 pkt. proc. Wyraz-
nym wzrostem tego wskaznika cieszyty sie rowniez rozgtosnie regionalne (skok
w gore o 0,5 pkt. proc.).

Odsetek stuchaczy wiekszosci wymienionych w Tabeli 1 programow byt
mniejszy niz w ubiegtym kwartale. W najwiekszym stopniu zmalato audytorium pro-
gramow o zasiegu ogolnokrajowym — o 2,1 pkt. proc. (w tym RMF FM — o 2,2 pkt.
proc.) oraz rozgtosni regionalnych — o 0,5 pkt. proc. Audytorium zwiekszyto sie tylko
w przypadku dwéch wyszczegdlnionych w analizie programéw: Radia Maryja (o 0,9
pkt. proc.) oraz sieci ponadregionalnej RMF Classic (o 0,2 pkt. proc.).

Ws$rdéd wymienionych programéw najwiekszy wzrost dziennego czasu stucha-
nia radia odnotowato Radio Maryja, ktdérego stuchano $rednio o 42 minuty wiecej
w ciggu doby niz w poprzednim kwartale. Wyraznie wiecej czasu stuchacze poswieci-
li tez na stuchanie ponadregionalnej Eski Rock — o 28 minut. Najwiekszy spadek do-
bowego czasu stuchania programu dotyczyt, réwniez ponadregionalnego, Chilli ZET.
Stuchano go o 40 min. krécej niz w okresie pazdziernik-listopad 2011.
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