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1. WSTEP

Celem analizy bylo okreslenie przez kogo 1 w jaki sposéb stuchane sa programy
radiowe obecne na polskim rynku. Uwzglednione zostaty dane takie jak: pte¢ i wiek
stuchaczy, ich wyksztalcenie, sytuacja zawodowa, dochody miesigczne, miejsce
zamieszkania. Podstawe analizy stanowily ogodlnopolskie programy radiowe publiczne
(Program 1, Program 2, Program 3 i Radio Euro PR SA), i koncesjonowane (RMF FM, Radio
ZET, Radio Maryja), dwa programy ponadregionalne o najwigkszym udziale w rynku
(TOK FM 1 Eska Rock), programy regionalne radia publicznego (17 programow tacznie, jako
grupa programow), oraz koncesjonowane programy lokalne (223 programy lokalne acznie).

Analizg przeprowadzono na danych pochodzacych z badania audytorium radia Radio
Track, SMG/KRC Millward Brown zrealizowanego na ogolnopolskiej probie oséb w wieku
15-75 lat, w I potroczu 2009 r. Dane na temat stuchaczy pochodza z ankiet przeprowadzanych
telefonicznie. Wielkos$¢ proby to 44 318 respondentéw. Na podstawie danych z tych ankiet
oraz danych demograficznych pochodzacych z badanh GUS zostala wykonana estymacja

wynikow na cala populacjeg.

II. CHARAKTERYSTYKA RADIOSLUCHACZY

W Tabeli 1. zamieszczone zostaly podstawowe dane demograficzne na temat
radiosluchaczy. W nawiasach podana jest estymacja na populacjg.

Warto zauwazy¢, ze chociaz sluchanie radia jest popularniejsze w§rod mezczyzn niz
wsrod kobiet, to jednak kobiety stanowia nieco wigksza liczbe radiostuchaczy. W podziale
na grupy wiekowe, najwigksza liczba radiostuchaczy to osoby w wieku w przedziale
40-59 lat, ale radia najchgtniej stuchaja osoby w wieku miedzy 25 a 39 rokiem zycia. Pod
wzgledem osiagnigtego poziomu edukacji najwigcej o0sob stuchajacych radia ma
wyksztatcenie $rednie, a grupa, ktora najchetniej stucha radia sa absolwenci wyzszych
uczelni. Wéréd grup zawodowych najwigcej radiostuchaczy to emeryci i rencisci, natomiast
stuchanie radia jest najpopularniejsze wsrdéd pracownikow umystowych. Pod wzgledem
miejsca zamieszkania najwigksza grupg¢ radiostuchaczy stanowia mieszkancy wsi. Oni tez
najchetniej stuchaja radia.



Tabela 1. Podstawowe dane demograficzne na temat radiosluchaczy.

Radia sluchalo

(ptec)

(kategoria
wiekowa)

(wyksztatcenie)

(sytuacja
zawodowa)

(miejsce
zamieszkania)

odsetek estymacja
stuchaczy na populacje
82,0% Polakéw (24 752 tys. osob)
w tym:
80,3% kobiet (12 413 tys. osob)
83,8% mezezyzn (12 339 tys. 0sob)
84,0% Polakow migdzy 15 a 24 rokiem zycia (4 874 tys. osob)
85,2% Polakoéw migdzy 25 a 39 rokiem zycia (7 559 tys. 0sbb)
81,7% Polakow migdzy 40 a 59 rokiem zycia (8 664 tys. 0sob)
74,6% Polakow migdzy 60 a 75 rokiem zycia (3 654 tys. 0sbb)
78,0% Polakow z wyksztatceniem podstawowym (3 882 tys. 0sdb)
78.9% Polakow z wyksztatceniem zasadniczym (4 104 tys. 0s6b)
zawodowym
83,1% Polakéw z wyksztalceniem $rednim (11 851 tys. osob)
85,8% Polakow z wyksztatceniem wyzszym (4 861 tys. 0sob)
86.3% dyrektoréw 1 wykonujacych wolne (3 047 tys. 0s6b)
zawody
86,8% pracownikow umystowych (3 572 tys. 0sbb)
86,1% wiascicieli firm (1 977 tys. osob)
85,9% robotnikéw wykwalifikowanych (3 909 tys. osbb)
81,5% robotnikow do prac prostych (820 tys. osob)
81,6% rolnikéw indywidualnych (969 tys. 0sob)
73,7% emerytow/rencistow (4 464 tys. 0sob)
82,6% studentéw/uczniow (3 242 tys. 0sbb)
79,1% mieszkancow miast ponad 500 tys. (2 824 tys. 0sob)
81,0% mieszkancow miast 200-499 tys. (2 249 tys. 0sob)
81,9% mieszkancow miast 100-199 tys. (1991 tys. osob)
81,0% mieszkancow miast 20-99 tys. (4 624 tys. 0sOb)
82,8% mieszkancow miast do 20 tys. (3 604 tys. 0sob)
83,4% mieszkancow wsi (9 461 tys. 0sob)




I1.1. Pleé i wiek

Wykres 1. Odsetek mezczyzn i kobiet wsrod stuchaczy programow radiowych.
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Wykres 2. Sredni dzienny czas stuchania programéw radiowych.
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Wsrdéd odbiorcow programéw radiowych jest tyle samo kobiet, co mezczyzn
(w ramach przedzialu utnosci wynoszacego okoto 0,5 punktu procentowego). Mozna jednak
zauwazy¢, ze wsrdd stuchaczy poszczegolnych programow radiowych wigcej jest mgzczyzn
niz kobiet. Wyjatkiem jest tu Radio Maryja, dla ktérego wsrdéd shuchaczy wyraznie
przewazaja kobiety oraz Program 1 PR SA, ktorego stucha niemal tyle samo mezczyzn,
co kobiet. Wigksza liczba megzczyzn wsréd audytorium poszczegdlnych programow
radiowych, pozwala przypuszczaé, ze mezczyzni czgsciej niz kobiety zmieniaja stuchany
program, poswigcajac przy tym mniej czasu na shuchanie pojedynczego programu niz kobiety
(Wykres 2.). Jedynie na stuchanie Programu 2 PR SA mezczyzni poswigcaja wigcej czasu niz
kobiety.

Aby mdc wnioskowaé o popularnosci programow, nalezy wzia¢ pod uwage zardéwno
odsetek shuchajacych, jak i czas jaki poswigcaja oni na shuchanie. Pomocny do tego jest
wskaznik udziatu w rynku, ktory mierzy stosunek calkowitego czasu stuchania danego
programu przez wszystkich stuchaczy, do calkowitego czasu stuchania wszystkich
programéw (Wykres 3.).

Wykres 3. Udzial w rynku programow radiowych zmierzony osobno wsrod kobiet
i wSréod mezczyzn.

Emezcezyzni W kobiety

Program1 PR SA |
Program 2 PR SA
Program 3 PR SA

PolskieRadio Euro

RMF FM
Radio ZET
Radio Maryja
Radio TOK FM
EskaRock

publicznep. regionalne

koncesjonowanep. lokalne

0% 5% 10%  15%  20%  25%  30%

udzial w rynku

Programy wybierane chgtniej przez kobiety to Program 1 PR SA, Radio Maryja oraz
publiczne programy regionalne, natomiast megzczyzni, wyraznie chetniej niz kobiety
wybieraja Program 3 PR SA, Eska Rock, a takze koncesjonowane programy lokalne.



Wykres 4. Struktura wiekowa stuchaczy programow radiowych.
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Grupa wiekowa, ktora jest najliczniej obecna wsrdd osob stuchajacych radia, sa osoby
w wieku migdzy 40 a 59 rokiem zycia. Stanowia one 35% wszystkich radiostuchaczy. Osoby
w wieku 25-39 lat to nieco ponad 30,5% radiostuchaczy, natomiast osoby najmtodsze —
w wieku 15-24 lata — stanowia 19,5% radiostuchaczy. Najmniej liczni sa przedstawiciele
grupy migdzy 60 a 75 rokiem zycia (blisko 15%).

W  odniesieniu do tej ogdlnej struktury wiekowej wszystkich radiostuchaczy,
na wykresie 4., zostalo przedstawione audytorium poszczegdlnych programoéw radiowych.
Strukture wiekowa zblizona do ogolnej charakterystyki radiostuchaczy maja programy:
RMF FM, Radio ZET oraz Program3 PR SA, w ktorym jednak jest nieco mniej
najmtodszych stuchaczy. Kolejna grupg programéw, w ktdrych przewazaja stuchacze starsi
i najstarsi, a odsetek najmtodszych jest bardzo maty, tworza: Program 1 PR SA, Program 2
PR SA oraz Radio Maryja. Programy, w ktorych audytorium przewazaja mtodsi shuchacze,
a odsetek osob w wieku 60-75 lat jest niewielki to Radio Euro, Eska Rock oraz programy
lokalne. Radio TOK FM ma niewielki odsetek najmtodszych stuchaczy, natomiast pozostate
grupy wiekowe stuchaja go rownie licznie.

Na wykresie 5. przedstawiony jest udziat ptci wsérdd radiostuchaczy poszczegdlnych
programow radiowych w 4 kategoriach wiekowych. W tle wykreséw (jasniejszym kolorem)
zaznaczony jest, jako odniesienie, udziat ptci w kazdej z 4 kategorii wiekowych wyznaczony
dla og6tu radiostuchaczy.



Wykres 5. Odsetek me¢zezyzn i kobiet wsrod 4 grup wiekowych sluchaczy programow

radiowych.
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Dla zachowania poprawnego wnioskowania statystycznego, z tej szczegotowej analizy
wylaczone zostaly programy o najmniejszym audytorium (Program 2 PR SA, Radio Euro,
TOK FM 1 Eska Rock).

W trzech pierwszych kategoriach wiekowych (15-24 lata, 25-39 lat i 40-59 lat) liczba
mezezyzn 1 kobiet ogélem, jest mniej wigcej taka sama. Dysproporcja pojawia si¢ dopiero
w najstarszej grupie 60-75 lat, w ktorej wigkszo$¢ radiostuchaczy stanowia kobiety.
Audytorium poszczeg6lnych programow radiowych odbiega jednak nieco od tego schematu.
W przypadku Programu 1 PR SA r6znice wida¢ w najmlodszej grupie wiekowej, w ktorej jest
wigkszy, niz przecigtnie, odsetek mezczyzn. W Programie 3 PR SA, RMF FM, Radiu Zet,
a takze w publicznych programach regionalnych i koncesjonowanych programach lokalnych
wystepuje wigkszy niz przecigtnie odsetek me¢zczyzn dla starszych grup wiekowych.
Odwrotna tendencja zauwazalna jest wsrdd stuchaczy Radia Maryja — im starsza grupa
wiekowa, tym wigkszy odsetek kobiet wérdd osob stuchajacych ten program.

I1.2. Wyksztalcenie i zawod

Wykres 6. Struktura radiosluchaczy pod wzgledem poziomu wyksztalcenia.
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Struktura poziomu wyksztalcenia wszystkich radiosluchaczy zaznaczona jest
na wykresie 6. ciemniejszymi stlupkami. Najwigcej radiostuchaczy — niemal 48% — to osoby



z wyksztalceniem $rednim. Okoto 19,5% stuchaczy legitymuje si¢ wyksztatlceniem wyzszym,
16,5% ma wyksztalcenie zasadnicze zawodowe, a 15,5% — podstawowe. Niewielki odsetek
respondentéw nie udzielit odpowiedzi na pytanie o wyksztatcenie.

Dane na temat poziomu wyksztatcenia radiostuchaczy sa skorelowane z danymi o ich
wieku (Wykres 7.). Grupa stuchaczy z wyksztalceniem podstawowym to przede wszystkim
osoby najmtodsze, w wieku 15-24 lata, ktére nie zakonczyly jeszcze swojej edukacji. Osob

najmtodszych nie ma za to w grupie stuchaczy z wyzszym wyksztalceniem.

Wykres 7. Struktura wiekowa radiostuchaczy w grupach o ré6znym wyksztalceniu.
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Najwigkszy ws$rod badanych programéw udzial stuchaczy z wyksztalceniem
podstawowym (Wykres 6.) mialy koncesjonowane programy lokalne (19%) i Radio Maryja
(17,5%), najmniejszy za$ radio TOK FM (2,5%) i Program 3 PR SA (6,5%). Najwigkszy
odsetek osob z wyksztalceniem zasadniczym zawodowym mialy wsréd swoich stuchaczy
Radio Maryja oraz programy regionalne PR SA (po 20,5%). Znikomy udzial tej grupy
stuchaczy odnotowaty Radio TOK FM, Radio Euro i Eska Rock. Niewielu ich znalazlo si¢
rowniez wsrod stuchaczy bardziej popularnego Programu 3 PR SA (5,5%). Odsetek stuchaczy
z wyksztalceniem Srednim byt podobny we wszystkich programach 1 wahatl si¢ pomigdzy
42% (Program 3 PR SA), a 51% (Eska Rock). Osoby z wyksztalceniem wyzszym
dominowaty wérod stuchaczy radia TOK FM (54,5%). Grupa ta byla tez liczna wsrdd
audytorium Programu 3 PR SA (46,5%), Programu 2 PR SA (37%) oraz Radia Euro (35,5%).

Kolejny wykres (nr 8) przedstawia struktur¢ zawodowa stuchaczy programéw
radiowych w 9 kategoriach zawodowych wymienionych w ramce nad wykresem. Kolorem
szarym w tle kazdego z histogramoéw, dla odniesienia, zaznaczona zostala struktura
zawodowa wszystkich stuchaczy ogotem. W celu zachowania poprawnosci wnioskowania
statystycznego pomini¢te zostaty programy radiowe o najmniejszym audytorium: Program 2
PR SA, Radio Euro, TOK FM i Eska Rock.



Wykres 8. Odsetek przedstawicieli roznych zawodow wsrdd sluchajacych programy

radiowe.
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Najczgsciej wystepujaca wsrod ogoélu stuchaczy grupa zawodowa byli emeryci
irenciSci, ktorzy stanowili 18%. Nastgpna, co do liczebnosci, grupa to robotnicy
wykwalifikowani (16%), dalej — pracownicy umystowi (14,5%), studenci 1 uczniowie (13%),
dyrektorzy 1 wolne zawody (12%), wiasciciele firm (8%), rolnicy indywidualni (4%),
robotnicy do prac prostych (3,5%). Pozostali stuchacze stanowili 11%.

Dyrektorzy i przedstawiciele wolnych zawodéw byli najwigksza grupa stuchaczy
Programu 3 PR SA (30%), natomiast stanowili tylko 7% audytorium Radia Maryja.
Pracownicy umyslowi stanowili zblizony odsetek stuchaczy we wszystkich programach,
za wyjatkiem Radia Maryja 1 Programu 1 PR SA, gdzie ich odsetek wyniost ponizej 10%.
Wilasciciele firm w wigkszo$ci programow stanowili 7-8% sluchaczy. Wyjatkiem jest
Program 3 PR SA, w ktorym ta grupa zajela 13,5% audytorium. Robotnicy wykwalifikowani
stanowili najwigksza grup¢ stuchaczy programow RMF FM (19,5%) i Radia ZET (18,5%).
Najmniejszy ich odsetek byt wérdd stuchaczy Programu 3 PR SA (8%). Robotnicy do prac
prostych zazwyczaj stanowili 3-4% stuchaczy programéw radiowych, a mniejszy ich odsetek
wsrod swoich stuchaczy mialy publiczne 7rdjka (1,5%) 1 Jedynka (2,5%). Reolnicy
indywidualni stanowili ponad 7% audytorium Radia Maryja i Programu 1 PR SA oraz 5,5%
audytorium programow regionalnych PR SA. Ich udzial byl najmniejszy w gronie stuchaczy
Programu 3 PR SA (1%). Najwigkszy odsetek emerytow i rencistow wsrod swoich
stuchaczy miaty Radio Maryja (46,5%) oraz Program 1 PR SA (42,5%), a najmniejszy —
programy lokalne i RMF FM — po 9,5%. Studenci i uczniowie byli najliczniejsza grupa
stuchajaca programoéw lokalnych, natomiast mato licznie byli oni reprezentowani wsrod

stuchaczy Programu 1 PR SA oraz Radia Maryja, zajmujac 2% ich audytorium.
I1.3. Dochody miesi¢czne per capita

Informacja od dochodach miesigcznych respondentdw pochodzi z ich deklaracji
udzielonych w wywiadach telefonicznych badania Radio Track. Pod uwage wzigty zostat
miesigczny dochdd na osobg w gospodarstwie domowym. Miesigczne wysokosci dochodéw
zostaly pogrupowane w 6 przedzialach, wymienionych w ramce nad wykresem 9. Czg$¢
respondentow — ok. 12% — nie udzielita odpowiedzi na pytanie o dochody. Najwigksza grupa
ankietowanych — 26,5% - posiada dochody per capita w gospodarstwie domowym
w przedziale 601-1000 zi. U 19% procent badanych dochody nie przekraczaja 400 zt
na osobg, u 16% stuchaczy mieszcza si¢ w przedziale 1001-1600 z na osobg, u 12,5% —
w przedziale 401-600 zt na osobg, u 11,5% — 1601-2500 zt na osobg. 3% respondentow cieszy
si¢ dochodami wysoko$ci powyzej 2500 zt miesigcznie na osobg. Struktura dochodéw dla
ogélu stuchaczy na wykresie 9. zostala oznaczona kolorem szarym w tle kazdego

z histogramow.
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Wykres 9. Odsetek stuchaczy programow radiowych o réznych wysokosciach
miesi¢cznych dochodéw na glowe mieszkanca w gospodarstwie domowym.
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W przypadku programéw RMF FM, Radio ZET oraz koncesjonowanych programéw
lokalnych struktura stuchaczy pod wzgledem dochodéw miesigcznych per capita
w gospodarstwie domowym przypominata strukture ogétu radiostuchaczy. Wsrod stuchaczy
Programu 1 PR SA oraz programow regionalnych PR SA nieco wigkszy niz przeci¢tnie byt
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odsetek 0sob o dochodach z dwoch przedziatow: 601-1000 zt na osobg oraz 1001-1600 zt na
osobg. Nieco nizsze niz przecigtne dochody mieli stuchacze Radia Maryja, wsrod ktorych
odsetek 0s0b o0 najnizszych dochodach miesigcznych per capita byl wyzszy niz dla
audytorium pozostalych badanych programéw — wyniost 21,5%. Najnizszy byl natomiast
odsetek 0séb o dochodach 1601-2500 zt na osobeg (7%) i powyzej 2500 zt na osobe (1,5%).
W gore od przecigtnej wyznaczonej dla ogoétu siggaty miesigczne dochody na osobe stuchaczy
Programu 3 PR SA. Przewazaly wsérdd nich osoby z dochodami migdzy 1600 a 2500 zt
na osobg (24% stuchaczy). Wigkszy niz przecigtnie byt tez odsetek oséb o dochodach
powyzej 2500 zt na osobe (7,5%) oraz 1001-1600 zt na osobe (19%). Odsetek stuchaczy
Programu 3 PR SA, o dochodach z trzech najnizszych przedziatow, byl wyraznie mniejszy

niz przecigtna.
I1.4. Miejsce zamieszkania

Podczas analizy dotyczacej miejsca zamieszkania radiostuchaczy nalezy wzia¢ pod
uwage, ze wybor stuchanych programéw radiowych jest zdeterminowany nie tylko przez
preferencje stuchaczy, ale rowniez przez dostgpno$¢ programéw w danym rejonie.
Przyktadowo, duzy udziat w rynku Programu 1 PR SA ws$rdd mieszkancow wsi wynika nie
tylko z ewentualnego przywiazania tej grupy, do tradycyjnego programu, ale réwniez z tego,
ze wiele innych popularnych programéw nie jest odbieralnych na terenach wiejskich.
W szczegolnosci programy lokalne sa dostepne gldwnie w miastach.

Wielko$¢ miejscowosci zostata podzielona na 6 kategorii wymienionych w ramce nad
Wykresem 10. W tle kazdego histogramu znajduje si¢ rozklad mieszkancow poszczegdlnych
typéw miejscowosci sporzadzony dla wszystkich radiostluchaczy. Wynika z niego, ze
najwigksza grupg osob stuchajacych radia stanowia mieszkancy wsi (38%). Mieszkancy miast
o wielkosci od 20 do 99 tys. to 19% wszystkich radiostuchaczy. 15% procent to
przedstawiciele miast o wielkosci do 20 tys., 11% mieszka w najwigkszych, ponad
500 tysigcznych miastach (Warszawa, 1.6dz, Krakow, Wroctaw, Poznan), 9% — w miastach
od 200 do 499 tys. 1 8% — w miastach od 100 do 199 tys.
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Wykres 10. Odsetek mieszkancow miejscowosci o roznej wielkosci wsrod stuchaczy
programow radiowych.

1. miasta powyzej 500 tys. 3. miasta 100-199 tys. 5. miasta do 20 tys.

2. miasta 200-499 tys. 4. miasta 20-99 tys. 6. wies
50% 45% up 3PR SA
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30% 27%
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Mieszkancy miast powyzej 500 tys. najwigkszy udziat (18%) mieli wsrdd stuchaczy
Programu 3 PR SA oraz programow lokalnych (14%), a najmniejszy wsrod stuchaczy
RMF FM (7%) 1 Radia Maryja (8%). Mieszkancy z miast od 200 do 499 tys. réwniez mieli
najwigkszy udziat wsrod osob stuchajacych publicznej Trojki, a dla pozostatych programéw
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ich udzial wahat si¢ pomigdzy 7 a 11%. Odsetek stuchaczy mieszkajacych w miastach
100-200 tys. wynosit od 6% dla Programu 1 PR SA do 11% dla Programu 3 PR SA. Udziat
mieszkancow miast 20-99 tys. byt we wszystkich programach na podobnym poziomie —
od 17% (Radio Maryja) do 20% (Radio ZET). Podobnie réwnomierny byt w poszczegdlnych
programach udziat os6b z miejscowosci do 20 tys. Mieszkancy wsi byli najwicksza grupa
odbiorcow we wszystkich programach. W szczego6lnos$ci, stanowili oni niemal potowg (49%)
stuchaczy Radia Maryja oraz 45% stuchaczy Programu 1 PR SA. Najmniejszy odsetek
stanowili oni w$rod stuchaczy Programu 3 PR SA (22,5%).

I11. SPOSOB ODBIORU PROGRAMOW RADIOWYCH
I11.1. Zrédlo sygnatu

W badaniu Radio Track respondenci pytani sa o zrédlo, z ktérego odbieraja program
radiowy: antena naziemna, internet, telewizja kablowa lub antena satelitarna. Na podstawie

ich odpowiedzi mozna okresli¢ struktur¢ procentowa udziatu w rynku programéw radiowych
stuchanych za posrednictwem tych réznych zrodet sygnatu (Wykres 11.).
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Wykres 11. Zrédlo sygnalu, z ktérego korzystaja odbiorcy programéw radiowych.
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Udzial w rynku wszystkich programéw radiowych stuchanych za posrednictwem
anteny naziemnej wyniost 93,5%, udzial wszystkich programéw odbieranych poprzez internet
osiagnal 5%, a poprzez TV kablowa — 1,5%. Respondenci nie deklarowali odbioru
programéw radiowych poprzez anteng satelitarna.

Stuchanie radia za posrednictwem anteny naziemnej byto najpopularniejszym
sposobem odbioru programu w przypadku Programu 1 PR SA (zajeto 98,5% caltkowitego
udzialu w rynku tego programu) oraz publicznych programéw regionalnych (98% jego
catkowitego udzialu w rynku). Stuchanie radia przez internet bylo najbardziej popularne w
przypadku Radia Euro, w ktorym objeto az 15% catkowitego udziatu tego programu w rynku,
oraz Eska Rock — 9,5% catkowitego udzialu w rynku. Najrzadziej t¢ formg odbioru radia
wybierali stuchacze publicznej Jedynki. Stuchanie jej przez internet zajglo tylko niecate 0,5%
udziatu w rynku tego programu.

Warto zauwazy¢, ze znakomita wigkszos¢ wszystkich radiostuchaczy (89%) ma
dostep do internetu, z czego 74% ma dostep do internetu w domu (Wykres 12.). Dostepnos¢
internetu waha si¢ od 72,5% wsrdd stuchaczy Radia Maryja do 99,5% wsrdd shuchaczy Eska
Rock. W przypadku wigkszo$ci programow, zinternetu w domu moze korzysta¢ ponad
potowa ich stuchaczy, jedynie wérdd audytorium Radia Maryja i Programu 1 PR SA, odsetek
ten jest nizszy (odpowiednio 36% 145%).
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Wykres 12. Dostep radiosluchaczy do internetu.

B ma dostep do internetu w domu
® ma dostep do internetu (nie w domu)
B nie ma dostepu do internetu
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PolskieRadio Euro
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Radio TOK FM
EskaRock

publicznep. regionalne

koncesjonowanep. lokalne

odsetek sluchaczy

Stuchanie radia poprzez telewizje¢ kablowg byto najrzadsza forma odbioru wigkszosci
przeanalizowanych tu programéw radiowych. Wyjatkami sa Program 1 PR SA oraz Radio
Maryja, w przypadku ktorych stuchanie poprzez TV kablowa bylo popularniejsze niz
stuchanie przez internet. Stuchanie poprzez TV kablowa miato najwigkszy wktad do udziatu
w rynku Programu 2 PR SA (ustanowito 2,5% jego calkowitego udziatu w rynku), a nastepnie
Programu 3 PR SA (2% catkowitego udziatu w rynku).

I11.2. Miejsce stuchania

Podobnie jak zrédto odbioru programow, badane jest miejsce ich stuchania
(Wykres 13.). Najwigksza czg$¢ udziatu w rynku wszystkich programow radiowych jest
osiagana za sprawa stuchania radia w domu — 54,5% catkowitego udzialu w rynku. Wktad
do udziatu w rynku od 0s6b stuchajacych radia w pracy wyniost 23,5%, od 0sob stuchajacych
radia w samochodzie — 16,5%, a w innych miejscach — 5,5%.
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Wykres 13. Miejsce sluchania programow radiowych.
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Programami, ktore sa najwigcej stuchane w domu sa Radio Maryja (88% caltkowitego
udzialu w rynku tego programu), Program 1 PR SA (80,5%) i Program 2 PR SA (77%).
Stuchanie radia w domu daje najmniejszy wktad do udzialu w rynku (ponizej potowy)
w przypadku programow Eska Rock (43%), RMF FM (45%) 1 Radia Zet (48%). Duza czgs¢
udzialu w rynku osiagnig¢ta za sprawa osob stuchajacych radia w pracy maja programy
RMF FM (30%), Radio Zet (28,5%) i Radio Euro (24,5%), a najmniejsza — Radio Maryja
(5%) iProgram?2 PR SA (10%). Programami, ktore stosunkowo czgsto sa stluchane
w samochodzie sa Eska Rock (24% catkowitego udzialu w rynku tego programu),
koncesjonowane programy lokalne i RM FM (po 20% ich catkowitego udzialu w rynku).
Najmniejszy wktad do udzialu w rynku za sprawa stuchania radia w samochodzie miaty
Radio Maryja oraz Program 1 PR SA (po 4,5%)

I11.3. Korzystanie z urzadzen mobilnych
Kolejne dwa wykresy pozwalaja zobaczy¢, w jakim stopniu shuchacze wykorzystuja

do odbioru radia nowoczesne urzadzenia przeno$ne: odtwarzacze mp3/mp4 oraz telefony
komorkowe.
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Wykres 14. Stuchanie radia za pomocg odtwarzacza mp3/mp4.

B zdarza sie, ze slucha radia z odtwarzacza mp3/mp4
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16,% procent wszystkich radiosluchaczy przyznaje, ze zdarza im si¢ stucha¢ radia

z odtwarzacza mp3/mp4 (Wykres 14.). Najwigkszy odsetek osob korzystajacych z tego typu
urzadzen do odbioru radia znajduje si¢ wsrdd stluchaczy Eska Rock (27%), Radia Euro

(24,5%) oraz programow lokalnych (22%). Wynik ten mozna latwo powiaza¢ z wiekiem

stuchaczy — zurzadzen przeno$nych mp3/mp4 czesciej korzystaja osoby miode, ktorych
procentowo najwigcej jest wlasnie wsrdd stuchaczy tych trzech programow (Wykres 4.).
Najmniejszy odsetek oséb uzywajacych odtwarzaczy mp3/mp4 do odbioru radia jest wsrod

stuchaczy Radia Maryja (8,5%) oraz Programu 1 PR SA (9%).
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Wykres 15. Stuchanie radia przez telefon komorkowy.

m zdarza si¢, ze shucha radia pizez telefon komorkowy
nie slucha radia przez telefon komorkowy

wszystkie
Program1 PR SA
Program 2 PR SA
Program 3 PR SA
PolskieRadio Euro
RMFFM

Radio ZET

Radio Maryja
Radio TOK FM
EskaRock
publicznep. regionalne

koncesjonowanep. lokalne

0% 20% 40% 60% 80% 100%

odsetek sluchaczy

Niemal dwukrotnie wigkszej liczbie radiostuchaczy zdarza si¢ stucha¢ radia przez
telefon komorkowy niz z odtwarzacza mp3/mp4 (Wykres 15.). Jest to 29% wszystkich osob
stuchajacych radia. Rozklad procentowy 0sob wykorzystujacych telefon do stuchania radia
jest dla poszczegdlnych programow radiowych bardzo podobny do rozktadu oséb
korzystajacych z odtwarzaczy mp3/mp4. Najwigcej takich 0sob znajduje si¢ wsrod stuchaczy
Eska Rock (47,5%), Radia Euro (43%) oraz programow lokalnych (39%), a najmniej wsrod
stuchaczy Radia Maryja (12,5%) oraz Programu 1 PR SA (13,5%).

IV. PODSUMOWANIE

Cecha demograficzna, ktora najbardziej roznicuje audytorium poszczegdlnych
programow radiowych, wydaje si¢ by¢ wiek radiostuchaczy. Z kryterium wieku wiaza si¢ tez
takie cechy jak poziom wyksztatcenia, miejsce stuchania radia oraz sktonno$¢ do korzystania
z internetu 1 urzadzen mobilnych do odbioru radia. W mniejszym stopniu audytorium
poszczegolnych programoéw jest zréznicowane ze wzgledu na pte¢, miejsce zamieszkania, czy
dochody. Najbardziej wyrozniajace si¢ audytorium ma Program 3 PR SA. Odbiega ono
wyraznie od ogdélnych rozktadow cech demograficznych dla wigkszo$ci zbadanych cech.

Biorac pod uwage model stuchania radia mozna stwierdzi¢, ze dominuje tradycyjny
sposoOb stuchania radia — programy stluchane sa w domu lub w pracy za posrednictwem anteny
naziemnej. Mozna jednak zauwazy¢, ze czg$¢ radiostuchaczy korzysta z nowych technologii
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przy odbiorze radia — stucha go poprzez internet, uzywa mobilnych odbiornikéw typu telefon
komorkowy, odtwarzacz mp3/mp4. To z kolei pozwala na inny styl stuchania radia — nie
statycznie w domu, lub w pracy, ale w ruchu, podczas uprawiania sportu, podrézowania itp.
Ze wzgledu na sklonno$¢ do korzystania z nowych rozwiazan mozna wyszczeg6lni¢
programy o bardziej tradycyjnym audytorium, programy o audytorium bardziej otwartym
na nowosci techniczne, i programy ,,Srodka”.

Do programéw o bardziej tradycyjnym audytorium mozna zaliczy¢ Program 1
1 Program 2 PR SA oraz Radio Maryja. Sa to programy, w ktorych ponad 80% stuchaczy
stanowia osoby miedzy 40 a 75 rokiem zycia (dwie najstarsze kategorie wiekowe), stuchajace
radia w domu.

Programy o audytorium bardziej otwartym na nowosci techniczne to Eska Rock,
Radio Euro, Program 3 PR SA, TOK FM oraz programy lokalne. Nie jest zaskoczeniem, ze
programy z tej grupy: publiczna Trdjka oraz koncesjonowane programy lokalne maja wyzszy
niz przecigtnie odsetek stuchaczy z najwigkszych miast (powyzej 500 tys. mieszkancow).
W grupie tej mozna wyr6zni¢ dwie kategorie programow: chgtnie stuchane przez osoby
mtode — 15-25 lat (Eska Rock, Radio Euro i programy lokalne), oraz mato popularne wsrod
mtodych (TOK FM i Program 3 PR SA). W tej drugiej kategorii jest szczeg6dlnie wysoki
odsetek 0sob z wyksztatceniem wyzszym.

W koncu pozostate programy to programy z audytorium o profilu najbardziej
zblizonym do profilu ogétu radiostuchaczy. Sa nimi, majace najwigksze udzialy w rynku,
programy ogodlnokrajowe RMF FM, radio ZET, a obok nich publiczne programy regionalne

Analiza 1 oprac.: Monika Trochimczuk.
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