I< ?l._[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Widownia audycji informacyjnych oraz
publicystycznych
w programach TVP 1, TVP 2, Polsat, TVN
w pazdzierniku i listopadzie 2011

Analiza i opracowanie Justyna Reisner

DEPARTAMENT MONITORINGU



Celem analizy bylo zbadanie wielkosci widowni gléwnych wydan audycji
informacyjnych oraz audycji publicystycznych w TVP 1, TVP 2, Polsacie i TVN w
pazdzierniku i listopadzie 2011. Raport przedstawia ogladalno$¢ i strukture¢ widowni
Wiadomosci (19.30, TVP 1), Faktow (19.00, TVN), Wydarzern (18.00, Polsat), Teleexpressu
(17.00, TVP 1), Panoramy (18.00, TVP 2), oraz audycji publicystycznych - Tomasz Lis na
zywo (21.40, TVP 2) i Na pierwszym planie (22.40, TVP 1).

Analiza zostala przygotowana na podstawie danych telemetrycznych Audience

Nielsen Measurement (badanie na reprezentatywnej probie ludnos$ci Polski pow.4 r.z.).

Audycje informacyjne

Biezacy rok (pazdziernik, listopad) przynidst spadek widowni wszystkich audycji
informacyjnych o duzej widowni, zardwno publicznych (Wiadomosci, Teleexpress) jak i
komercyjnych (Fakty). Przyrost liczby widzow odnotowaly natomiast Wydarzenia oraz
Panorama a wigc audycje informacyjne o mniejszej widowni. Na ile jest to trwata tendencja
pokaza kolejne lata.

Wsrod analizowanych audycji informacyjnych najwigksza widowni¢ w_pazdzierniku

2011 roku (mimo spadku w stosunku do analogicznego okresu roku 2010), gromadzity Fakty
(TVN). nastgpne byty - Wiadomosci (TVP1). Trzecie w kolejnosci miejsce pod wzgledem
zainteresowania widzow nalezalo do Teleexpressu (TVP1), czwarte byly Wydarzenia
(Polsat) a piata Panorama (TVP2). Jak wynika z danych s$rednia widownia dla wydan
Faktow w pazdzierniku wyniosta 4,2 miliona widzow (tj. 11,8% populacji) Polakow). Prawie
tyle samo Polakow, tj. 4,1 miliona (tj. 11,6%) gromadzity w badanym okresie Wiadomosci.
Mniej widzow mial Teleexpress — blisko 3,4 min (tj. 9,5% populacji). Jeszcze mniejsza
widownig gromadzity Wydarzenia - 2,8 miliona widzow, tj. 7,8% a najmniejsza Panorama —
1,7 miliona (4,8%). Nieco inne wnioski wyptywaja z analizy udzialtow w widowni tych
audycji. Sposrod wszystkich osob ogladajacych telewizje w czasie trwania audycji najwigcej
byto zainteresowanych Telexpressem (az 36%), mniej Faktami (31%) Wiadomosciami (28%)
Wydarzeniami — 21% oraz Panoramq - 15%. Szczegotowe dane przedstawiono na

wykresach.



Widownia audycji informacyjnych w pazdzierniku (AMR, AMR %, SHR %)
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Nalezy podkresli¢, ze w stosunku do analogicznego okresu roku poprzedniego stracity
widzow Wiadomosci, Fakty, a takze Teleexpress. Nieco wigksza widowni¢ niz w roku
ubiegtym gromadzity natomiast Panorama i Wydarzenia.

Widownia audycji informacyjnych w pazdzierniku 2010 i 2011
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W _listopadzie ranking przedstawial sig. inaczej niz w pazdzierniku Najwigksza

widownig sposrod audycji informacyjnych gromadzit Teleexpress, nieco mniejsza Fakty,
nastgpne byly Wiadomosci. Czwarte w kolejnosci miejsce nalezalo do Wydarzen a piate do
Panoramy. Teleexpress ogladato blisko 4,6 min (tj. 12,8% populacji). Na zblizonym
poziomie pozostawata $rednia widownia Faktow, ktéra wyniosta 4,5 miliona widzow (4.
12,6% populacji). Mniej Polakéw, tj. 4,1 miliona (11,5%) gromadzity w badanym okresie
Wiadomosci. Prawie 3 milionowa widowni¢ mialy Wydarzenia (8,3%). Najmniej widzow,
podobnie jak w pazdzierniku, przyciagneta Panorama — 2,2 miliona (6,2%).

Podobna byla kolejno$¢ pod wzgledem udziatow w widowni. Sposrdéd wszystkich
osob zgromadzonych przed telewizorami w czasie trwania audycji najwigcej bylo
zainteresowanych Telexpressem (39%), mniej Faktami (31%) Wiadomosciami (27%)

Wydarzeniami — 21% oraz Panoramq -17%. Szczegdtowe dane przedstawiono na wykresach.



Widownia audycji informacyjnych w listopadzie (AMR, AMR %, SHR %o)
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W listopadzie obserwowana byla podobna tendencja jak w pazdzierniku tzn. w

stosunku do analogicznego okresu roku poprzedniego zmniejszyla si¢ widownia

Wiadomosci, Faktow | Teleexpressu a wzrosta Panoramy i Wydarzen.
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Z analizy danych z ostatnich lat (pazdziernik i listopad 2000 -2011) wynika, ze

sukcesywnie zmniejszato si¢ zainteresowanie informacja w uniwersalnych programach

publicznych TVP 1 i TVP 2. W programach komercyjnych natomiast obserwowana byta

tendencja wzrostowa, jak w przypadku Faktow (TVN) lub stabilizacja - na wzglednie statym

poziomie, jak w przypadku Wydarzen (Polsat)

AMR

Widownia audycji informacyjnych w latach 2000-2011
(dane za pazdziernik)
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2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011

——WIADOMOSCI| 6401 | 6974 | 6330 | 5913 | 5288 | 5915 5667 | 5619 | 4752 | 4576 | 4580 | 4132

== FAKTY 2759 | 3880 | 3864 | 3966 | 3718 | 4003 | 4213 | 4335 | 4106 | 4620 | 4540 | 4228

—=PANORAMA | 3213 | 3591 | 2906 | 2267 | 2186 | 2341 1919 | 1823 | 1272 | 1271 | 1692 | 1725

===TELEEXPRESS | 4831 | 5126 | 5855 | 4913 | 4528 | 4530 | 3812 | 4008 | 3850 | 4113 | 3711 | 3379

=== \W/YDARZENIA 2118 | 2960 2665 | 3148 | 2743 | 2956 | 2709 | 2785




Widownia audycji informacyjnych w latach 2010 - 2011
(dane za listopad)
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2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011
=4—WIADOMOSCI| 6130 | 6560 | 6738 | 5819 | 4898 | 5872 | 5661 | 5700 | 4531 | 4887 | 4743 | 4111
== FAKTY 2950 | 4279 | 3900 | 4107 | 4149 | 4242 4388 | 4474 | 4373 | 4780 | 4707 | 4501

PANORAMA | 3294 | 3785 | 2931 | 2380 | 2540 | 2391 | 2074 | 1985 | 1409 | 1313 | 2081 | 2201
====TELEEXPRESS | 6683 | 6986 | 7199 | 6381 | 6300 | 5760 | 5544 | 5570 | 5115 | 4947 | 4821 | 4569
—+=WYDARZENIA 2280 | 3278 3047 | 3133 | 2966 | 3333 | 2885 | 2972

Profil widowni - audycje informacyjne

Jak wynika z analizy w badanym okresie audycje informacyjne ogladaty chetniej
kobiety niz mezczyzni. Kobiety stanowity ponad potowe w strukturze widowni kazdego
tytulu za wyjatkiem Panoramy, ktéra byta preferowana przez mezczyzn. Swiadcza o tym
zarbwno wskazniki dotyczace struktury widowni jak i przyciagania poszczeg6élnych grup
celowych. Jak wynika z danych najwigcej kobiet byto wsérdod widzow Faktow, ktore miaty
najbardziej damska widownig sposrod analizowanych audycji, natomiast najwigcej mezczyzn
wérod widzow Panoramy (najbardziej meska widownia).

Widzowie informacji, jesli chodzi o wiek, to gtownie osoby po 45 roku zycia, przy
czym najmtodsza widowni¢ miaty Wydarzenia a najstarsza Teleexpress i Panorama.

W strukturze wyksztalcenia odbiorcow tej oferty programowej przewazaja osoby z
wyksztatceniem podstawowym i §rednim, przy czym nalezy zauwazyc¢, ze Fakty przyciagaty
w najwyzszym stopniu osoby z wyksztalceniem $rednim i wyzszym, natomiast najwigkszy
odsetek widzow z wyksztalceniem podstawowym miaty Wydarzenia i Panorama.

Szczegdtowe dane oraz indywidualne roznice przedstawiono na wykresach .



Struktura widowni — wiek (ADH%)
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Profil widowni Wiadomosci (AMR%)
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Profil widowni Teleexpressu (AMR%)
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Profil widowni Wydarzen (AMR%)
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Profil widowni Panoramy (AMR%)
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Audycje publicystyczne
Wsréd analizowanych audycji publicystycznych najwigksza widowni¢ gromadzita w
analizowanym okresie audycja Tomasz Lis na Zywo (TVP 2), znacznie mniejsza nowa
audycja publicystyczna TVP 1 Na pierwszym planie. Nowa propozycja TVP 1
skoncentrowana jest na analizie biezacych probleméw gospodarczych, politycznych,
spotecznych. Nadawana jest w §rody I ma nieco wigksza widowni¢ niz emitowana w tym

samym pasmie przed rokiem, ale nieco pdzniej, Warto rozmawiac.

Tomasz Lis na Zywo — widownia wydan w pazdzierniku i listopadzie 2011
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Nalezy podkresli¢, ze w stosunku do analogicznego okresu roku ubieglego widzowie
wykazywali wigksze zainteresowanie audycja Tomasza Lisa - jej widownia zwigkszyta sig w

analizowanych miesiacach.
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Profil widowni - audycje publicystyczne

Jak wynika z analizy w badanym okresie audycje publicystyczne ogladaty przede
wszystkim kobiety (ponad potowa w strukturze widowni kazdej z nich). Widzowie
publicystyki, jesli chodzi o wiek, to gtéwnie osoby po 45 roku zycia, przy czym widoczna jest
prawidlowo$¢, ze zainteresowanie tym rodzajem oferty telewizyjnej ro$nie wraz z wiekiem.
Najmniejsze jest wsrod ludzi mtodych w grupach wiekowych ponizej 25 roku zycia,
najwigksze wsrod osob po 60. Zainteresowanie tym rodzajem oferty programowej wykazuja
przede wszystkim osoby z wyksztalceniem $rednim i wyzszym. Szczegdtowe dane oraz

indywidualne roznice przedstawiono na wykresach.
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Profil widowni Tomasz Lis na Zywo (AMR%)
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Struktura widowni Tomasz Lis na fywo - wiek
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Struktura widowni Na pierwszym planie - wiek
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Struktura widowni Na pierwszym planie - wyksztalcenie
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