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Udzial w rynku, wielkos¢ i struktura audytorium
programow radiowych w I kwartale 2009 r.



Analiza zostata przeprowadzona na podstawie badania audytorium radia Radio Track,
SMG/KRC Millward Brown zrealizowanego na ogolnopolskiej probie osob w wieku 15-75 lat.
Wielkosci proby to: 22 977 ankietowanych.

Udzial programow radiowych w rynku

W okresie styczen-marzec 2009 roku, radia shuchalo przecigtnie 81,8% Polakow,
dziennie przeznaczajac na to $rednio 4 godziny i 38 minut w ciagu dnia. Oznacza to, ze
w stosunku do I kwartalu poprzedniego roku odsetek radiostuchaczy wzrost o prawie 5 pkt.
proc. Nawykresie 1. zilustrowano podzial rynku radiowego pomigdzy programy
ogoblnopolskie, ponadregionalne ilokalne. Najwigkszy udzial w rynku radiowym przypadt
programom ogolnopolskim — 63,6% czasu stuchania wszystkich programoéow. 2,9% udziatu w
rynku odnotowaty programy ponadregionalne, 28,2% lokalne/regionalne, a pozostale polskie
1 zagraniczne zaj¢ty 5,3% udzialu w rynku.

Wykres 1. Rynek radiowy styczen-marzec 2009.
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POLSKIE RADIO SA — PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE

Program 1 uzyskal najwyzsze wsrdd programéw Polskiego Radia SA wskazniki
stuchalnos$ci. Stuchato go 15,0% Polakow. Odsetek ten zwigkszyt si¢ nieznacznie w stosunku
do tego samego okresu w roku 2008, kiedy wyniost 14,5%. Udzial Jedynki w rynku radiowym
wyniost 12,0%. Na jej stuchaniu odbiorcy spedzali srednio 3 godziny i 1 minutg dziennie.

Program 2 odnotowal niewielki wzrost wskaznikow stuchalno$ci w stosunku
do I kwartalu ubieglego roku. Odbior tego programu deklarowato 1,2% Polakéw. Czas, jaki
przecigtnie sluchacze przeznaczali na jego sluchanie wynidst 1 godzing i 58 minut dziennie
(jest to o 16 minut wigcej niz przed rokiem). Udzial Programu 2 w rynku radiowym
w I kwartale 2009 r. wyniost 0,6% (0,5% w I kwartale 2008 r.).

Programu 3 w okresie od stycznia do marca 2009 r. stluchato 8,2% respondentow,
a wigc wyraznie wigeej niz przed rokiem, kiedy odsetek ten wynidst 6,9%. Minimalnie
krétszy (o 3 minuty) byl $redni dzienny czas stuchania tego programu (2 godzin 56 minut).
W poréwnaniu z rokiem poprzednim udzial Programu 3 w ogdlnopolskim rynku radiowym
w I kwartale zwigkszyt si¢ o 0,7 punktu procentowego do 6,3%.

Wskazniki stuchalnosci Polskiego Radia Euro byly wyraznie nizsze niz przed
rokiem, co moze by¢ zwiazane ze zmiana, w maju 2008 r., nazwy i charakteru tego programu.
Jego udziat w rynku radiowym wyniost 0,1%, podczas gdy rok wczesniej byto to 0,3%.
Stuchato go 0,2% Polakéw (0,4% w I kwartale 2008 r.). Sredni czas stuchania tego programu
w I kwartale 2009 r. zmalat w porownaniu do tego samego okresu w roku poprzednim az o 56
minut i wyniost 1 godzing 36 minut.

ROZGLOSNIE REGIONALNE RADIA PUBLICZNEGO

W pierwszych trzech miesigcach 2009 roku programéw tych stuchato 8,9% Polakow.
Jest to o 1,3 pkt. proc. wigcej niz przed rokiem. Ich faczny udzial w ogdlnopolskim rynku
radiowym osiagnat 5,6%, w 2008 roku - 4,9%. Odbiorcy stuchali tych programéw przez
Srednio przez 2 godziny 23 minuty dziennie.

OGOLNOPOLSKIE PROGRAMY KONCESJONOWANE

Udziat RMF FM w rynku radiowym w I kwartale 2009 roku wyniost 25,9%, czyli
wzrost o 2,5 pkt proc. w porownaniu do analogicznego okresu w roku ubiegltym. Stuchato go
33,5% respondentdw, a wigc o 5,0 pkt. proc. wiecej niz przed rokiem. Sredni czas stuchania
tego programu w badanym okresie to 2 godziny 55 minut.

W pordéwnaniu z rokiem ubieglym o 2,2 pkt. proc. zmalal udziat w rynku Radia ZET.
Wynidst on 16,6%. Stuchato go 24,9% respondentéw przez $rednio 2 godziny 32 minuty
dziennie.

Radio Maryja objelo 1,9% udzialu w rynku. Odsetek shuchaczy tego programu
wyniost 2,9% ogolnej liczby respondentéw. Program byl stluchany $rednio przez 2 godziny
1 17 minut dziennie.

PONADREGIONALNE PROGRAMY KONCESJONOWANE

W I kwartale 2009 r. prymat wsrod programéw ponadregionalnych, pod wzgledem
udziatlu w rynku radiowym, objeto TOK FM (1,1%). Stuchato go w tym okresie 1,6%
Polakow, a §redni czas stuchania wynidst 2 godziny 37 minut.

Udziat w rynku radia ESKA ROCK wyniost 0,9%. Stuchato go 1,6% odbiorcow,
srednio przez 2 godziny i 8 minut dziennie.



0,5% udzialu w rynku uzyskato radio RMF Classic. Wskaznik ten wzrost w stosunku
do ubiegtego roku o 0,2 pkt proc. Stluchanie tego programu deklarowato w I kwartale 2009
roku 0,9% Polakow, poswigcajac mu $rednio 1 godzing i 58 minut dziennie.

Udzial w rynku programéw CHILLI ZET oraz Radia PiN wynidsl odpowiednio
0,3% 1 0,2%.

PROGRAMY KONCESJONOWANE O ZASIEGU LOKALNYM

Programy koncesjonowane o zasiggu lokalnym mialy w I kwartale 2009 r. tacznie
22,6% udziatu w ogdlnopolskim rynku radiowym. Udziat ten spadt wyraznie w stosunku do
analogicznego okresu czasu w roku ubieglym o niemal 3 pkt proc. Stuchalo ich 31,1%
respondentow, a $redni czas ich odbioru wynidst 2 godziny i 45 minut dziennie, a wigc byt
krétszy o 23 minuty niz przed rokiem.

Shuchalnos¢ i struktura audytorium programow ogélnopolskich

SEUCHALNOSC PROGRAMOW OGOLNOPOLSKICH W CIAGU DNIA

Wykres 2. przedstawia procent odbiorcow stuchajacych danego programu
w okreslonej porze dnia. Dzien zostal podzielony nakwadranse. Wykres uwzglednia
programy o zasi¢gu ogdélnopolskim.

Wykres 2. Zasigg w kwadransach, styczen-marzec 2009.
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Program 1 PR byl najchegtniej stuchany w godzinach migdzy 6:00 a 15:00, przy czym
pora najwigkszej jego stuchalnosci przypadata na ok. godzing 8:00. Po tej godzinie liczba
stuchaczy systematycznie spadata. Program 3 PR charakteryzowal si¢ w miarg staltym
poziomem stuchalno$ci w ciagu dnia. Maksymalna liczbg stuchaczy osiagal okoto 8:00 rano.
Liczba ta zaczynala si¢ wyrazniej obniza¢ dopiero po godzinie 17:00. Programy RMF FM 1
Radio ZET miaty podobne do siebie rozktady stuchalnosci. Liczba ich stuchaczy najpierw



rosta, by osiagna¢ maksimum okoto godziny 10:00 rano, potem utrzymywata si¢ na wysokim
poziomie do okoto godziny 13:30, po czym zaczynata si¢ obniza¢. Radio Maryja jako jedyne
wérod zbadanych programoéw bylo roéwnie chetnie stuchane rano jak 1 w godzinach
wieczornych. Najwigksza licz¢ stuchaczy odnotowywato w trzech porach dnia: okoto godziny
7:15, okoto 15:00 oraz okoto 21:00.

ANALIZA DEMOGRAFICZNA ODBIORCOW PROGRAMOW RADIOWYCH

Pleé

Na wykresie 3. przedstawiono udzial w rynku radiowym programow ogolnopolskich i
programow regionalnych radia publicznego obliczony osobno dla dwéch grup odbiorcow:
kobiet i mgzczyzn.

Wykres 3. Udzial rozglosni ogélnopolskich w rynku radiowym w podziale odbiorcéw na
pleé, styczen-marzec 2009.
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Programu 1 PR SA oraz Radia Maryja chgtniej stuchaly kobiety niz mezczyzni.
Natomiast mezczyzni chetniej wybierali publiczna Trdjke oraz Polskie Radio Euro. Pozostate
programy: Radio ZET, RMF FM oraz Program 2 PR SA byty réwnie chgtnie stuchane przez
obie pfci.

Wiek

Na wykresie 4. pokazano rozktady udzialu programéw ogolnopolskich w rynku
radiowym wyznaczone dla czterech kategorii wiekowych odbiorcéw: najmtodsi — 15-24 lata,
mtodzi — 25-39 lat, starsi — 40-59 lat oraz najstarsi — 60-75 lat. Czarnym kolorem w tle
wykresu zaznaczono wielko$¢ udziatu programu w rynku obliczona dla ogétu stuchaczy.



Wykres 4. Udzial wybranych programow ogoélnopolskich w rynku radiowym w podziale
odbiorcow na kategorie wiekowe, styczen-marzec 2009.
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Programem, ktory skupiatl najbardziej zroznicowanych wiekowo odbiorcow byta
publiczna Jedynka. Najwigkszy udziat w rynku (40,7%) miala ona ws$rdd najstarszych
stuchaczy. Wsréd tej grupy wiekowej Program 1 Polskiego Radia SA byl najbardziej
popularnym programem. Wsrod najmtodszych badanych udziat Programu 1 w rynku wyniost
tylko 1,6%. Ta grupa wiekowa zdecydowanie chetniej sluchala programéw
koncesjonowanych: RMF FM oraz Radia ZET. Oba te programy najwigkszy udziat w rynku
odnotowaty w grupie odbiorcéw z przedzialu 25-39 lat. Podobna do Programu 1 PR SA
struktur¢ wiekowa odbiorcow miato Radio Maryja. Jego udziat w rynku zmierzony w grupie
0osOb w wieku 60-75 lat osiagnal 8,3%, a wsrod oséb w wieku 15-24 lata tylko 0,1%.
Najmniejsze zrdéznicowanie ze wzgledu na wiek stuchaczy miat Program 3 PR SA. Byt
rownie chetnie stuchany przez osoby ze wszystkich badanych grup wiekowych.

Wyksztalcenie

Kolejny wykres prezentuje udzial w rynku wybranych ogolnopolskich programéw
radiowych zmierzony dla grup o réznym poziomie wyksztatcenia: podstawowym,
zasadniczym zawodowym, $rednim 1 wyzszym. Czarnym kolorem zaznaczono udziat tych
programow w rynku wyznaczony dla ogétu odbiorcow.



Wykres 5. Udzial wybranych rozglo$ni ogolnopolskich w rynku radiowym dla grup
o roznym wyksztalceniu, styczen-marzec 2009.
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Polacy z wyzszym wyksztalceniem chgtniej niz inne grupy shuchali Programu 3 PR.
Udziat w rynku 7rojki wérod tej grupy oséb (13,9%) osiagnat podobna wielkos$¢, co udziat
Programu 1 PR SA zmierzony w tej grupie (13,6%). Jest to zmiana w stosunku do
poprzedniego kwartalu (pazdziernik-grudzien 2008 r.), kiedy to wsrdd osob z wyzszym
wyksztatceniem udziat w rynku 7rdjki byt o 3 pkt. proc. wigkszy niz Jedynki. Programem 3
PR SA byli mniej zainteresowani stuchacze z wyksztalceniem podstawowym i zasadniczym
zawodowym. Sluchacze z wyksztalceniem podstawowym poswigcali wigcej czasu niz
pozostale grupy na odbior programu Radia Maryja. Jego udzial w rynku radiowym zmierzony
w tej grupie osob wyniodst 3,7%. Udzial Programu 1 PR SA rost wraz ze wzrostem poziomu
wyksztalcenia odbiorcow. Program RMF FM byl najchgtniej stuchany wsrdod oséb z
wyksztalceniem zasadniczym zawodowym i $rednim. Radio ZET nie wykazato znaczacego
zréznicowania odbiorcéw ze wzgledu na poziom wyksztatcenia.

Podsumowanie

®  Badania rynku radiowego przeprowadzone w pierwszym kwartale 2009 r. wskazuja,
ze najwigksza shuchalnoscia cieszyly si¢ programy ogélnopolskie. Zajety one
63,6% rynku radiowego. Ws$rod nich najwyzsza pozycje osiagnelo RMF FM,
kolejna Radio ZET, Program 1 i Program 3 PR SA, Radio Maryja oraz Program 2
1 Polskie Radio Euro.

B Wsrdd programow ogdlnopolskich, w porownaniu z I kwartatem 2008 r., najwigksze
zmiany pod wzgledem udzialu w rynku dotyczyly RMF FM oraz Radia ZET. Udzial
RMF FM w rynku wzrost o 2,5 pkt. proc., podczas gdy udzial w rynku Radia
ZET zmalal o 2,2 pkt. proc.



Programy ponadregionalne miaty niewielki udziat w rynku radiowym — lacznie 2,9%.
Wisrdd nich najpopularniejsze byto TOK FM.

W poréwnaniu do I kwartatu ubieglego roku o prawie 3 punkty procentowe,
do wysokosci 22,6%, zmalal udzial w rynku koncesjonowanych programow
lokalnych.

Udzial programdéw regionalnych radia publicznego utrzymat si¢ na podobnym
poziomie jak przed rokiem. Nastapil niewielki wzrost udziatu — o 0,7 pkt. proc.

Struktura odbiorcow ogoélnopolskich programow radiowych pod wzgledem plci, wieku
i wyksztalcenia:

0 Megzczyzni chetniej niz kobiety stuchali Programu 3 oraz Radia Euro PR SA,
natomiast kobiety chetniej wybieraty Radio Maryja oraz Program 1 PR SA.

0 Grupa najstarszych stuchaczy (60-75 lat) najwigcej czasu spedzata stuchajac
Programu 1 PR, najmtodsi za$ (15-24 lata) zdecydowanie chgtniej shuchali
programéw koncesjonowanych RMF FM i Radia ZET.

0 Wsrod ogolnopolskich programéw radiowych odbiorcy z wyksztatceniem
wyzszym najchgtniej stuchali Programéw 1, 2 1 3 PR SA. Radio Maryja bylo
najchgtniej wybierane przez odbiorcéw z wyksztalceniem podstawowym
1 zasadniczym zawodowym, natomiast programow koncesjonowanych -—
RMF FM 1 Radia ZET - najchgtniej stuchaly osoby z wyksztalceniem
zasadniczym zawodowym oraz $rednim.

Oprac. Monika Trochimczuk



