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WSTEP

Departament Programowy, realizujac ustawowy obowigzek KRRIiT, tj. kontrole
dzialalnosci nadawcow radiowych i telewizyjnych (art. 6 ust. 2 pkt. 4 ustawy o rtv),
przeprowadzil monitoring programéw rozglos$ni regionalnych radia publicznego nadanych
w okresie kampanii do wyboréw samorzadowych 2010 r.

Celem monitoringu byta ocena realizacji przez rozgtos$nie misji publicznej w zakresie
edukacji obywatelskiej na podstawie audycji informacyjnych, publicystycznych oraz
instruktazowo-poradniczych  dotyczacych wyboréw do samorzadu terytorialnego,
w szczegblnosci sprawdzenie czy dostarczono stuchaczom-wyborcom mozliwie szerokiej
irzetelnej wiedzy o kandydatach, komitetach i programach wyborczych, regutach aktu
wyborczego i1 przebiegu kampanii.

W wyborach samorzadowych w 2010 roku uczestniczylo w Polsce, jak wynika
z danych Panstwowej Komisji Wyborczej, ponad 12,5 tysiaca komitetow wyborczych
(wtym 24 komitety partii lub koalicji, blisko 400 komitetéw organizacji 1 12,1 tysigca
komitetow wyborcow, gtdéwnie lokalnych), ktore zarejestrowaty ogétem ponad 88 tysiecy list
wyborczych z 260 tysiacami kandydatéw. Przy tak ogromnej liczbie uczestniczacych
w wyborach komitetow wyborczych i kandydatéw oraz zwazywszy na wielo§¢ organdéw
samorzadu, do ktorych dokonuje si¢ wyboru w jednym akcie gtosowania, 1 wielo$¢ szczebli
wyboréw (wojewodzki, powiatowy, gminny), zadania nadawcoéw publicznych w kampanii nie
sa tatwe. Musieli oni, silg rzeczy, dokonywaé¢ wyboru kandydatéw i organdéw samorzadu,
ktére przedstawiag w programie, i tych, ktére poming.

Przedmiotem analizy KRRiT w programach rozglos$ni regionalnych byty nastepujace
zagadnienia:

1. Ranga nadana wyborom do samorzadu, tj. ilo$¢ poswigconego im czasu na antenie i
miejsce w programie:

a) Przekazy wyborcze w dziennikach — czas emisji 1 ranga przekazow,

b) Przekazy i audycje instruktazowo-poradnicze — liczba i czas emisji,

c) Publicystyka wyborcza — rodzaje audycji, liczba i czas emisji.

Organy samorzadu i szczeble wybordéw przedstawione w programach rozglosni,
Kandydaci i komitety prezentowane na antenie;

Rodzaj 1 merytorycznos$¢ przekazywanych informacji wyborczych;

A

Roéwnowaga w dostgpie kandydatow do anteny oraz neutralno$¢ w sposobie

prezentacji kandydatéw i programow.



Monitoringiem objeto 774 wydania serwiséw informacyjnych, 166 audycji
instruktazowo-poradniczych oraz 123 audycje publicystyczne dotyczace wybordéw. Audycje
zostaly nadane w ostatnim tygodniu kampanii wyborczej (w okresie 15 - 19 listopada 2010
r.), w porze dobrej stuchalnosci tych programéw (godz. 6.00 - 22.00 Iub 6.00 - 23.00).
W poszczegolnych rozglosniach badano zaréwno serwisy informacyjne zawierajace rozne
przekazy, w tym wyborcze, jak tez specjalne dzienniki po$§wigcone wytacznie wyborom
(nadawaty je dwie rozglo$nie) oraz wszystkie nadane w badanym tygodniu audycje
publicystyczne 1 instruktazowe dotyczace wybordéw. Lacznie zmonitorowano 120 godzin
programu z 17 rozgtosni, w tym audycje i1 przekazy o tematyce wyborczej zajety okoto 73,5
godziny; roznica wynika stad, ze przekazy wyborcze stanowily tylko czes¢ - 28% - czasu
serwisOw informacyjnych; w publicystyce 1 instruktazu tematyka wyborcza zajmowata catos¢

badanych audyc;ji.

Przeprowadzona w wyniku monitoringu analiza miata dwojaki charakter:

a) ilosciowy - polegajacy na pomiarze liczby, czasu trwania i1 rangi przekazow
wyborczych w serwisach informacyjnych, czasu trwania pozostatych audycji poswieconych
wyborom, liczbie przekazow i audycji dotyczacych poszczegdlnych komitetow wyborczych,
organow samorzadu i szczebli wyborow, pomiarze czasu dostgpu komitetéw i kandydatow do
anteny,

b) jakoSciowy - polegajacy na ocenie merytorycznosci przekazanych w programach
rozglo$ni informacji wyborczych oraz neutralno$ci sposobu przedstawiania kandydatow
i komitetéw, ewentualnych kampanii negatywnych i1 kryptoreklamy wyborczej, w tym
nadawania tzw. przekazow kryptowyborczych. Te ostatnie rozumiano w badaniu jako
informacje o biezacej dziatalnosci kandydujacych samorzadowcow (np. aktualnego
prezydenta miasta, burmistrza, wdjta, marszaltka sejmiku itd.), przedstawionych
w sprawowane]j aktualnie roli samorzadowej (urzgdowej), a nie wyborczej, formalnie bez
zwigzku z wyborami, ale w sposob, ktory mogt wpltyna¢ na pozytywnag lub — rzadziej —
negatywng ocen¢ danego samorzadowca przez odbiorcéw przekazu (np. prezydent miasta
otwiera nowe przedszkole, odcinek drogi itp.), w ktorym to przekazie nie poinformowano, ze
dany samorzadowiec jest kandydatem w wyborach.

Raport z monitoringu zostal podzielony na dwie czgsci. W pierwszej zostaly
przedstawione zbiorcze dane ilosciowe dotyczace 17 rozgtosni i ogodlne wnioski. W drugiej
zamieszczono analize (ilosciowa 1 jakoSciowa) audycji 1 przekazow nadanych

w poszczegdlnych rozglosniach.



PODSUMOWANIE

1. Czas i ranga tematyki wyborczej w programach poszczegélnych rozglo$ni

W ostatnim tygodniu przed wyborami rozglo$nie regionalne radia publicznego
poswiecily tematyce wyborczej w rdznych rodzajach audycji tacznie od 2 do 7 godzin, tj.
od niespelna 2% do 6% catego czasu emisji programu w badanych dniach (poniedzialek —
piatek).

Najwiecej czasu przeznaczylo na tematyke wyborczg Radio Opole - ponad 7 godzin,
czyli $rednio blisko péttorej godziny dziennie. Srednio ponad godzine dziennie zajeta ona w
pigciu innych rozgto$niach: Radiu PiK w Bydgoszczy, Radiu Krakéw 1 Radiu Szczecin,
Radiu dla Ciebie w Warszawie oraz w Radiu Biatystok. Najmniej czasu po§wigcity wyborom
samorzagdowym Radio Lublin, Radio Merkury w Poznaniu, Radio Koszalin i Radio Wroctaw

— $rednio jedynie pot godziny dziennie lub mniej. Dane pokazuje tabela 1.

Tab. 1. Laczny czas tematyki wyborczej w programach rozglosni w badanych dniach
(kolejnos¢ rozglosni wg malejacego czasu)

Laczna liczba o
Lp. | Rozgtosnia audycji i przekazow | Laczny czas emisji % cz_asu programu
wyborczych (n=120 godz.)

0 0 1 2 3
1 |Opole 83 7h 10° 6,0%
2 |Bydgoszcz 112 6h 09’ 5,1%
3 |Krakoéw 61 5h 44’ 4,8%
4 | Szczecin 135 5h 41’ 4,7%
5 | Warszawa 125 5h 41’ 4,7%
6 |Biatystok 143 5h 35’ 4,7%
7 | Olsztyn 89 4h 56’ 4,1%
8 | Gdansk 99 4h 35° 3.8%
9 |Kielce 31 4h 26’ 3,7%
10 | Zielona Géra 58 4h 12° 3,5%
11 | Rzeszéw 54 3h 59° 3,3%
12 | Katowice 48 3h 24° 2,8%
13 |Lodz 55 2h 37 2,2%
14 | Wroctaw 68 2h 31’ 2,1%
15 | Koszalin 83 2h 29’ 2,1%
16 | Poznan 63 2h 11° 1,8%
17 | Lublin 74 2h 03’ 1,7%

Suma 1381 73h 23’

Srednio w rozgto$ni 81 4h 19’ 3,6%




Na tematyke wyborcza w rozgtosniach ztozyly sie¢ w roznych proporcjach trzy rodzaje
audycji 1 przekazow: biezace informacje wyborcze w dziennikach, specjalne audycje
publicystyczne oraz przekazy i audycje instruktazowo-poradnicze. Udzial tych przekazow

1 audycji w programach rozglo$ni przedstawia tabela 2.

Tab. 2. Liczba, czas i udzial w programie przekazéw i audycji informacyjnych,
instruktazowo-poradniczych i publicystycznych dotyczacych wyborow (kolejnos¢ rozglosni wg
lacznego czasu tematyki wyborczej)

:;;Zbe};rizz}; Instruktaz Publicystyka Liczba % czasu
L. w dziennikach wyborezy wyborcza przseka- CZ?S. emisji
Rozgtosnia [ : 70w emisji | program
liczba liczba . . . X >
czas czas liczba czas |1iaudycji | ogétem |u (n=120
przeka- emisji |.P rzek. emisji | audyc. | emisji | ogolem odz.)
ZOW S F audyc. ] e ] £ £0cz.

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Opole 55 56 22 3 6 5h 43 83 7h 10° 6,0%
Bydgoszcz 99 1h 36’ 4 8’ 9 4h 25’ 112 6h 09° 5,1%
Krakow 47 54° 3 33 11 4h 17° 61 5h 44° 4,8%
Szczecin 104 1h 56’ 16 27 15 3h 18’ 135 5h 41° 4,7%
Warszawa 106 1h 36’ 13 10° 6 3h 55° 125 5h 41° 4,7%
Biatystok 119 1h 44° 10 37 14 3h 14° 143 5h 35° 4,7%
Olsztyn 63 51° 18 5’ 8 4h 89 4h 56’ 4,1%
Gdansk 77 1h 34’ 18 23 4 2h 38 99 4h 35° 3,8%
Kielce 22 32 5 11 4 3h 43’ 31 4h 26’ 3,7%
Z. Gora 41 1h 04’ 3 17 14 2h51° 58 4h 12 3,5%
Rzeszow 44 33 6 13 4 3h 13’ 54 3h 59° 3,3%
Katowice 30 32 12 28’ 6 2h 24’ 48 3h 24’ 2,8%
L.6dz 48 47 4 12° 3 1h 38’ 55 2h 37 2,2%
Wroctaw 56 38 8 10° 4 1h 43 68 2h 31° 2,1%
Koszalin 69 58’ 10 26° 4 1h 05’ 83 2h 29 2,1%
Poznan 51 55° 8 9 4 1h 07’ 63 2h 1717 1,8%
Lublin 61 41’ 6 24 7 58’ 74 2h 03’ 1,7%
Suma 1092 (17h 47°| 166 | Sh24° 123 |50h 12°| 1381 73h 23’

Srednio. | ¢ | 3 | 98 | 196° | 72 |2m57 | 812 | 4n19 | 3,6%
w rozglosni

Najwiecej czasu zajeta publicystyka (w tym debaty wyborcze) - lacznie 50 godzin,
czyli $rednio 10 godzin dziennie, najmniej - instruktaz dla wyborcow - tacznie blisko
5,5 godziny. Przekazy wyborcze nadane w dziennikach zajely tacznie prawie 18 godzin, czyli
przecigtnie ponad 3,5 godziny dziennie. Rozglosnie, ktore poswigcily tematyce wyborczej

generalnie najwiecej miejsca, nadaly tez na og6l najwigcej audycji publicystycznych o tej




tematyce. Nie bylo natomiast tak $cistego zwiazku migdzy ogoélnym czasem tematyki

wyborczej a ilo$cig czasu przekazéw wyborczych w dziennikach.

A. Przekazy wyborcze w dziennikach - czas emisji i ranga przekazow

Wszystkie rozglo$nie nadawaty w dziennikach informacje dotyczace wyborow. Czas

ich emisji byt jednak bardzo zr6znicowany - od okoto pot godziny tacznie w ciggu pigciu dni

do blisko dwoch godzin.

Tab. 3. Liczba i czas emisji przekazow wyborczych w dziennikach (kolejnos¢ rozglosni
wg czasu emisji przekazow)

Liczba Liczba Cz'as“ % czasu % czasu Sredni

nadanych emisji - czas
.- nadanych . . emisji programu
Lp Rozglosnia .2 | przekazow | przekazow LY © przekazu
dzienni- dzienni- (n=120
. wybor- wybor- . wybor-
kow kow godz.)
czych czych czego
0 0 1 2 3 4 5 6
1 | Szczecin 73 104 1h 56’ 38% 1,6% 66”
2 | Biatystok 84 119 1h 44° 23% 1,4% 52”
3 | Warszawa 55 106 1h 36’ 35% 1,3% 54”
4 |Bydgoszcz 50 99 1h 36’ 36% 1,3% 527
5 | Gdansk 44 77 1h 34’ 40% 1,3% 727
6 |Zielona Gora 50 41 1h 04’ 23% 0,9% 96”
7 | Koszalin 50 69 58 24% 0,8% 48”
8 | Opole 40 55 56° 32% 0,8% 60”
9 | Poznan 50 51 55° 23% 0,8% 66”
10 | Krakow 65 47 54° 17% 0,7% 66”
11 | Olsztyn 44 63 51° 25% 0,7% 48”
12 | L6dz 27 48 47 35% 0,6% 597
13 | Lublin* 6 61 41’ 100%* 0,6% 42”
14 | Wroctaw 61 56 38 16% 0,5% 42”
15 | Rzeszow 51 44 33 13% 0,4% 45”
16 | Katowice 19 30 32 22% 0,4% 66”
17 |Kielce 5 22 32 34% 0,4% 90”
Suma 774 1092 17h 47

Srednio w rozgloéni 46 64 1h 3 27% 0,9% 64”

* Radio Lublin nadawalo specjalny dziennik, w calosci poswiecony wyborom. Odrebny dziennik
zawierajacy wylacznie informacje o wyborach nadawato tez Radio Bialystok, ale poniewaz informacje
wyborcze w programie tej rozglosni nadawane byly takze w zwyktych dziennikach, czas przekazow z
obu rodzajow serwisow przedstawiono w tabeli tacznie.




Jak wida¢ w tabeli, najwigcej czasu w dziennikach na informacje wyborcze poswigcito
pie¢ rozgtosni: w Szczecinie, Biatymstoku, Warszawie, Bydgoszczy 1 Gdansku - od poéttorej
godziny do blisko dwoch godzin, czyli $rednio p6t godziny 1 wigcej dziennie. W czterech
sposrdd tych rozglos$ni nadano tez najwigcej informacji (przekazow) wyborczych: okoto stu
i wigcej, 1 takze w czterech sposroéd nich (tj. z wyjatkiem Biategostoku) zajmowaty one
najwigksza czes$¢ czasu dziennikéw - od 35% do 40%.

Przekazy wyborcze mialy tez stosunkowo wysoki udzial w dziennikach nadanych
w Radiu Opole, Radiu £6dZ i Radiu Kielce (32% - 35%). Stacje te jednak nadaty generalnie
mniej dziennikéw niz rozglosnie w czoldwce tabeli, stad tez ogodlny czas przekazdéw
wyborczych byt w nich mniejszy.

Najmniej tacznie czasu na przekazy wyborcze w dziennikach przeznaczyly
w badanych dniach rozgtosnie w Katowicach i1 Kielcach oraz w Rzeszowie i Wroctawiu —
mniej niz 40 minut w ciag pigciu dni, tj. Srednio od 6 do 8 minut dziennie.

Inng kolejnos¢ rozgtosni stwarza poréwnanie przecigtnego czasu trwania nadanych
przekazéw wyborczych (kol. 6 w tabeli 3). Najdtuzsze, a wigc najbardziej rozbudowane
przekazy nadawatly rozgtosnie w Zielonej Gorze 1 w Kielcach - czas pojedynczego przekazu
wynosit tam ok. pottorej minuty; ponad minutowe lub minutowe przekazy wyborcze

nadawano tez w Gdansku, Szczecinie, Poznaniu, Krakowie, Katowicach i Opolu.

Informacjom wyborczym w dziennikach nadano w wigkszo$ci rozglosni wysoka
rang¢. Zostaly one zapowiedziane w forszpanie w co najmniej potowie dziennikow
zawierajacych przekazy wyborcze, w tym w pieciu rozglo$niach: w Olsztynie, Bydgoszczy,
Szczecinie, Zielonej Gorze 1 Opolu niemal wszystkie dzienniki (powyzej 90%) zawieraty
zapowiedz informacji wyborczych w forszpanie, w dalszych pigciu udzial dziennikéw
z takimi zapowiedziami przekraczal 75%. Jedynie w Radiu Kielce zapowiedZ przekazow

wyborczych w forszpanie byta rzadko$cia. Szczegdtowe dane przedstawia tabela nr 4.



Tab. 4. Liczba i odsetek dziennikéw, w ktérych przekazy wyborcze zostaly zapowiedziane

w forszpanie

Liczba serwiséw Liczba serwisow, % serwisOw

- zawierajacych z przekazarm z przekazarm

Lp | Rozgtos$nia przekazy wyboreze wyborczymi wyborczymi

(n=100%) zapowiedzianymi zapowiedzianymi
° w forszpanie w forszpanie
0 0 1 2 3

1 | Olsztyn 31 30 97%
2 | Bydgoszcz 38 36 95%
3 | Szczecin 60 57 95%
4 | Zielona Gora 28 26 93%
5 | Opole 35 32 91%
6 |Gdansk 37 33 89%
7 | Koszalin 39 33 85%
8 |Krakow 33 28 85%
9 |Katowice 16 12 75%
10 | Wroctaw 36 26 72%
11 | Warszawa 52 30 58%
12 | Rzeszéw 33 17 52%
13 | Biatystok 36 18 50%
14 | Kielce 5 1 20%
Srednio w rozglosni 37 29 79%

* W trzech rozglosniach nie wymienionych w tabeli (Lublin, £.6dZ, Poznan) dzienniki nie zawieraty
forszpanoéw

Drugim wskaznikiem rangi przekazow jest ich pozycja w dzienniku. Jak widaé
w tabeli 5, przekazy wyborcze zostaly nadane na pierwszej pozycji w co najmniej jednej
trzeciej serwisow w 13 rozglo$niach, a na drugiej lub trzeciej pozycji - nadane w co najmnie;j
jednej trzeciej serwis6w w niemal wszystkich rozglos$niach, z wyjatkiem jedynie Radia

Kielce.




Tab. 5. Odsetki dziennikéw, w ktorych przekazy wyborcze zostaly nadane na 1. lub na 2-3.
miejscach w dzienniku

% serwisow % serwisow
Rozglosnia z przekazami ' z przek'azami '
wyborczymi nadanymi | wyborczymi nadanymi
na 1 pozycji na 2-3 pozycji
0 0 1 2
1 | Bialystok- specjalny dziennik wyborczy* 100% 100%
2 | Lublin - specjalny dziennik wyborczy* 100% 100%
3 | Szczecin 78% 68%
4 | Koszalin 64% 49%
5 |Zielona Goéra 64% 64%
6 | Krakéw 61% 58%
7 | Bydgoszcz 58% 84%
8 | Opole 54% 54%
9 |Olsztyn 48% 48%
10 |Poznan 47% 72%
11 | Wroctaw 42% 72%
12 | Gdansk 38% 100%
13 |Katowice 38% 56%
14 | Rzeszow 28% 52%
15 | Warszawa 15% 37%
la | Bialystok - zwykte serwisy 11% 64%
16 |Lodz 4% 90%
17 | Kielce 0% 0%
Srednio w rozglo$ni 46% 69%

* W Bialymstoku i Lublinie nadawano specjalne serwisy zawierajace wylacznie przekazy dotyczace
wyborow

Podsumowujac, zarowno czas emisji przekazow wyborczych jak i ich pozycja
w dziennikach wskazuja, ze tematyce wyborczej nadano w codziennych audycjach
informacyjnych w wigkszo$ci rozglosni wysoka range. Najwiecej czasu przeznaczyly
na tematyke wyborcza w dziennikach rozglo$nie w Szczecinie, Bialymstoku, Warszawie,
Bydgoszczy i Gdansku, najwyzsza pozycje w serwisach zapewnity im rozglosnie w Olsztynie,

Bydgoszczy, Szczecinie, Zielonej Gorze i Opolu oraz Koszalinie.




B. Przekazy i audycje instruktazowo-poradnicze - liczba i czas emisji

Wszystkie rozglosnie nadaty w dziennikach przekazy dotyczace instruktazu
wyborczego, zawierajace informacje o obwodach wyborczych, zasadach zapisywania si¢
na listy wyborcéw, organizacji i przebiegu glosowania, godzinach otwarcia lokali
wyborczych, liczbie i wygladzie kartach do glosowania i zasadach ich wypetiania, terminie
obowigzywania ciszy wyborczej itd.

Ponadto wigkszos$¢ rozgtosni (z wyjatkiem trzech: Radia Olsztyn, poznanskiego Radia
Merkury 1 warszawskiego Radia dla Ciebie) nadata tez specjalne audycje poswigcone
objasnieniu ordynacji wyborczej do samorzadu i1 innym kwestiom prawnym zwigzanym

z wyborami.

Tab. 6. Liczba i czas emisji audycji i przekazéw instruktazowo-poradniczych

Liczba Laczn
przekazow ) aczny % ‘ .
N w tym: czas Sredni czas
. dziennikac . ... programu
Lp. [ Rozgltosnia . . liczba emisjl © przekazu
hiaudyeji | o qocii | audyeiii | P20 | Vaudyci
instruktaz. Yl Yy godz.) ¥l
. przekazow
Tacznie
0 0 1 2 3 4 5
1 |Biatystok 10 1 37 0,5% 3°42”
2 | Krakow 3 1 33 0,5% 1
3 [Opole 22 5 31° 0,4% 1°24”
4 |Katowice 12 1 28’ 0,4% 2°18”
5 |[Szczecin 16 8 27 0,3% 1°42”
6 [Koszalin 10 4 26’ 0,4% 2°36”
7 |Lublin 6 3 24° 0,3% 4
8 |Gdansk 18 2 23’ 0,3% 1’18~
9 |Zielona Goéra 3 1 17’ 0,2% 5°42”
10 |Rzeszow 6 2 13’ 0,2% 2’127
11 |Lodz 4 4 12° 0,2% 3’
12 | Kielce 5 3 1w 0,2% 2’12”
13 | Wroctaw 8 5 10° 0,1% 1’15”
14 | Warszawa 13 0 10° 0,1% 48”
15 | Poznan 8 0 9 0,1% 1’6”
16 |Bydgoszcz 4 3 8 0,1% 2
17 | Olsztyn 18 0 5’ 0,1% 18~
Suma 166 43 5h 24'
Srednio w rozglo$ni 9.8 25 19,1 1°57”




W poszczegbdlnych rozgtosniach czas instruktazu i porad wyborczych w badanych
dniach, w dziennikach i audycjach tacznie, wynidst od 5 do blisko 40 minut. Najwiecej czasu
- ponad pot godziny - poswiecily na te tematyke rozglo$nie w Biatymstoku, Krakowie
1 Opolu, najmniej (ponizej 10 minut) - rozgtosnie w Olsztynie, Bydgoszczy i Poznaniu.

Szczegbdtowe dane przedstawia tabela nr 6.

W specjalnych audycjach instruktazowych, zaproszeni do studia eksperci — przede
wszystkim przedstawiciele Panstwowej Komisji Wyborczej 1 Krajowego Biura Wyborczego,
a takze prawnicy i socjologowie - wyjasniali zasady ordynacji wyborczej do samorzadéw,
opisywali organy samorzadu, do ktorych dokonuje si¢ wyboru, objasniali réznice miedzy
wyborami radnych wszystkich szczebli a bezposrednimi wyborami wojtow, burmistrzow
i prezydentéw miast, tlumaczyli istot¢ proporcjonalnego i wigkszosciowego systemu
glosowania i tym podobne kwestie o zasadniczym znaczeniu dla wyboréw samorzadowych.

Audycje te, obok bezposredniej funkcji informacyjnej, miaty charakter edukacji

samorzadowej 1 wyborczej.

C. Publicystyka wyborcza - rodzaje audycji, liczba i czas emisji

Wszystkie rozglo$nie nadaty w ostatnich dniach kampanii po kilka lub kilkanascie
audycji publicystycznych zwigzanych z wyborami. Zajely one w poszczeg6élnych stacjach
od niespetna godziny (Radio Lublin) do blisko 6 godzin (Radio Opole), a we wszystkich
rozgtosniach lacznie - 50 godzin. Podstawowa czes$¢ tych audycji stanowilty przeprowadzone
na antenie debaty wyborcze kandydatéw do réznych organow samorzadu. Nadano ich w
badanych dniach ogétem 43, najwiecej w rozgtosniach w Opolu (6 debat) i Olsztynie (5);
po 4 debaty nadaty Radio PiK, Radio dla Ciebie, Radio Kielce, Rzeszéw i Gdansk. Radio
Szczecin oprocz debaty przeprowadzito takze kilka oddzielnych rozmoéw z kandydatami,
poswieconych ich programom wyborczym. Rozmowy z kandydatami, aczkolwiek nie
o programach, a o trudno$ciach w kampanii, prowadzono takze w Radiu Zachod w Zielone;j
Gorze.

Jedynie trzy rozgtosnie: Radio Lublin, Radio Koszalin i Radio bLd6dz nie
przeprowadzity w badanym okresie debat wyborczych ani innych form prezentacji

kandydatow, poprzestajac na rozmowach z ekspertami i politykami.
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Tab. 7. Liczba i czas emisji audycji publicystycznych, w tym debaty wyborcze

. W tym: . .. | % programu
Lp Rozgtosnia LICZb?- debat ozostate Czasremlsjl (n=120
audycji y [P : ogbtem
wyborcze | audycje godz.)

0 0 1 2 3 4 5
1 |Opole 6 6 0 5h 43’ 4,8%
2 |Bydgoszcz 9 4 5 4h 25’ 3,7%
3 [Krakéw 11 3 8 4h 17° 3,6%
4 | Olsztyn 8 5 3 4h 3,3%
5 | Warszawa 6 4 2 3h 55° 3,3%
6 |Kielce 4 4 0 3h 43’ 3,1%
7 | Szczecin 15 1 14 3h 18’ 2,8%
8 |Bialystok 14 3 11 3h 14’ 2,7%
9 |Rzeszoéw 4 4 0 3h 13° 2,7%
10 |Zielona Goéra 14 1 13 2h 51° 2,4%
11 | Gdansk 4 4 0 2h 38’ 2,2%
12 | Katowice 6 1 5 2h 24° 2,0%
13 | Wroctaw 4 3 1 1h 43’ 1,5%
14 |Lodz 3 0 3 1h 38’ 1,4%
15 | Poznan 4 1 3 1h 7’ 0,9%
16 | Koszalin 4 0 4 1h 5’ 0,9%
17 | Lublin 7 0 7 58’ 0,8%

Suma 123 44 79 50h 12’

Srednio w rozglo$ni 7 2h 57 2,5%

Rozglosnie w Opolu, Kielcach, Rzeszowie 1 Gdansku ograniczytly si¢ do debat
kandydatéw. W pozostalych stacjach nadano ponadto od jednej do kilkunastu audycji
o tematyce wyborczej. W duzej czgsci z nich eksperci - politolodzy, specjalisci od marketingu
politycznego, socjologowie - oceniali przebieg biezacej kampanii i analizowali jej
charakterystyczne cechy, takie jak przerost (ich zdaniem) formy nad trescia, tj. nattok réznych
wizualnych form agitacji wyborczej, nie niosgcych zadnej wiedzy o kandydatach, oraz
nadmierne upolitycznienie kampanii. Prowadzono tez poswigcone wyborom wywiady
z politykami partii parlamentarnych, najczgséciej - zwigzanymi z danym regionem, niekiedy
przyjezdnymi go$émi, np. promujacymi okreslonych kandydatow. Bardzo interesujacym
elementem publicystyki nadanej w omawianym okresie byly rozmowy z przedstawicielami
organizacji pozarzagdowych dziatajacych, w skali catej Polski, na rzecz upowszechnienia

wiedzy obywateli o samorzadzie terytorialnym, procesie wyborczym i kandydatach, migdzy

11




innymi z czlonkami Stowarzyszenia 61, tworcy portalu ,,Mam prawo wiedzie¢”,
gromadzacego polityczne 1 zawodowe dossiers poszczegolnych kandydatow do samorzadu.
Niezwykle ciekawg 1 bogata poznawczo dyskusj¢ z cztonkami tego stowarzyszenia, a takze
z udzialem prof. Jerzego Stepnia, prawnika i jednego z tworcoéw reformy samorzadowej, m.in.
na temat uprawnien i ograniczen ustawowych samorzadu w Polsce i o tym, czego w reformie
nie dokonczono, przeprowadzono w Radiu dla Ciebie w Warszawie. Miala ona charakter

w pelni edukacyjny.

2. Organy samorzadu i szczeble wyborow przedstawione w programach rozglosni
Wigkszos¢ przekazéw wyborczych w dziennikach odnoszacych si¢ do okreslonego
organu samorzadu (z wyltaczeniem tzw. przekazow kryptowyborczych) dotyczyla wyboru
prezydentéw miast - wojewodzkiego i pozostatych prezydenckich miast regionu. Srednio we
wszystkich rozgtosniach wyboré6w na ten urzad dotyczyto 40% przekazow, w tym 28%
odnosito si¢ do wyboru prezydentow miast wojewodzkich, podczas gdy wyboréw na urzad
burmistrza lub wojta oraz wyboru radnych sejmiku i rad miast dotyczyto $rednio ok. 6% — 7%

przekazow nadanych w dziennikach.
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Tab. 8. Organy samorzadu bedace przedmiotem przekazow wyborczych w dziennikach

Liczba w tym:
przekazéw | Prezy- Prezy- Burmist- Sejmik
. . . Rady
wybor- denci dent rzowie, woje- Miast
Lp. | Rozglosnia czych miast miasta | wojtowie | wodztwa
w dzienni- wojewodz.
kach* o kazd b h
(n=100%) o przekazow wyborczyc
0 0 I 2 3 4 5 6
1 |Bialystok 37 12% 6% 11% 6% 9%
2 |Bydgoszcz 99 67% 49% 2% 4% 0%
3 |Gdansk 74 38% 15% 7% 5% 1%
4 |Katowice 30 23% 20% 0% 20% 3%
5 [Kielce 19 42% 37% 16% 0% 5%
6 |Koszalin 53 43% 0% 13% 4% 11%
7 | Krakow 40 41% 38% 8% 8% 10%
8 |Lublin 61 50% 43% 0% 21% 3%
9 |Lodz 48 70% 53% 2% 6% 2%
10 |Olsztyn 60 27% 27% 2% 5% 18%
11 |Opole 41 10% 10% 24% 0% 5%
12 | Poznan 46 44% 24% 7% 7% 4%
13 |Rzeszow 43 23% 14% 5% 9% 0%
14 | Szczecin 104 72% 71% 1% 4% 3%
15 | Warszawa 100 49% 15% 1% 2% 1%
16 | Wroctaw 56 50% 43% 0% 9% 2%
17 | Zielona Goéra 38 16% 11% 8% 8% 24%
Srednio 56 40% 28% 6% 7% 6%

* Bez tzw. przekazow krypto wyborczych.

W poszczegdlnych rozglosniach udziat przekazow o wyborach do réznych organow
samorzadu byl oczywiScie rézny, niemniej znaczna przewaga ilosciowa przekazow
o wyborach prezydentow miast nad przekazami o wyborach do innych organow byla
widoczna niemal we wszystkich rozgto$niach. Odmiennie w tej kwestii zachowaly si¢ jedynie
trzy stacje: Radio Opole, gdzie czgsciej niz o wyborach prezydenta (prezydentow)
informowano w dziennikach o wyborach na urzad burmistrzéw, Radio Katowice, gdzie
niemal rdwnie czgsto jak o wyborze prezydenta miasta informowano o wyborach do sejmiku
wojewddztwa, oraz Radio Zachod w Zielonej Gorze, gdzie czesciej niz o wyborze na urzad

prezydenta nadawano w dziennikach przekazy o wyborach do rad miast.
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W celu utatwienia analizy opisanych tendencji przedstawiono kolejnos¢ rozgltosni

w tabeli 8a wedlug odsetka przekazow dotyczacych wyboru prezydenta.

Tab. 8a. Rozglosnie wg odsetka przekazéw w dziennikach dotyczacych wyborow
na urzad prezydentéw miast

Liczba W tym:
przekazow Prezy- Prezy- Burmist- Sejmik
, wybor- denci dent rzowie, woje- Rady
Lp. | Rozglosnia CZ}"Ch ) miast miasta wojtowie | wodztwa Miast
w E;iirim' wojewddz.
(n=100%) % przekazow wyborczych
0 0 I 2 3 4 5 6
1 |Szczecin 104 72% 71% 1% 4% 3%
2 |Lodz 48 70% 53% 2% 6% 2%
3 | Bydgoszcz 99 67% 49% 2% 4% 0%
4 | Lublin 61 50% 43% 0% 21% 3%
5 | Wroctaw 56 50% 43% 0% 9% 2%
6 | Warszawa 100 49% 15% 1% 2% 1%
7 | Poznan 46 44% 24% 7% 7% 4%
8 |Koszalin 53 43% 0% 13% 4% 11%
9 |Kielce 19 42% 37% 16% 0% 5%
10 | Krakoéw 40 41% 38% 8% 8% 10%
11 | Gdansk 74 38% 15% 7% 5% 1%
12 | Olsztyn 60 27% 27% 2% 5% 18%
13 | Katowice 30 23% 20% 0% 20% 3%
14 | Rzeszow 43 23% 14% 5% 9% 0%
15 |Zielona Gora 38 16% 11% 8% 8% 24%
16 | Biatystok 37 12% 6% 11% 6% 9%
17 | Opole 41 10% 10% 24% 0% 5%
Srednio 56 40% 28% 6% 7% 6%

* Bez tzw. przekazow krypto wyborczych.

Podobne tendencje jak w przekazach w dziennikach zaobserwowano w publicystyce,

tj. w debatach wyborczych. Pokazuje to tabela nr 9.
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Tab. 9. Rozglosnie wg liczby debat kandydatéw na urzad prezydenta miasta (kol. 2)

Debaty W tym -
Lp.| Rozglosnia kandydaté Na urzad prezydenta Na u.rza}d do nglku do Rad
w og6lem prezydenta mlgsta burmistrza WOojew. Miast
wojew.
0 0 1 2 3 4 5 6
1 |Bydgoszcz 4 4 0
2 | Gdansk 4 4 1
3 | Kielce 4 4 1
4 | Rzeszow 4 3 1 1
5 | Warszawa 4 3 0 1
6 | Biatystok 3 3 1
7 | Opole 6 2 2 4
8 | Olsztyn 5 2 1 1 2
9 | Krakow 3 1 1 1 1
10 | Wroctaw 2 1 0 1
11 | Poznan 1 1 0
12 | Szczecin 1 1 1
13 | Katowice 1 0 1
14 | Z. Gora 1 1
15 | Lublin 0
16 |Lodz 0
17 | Koszalin 0
Liczba debat 43 27 12 5 7 2
% 100% 63% 28% 12% 16% 5%

Podsumowujac, zainteresowanie wigkszosci rozglosni wyborami koncentrowato sie,
zaré6wno w dziennikach jak i w publicystyce, na wyborze na urzad prezydentow miast, w tym
prezydentow miast wojewddzkich. W potaczeniu z przekazami i debatami dotyczacymi
wyboréw do sejmikéw wojewodztw tworzy to dominante wojewodzkiego szczebla wybordéw
jako przedmiotu wigkszos$ci materialdw wyborczych w programach. Poza nimi obecne byly
jeszcze w niektorych rozgto$niach wybory na urzad burmistrza: w Opolu, Kielcach,
Koszalinie i Bialymstoku - w dziennikach, a w Opolu i Krakowie - takze w publicystyce

(w debatach).
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3. Kandydaci i komitety prezentowane na antenie

Wigkszos$¢ czasu (72%) przekazow wyborczych w dziennikach zajety informacje
dotyczace poszczegodlnych komitetow, w tym przede wszystkim - komitetow wyborczych
czterech partii parlamentarnych: PO, PiS, SLD i PSL. Informacje o kampanii i programach
tych partii zajety tacznie blisko potowe (49%) czasu wszystkich przekazéw wyborczych
w dziennikach. Przekazy o komitetach innych partii uczestniczacych w wyborach zajety
jedynie 3% czasu przekazow; w dziennikach informowano facznie o 17 takich komitetach
(m.in. o KW Nasz Dom Polska - Samoobrona Andrzeja Leppera, KW Krajowa Partia
Emerytow i Rencistow, KW Lepsza Polska, KW Polska Partia Pracy — Sierpien 80,
KW Prawica Rzeczypospolitej 1 in.). Wigcej miejsca poswigcono lokalnym lub
ponadlokalnym (tj. takim, ktoére zglosity listy wyborcze w kilku - kilkunastu okrggach)
komitetom wyborcow - informowano Iacznie o 123 takich komitetach, a przekazy na ich

temat zajety tacznie 20% czasu wszystkich przekazoéw wyborczych w dziennikach.

Tab. 10. Liczba i czas przekazow dotyczacych komitetow wyborczych w 17 rozglo$niach
lacznie

w tym dotyczace komitetow:

Liczba 1 czas przekazow Przekazy Inne | Komitety
oraz czas setek * Wyb,orcz . partie | wyborco
e ogbélem PO PiS SLD PSL tacznie | W lacznie
n=17 n=1 23
0 1 2 3 4 5 6 7
Liczba przekazow
1022 279 228 180 109 62 379

wyborczych **

0o/ 13 .
% liczby praekazéw 100% | 27% | 22% 18% 11% 6% 37%

wyborczych

Czas przekazow wyborczych 16h 19 | 2h 51’ | 2h26° | 1h49’ 54° 32 3h 16’
Sredni czas przekazow s | 100 | 8487 | 6247 | 370 | 1547 | 117307
o komitecie w rozgt.

o .

/o czasu przekazéw 100% | 17% | 15% | 11% | 6% 3% | 20%
wyborczych

Czas setek w przekazach 4h 30’ 69' 54 44 22! 12' 1h 09'
% tacznego czasu setek 100% 25% 20% 16% 8% 4% 26%
Udziat setek danego komitetu

w tacznym czasie przekazow 40% 37% 40% 42% 38% 35%

o tym komitecie (w %)

* W tabeli nie uwzgledniono tzw. przekazéw kryptowyborczych.

** Suma przekazow o poszczegélnych komitetach jest wigksza od ogoélnej liczby przekazow,
poniewaz jeden przekaz zawieral czesto informacje o kilku roznych komitetach. Czas przekazu byt
wowczas dzielony na te komitety, a liczba przekazéw oznacza w tym przypadku liczbe informacji
o komitetach w obrgbie tych przekazow.
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Najwicksza liczbe przekazow (27%) 1 najwigcej czasu w dziennikach (17%)

poswiecono informacjom o komitecie wyborczym PO; w ramach tych przekazéw nadano

takze najwiecej tzw. setek. Drugie miejsce pod wzgledem liczby 1 czasy przekazoéw zajat

komitet PiS, natomiast najmniej miejsca w dziennikach dostat PSL - informacje o komitecie

tej partii zajely we wszystkich rozgtosniach tacznie jedynie niespetna godzing, czyli mniej niz

jedng trzecig czasu poswigconego PO, tylko nieco wigcej niz jedng trzecig czasu

przeznaczonego dla komitetu PiS 1 potowe czasu, ktory dostal komitet SLD. Nalezy doda¢ do

tego, ze marginalizowanie komitetu PSL bylo reguta we wszystkich niemal rozgtosniach.

Tab. 11. Czas przekazow dotyczacych komitetow wyborczych w poszczegolnych

rozglosniach
C Udziat czasu komitetow w ogdlnym czasie Liczba
przjlileslz przekazoéw wyborczych (w %)* omawia | Liczba
Lp |Rozglosnia |wyborcz. Komit | Komit | nych ) oma-
ogolem* | PO | Pis | sLp | psL | ©Y | ety | komit jwianych
(w min.) innych | wybor 1nny9h KWW
partii | coéw | parti
0 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
1 |Bialystok 95° 15% | 11% | 16% 4% 4% 19% 3 26
2 | Bydgoszcz 96’ 21% | 26% | 14% 2% 12% 18% 3 6
3 | Gdansk 90° 27% | 19% 12% 4% 0% 18% 0 10
4 | Katowice 30° 20% | 16% 6% 3% 0% 10% 0 2
5 |Kielce 27 7% 15% 4% 10% | 10% 10% 1 9
6 |Koszalin 44 22% 4% 9% 2% 0% 36% 0 5
7 | Krakéw 45 14% | 20% | 10% 3% 3% 26% 1 5
8 |Lublin 39 15% | 25% 6% 16% | 12% 18% 3 4
9 |Lodz 46 28% | 15% 18% 5% 2% 26% 1 7
10 | Olsztyn 47 18% | 16% 9% 6% 7% 24% 2 6
11 |Opole 36 4% 12% 9% 4% 0% 16% 0 7
12 | Poznan 50 14% | 12% | 14% 4% 0% 21% 0 7
13 | Rzeszow 31 7% 25% 9% 7% 0% 4% 0 1
14 | Szczecin 116 21% 9% 9% 11% 0% 34% 0 4
15 | Warszawa 91 10% 12% | 15% 6% 4% 12% 3 16
16 | Wroctaw 38 19% 8% 10% 1% 0% 27% 0 3
17 | Z. Géra 58 18% | 14% 4% 4% 0% 10% 0 5
Razem 16h 19' 17 123
Srednio 57'36" | 17% | 15% | 11% | 6% | 3% | 20% 1 7

w rozgto$ni

* W tabeli nie uwzgledniono tzw. przekazow kryptowyborczych.
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Jak wida¢ w tabeli 11, jedynie w 2 rozgltos$niach - w Kielcach i Lublinie - komitet PSL
nie zajmowal ostatniego miejsca pod wzgledem poswieconego mu czasu, a nawet znalazt si¢
na miejscu drugim, z kolei w Szczecinie czas poswigcony PSL byl pordwnywalny z czasem
trzech innych partii (poza PO). Minimalng natomiast ilo$¢ czasu przeznaczono PSL
w dziennikach we Wroctawiu, Koszalinie 1 Bydgoszczy (1%-2%).

Komitet wyborczy PO, zajmujacy w tacznym czasie przekazéw wyborczych
rozgtosniach, jak pokazano wyzej, najwigcej miejsca, znalazt si¢ na pierwszym miejscu
w dziennikach 8 rozglosni: w Lodzi, Gdansku, Szczecinie, Katowicach, Koszalinie,
Olsztynie, Wroclawiu i Zielonej Gorze, przy czym jego przewaga nad pozostalymi
komitetami byta bardzo duza. W dziennikach dwoéch kolejnych rozglosni: w Biatymstoku
1 Poznaniu, dzielit pierwsza pozycje z SLD.

Komitet wyborczy PiS dostal najwigcej czasu wyborczego w dziennikach 6 rozglo$ni:
w Rzeszowie, Bydgoszczy, Lublinie, Krakowie, Kielcach i Opolu. Komitet SLD - w jednej
stacji: w Radiu dla Ciebie w Warszawie, a w Poznaniu zajat pierwsze miejsce ex acquo z PO.

W tabeli 11 wida¢ ponadto, ze w 7 rozglo$niach znaczaca pozycje stanowit czas
przeznaczony na informacje o lokalnych komitetach wyborcow - przekazy na ich temat zajety
tacznie w tych stacjach wigcej czasu niz kazdy z komitetow gtownych partii z osobna. Nalezy
jednak pamigtaé, ze pojedynczo komitety te zajmowaly na ogdét bardzo niewiele czasu
na antenie, na ogot niepordwnywalnie mniej niz komitety gléwnych partii; dopiero wzigte
razem jako grupa komitetow stanowity wigkszg pozycj¢ w ilosci czasu wyborczego. W skali
kraju bylo tylko kilka komitetéw lokalnych, ktore w pojedynke zajety sporo czasu
w dziennikach rozglosni. Byly to gléwnie komitety urzedujacych prezydentow miast,
ubiegajacych si¢ o reelekcje (np. KWW Forum Samorzadowe 1 Piotr Uszok w Katowicach,
KWW Konstantego Dombrowicza Miasto dla Pokolen w Bydgoszczy, KWW Piotra Krzystka
Szczecin dla Pokolen itp.).

Interesujacych spostrzezen dostarczajg dane na temat czasu tzw. setek poszczegdlnych
komitetéw. Na ogot uwaza sie, ze czas ,,setek” jest dobrym wskaznikiem rangi nadanej
wypowiadajacej si¢ osobie lub przedstawianej instytucji. W przekazach wyborczych w
rozglos$niach czas ten byl zréznicowany podobnie jak czas przekazoéw tacznie; w tabeli 10
widaé, ze najwiecej ,setek” mieli — czyli najdluzej przemawiali wiasnym glosem —
przedstawiciele komitetu PO, nastgpnie PiS, w dalszej kolejnosci SLD, najmniej — PSL. Jesli
jednak wzig¢ pod uwage nie og6lny czas ,setek”, lecz ich udzial w catosci przekazéw na
temat danego komitetu, okazuje si¢, ze w odniesieniu do komitetow czterech partii udziat ten

byl bardzo podobny, na poziomie 37% — 42%, a partig, ktora stosunkowo najmniej mowita

18



,wlasnym glosem”, bylo wcale nie PSL, lecz PiS. Wynika z tego posrednio, ze stosunkowo
czesciej mowiono o komitecie PiS, niz udzielano glosu na antenie jego przedstawicielom.
Podobna jak w przypadku PiS (nizsza) proporcje ,.setek” do catkowitego czasu przekazow
odnotowano w odniesieniu do komitetow partii pozaparlamentarnych i lokalnych komitetow
wyborcow (35% - 38%)).

Dane na temat proporcji ,setek” w czasie przekazow wyborczych 4 partii

w poszczegdlnych rozglo$niach pokazuje tabela 12.

Tab. 12. Udzial tzw. setek w lacznym czasie przekazow wyborczych

Udziat "setek" w czasie przekazow na temat poszczegolnych partii
Lp. | Rozgtosnia (w %)

PO PiS SLD PSL

0 0 1 2 3 4
1 | Biatystok 55% 46% 50% 57%
2 | Bydgoszcz 31% 26% 33% 22%
3 | Gdansk 31% 35% 36% 24%
4 | Katowice 43% 27% 29% 44%
5 |[Kielce 45% 35% 79% 44%
6 |Koszalin 28% 32% 32% 44%
7 | Krakoéw 50% 55% 52% 60%
8 |Lublin 54% 40% 41% 46%
9 |Lodz 31% 29% 28% 25%
10 |Olsztyn 43% 49% 23% 15%
11 |Opole 33% 14% 34% 47%
12 | Poznan 25% 33% 23% 20%
13 | Rzeszoéw 11% 23% 39% 13%
14 | Szczecin 50% 45% 47% 38%
15 | Warszawa 53% 39% 57% 62%
16 | Wroctaw 9% 7% 16% 50%
17 |Z. Gora 70% 90% 75% 80%
Srednio w rozglosni 40% 37% 40% 42%

Jak wida¢ w tabeli 12, proporcje ,,setek” nadanych w dziennikach poszczegoélnych
rozglo$ni znacznie si¢ roéznig, na ogol jednak pozostaja, w danej rozgtosni, na podobnym
poziomie w odniesieniu do wszystkich 4 partii. Wskazuje to, ze udziat ,setek” bardziej
zalezal od dziennikarskich zwyczajow w danej rozglosni, dotyczacych ilustrowania

wypowiedziami przekazéw w dziennikach, niz od rdéznic pozycji poszczegdlnych partii.
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Czynnikiem zasadniczym byt czas poswiecony danej partii w ogole; ,,setki” byty juz tylko

jego pochodna.

Podsumowujac przedstawione wyzej dane o obecno$ci komitetow w przekazach
wyborczych w dziennikach rozglosni nalezy stwierdzi¢, ze nie zachowano w nich réwnowagi
czasu obecno$ci komitetéw w dwoch ptaszczyznach (aspektach): po pierwsze, generalnie
uprzywilejowujac komitety wyborcze partii parlamentarnych w stosunku do wszystkich
innych, po wtére, poswigcajac najwigcej czasu komitetowi partii rzadzacej, a w drugiej

kolejnosci - gtéwnej partii opozycyjnej, kosztem pozostatych.

Jedno 1 drugie zjawisko wystapito takze, cho¢ w znacznie mniejszym stopniu i tylko
w kilku rozglos$niach, w publicystyce wyborcze;j.

W wickszosci przypadkéw (jak to wykazano w czgsci drugiej opracowania),
rozgtosnie bardzo starannie przestrzegaly w publicystyce zasady réwnego dostepu komitetéw
do anteny, zapraszajagc do debat wyborczych wszystkich kandydatow uczestniczacych
w wyborach do danego organu samorzadu i1 (lub) wszystkie komitety i wprowadzajac
specjalne reguly dyskusji po to wlasnie, by zachowa¢ réwnowage czasu i pozycji w debacie
wszystkich jej uczestnikow. Takie zasady, gwarantujagce zachowanie rownowagi migdzy
komitetami i1 kandydatami, zar6wno z komitetow ,,partyjnych”, jak i z lokalnych komitetow
wyborcow, zrealizowano w pelni w debatach wyborczych w Radiu Biatystok, w Radiu PiK
w Bydgoszczy, w Radiu Kielce, Radiu Krakow, Radiu Olsztyn, Radiu Opole, Radiu Merkury
w Poznaniu, Radiu Rzeszoéw, Radiu Szczecin, Radiu Wroctaw, a wiec w wiekszosci
rozglo$ni, ktore zaprezentowaly na antenie kandydatéw i ich programy.

Jedynie w trzech rozglo$niach: w Radiu Gdansk, Radiu Katowice i Radiu dla Ciebie
w Warszawie przyjeto odmienne zasady, tzn. zapraszano do debat wyborczych tylko
wybranych (,,najwazniejszych”) kandydatow, co skutkowalo gléwnie pominigciem
kandydatéw komitetoéw lokalnych (w trakcie debat zachowano réwnowage czasu 1 pozycji
mig¢dzy uczestnikami ale nie zaproszono wszystkich zainteresowanych).

Brak réwnowagi w czasie obecnosci komitetow wyborczych wystapil takze
w przypadku dwoch rozgtosni, ktore przeprowadzaty w programie rozmowy z kandydatami.
Jedng tych stacji byto Radio Lublin, w ktérym na antenie obecni byli w badanym tygodniu
tylko przedstawiciele koalicji rzadzacej, a zabraklo w omawianych, waznych dla regionu
problemach i decyzjach opinii opozycji oraz — co wazniejsze — samych samorzagdowcow.

Druga natomiast — Radio Zachdd w Zielonej Gorze, gdzie wprawdzie przeprowadzono m.in.
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wywiady z przedstawicielami matych komitetow lokalnych — co nalezy bardzo odnotowaé
na plus, bo generalnie nie bylo to czeste — ale jednocze$nie poswigcono im trzy razy mniej
czasu niz przedstawicielom komitetow partyjnych. Ponadto, nie zachowano réwnowagi
w czasie wystgpien tych ostatnich: najwiecej czasu poswigcono politykom i kandydatom PO,

dwukrotnie mniej - politykom i kandydatom PSL.

4. Rodzaj i merytoryczno$¢ przekazywanych informacji wyborczych.

Analiza rodzaju i tematu nadawanych audycji i przekazéw dotyczacych wyborow,
zaroOwno informacyjnych jak i publicystycznych, miata na celu sprawdzenie, w jakim stopniu
1 w jaki sposob nadane w rozgtosniach w okresie kampanii tresci pomogly wyborcom

przygotowac si¢ do decyzji, na kogo odda¢ glos.

Z tego punktu widzenia sprawa jest jasna, je$li chodzi o publicystyke wyborcza,
a zwlaszcza o debaty 1 inne formy audycji prezentujace kandydatéw i ich programy. Audycje
te niewatpliwie dostarczyly stuchaczom wiedzy o tych kandydatach, ich pogladach i stopniu
rozeznania w sprawach miasta, czy wojewddztwa, do zarzadzania ktorymi aspiruja
w wyborach. Poza dyskusja jest takze wazna edukacyjna i poradniczo-instruktazowa rola
audycji - najczesciej realizowanych z udziatem ekspertow - dotyczacych przebiegu wyborow.
Audycje te zostaly nadane w badanym okresie we wszystkich rozgtos$niach, zwiekszajac
niewatpliwie rozeznanie shuchaczy co do tego, jak i gdzie beda mogli odda¢ glos,
co oznaczaja poszczegolne karty do glosowania, czego powinni si¢ wystrzegac, by nie oddac
niechcacy glosu niewaznego itp.

Ocena rzeczowosci 1 ,,przydatnosci” nadawanych informacji wyborczych nie jest juz
jednak tak oczywista w przypadku dziennikow. Musza one przede wszystkim informowaé
o biezagcych wydarzeniach i nie sa, ze wzgledu na konieczng skrotowos¢ przekazu, dobrym
miejscem do prezentowania programOw wyborczych. Niemniej analiza dokonana w toku
monitoringu wykazata, Ze nadawane dzienniki w roéznym stopniu stuzyly temu
podstawowemu celowi, jakim bylo dostarczenie odbiorcom uzytecznych informacji
zwigzanych z wyborami.

I tak, czg$¢ rozglosni (np. Radio Merkury, Radio Olsztyn, Radio Rzeszow, Radio
Wroctaw) podawata systematycznie informacje o majacych si¢ odby¢ spotkaniach
wyborczych z kandydatami (w tym takze o debatach na antenie radia) oraz merytoryczne

sprawozdania z ich przebiegu. Informacje te, gdzie radio byto posrednikiem i wskazywalo,
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gdzie i kiedy mozna zdoby¢ potrzebng wiedze¢ 1 pozna¢ osoby kandydatow, byly niewatpliwie
bardzo pomocne dla aktywnych wyborcow, tzn. takich, ktorzy chcieli pozna¢ kandydatow
11ich propozycje. Mozna by nawet sugerowac, by rozgtos$nie nie ograniczaty si¢ do podawania
informacji o spotkaniach wyborczych tylko w wigkszych miastach regionu, lecz
zarezerwowaly na czas kampanii stale miejsce w programie do systematycznego
informowania o spotkaniach w catym wojewodztwie.

Druga grupe przekazéw merytorycznych stanowily informacje o programach
i osobach kandydatéw. Jak wynika z analizy, byly one przekazywane np. w dziennikach
Radia PiK, Radia Lublin, Radia L.6dz, Radia Merkury, Radia Szczecin, Radia Wroctaw,
Radia Zachod.

Najwicksza na ogoét grupe przekazéw stanowily informacje o przebiegu kampanii —
w tym o spotkaniach z wyborcami, o aktywnosci kandydatdow w kampanii, o procesach
wyborczych, happeningach i skandalach. Trzeba powiedzie¢, ze nawet informujac o faktach
bulwersujacych opinig¢, rozglo$nie zachowywaly rzeczowos$¢ informowania, nie epatujgc tymi
faktami.

Jak wynika z analizy czg$¢ przekazoéw w dziennikach stanowity informacje o agitacji
partyjnej, zaangazowaniu rzadu w kampani¢ itp. Z punktu widzenia merytorycznosci
kampanii ten typ przekazu wydaje si¢ najmniej wartosciowy. Jesli bowiem, na przyktad,
dziennikarz podaje opracowane przez siebie rzeczowe informacje o przygotowaniu
zawodowym 1 spotecznym jakiej§ grupy kandydatéw, przekaz taki ma znaczenie
merytoryczne i poznawcze dla odbiorcéw. Jesli przekaz typu: ,,mamy $wietnych kandydatow”
pochodzi od dziatacza partii, nie wnosi on zadnej rzeczywistej wiedzy i1 jako jawnie
propagandowy przekonuje co najwyzej juz przekonanych. W analizowanej publicystyce
wyborcze] w rozglo$niach byto kilka audycji, w ktorych prowadzacy je dziennikarze

podnosili problem nadmiernego upolitycznienia wyboréw samorzadowych.

5. Réwnowaga w dostepie kandydatow do anteny oraz neutralno$¢ w sposobie
prezentacji kandydatow i programow.

Problem zachowania rownowagi w programach rozglo$ni zostat juz w gléwnej mierze
omowiony w punkcie dotyczacym prezentowania komitetow wyborczych. Poza opisanym
tam problemem innych naruszen roéwnowagi nie odnotowano. Dziennikarze zaroéwno
w przekazach wyborczych w dziennikach jak i audycjach publicystycznych zachowywali

neutralny, wywazony stosunek do przedstawianych osob i spraw.
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Oddzielny, wazny problem stanowig jednak tzw. przekazy kryptowyborcze. Zgodnie
z definicja podang we wstepie, chodzi o przekazy, w ktéorych urzedujacy kandydaci —
samorzagdowcy pokazywani sa w swoich rolach zawodowych, pozornie bez zwigzku
z wyborami i bez informowania odbiorcow, ze kandyduja, a zarazem w sposob, ktérzy moze
silnie wplywa¢ na opinie odbiorcow o nich. Dla uniknig¢cia zaklocen rzetelnosci przekazu
dziennikarze powinni w kazdym takim przypadku podawa¢ wyraznie informacje o fakcie

kandydowania przez danego dziatacza czy urz¢dnika.

6. Edukacyjny walor informacji i publicystyki wyborczej w programach rozglo$ni.
Szczegdlowe analizy sposobu wywigzania si¢ nadawcoéw z informacyjno-
poznawczych zadan zwigzanych z kampanig wyborcza do samorzadu zamieszczono w drugiej
cze$ci opracowania, przy opisach audycji nadanych w poszczegélnych rozgtosniach.
Podsumowujac calo$¢ kampanii wyborczej] na antenach rozglo$ni regionalnych radia
publicznego nalezy stwierdzi¢, ze generalnie nadawcy wywigzali si¢ z zadania
poinformowania wyborcéw o kandydatow i programach, procedurze wyborczej i przebiegu

kampanii. Wypenili wigc przypisane im zadania nadawcy publicznego.
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Analiza ilosciowa i jakosciowa audycji i przekazow nadanych
w poszczegolnych rozglosniach regionalnych radia publicznego



RADIO BIALYSTOK

W wyborach samorzgdowych w wojewodztwie podlaskim uczestniczylo 9 komitetow
partyjnych (w tym 4 ogolnopolskie) i 491 komitetow lokalnych. Wybierano kandydatow
do Sejmiku wojewoddztwa, do 132 rad, w tym do rad 3 miast na prawach powiatu (Biatystok,
tomza, Suwatki), 21 rad powiatowych i 160 - gminnych, oraz 3 prezydentow miast (Bialystok,

tomza, Suwaltki), 36 burmistrzow i 79 wojtow.

Tematyka wyborcza na antenie Radia Biatystok w ostatnim tygodniu kampanii zajeta
5 godzin 35 minut, czyli 4,7% calego czasu emisji programu w badanych dniach (120
godzin). Informacje dotyczace przebiegu kampanii przedstawiano w codziennych serwisach
informacyjnych i w nadawanym 2 razy dziennie specjalnym serwisie wyborczym. Nadano
takze audycje 1 przekazy edukacyjno-instruktazowe, po$wigcone objasnieniu ordynacji
wyborczej 1 zasad glosowania, oraz audycje publicystyczne, w tym debaty wyborcze

kandydatow na urzad prezydentoéw miast w regionie.

Liczba

Tematyka wyborcza rzekazéw/ Czas emisii % programu
w Radiu Bialystok P audycii J (n =120 h)
Przekazy wyborcze w dziennikach 46 44° 0,6%
Specjalne dzienniki wyborcze 73 lh 0,8%
Instruktaz wyborczy 10 37 0,5%
Publicystyka 14 3h 14° 2,7%
Razem 143 5h 35° 4,7%

PRZEKAZY WYBORCZE W SERWISACH

W okresie kampanii wyborczej Radio Bialystok oprocz codziennego serwisu pn.

»Wiadomosci Radia Bialystok”, emitowanego kilkanascie razy dziennie, w ktorym
informacje o wyborach zajmowaty tylko cz¢$¢ przekazu, nadawato takze specjalny serwis
poswiecony wytacznie wyborom, pn. ,,Wybory 2010”. Ze wzgledu na odmienng konstrukcje
obu serwiséw 1 rdézng proporcje przekazow dotyczacych wyborow oba typy dziennikow

zostaly oméwione oddzielnie.



A. PRZEKAZY WYBORCZE

w ,,Wiadomosciach Radia Bialystok”

Monitoringiem objeto 74 serwisy ,,Wiadomosci Radia Bialystok” nadawane w godz.
6.00-22.00 ($rednio 15 dziennie); zajety one tacznie 6 godz. 26 min. Wszystkie wydania
»Wiadomosci” byly poprzedzone forszpanami. W trwajacych $rednio ponad 5 min.

wydaniach serwisu w badanym okresie zamieszczono tacznie 351 przekazow.

Czas i ranga tematyki wyborczej

Informacje zwigzane z wyborami zamieszczono w 36 serwisach, czyli w potowie
(49%) wszystkich serwiséw nadanych w badanym czasie. Nadano w nich 46 przekazow
dotyczacych wyboréw, zajmujacych lacznie 44 min., co stanowilo 13% ogolnej liczby
przekazoéw nadanych w badanym okresie oraz 11% lacznego czasu ich emisji.

Tematem dalszej analizy jest 37 przekazéw odnoszacych sie¢ do wyborow
bezposrednio. Pozostale przekazy (9 przekazow) miaty charakter kryptowyborczy — ich opis
zamieszczono w dalszej czesci tekstu.

W poszczegolnych dniach tygodnia emitowano $rednio 7 przekazow wyborczych
(ok. 10% wszystkich przekazow obecnych w dziennikach), a wraz z koncem kampanii byto
ich wyraznie wigcej (np. w piatek 19 listopada — 15 przekazow).

Na 36 dziennikow zawierajacych tematyke wyborcza, w 18 przekazy wyborcze
zapowiedziano w forszpanie, a w 4 dziennikach informacje wyborcze umieszczono na
pierwszym miejscu. W 23 dziennikach przekazy o tematyce wyborczej umieszczano na
drugim badz trzecim miejscu. Wynika z tego, Ze problematyce tej Radio Bialystok

nadalo stosunkowo wysoka range.

Szczeble wyborow

Wigkszo$¢ przekazow nie odnosita si¢ do konkretnego szczebla wyborow. Przekazy te
dotyczyly albo wyborow wszystkich szczebli, albo zawieraty instruktaz wyborczy, informacje
o porze nadawania audycji wyborczych lub tez dotyczyly innych zagadnien (np. ocena
przebiegu kampanii, prognozy dotyczace frekwencji, zachgcanie przez autorytety i instytucje
do udzialu w wyborach). Zajety one facznie 28 min., tj. 81% czasu trwania wszystkich
przekazéw wyborczych.

W przekazach, ktore zawieraly odniesienia do konkretnych szczebli wyborow

(13 przekazow), najczesciej (4 przekazy) byta mowa o wyborze na urzad prezydentow miast,



najrzadziej natomiast dotyczyty one wybordéw na urzad wojta 1 do rady gminy wiejskiej (po 1
informacji). Czas przekazow dotyczacych poszczegolnych szczebli wyborow wynosit $rednio
ok. 1 min.; najwigcej czasu zajmowaty przekazy o wyborach do rad miast i powiatu ($rednio
1 min. 45 sek.) oraz na urzad prezydenta (srednio 1,5 min.), a najmniej ($rednio 40 sek.) do
rady gminy wiejskiej oraz na urzad wdjta i burmistrza.

Sposrod 13 informacji wyborczych odnoszacych si¢ do okre§lonego szczebla
wyboréw, 4 zapowiedziano w forszpanie, a 2 nadano na pierwszym miejscu w dziennikach.
Sposrod tych przekazow najwigksza range nadano informacjom dotyczacym szczebla
prezydenckiego — 2 przekazy byly zapowiedziane w forszpanie, z nich jeden wyemitowano na
pierwszym miejscu w dzienniku. W forszpanie znalazto si¢ rowniez po 1 informacji
dotyczacej wyboru na urzad burmistrza i wojta.

Podsumowujac, 3/4 przekazéow nie odnosilo si¢ do konkretnego szczebla
wyboréow. W przekazach, ktore zawieraly odniesienia do konkretnych szczebli wyborow
(13), najczesciej odnoszono si¢ do wyborow na urzad prezydenta, najrzadziej - na urzad

wojta i do rady gminy wiejskiej.

Komitety wyborcze

W 35 przekazach wyborczych (zajely tacznie 35 min.), z ktérych kazdy przekaz
niejednokrotnie dotyczyl nie tylko réznych szczebli wyborow ale i réznych komitetow
wyborczych 1 partii, nadano 21 informacji dotyczacych poszczegolnych komitetow
wyborczych. Informacje tego rodzaju zajety tacznie 15,5 min., za§ czas emisji bezposrednich
wypowiedzi przedstawicieli komitetow (,,setek™) byt 5 razy mniejszy (3,5 min.).
Przekazy wyborcze zawierajace informacje o komitetach dotyczyly 3 komitetow wyborczych
partii parlamentarnych (PO, PiS, SLD) oraz 5 komitetow lokalnych (KW Wyborcow
Praworzadnos¢ i Solidarno$¢; Akcja Wyborcza Zgoda; KW Wyborcow Gminna Jedno$¢; KW
Wyborcoéw Jednos$¢ 1 Samorzadnosc; KWW Rozwoj Sokét. W serwisie w ogole nie pojawily
si¢ przekazy wyborcze dotyczace PSL.

Najwigcej informacji odnosito si¢ do PO (13% czasu emisji przekazéw wyborczych),
a nastgpnie SLD i PiS (po 10%). Takze liczba informacji dotyczacych PO i SLD byta
najwicksza: 5-6 wobec 3 dotyczacych PiS 1 1-2 dotyczacych pozostatych komitetow. Ta
tendencja widoczna byla rowniez w czasie trwania ,setek” przedstawicieli komitetéw na
antenie: najwiecej PO (17% czasu emisji setek w przekazach wyb.), dalej PiS i SLD (7-8%).
Obecnos¢ na antenie przekazéw odnoszacych si¢ do komitetéw lokalnych, ksztattowata si¢ na

poziomie 1-3% czasu nadawania przekazow wyborczych, a ich przedstawiciele w ogole nie



byli obecni na antenie ,,wtasnym gtosem”. Tym samym, w badanym tygodniu kampanii nie
zachowano rownowagi w iloSci czasu poSwieconego poszczegélnym komitetom
wyborczym.

Szczegotowe dane przedstawiono ponize;j.

0,
. Liczba | % liczby Czas % czasu Czas‘ % czasu

Nazwa Komitetu rzekaz rzekaz rzekaz rzekaz wypowied | wypowied

P | P p P Zi (,,setek”) | Zi (,,setek”)
KW PO 5 10% | 00434 | 13% | 0:01:52 | 17%
KW PiS 3 6% | 0:0328 | 10% | 0:00:54 8%
KW SLD 6 13% | 0:0325 | 10% | 0:00:45 7%
KW PSL 0 0% | 0:00:00 | 0% 0:00:00 0%
FS‘Z lf;;rvgggzqdno“ 2 4% 0:01:12 3% | 0:00:00 0%
KWW Jednose 2 4% 0:01:12 3% | 0:00:00 0%
i1 Samorzadnos¢
EXX Rozwoy 1 2% 0:00:39 | 2% | 0:00:00 0%
KW Wyborcow I 2% | 0:0038 | 2% | 0:00:00 | 0%

Gminna Jednos$¢" )

KW Akcja 0 00 0 00 o
Wyboreon "Zgoda” I 2% 0:00:15 1% | 0:00:00 0%

W serwisach, sposrod wszystkich 21 informacji wyborczych dotyczacych komitetow
wyborczych, okoto potowy byto zapowiedzianych w forszpanie, a tylko 1 byta na pierwszym
miejscu w serwisie. Oznacza to, ze nadawca w serwisach wyzszg range nadal innym
informacjom wyborczym niz dotyczacym konkretnych komitetow.

Sposrod informacji odnoszacych si¢ do komitetow, najwyzsza range nadano
dotyczacym PO. W forszpanie serwisow 3-krotnie zapowiadano informacje dotyczace PO,
natomiast pozostale komitety zardwno partii parlamentarnych jak i lokalne umieszczono w
forszpanie tylko raz (z wyjatkiem KW Akcja Wyborcza Zgoda — 0). Na pierwszym miejscu
wyemitowano 1 przekaz dotyczacy procesu wyborczego pomi¢dzy komitetami dziatajgcymi
w Wysokiem Mazowieckim, KWW Jedno$¢ i Samorzadnos¢ oraz KWW Praworzadnosé
1 Solidarno$¢. Informacje ktore nadawca wyemitowal na wysokim 2-3 miejscu w serwisie,
dotyczyly gtownie komitetow partii parlamentarnych, tj. PO (4 informacje), SLD (3) 1 PiS (2).

Takiej rangi nie nadano przekazom dotyczacym komitetéw lokalnych.

Podsumowujac, sposrod informacji dotyczacych komitetéow, najwiecej uwagi
poswiecono, nadajac im jednoczeSnie najwyzsza range, komitetom wyborczym partii

parlamentarnych, tj. PO, SLD i PiS; w ogole nie nadano informacji wyborczych



dotyczacych PSL. Najwiecej czasu emisji oraz najwyzsza range nadano informacjom
dotyczacym PO. Najgorzej pod tym wzgledem wypadly komitety lokalne.
W badanym tygodniu kampanii, w przekazach wyborczych dziennika nie

zachowano rownowagi ilosci czasu poswieconego poszczegolnym komitetom wyborczym.

Tres¢ przekazow

Najwigksza grupe przekazéw (43% liczby informacji odnoszacych si¢ do tematyki
wyborczej) poswigcono przebiegowi kampanii. Sposrod nich najwigcej informacji dotyczyto
procesow wyborczych gltownie pomigdzy lokalnymi komitetami, ale takze dotyczacych
komitetow partii ogolnokrajowych (SLD 1 PiS). Inne informacje dotyczyly zapowiedzi debat
wyborczych, dziatan PiS w wyborach samorzadowych w zwigzku ze stworzeniem przez czes$¢
postow partii PJN, warszawskiego konfliktu wyborczego pomigedzy SLD i PO dotyczacego
otwarcia Mediateki na Bielanach, czy ciekawostek wyborczych dotyczacych
wykorzystywania w wyborach osiggnie¢ grafiki komputerowej, statystycznych danych
o kandydatach, czy obstudze wyborow.

Kolejna, znaczaca grupa tematéw byla ocena przebiegu kampanii przez ekspertow
oraz instruktaz wyborczy (lacznie 28%), obecne w serwisach gltoéwnie w koncu tygodnia,
bezposrednio przed wyborami. Eksperci, m.in. politolog z UW Bartlomiej Biskup, dr Olgierd
Annusewicz, prof. Wawrzyniec Konarski, politolog biatostockiego uniwersytetu Elzbieta
Kurzelewska) dokonali oceny przebiegu kampanii, jej natezenia, zaangazowania kandydatow,
sposobu prowadzenia, wykorzystywanych gadzetow 1 haset wyborczych, skrytykowali brak
merytorycznej debaty i role informacji sondazowych, jednocze$nie zachecajac do udzialu
w wyborach. Przekazy instruktazowe dotyczyly procedury glosowania poza miejscem
zamieszkania, ciszy wyborczej, terminu glosowania i por otwarcia lokali, zakazu prowadzenia
dziatalnosci reklamowej w okresie ciszy wyborcze;.

Kolejng grupe tematyczng stanowity informacje dotyczace walki i1 agitacji partyjnej
(9%) oraz zaangazowania przedstawiciela rzadu w kampani¢. Nadano informacje o wsparciu
kandydata SLD na prezydenta Biategostoku przez posta Ryszarda Kalisza,: minister Rozwoju
Regionalnego Elzbieta Bienkowska (PO) przebywajac w Suwaltkach i Biatymstoku odpierata
zarzuty opozycji, jakoby rzadowa strategi¢ rozwoju gospodarczego adresowano tylko
do duzych osrodkéw miejskich, informacja o wniosku zlozonym do prokuratury przez SLD
w sprawie naruszenia samorzadowej ordynacji wyborczej przez przedstawicieli PO, ktorzy —

zdaniem SLD — za publiczne $rodki prowadza wtasng kampani¢ samorzadows.



Poréwnywalng grupe przekazow stanowily przekazy zachecajace do wudziatu
w wyborach. Nadano bezposrednie wypowiedzi (,,setki”) przedstawicieli polityki krajowej
(L. Walgsa, B. Komorowski, A. Kwasniewski), dziataczy znanych lokalnie (przedstawicielka
Fundacji Rozwoju Demokracji Lokalnej w Biatymstoku, biatostocki kaptan), ktorzy poprzez
obecnos¢ 1 wypowiedzi dziatali na rzecz zwigkszenia frekwencji wyborcze;.

Rowniez 9% zajety informacje o sondazach popularno$ci partii ogdlnokrajowych oraz
lokalnych, w tym sondaz przeprowadzony wsrdd mieszkancow Biategostoku dotyczacy oceny
stosowanych przez kandydatow i komitety sposobéw zdobywania poparcia.

Podsumowujac, tematyka przekazéow koncentrowala si¢ glownie na przebiegu
kampanii wyborczej (najwiecej przekazow dotyczylo procesow wyborczych),
w niewielkim stopniu przekazy dotyczyly merytorycznego wymiaru kampanii, czyli

informacji o programach komitetow i kandydatow.

Neutralno$¢ przekazu i zachowanie rOwnowagi

W treSci przekazow wyborczych w dzienniku Radiu Bialystok nie stwierdzono
naruszen neutralnos$ci przekazu ani manipulacji dziennikarskich.

Jak pokazano wyzej, nie zachowano rownowagi, mierzonej liczba i czasem
przekazow poswieconych komitetom wyborczym. Komitetom partii ogolnokrajowych
(z wyjatkiem PSL) — a szczeg6lnie PO, poswigcono wigcej przekazow i1 czasu na antenie (W

tym ,,setki”) niz komitetom lokalnym oraz nadano im wyzszg rangg.

Przekazy kryptowyborcze
W analizowanej probie programu 9 przekazéw uznano za kryptowyborcze. Zajely one
facznie 9 min.

— W poniedziatek 15 listopada o godz. 7.00 nadano przekaz trwajacy 1 min. 12 sek.
dotyczacy staran augustowskiego szpitalu o uruchomienie ladowiska dla helikopterow.
Skutkiem odmownej decyzji Ministerstwa Zdrowia burmistrz Augustowa nie wydat
szpitalowi  oczekiwanej decyzji Srodowiskowej, a dyrekcja odwotata  si¢
do Samorzadowego Kolegium Odwotawczego. W ,,setce” wiceburmistrz Tomasz Spiczko
moéwil o pomysle burmistrza budowy ladowiska zastepczego. Przekaz moéwi o istotnej
spotecznie, biezacej sprawie 1 zaangazowaniu w nig burmistrza (Kazimierza
Kozuchowskiego, nie wymienionego z nazwiska) oraz wiceburmistrza, starajagcych si¢
o reelekcje 1 kandydujacych z KW Wyborcow Augustow Porozumienie Samorzadowe,

o czym stuchacze nie zostali poinformowani.



W poniedziatek 15 listopada o godz. 7.00 nadano 36-sekundowy przekaz dotyczacy
otwarcia w gminie Nowe Piekuty dwoch punktéw przedszkolnych (podano szczegoly
rozwigzania 1 zrodlo finansowania); przytoczono w nim wypowiedz wojta Marka
Kaczynskiego o duzym zainteresowaniu i potrzebie dziatania takich placowek. Ukazano
biezace dzialania wojta, ktory starat si¢ o reelekcje (na liscie KW Nasza Gmina), o czym
nadawca nie poinformowat.

We wtorek 16 listopada o godz. 10.00 nadano trwajacy 48 sek. przekaz dotyczacy staran
Biategostoku o tytul Europejskiej Stolicy Kultury 2016. Miasto w trakcie rywalizacji
wprawdzie odpadto, ale zaangazowato si¢ w poparcie kandydatury Lublina. Przekaz
zawieral ,setk¢” wiceprezydenta Bialegostoku Tadeusza Artukowicza o wspolnych
dziataniach miast i1 ukazywal biezace dziatania wiladz Biategostoku. Nie podano
informacji o kandydowaniu wiceprezydenta do sejmiku wojewddzkiego z listy PO.

We wtorek 16 listopada o godz. 12.00 nadano trwajacy 56 sek. przekaz informujacy
o mozliwo$ci zapoznawania si¢ mieszkancow Bialegostoku z opracowywanym ponad rok
1 zaakceptowanym przez radnych dokumentem ,,Strategia Rozwoju Miasta Bialystok na
lata 2011-20”. Informacja o tak waznym dla gminy opracowaniu w okresie wyborczym
staje si¢ elementem kampanii wyborcze] poprzez zaangazowania witadz lokalnych,
ktorych przedstawiciele w wickszoS$ci starajg si¢ o poparcie wyborcze.

We wtorek 16 listopada o godz. 19.00 oraz w $rode 17 listopada o godz. 7.00 nadano dwa
przekazy trwajace tacznie 2 min. 25 sek., dotyczace planow budowy lotniska
w wojewodztwie podlaskim. W przekazach wymieniono m.in. zaangazowanie marszatka
wojewodztwa Jarostawa Dworzanskiego (mowit o kosztach i randze inwestycji), ktory byt
kandydatem PO do Sejmiku, o czym nadawca nie poinformowat.

W $rod¢ 17 listopada o godz. 6.00 nadano trwajacy 1 min. 20 sek. skrét relacji
z uroczystosci wmurowania kamienia wegielnego pod budowe obiektow przy szpitalu
wojewodzkim w Biatymstoku (m.in. blok operacyjny, zaktad radiologii). Przekaz zawierat
m.in. informacje, ze inwestycja finansowana jest z budzetu wojewodztwa (45 min. zt) i
wypowiedz wicemarszatka Bogustawa Debskiego, podkreslajacego wage inwestycji dla
pracownikow 1 mieszkancow. Przekaz dotyczyl zaangazowania wicemarszaltka w
powyzsza sprawe, ktory jednoczesnie byt kandydatem w wyborach na urzad prezydenta
Biategostoku , o czym nie poinformowano na antenie.

W czwartek 18 listopada o godz. 17.00 oraz w piatek 19 listopada o godz. 9.00 nadano

dwa przekazy trwajace lacznie ok. 1,5 min., dotyczace otwarcia 7 nowoczesnych



pracowni technicznych w Zespole Szkot Technicznych w Augustowie. Przekaz zawierat
»setke” dyrektora Krzysztofa Breka informujacego o tym wydarzeniu i placowce a takze o
biezacych dziataniach dyrektora. Nie poinformowano stuchaczy, ze Krzysztof Brek

ubiega si¢ o0 mandat radnego w Augustowie.

B. PRZEKAZY WYBORCZE
W SERWISACH ,,WYBORY 2010”

W badanym okresie dwa razy dziennie, tj. o godz. 6.10 i 13.10, w porze dobrej
stuchalnosci Radia Biatystok, nadano 10 wydan serwisu informacyjnego ,,Wybory 20107,
poswigconego w calo$ci problematyce wyborczej. Trwajace $rednio 6 min. dzienniki
wyborcze zajely tacznie 1 godzing; zamieszczono w nich 73 przekazy. Wszystkie przekazy
dotyczyly bezposrednio wyborow 1 nie stwierdzono w nich obecnosci przekazow

kryptowyborczych. Serwisowi nie towarzyszyty zapowiedzi forszpanu.

Szczeble wyborow

Poszczegbdlne wydania serwiséw trwajace 2,5-9,5 min. zawieraly od 5 do 10
przekazéw. W 73 przekazach wyborczych, czgsto wielowatkowych, w ktorych pojedyncze
przekazy niejednokrotnie dotyczyly réznych szczebli wyborow, komitetow 1 zagadnien, w
monitorowanym okresie nadano 129 informacji odnoszacych si¢ do rdéznych szczebli
wyboréw samorzadowych oraz 23 przekazy odnoszace si¢ do wyboré6w bez wskazania ich
szczebla.

Przekazy zawierajace odniesienia do poszczegdlnych szczebli wybordéw, dotyczyly
wyboréw do wszystkich szczebli samorzadu (gminnego, powiatowego i wojewodzkiego).
Wsréd badanych szczebli wyborow (wojt, burmistrz, prezydent, rada gminy wiejskiej i
miejskiej, rada powiatowa, radna sejmiku), w serwisach nie stwierdzono jedynie informacji
dotyczacych wyboru na burmistrza oraz do rad gmin wiejskich. Wsrod ogolnej liczby
informacji odnoszacych si¢ do wyborow, ponad potowa odnosita si¢ do wyboréw na urzad
prezydenta, z przewaga informacji dotyczacych wyborow na prezydenta miasta
wojewodzkiego, tj. Biategostoku (21% liczby informacji o szczeblu wyboroéw), rzadziej
na prezydenta Suwalk 1 Lomzy. Przewaga informacji dotyczacych miasta wojewddzkiego
dotyczyla rowniez wyboréow do rady miasta - na 20 informacji dotyczacych tego szczebla,
16 odnosito si¢ do rady miasta Biatystok. Takze czasowy udziat informacji odnoszacych si¢

do poszczegdlnych szczebli wyboréw potwierdza te tendencje. W tacznym czasie emisji



serwisow (1 godz.), 48% tego czasu poswigcono wyborom na urzad prezydenta, 21%
do sejmiku oraz 12% do rad miasta i powiatu. Przekaz dotyczacy wyboréw na urzad wojta
zajat 20 sek.

Kazdy z 10 serwisow wyborczych Radia Biatystok rozpoczynat si¢ przekazem
odnoszacym si¢ do prezydenckiego szczebla wyboréw. Takze czas jaki przeznaczono
w serwisach na bezposrednie wypowiedzi (,,setki”) dotyczace prezydenckiego szczebla
wybordéw potwierdzajg t¢ prawidlowos$¢: na 26 min. trwania ,,setek”, ponad polowa dotyczyta
wyboréw na urzad prezydenta, 1/4 do sejmiku i 1/8 do rady miasta.

Podsumowujac, w specjalnie przygotowanych na czas wyborow serwisach Radia
Bialystok pt. ,,Wybory 20107, najwie¢cej przekazow, czasu ich trwania oraz ,setek”,
a takze najwyzsza range nadano informacjom dotyczacym wyborow na prezydenta

Bialegostoku i do rady tego miasta.

Komitety wyborcze

W 73 przekazach wyborczych, dotyczacych nie tylko rdznych szczebli wybordéw ale
iroznych komitetow wyborczych 1 partii, zawarto 246 informacji odnoszacych si¢
do poszczegbdlnych komitetow wyborczych bioragcych udzial w wyborach samorzadowych
w regionie. Informacje odnoszace si¢ do komitetow wyborczych zajety tacznie 50 min., za$
czas emisji bezposrednich wypowiedzi (,,setek”) przedstawicieli komitetow o potowe
mniejszy — 27 min.

Przekazy wyborcze zawierajace informacje o komitetach dotyczyty 4 komitetow partii
parlamentarnych (PO, PiS, SLD, PSL) oraz 22 komitetow lokalnych. W serwisach
dominowaty przekazy dotyczace PO (40 informacji), SLD (35), PiS (27). Na kolejnych
miejscach byty: KW Wyborcéw Prawicowe Porozumienie Samorzadowo-Ludowe Wspolnota
Samorzadowa (wspolny komitet PSL i Prawicy Podlasia) oraz PSL — po 16 informacji. Dalej
znalazty si¢: KW Nasz Dom Polska Samoobrona A. Leppera, KW Krajowa Partia Emerytow
i Rencistow oraz KW Wyborcow Suwatki Wizja Gajewskiego (10-13 informacji
o komitecie). Jeszcze mniej, bo 1-6 informacji (w tym ,setki”) odnosito si¢ do komitetu
Wspolna Inicjatywa Polska Podlasie, KW  Stowarzyszenie Lomzynskie Filary,
KW Wyborcow Wspolna Lomza 1 KW Wyborcow Samorzadowe Porozumienie Lomzy.
Pozostatych 14 komitetow lokalnych zaistnialo w serwisach wyborczych jedynie poprzez
podanie ich nazwy przy zapowiedziach emisji bezplatnych audycji wyborczych komitetow.

Czas trwania przekazow poswieconych poszczegdlnym komitetom potwierdza

przewage obecnos$ci na antenie najwigkszych komitetow, o zasiggu ogolnokrajowym.



W badanym tygodniu kampanii, fakt ten jednoczesnie wskazuje, ze w 10 wydaniach
serwisu wyborczego nie zachowano rownowagi w iloSci czasu poswieconego
poszczegélnym komitetom wyborczym. Na 60 min. przekazéw dotyczacych
poszczegolnych komitetow, najwiecej czasu nadawca przeznaczyl na przekazy dotyczace
komitetu SLD (20% tego czasu), PO (16%), PiS (12%). Wsrod komitetow partii
parlamentarnych najmniej czasu w dziennikach zajeto PSL (7%). Wérod komitetow lokalnych
za$ liderem byt KW Wyborcow Prawicowe Porozumienie Samorzadowo-Ludowe Wspolnota
Samorzadowa (10%), ktory byl komitetem stworzonym w regionie przez PSL i Prawice
Podlasia. W przypadku 6 innych lokalnych komitetow, obecnych na antenie réwniez poprzez
»setki” ich przedstawicieli, udziat czasu przekazéw dotyczacych komitetow ksztaltowat si¢ na
poziomie 2-3% (z wyjatkiem KW Wyborcéw Samorzadowe Porozumienie Lomzy — 1%).
Informacja o pozostatych 14 komitetach pojawila si¢ (jedynie poprzez podanie nazwy) przy
zapowiedziach emisji bezptatnych audycji wyborczych komitetow.

Oceniajgc obecno$¢ na antenie komitetow poprzez bezposrednie wypowiedzi ich
przedstawicieli (,,setki”), ktore zajety tacznie 27 min., rOwniez najwigcej czasu mial komitety
partii parlamentarnych: SLD (25% czasu), PO (22%), PiS (15%), PSL (8%). Wsréd lokalnych
liderem byt KW Wyborcéw Prawicowe Porozumienie Samorzadowo-Ludowe Wspolnota
Samorzadowa (13%), w przypadku 7 innych lokalnych komitetow, ,,setki” ich przedstawicieli
zajmowaly najwyzej 1 min. W przypadku innych 14 komitetow lokalnych w ogole nie
stwierdzono ,,setek” na antenie.

Szczegotowe dane przedstawiono ponize;j.

Liczba % liczb Czas % czasu Czas % czasu
Nazwa Komitetu rzekaz zek z rekaz rzekag | WYPOWiedzi | wypowiedzi
przeka przeka przeka przeka (,,setek”) (,,setek™)
KW PO 40 16% 0:09:19 16% 0:05:50 22%
KW PiS 27 11% 0:07:00 12% 0:03:54 15%
KW PSL 16 7% 0:04:02 7% 0:02:17 8%
KW SLD 35 14% 0:11:40 20% 0:06:50 25%
KW Krajowa Partia 12 5% | 0:00:57 | 2% 0:00:30 2%
Emerytow 1 Rencistow
KW Nasz Dom Polska 13 5% | 0:02:51 | 6% 0:01:02 4%
Samoobrona A Leppera
KW Stowarzyszenie 3 1% | 0:00:50 | 2% 0:00:40 2%
Lomzynskie Filary
KW Wyboreow Suwalki |, 4% | 0:01:53 | 3% | 0:00:58 | 4%
Wizja Gajewskiego
KW Wyborcow
Samorzadowe 1 0% 0:00:18 1% 0:00:13 1%
Porozumienie Lomzy
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N Komitet Liczba % liczby Czas % czasu ((I)mise dzi %(fZ?:gzi
azwa Romitetu przekaz przekaz przekaz przekaz w(}:,l:exk”) w(),,,I;ethk”)

Wspolna Inicjatywa 0 1. o an. 0

Polska Podlasie 6 2% 0:01:14 2% 0:00:29 2%

KW Wyborcow 3 1% | 0:00:53 | 2% | 0:00:36 2%

Wspoélna Lomza

KW Wyborcow

Prawicowe

Porozumienie Samorz.- 16 7% 0:05:43 10% 0:03:38 13%

Ludowe Wspdlnota

Samorzadowa

2KIW Wyboreow Krynki 5 2% | 0:00:16 | 1% | 0:00:00 0%

KW Wyborcow TPS 5 2% | 0:00:16 | 1% | 0:00:00 0%

Wspolne Dobro

KW Wyborcow Mata

Ojczyzna 9 4% 0:00:27 1% 0:00:00 0%

Augustowszczyzna

KW Wyborcow

Augustow - 5 2% | 0:00:16 1% 0:00:00 0%

Porozumienie

Samorzadowe

KW Wyborcow Krajowa

Wspdlnota 3 1% 0:00:10 0% 0:00:00 0%

Samorzadowa

KW Zwigzku 5 2% | 0:00:16 | 1% | 0:00:00 | 0%

Stowianskiego

KW Wyborcow Razem 5 2% | 0:00:16 | 1% | 0:00:00 | 0%

dla Rozwoju

KW Wyborcow Koalicja

Wyborcza Ziemia 9 4% 0:00:27 1% 0:00:00 0%

Hajnowska

Polska Partia Pracy 2 1% | 0:00:06 | 0% | 0:00:00 0%

Sierpien 80

KW Przysztos¢ 4 2% 0:00:12 0% 0:00:00 0%

Akcja Wyborcza Zmiana 2 1% 0:00:05 0% 0:00:00 0%

KW Wspolnie 4 2% | 0:00:12 | 0% | 0:00:00 | 0%

Zmienimy Gmin¢

KW Za Lasem Nasza 4 2% | 0:00:12 | 0% | 0:00:00 | 0%

Gmina

KW Andrzeja

Chmielewskiego Nasz 2 1% 0:00:06 0% 0:00:00 0%

Dom Augustow

Najwyzsza range w serwisach wyborczych, poprzez emisje przekazow na miejscu 1-3

w serwisie, nadawca nadal komitetom wyborczym zwigzanym z partiami parlamentarnymi:

PO, PiS, SLD, PSL oraz — zwigzanym w regionie z PSL— lokalnym komitetem
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KW Wyborcow Prawicowe Porozumienie Samorzadowo-Ludowe »Wspdlnota
Samorzadowa”. Pojedyncze przekazy emitowane na wysokim 2-3 miejscu w serwisie
dotyczyty jeszcze tylko lokalnego KW Wyborcéw Suwatki Wizja Gajewskiego 1 Wspodlna
Inicjatywa Polska Podlasie. Przekazy dotyczace pozostatych 19 komitetow lokalnych
znajdowaly si¢ na dalszych miejscach serwisu.

Radio Bialystok w serwisie ,,Wybory 2010” zaprezentowalo na antenie
stosunkowo duzg liczbe komitetow wyborczych, tj. komitety 4 partii parlamentarnych
i 22 lokalnych komitetéw wyborcow. Biorac jednak pod uwage liczbe informacji i czas
poswiecony w serwisie poszczegélnym komitetom nalezy stwierdzié, ze w dzienniku
wyborczym nie zachowano rownowagi w ich prezentacji. Najwiecej miejsca zajely
i najwyzsza range mialy przekazy dotyczace komitetow partii parlamentarnych,
szczegolnie PO i SLD, a wsrod komitetow lokalnych - KW Wyborcow Prawicowe
Porozumienie Samorzadowo-Ludowe ,Wspdélnota Samorzadowa”. W przypadku
komitetow lokalnych, wi¢gkszos¢ z nich (14) obecna byla na antenie jedynie z nazwy, przy

zapowiedziach emisji bezplatnych audycji wyborczych.

Tres¢ przekazow

Najwigksza czes$¢ informacji w dzienniku ,,Wybory 2010” wyborczych poswigecono
przebiegowi kampanii, tj. spotkaniom wyborczym komitetow, zapowiedziom debat i innych
audycji wyborczych, dziataniom kandydatow i komitetéw w kampanii. Stosunkowo duzo
miejsca poswigcono tez propozycjom programowym kandydatéow i komitetow. Informacje
o programach dotyczyly najwi¢kszych komitetow, tj. SLD (13 informacji), PO (8),
KWW Prawicowe Porozumienie Samorzadowo-Ludowe ,,Wspdlnota Samorzadowa” (7),
PiS (3); pojedyncze przekazy dotyczyly programu KW Wyborcéw Suwatki Wizja
Gajewskiego oraz KW Nasz Dom Polska Samoobrona A. Leppera.

Bezposrednio do programow odnosity si¢ rowniez nadane w dzienniku wyborczym
fragmenty debat kandydatow na urzad prezydentow miast: Lomzy, Suwatk i1 Biategostoku,
przeprowadzonych i nadanych przez Radio Biatystok oraz - w jednym przypadku - przez
Lomzynska Izbe Przemystowo-Handlowa (debata prezydencka w Lomzy). Nadane fragmenty
zawieraly z reguty odpowiedzi kandydatéw na 2-3 pytania dotyczace problemow miasta.
W nadanych fragmentach debat zachowano réwnowage czasu migdzy kandydatami.

W 12 przekazach znalazty si¢ zapowiedzi spotkan wyborczych w regionie
organizowanych przez cztery komitety (PO — 7, ,,Wspdlnota Samorzagdowa” — 2, PiS — 1,

Wizja Gajewskiego — 1). W przekazach konczacych kolejne wydania dziennika nadawca

12



umieszczal trwajace 0,5-1 min. informacje o kolejnosci 1 porze emisji bezptatnych audycji
przygotowywanych przez poszczegodlne komitety wyborcze (26). W kolejnych 17 przekazach
(17%) znalazly si¢ informacje o kandydatach i komitetach nie dotyczace spraw
programowych, ale budujace pozytywny wizerunek kandydatéw poprzez ukazanie ich atutow.

Agitacja partyjna zajeta 11% ogolnej liczby tematow obecnych w przekazach
wyborczych. Najwigcej w tej grupie przekazow (6) dotyczylo zaangazowania przedstawicieli
rzagdu w kampanig, ktorzy swoja obecno$cig w regionie i poprzez bezposrednie wypowiedzi
wspierali kandydatow. W 1 przekazie podsekretarz stanu i wiceminister zdrowia Cezary
Rzemyk (przyjechal do Suwalk na zaproszenie PO w sprawach zadluzenia szpitala
wojewddzkiego), negatywnie oceniajac odpowiedzialnych za krytyczng sytuacje szpitala,
stwierdzil, ze trzy lata zltego zarzadzania szpitalem trzeba dwa razy diluzej naprawiac.
W 2 przekazach wiceminister gospodarki Dariusz Bogdan (PSL) wspierat kandydature Piotra
Grabaniego na prezydenta tomzy, zachgcajac do glosowania na ludzi sprawdzonych
1 potrafigcych zarzadza¢ finansami publicznymi oraz do popierania os6b godnych zaufania
(przekaz dotyczyt kandydatury Bogustawa Debskiego na prezydenta miasta).
W wymienionych 2 przekazach wicewojewoda podlaski i szef podlaskiego PSL Wojciech
Dzierzgowski rekomendowat Piotra Grabaniego na prezydenta L.omzy, mowiac o nim jako o
doskonatym menedzerze (sprawdzil si¢ jako dyrektor tomzynskiego oddziatu NOT) oraz
marszatka Bogustawa Debskiego na prezydenta Biategostoku. W kolejnym przekazie,
w ktorym kandydat na radnego do sejmiku Walenty Korycki (PSL) podkreslat wage
programu PSL dla rolnictwa w regionie oraz atuty kandydatéw, wicewojewoda podlaski
Wojciech Dzierzgowski przedstawit priorytety programowe radnych sejmiku.

W tej grupie znalazty si¢ takze informacje (4%) o poparciu kandydatéw przez lideréw
partii (SLD - Ryszarda Kalisza dla kandydatury Janusza Kochana na prezydenta Biategostoku
i Mariana Szamatowicza do Sejmiku oraz Aleksandra Kwasniewskiego dla kandydatury
Wiadystawa Czerniawskiego na prezydenta Lomzy; PiS - Jarostawa Kaczynskiego dla
kandydatow i programu samorzadowego dla Augustowa).

Szes¢ przekazéw dotyczyto krytyki wiadz lokalnych, konkurencji w regionie oraz
krytyki rzadu. Krytyka wtadz lokalnych zawarta byta w wypowiedziach przedstawicieli PiS,
ktorzy negatywnie oceniali, m.in. liczne zagraniczne podrdze prezydenta Biategostoku,
krytykowali jego zaniedbania w stosunku do lokalnych przedsigbiorcow i1 nastawienie
glownie na pozyskiwanie inwestycji zewnetrznych, poddali negatywnej ocenie mijajaca
kadencj¢ sejmiku podlaskiego rzadzonego przez koalicjc PO-PSL, gléwnie za zle

wykorzystanie funduszy unijnych kierowanych gléwnie do Biategostoku, zaniedbujac
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potrzeby mniejszych osrodkow. Jeden przekaz zawierat krytyke, przez przedstawiciela SLD,
rozwigzan przyjetych dla prowadzonej budowy obwodnicy $rédmiejskiej Biategostoku.
W innym przekazie przebywajacy w regionie europosel PiS (Jacek Kurski) wskazal wybory
samorzadowe jako szans¢ na ztamanie monopolu PO i zapowiedz zwycigstwa w kampanii
parlamentarnej 2011, za$ kandydat na radnego sejmiku Andrzej Chmielewski (KW Nasz Dom
Polska Samoobrona A Leppera) skrytykowatl wystapienia w regionie prezesa PiS Jarostawa
Kaczynskiego odnoszace si¢ do budowy obwodnicy Augustowa.

Pozostate przekazy dotyczyly instruktazu wyborczego (zostaly one omodwione
oddzielnie w dalszej cze$ci raportu), sondazu wyborczego przeprowadzonego dla Polskiego
Radia przez pracowni¢ Homo Homini oraz zach¢t do uczestnictwa w wyborach, w tym
wypowiedzi eksperta z Fundacji Batorego (Marek Solon-Lipinski) na ten temat.

Podsumowujac, tematyka przekazéw w dzienniku wyborczym Radia Bialystok
»Wybory 2010” skupiala si¢ najczeSciej na merytorycznych watkach programow
poszczegllnych kandydatow i komitetow oraz zapowiedzi spotkan wyborczych i emisji
audycji dotyczacych komitetéw. Biorgc pod uwage znaczng liczbe przekazow
odnoszacych si¢ do propozycji programowych komitetéw oraz emisje fragmentow
programowych debat prezydenckich nalezy stwierdzi¢, ze kwestiom programowym
nadawca nadal w dzienniku wyborczym duzg wage.

Przekazy te dotyczyly jednak glownie najwi¢gkszych komitetéw wyborczych
uczestniczacych w kampanii, tj. komitetow partii parlamentarnych, rzadko — lokalnych

komitetow wyborcow.

Neutralno$¢ przekazu i zachowanie rOwnowagi

W tresci przekazéw wyborczych nie stwierdzono naruszen neutralno$ci przekazu ani
manipulacji dziennikarskich.

Brak rownowagi, mierzonej liczba i czasem przekazow, wystapil natomiast
w prezentacji komitetow wyborczych. Jak wykazano wyzej, najwieksza liczbe
informacji oraz najwiecej czasu przeznaczono na informacje dotyczace komitetow partii
parlamentarnych, tj. SLD, PO, PiS i PSL, a takze komitetowi wyborcow Prawicowe
Porozumienie Samorzagdowo-Ludowe Wspolnota Samorzadowa (wspolny komitet PSL
1 Prawicy Podlasia). Udzial przekazow o komitetach lokalnych byl zdecydowanie nizszy,
w tym nazwy 14 z nich zostaly wymienione jedynie przy zapowiedziach emisji bezplatnych
audycji wyborczych. Tendencje te potwierdzil rOwniez czas trwania na antenie bezposrednich

wypowiedzi (,,setek’) poszczegdlnych przedstawicieli komitetow.
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Serwis wyborczy Radia Bialystok zdominowany byly przez przekazy dotyczace
wyborow na urzad prezydenta, w tym szczegélnie prezydenta Bialegostoku, i do rady

tego miasta.

INSTRUKTAZE WYBORCZE
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W okresie objetym monitoringiem Radio Bialystok, nadato jedna, ponad 30-minutowa
audycje instruktazowa zatytulowang ,,Masz prawo” (17 listopada 2010, godz. 13:23).
W audycji tej, dyrektor biatostockiej delegatury Krajowego Biura Wyborczego, w rozmowie
z dziennikarzem wyjasniat, jak jest finansowana 1 rozliczana kampania wyborcza, jak
prawidtowo moze by¢ ona prowadzona, do kiedy trwa i co oznacza cisza wyborcza oraz czym
grozi jej nieprzestrzeganie. Stluchacze otrzymali tez pelne informacje dotyczace wybordéw
i glosowania, a wigc: termin wyborow i godziny otwarcia lokali wyborczych, o tym jak
mozna dopisac si¢ do rejestru wyborcoOw poza miejscem zameldowania, w jaki sposob nalezy
glosowac 1 o co zadba¢, aby glos byl wazny oraz jak beda wygladaty karty do glosowania.
Dyrektor delegatury KBW poinformowat tez, o stosownych pouczeniach umieszczonych
na kartach do glosowania, oraz mozliwosci zasiegni¢gcia porady u czlonkéw komisji
obwodowych. Wyjasnione zostaty tez systemy wyborow — proporcjonalny i wigkszosciowy.

W dwoch ostatnich dniach kampanii Radio Biatystok zamieszczato porady wyborcze
w statych dziennikach i specjalnych dziennikach wyborczych.

Przekazy instruktazowe =zajely 14% lacznego czasu nadawanych przekazow

o tematyce wyborczej.
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PUBLICYSTYKA WYBORCZA

Audycje publicystyczne poswigcone wyborom samorzadowym zajely w badanym
tygodniu na antenie Radia Bialystok 3 godziny 14 minut, czyli 2,7% calego czasu programu
w badanych dniach (120 godzin).

Nadano debaty wyborcze z udzialem kandydatow na urzad prezydentow miast
w trzech miastach wojewodztwa, w ktorych ten urzad jest sprawowany: w Lomzy (16 XI),
Suwatkach (17 XI) i Biatymstoku (18 XI). Krotkie fragmenty tych debat powtarzano
nastgpnego dnia w magazynie informacyjno-publicystycznym ,,Raport dnia”.

Ponadto w ramach cotygodniowej audycji publicystycznej pn.,,Gry polityczne”

przedstawiono dyskusje politykéw dotyczaca oceny przebiegu i tresci tegorocznej kampanii.

Publicystyka wyborcza Liczba Czas % programu
w Radiu Bialystok audycji audycji (n=120 h)
Debaty wyborcze 3 2h 30° 2,1%
Powtdrzenia fragmentdéw debat (,,Raport dnia”) 10 24 0,3%
Politycy o kampanii wyborczej (,,Gry polityczne”) 1 20° 0,3%
Razem 14 3h 14° 2,7%

I. Debaty wyborcze
— Uczestnicy debat

W trzech omawianych miastach kandydowato na urzad prezydenta tacznie 16 oséb:
9 kandydatow komitetéw partyjnych (wsréd nich urzedujacy prezydent Biategostoku)
17 0s6b z lokalnych komitetow wyborcow (w tym prezydent Lomzy oraz byly wiceprezydent
Suwatk).

Radio Bialystok w kazdym miesScie zaprosilo do debaty, jak podkreslono
na antenie, wszystkich kandydatow. Stworzylo wiec szanse zaprezentowania sie
wszystkim 16 pretendentom.

Z mozliwosci tej skorzystalo 13 kandydatow, w tym 8 kandydatow komitetow
partyjnych i 5 kandydatow lokalnych komitetow wyborcow. Z udzialu w debatach
zrezygnowali kandydat KW PiS w Lomzy oraz dwaj kandydaci komitetow lokalnych:

w Bialymstoku i Lomzy, w tym ubiegajacy si¢ o reelekcj¢ prezydent tego miasta.
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Kandydaci W tym: . Uczestniczyli w tym: .

Miasto na urzad kandydaci | kandydaci | w debatgch w | kandydaci | kandydaci

komitetow | komitetow Radiu komitetow | komitetow

prezydenta partii * lokalnych Bialystok partyjnych | lokalnych
Lomza 7 3 4 5 2 3
Suwatki 4 3 1 4 3 1
Bialystok 5 3 2 4 3 1
Razem 16 9 7 13 8 5

* W Lomzy i Bialymstoku uczestniczyly w wyborach na urzad prezydenta komitety PO, SLD i PiS,
w Suwatkach - PO, PiS 1 KPEiR.
— Sposob przedstawienia kandydatow

W debatach na urzad prezydenta Lomzy i Suwatk kandydaci zostali przedstawieni
jedynie poprzez wskazanie ich komitetu wyborczego. Nie podano zadnych informacji o ich
dotychczasowej dziatalnosci w samorzadach i pelnionych funkcjach (nawet w odniesieniu do
ubiegajacych si¢ o reelekcje prezydentdéw).

Ten ascetyzm informacyjny i1 konwencja anonimowos$ci kandydatéw wynikaty
z przyjetych zalozen. W debacie tomzynskiej prowadzacy sformulowat je nastepujaco:
,Swiadomie nie podaje, kto kim byl ani czego dokonal w przeszlo$ci, bo wybieramy
prezydenta na nadchodzace 4 lata, przeszto$ci nie rozliczamy. To stanowisko nie jest
nagrodg za dotychczasowe osiagniecia, w zwigzku z tym pytan dotyczacych przesztosci tez
nie bedzie. Skupiamy si¢ na tym, co ma by¢”. W debacie w Suwalkach prowadzacy stwierdzit
z kolei: ,,Proponuje¢ nie ogladac si¢ w tyl i nie ocenia¢ tego co bylo. Mijajaca kadencja zostata
przerwana $miercig urzedujacego prezydenta miasta [lipiec 2010] 1 teraz kazdy
z kandydatow startuje, przynajmniej teoretycznie, z czysta kartg. Zajmijmy si¢ zatem
wizjami i planami kandydatow”.

Odmienne zatozenia przyjeto w debacie w Biatymstoku. Przedstawiajac uczestnikow
obok wskazania komitetu wyborczego poinformowano o ich funkcjach samorzadowych
i politycznych (,,obecny prezydent”; ,,dotychczasowy wiceprzewodniczacy Rady Miejskiej w
Biatymstoku, jeden z liderow SLD w wojewodztwie podlaskim™; ,,byly marszatek
wojewodztwa” itd.), a w toku debaty odwotywano si¢ do ich doswiadczen zwigzanych
z pelnieniem tych funkcji.

Kandydaci w Biatymstoku zostali takze przedstawieni w wymiarze prywatnym,
poprzez informacje uzyskane w krotkim ,kwestionariuszu osobowym”, sktadajagcym sie¢
z pytan po czesci serio, po czgsci zartobliwych, o wypetnienie ktorego zostali poproszeni tuz
przed debata. Odpowiedzi na pytania tego kwestionariusza (wiek, zawod, sytuacja rodzinna,

przynaleznos¢ partyjna, ulubione zajecie w czasie wolnym, wymarzony samochod, posiadane
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zwierzeta domowe, odpowiedz na pytanie, co jest najwazniejsze w zyciu kandydata, oraz
dokonczenie zdania: ,,Nigdy nie...”) zostaly odczytane przez prowadzacych na poczatku
debaty.

Nalezy dodaé, ze podane w debacie biatostockiej informacje o dotychczasowej
dziatalnosci samorzagdowej kandydatow nie byty wykorzystywane przez prowadzacych ani do
promowania ich, ani do krytyki, nie naruszaty wigc zasady rownosci szans w debacie. Byly

jedynie elementem obiektywnej wiedzy o kandydatach.

— Formula debat

Kazda z debat trwata 50 minut. Debaty biatostocka i fomzynska przeprowadzono w
studio rozglosni w Biatymstoku, suwalska - w lokalnym studiu w Suwatkach. Debaty
tomzynska i suwalska prowadzone byly przez dziennikarzy Radia Biatystok jednoosobowo;
debate¢ w Bialymstoku prowadzity dwie osoby: dziennikarka Radia Biatystok i dziennikarz z
lokalnego wydania ,,Gazety Wyborczej”, ktora nastgpnego dnia zamiescita zapis spotkania.

Debaty realizowane byly wedtug podobnych zasad. Uczestnicy odpowiadali na kilka
rund pytan, takich samych dla wszystkich; pytania zadawali prowadzacy. Kazdy
zuczestnikow mial 1 minute na odpowiedz; koniec tego czasu wskazywal gong. W
poszczegolnych rundach kolejno$¢ odpowiadajacych byla zmieniana, tak aby wszyscy
uczestnicy mieli szanse odpowiedzenia na ktére§ z pytan jako pierwsi. Rundy pytan
oddzielane byly specjalnymi dzinglami. Na zakonczenie debaty kazdy z kandydatow miat
30 sekund na swobodng wypowiedz ,,autopromocyjng”, czyli na podsumowanie argumentow
na rzecz wilasnej kandydatury.

Wedhlug powyzszych regut odbyty si¢ debaty w Lomzy i Suwaltkach. W Bialymstoku
formut¢ debaty uzupetniono o dwa istotne elementy.

Po pierwsze, po kazdej rundzie pytan i odpowiedzi uczestnicy mieli prawo do tzw.
riposty - kazdy po 30 sekund - czyli do polemiki lub uzupehienia wypowiedzi
kontrkandydatow. Riposty byly fakultatywnym elementem debaty (prowadzacy pytat po
zakonczeniu rundy, czy kto$ chce zabra¢ glos), ale z prawa do nich korzystali za kazdym
razem wszyscy uczestnicy. Po wtore, oprocz pytan od prowadzacych wprowadzono runde
pytan wlasnych uczestnikow. Kazdy mogt zada¢ jedno pytanie wybranemu
kontrkandydatowi; czas na pytanie i odpowiedz - po 30 sekund.

Riposty 1 pytania do innych kandydatéw wprowadzily w debacie w Biatymstoku
element dialogu miedzy uczestnikami, dyskusji programowej, co pozwolito w pehiejszy

sposob przedstawi¢ ich poglady i propozycje dla miasta. W dwoch pozostatych debatach
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kandydaci nie mieli mozliwos$ci dialogu; ich odpowiedzi biegly niejako ,,rownolegle”, nie
nawigzujac do siebie. Teoretycznie kandydaci mogliby wykorzystaé na polemike
przystugujacy im czas odpowiedzi, traciliby jednak woéwczas mozliwo$¢ przedstawienia

wiasnych propozycji programowych.

— Prezentacja programow w debatach

Pytania zadane przez dziennikarzy w debatach w Lomzy i Suwatkach dotyczyty
réznych aspektow rozwoju gospodarczego miasta (np. perspektyw Suwalskiej Strefy
Ekonomicznej, przyciggania inwestycji, przeciwdziatania  bezrobociu);  zagrozen
demograficznych; perspektyw zawodowych i1 edukacyjnych mtodziezy i programowi
zatrzymania jej w miescie 1 regionie; rozwoju infrastruktury rekreacyjno-kulturalnej miasta;
usprawnienia pracy Urzedu Miasta; a takze konkretow inwestycyjnych: pomystu na
przeksztatcenie zaniedbanego dworca autobusowego w Lomzy z antywizytoéwki miasta w
porzadny obiekt oraz potrzeby przeniesienia w inne miejsce dworca kolejowego w
Suwatkach. W debacie biatostockiej rzadziej pytano o tak formutowane problemy ogoélne,
a czesciej o bardzo konkretne zamierzenia i przedsiewzigcia (np.: Jak zamierza Pan rozwigzaé
problem $mieci w Bialymstoku, w sytuacji gdy obecne wysypiska sa bliskie wypehienia,
anowych terenéw nie ma skad pozyska¢?; Czy i w jakim stopniu wiladze Biategostoku
powinny Pana zdaniem partycypowa¢ w utrzymaniu lotniska w Biatymstoku - najwazniejsze;j,
obok opery, inwestycji realizowanej obecnie przez wojewodztwo?; Czego obecnie najbardziej
brakuje w Biatymstoku - co miasto powinno wybudowa¢ w pierwszym rzg¢dzie?). Stawiajac
pytanie, dziennikarze prowadzacy debate w Biatymstoku dodawali tez do niego krotki
background informacyjny, tj. dane o aktualnej sytuacji w miescie w zakresie danego
problemu, wyjasnienie, czemu dana kwestia jest taka wazna dla miasta itp.

Oprocz pytan merytorycznych prowadzacy pytali takze o kwestie, ktore mozna
okresli¢ jako polityczne: bylo to pytanie o nazwiska przyszlych wiceprezydentéw (w Lomzy i
Biatymstoku); o to, z ktorym z konkurentéw chcialtby si¢ uczestnik debaty spotka¢ w II turze
wyborow (Lomza); o dostrzegane zalety kontrkandydatow i mozliwg wspotprace z nimi po
wyborach (Suwatki). Pytania te mozna uzna¢ jednak za w duzym stopniu zmarnowane,
poniewaz uczestnicy albo nie udzielali odpowiedzi (jak w przypadku nazwisk przysztych
wiceprezydentow), albo skladali ogodlnikowe deklaracje o mozliwosci wspdlpracy ze

wszystkimi opcjami politycznymi.

19



— Roéwnowaga w traktowaniu kandydatéow

Radio Bialystok, poprzez =zaproszenie do debaty wszystkich kandydatow
uczestniczacych w wyborach na urzad prezydenta w miastach regionu, stworzyto im réwne
szanse zaprezentowania si¢ wyborcom. Przyczyny nieuczestniczenia w debatach kilku
kandydatow lezaty po ich stronie.

Wszyscy uczestniczacy w debacie kandydaci byli traktowani przez prowadzacego
w taki sam, neutralny sposoéb. Przyjete reguty prowadzenia debat (takie same pytania
do wszystkich kandydatow, rowny czas odpowiedzi, zmiana kolejnosci odpowiadajacych
w kazdej rundzie) miaty na celu zapewnienie petnej réwnowagi w traktowaniu kandydatow
i danie wszystkim takiej samej szansy wypowiedzenia si¢ we wszystkich poruszanych
problemach. Zasady te zrealizowano w trzech debatach w Radiu Biatystok niemal idealnie,
co bylo zastuga zaréwno przyjetych zasad i sposobu prowadzenia debat przez dziennikarzy,
jak 1 samodyscypliny kandydatoéw, ktdrzy nie tamali regul, odpowiadali na temat i starali si¢

miesci¢ w czasie wyznaczonym na odpowiedz.

— Naruszenie neutralnos$ci dziennikarskiej

W omoéwionych debatach odnotowano jeden przypadek, ktéry byt naruszeniem zasady
neutralno$ci dziennikarzy wobec jednej z partii uczestniczacych w wyborach, a mianowicie
PiS. Przypadek ten miat miejsce w debacie w Biatymstoku, gdzie w odpowiedzi o nazwiska
swoich przysztych zastepcow Tadeusz Truskolaski, kandydat Platformy Obywatelskiej
(zarazem urzedujacy prezydent miasta) wyjasnial, ze do sprawnego rzadzenia uwaza
za konieczne posiadanie wickszosci w Radzie Miasta, a wobec tego zaproponuje stanowiska
wiceprezydentdéw tej opcji  politycznej, ktoéra zdobedzie wigkszos¢ w  wyborach.
Na stwierdzenie to wspotprowadzacy debate dziennikarz z ,,Gazety Wyborczej” zareagowat
pytaniem: ,Nawet jesli bedzie to PiS?”. Na twierdzaca odpowiedz kandydata, ze nie
wyklucza wspoétpracy z zadnymi radnymi, wyrazila z kolei zdziwienie druga prowadzaca,
dziennikarka Radia Bialystok: ,,Ale na poziomie wiceprezydentéw tez?”. Pytania te byly
o tyle uderzajace, ze prowadzacy debatg dziennikarze nie komentowali wcze$niej zadnych
wypowiedzi uczestnikow, a reguly debaty nie przewidywaly dyskusji prowadzacych
z kandydatami.

W tej sytuacji dwukrotne wyrazenie przez dziennikarzy zdziwienia wypowiedzia
kandydata i dopytywanie o jedna tylko parti¢ stanowito naruszenie zasady bezstronnego,
rownego traktowania wszystkich podmiotow politycznych uczestniczacych w wyborach

(rownego dystansu do nich). Dopytujac z wyraznym niedowierzaniem, dziennikarze podali
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tez w watpliwoéé wiarygodnosé odpowiedzi kandydata. Zadnej z tych rzeczy prowadzac

debate nie powinni byli zrobic.

I1. Dyskusja o kampanii wyborczej w audycji ,,Gry polityczne”
Poza debatami nadano w badanym tygodniu jedng tylko jeszcze audycje
publicystyczna dotyczaca wybordéw, tj. 20-minutowa rozmowe trzech postow z Podlasia,

z trzech partii parlamentarnych: PO, SLD 1 PiS.

Czas Cz
Partia wypowiedzi w Rozmoéwca Kkan dyﬁuja
dyskusji
PO ok. 5’ poset Damian Raczkowski nie
SLD ok. 5’ poset Eugeniusz Czykwin nie
PiS ok. 5’ posel Mariusz Kaminski nie
Prowadzaca ok. 5’

Tematem audycji byta merytoryczna warto$¢ kampanii, rola politykéw w kampanii
samorzagdowej 1 ocena autopromocyjnych 1 marketingowych zachowan urzednikow
samorzadowych kandydujacych w wyborach.

Nalezy podkresli¢, ze politycy nie spierali si¢ migdzy sobg, w ich ocenie bowiem
kampania przebiegata prawidtowo 1 byla bardzo pracowita zaréwno dla kandydatow, jak
wspierajacych ich politykéw. Krytyczny poglad na tegoroczng kampani¢ przedstawila
natomiast dziennikarka prowadzaca audycje, twierdzac, ze kampania jest bezbarwna (zalew
podobnych bilbordéw i ulotek) i nie pozwala wyrdzni¢ pozytywnie zadnego z kandydatow;
dziatacze partyjni nie powinni angazowac si¢ w wybory samorzadowe, nie jest to bowiem ich
domena; urzedujacy kandydaci, zgodnie z propozycja Fundacji Batorego, powinni bra¢ na
czas kampanii 2-tygodniowy urlop i nie uzywac¢ petnionej funkcji i publicznych pieniedzy do
prowadzenia kampanii - zwlaszcza za$ nie otwiera¢ w czasie kampanii nowych drég, oper czy
boisk, jest to bowiem wyrazna propaganda wyborcza.

Postowie odpierali te zarzuty twierdzac, ze w kampanii uczestniczy bardzo wielu
warto$ciowych kandydatow, rolg politykéw, zwlaszcza tych o rozpoznawalnych twarzach
i nazwiskach, jest aktywne wspieranie kandydatéw, a przymusowe 2-tygodniowe urlopy
sparalizowatyby w praktyce prace samorzadu. Co si¢ za$ tyczy ewentualnego reklamowania
sie urzednikoéw 1 rzadzacej partii poprzez otwieranie nowych obiektow i przecinanie wstag, to,
zdaniem uczestniczacych w dyskusji postow, dziennikarze powinni po prostu, zgodnie

z etyka zawodow3a, odmowi¢ informowania o takich dzialaniach w czasie kampanii (sic!).
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Dyskusja nie miata $cistych regut, postowie wypowiadali si¢ bez limitu czasu,

zachowano jednak w praktyce rownowage czasowa wypowiedzi wszystkich uczestnikow.

— Szczebel wyborow

Radio Bialystok w nadanych debatach wyborczych skupilo si¢ na prezentacji
programow kandydatow na urzad prezydentéw miast: wojewodzkiego 1 dwoch miast
na prawach powiatu. Przeprowadzono debaty programowe pretendentow we wszystkich
trzech miastach wojewodztwa, w ktorych ten urzad jest sprawowany.

Dyskusja politykéw dotyczaca kampanii nie odnosita si¢ do konkretnego szczebla

wybordéw; oceniono w niej ogoélne reguty rzadzace tegoroczna kampania samorzadows.

— Edukacyjno-poznawcze walory publicystyki wyborczej w Radiu Bialystok

Mimo wskazanych w opisie niewielkich mankamentow w przeprowadzeniu debat
wyborczych spelity one w duzym stopniu zadanie skutecznej prezentacji kandydatéw
na prezydentow miast. Kandydaci mieli mozliwo$¢ przedstawienia swoich pogladéw na to,
jakie problemy sa szczeg6élnie wazne dla miasta, i jak nalezy je rozwigzaé. Najlepiej, jak si¢
wydaje, sprawdzita si¢ - stosowana przede wszystkim w Biatymstoku - formula pytan
o rozwigzanie konkretnych problemow. Odpowiedzi dawaly bowiem wglad w rzeczywista
znajomos¢ spraw przez kandydatow, ponadto mieli oni w tym przypadku mozliwo$¢
zmieszczenia si¢ zalozonych ramach czasowych odpowiedzi. Mniej fortunne poznawczo
okazaly si¢, wbrew pozorom, pytania o kwestie ogolne, gtownie dlatego, ze limit czasu nie
pozwalal na wystarczajace rozwinigcie tych odpowiedzi. Kandydaci skazani wigc byli czesto
w tym przypadku albo na niekonczenie mysli, albo na odpowiedzi jedynie hastowe.

Szerszemu omowieniu programéw kandydatéw stuzyla zastosowana w debacie w
Biatymstoku mozliwo$¢ prowadzenia przez nich dyskusji, czyli zasada riposty 1 wtasnych
pytan do kontrkandydatow. Dobre rezultaty, z punktu widzenia stuchacza, przyniost rowniez
nie-anonimowy sposob prezentacji kandydatow w tej debacie. Niewatpliwie bowiem lepiej
(z wigkszym zrozumieniem) stucha si¢ wypowiedzi osob, o ktérych zyciu i dziatalnosci co$
si¢ juz wie, niz catkowitych anoniméow.

Uwagi te nie oznaczaja jednak, ze pozostate dwie debaty byly malo wartosciowe.
Szczegodlnie efektywnie przyczynila si¢ do poznania programéw kandydatow debata w
Suwatkach, dzigki bardzo wielu poruszonym w niej problemom dotyczacym réznych

aspektow rozwoju miasta: gospodarczym, spotecznym, kulturalnym, demograficznym.
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Podsumowujac, trzy debaty wyborcze w Radiu Bialystok, starannie zaplanowane
1 przeprowadzone, skutecznie zaprezentowaty poglady i programy kandydatow, na tyle na ile
jest to mozliwe w krotkim czasie takiego spotkania, a w jednej z debat scharakteryzowano tez
nieco samych kandydatow.

Z kolei dyskusja w ,,Grach politycznych”, do ktorej zaproszono przedstawicieli trzech
partii parlamentarnych, zarazem postow z regionu - a wigc osoby znajace przebieg kampanii
na tym terenie - pokazala wazny problem dotyczacy wyboréw samorzadowych
1 zro6znicowane opinie na jego temat. Z jednej strony przedstawiono czgsty (zwlaszcza w
wypowiedziach dziennikarzy) zarzut upolitycznienia kampanii i wykorzystywania stanowisk
przez urzgdnikow, z drugiej za$ dano politykom mozliwos¢ przedstawienia odmiennych racji
1 obrony przebiegu kampanii. Pokazanie argumentoéw obu stron pozwolito odbiorcom wyrobié¢

sobie wlasne zdanie na ten temat.

23



RADIO POMORZA 1 KUJAW
w Bydgoszczy
W wyborach samorzgdowych w wojewodztwie kujawsko-pomorskim uczestniczyto
11 komitetow partyjnych (w tym 4 ogdlnopolskie) i 616 komitetow lokalnych. Wybierano
kandydatow do Sejmiku wojewodztwa, do 163 rad, w tym do rad 4 miast na prawach powiatu
(Bydgoszcz, Grudzigdz, Torun, Wiloctawek), 19 rad powiatowych i 144 — gminnych, oraz
5 prezydentow  miast  (Bydgoszcz, Grudzigdz, Inowroctaw, Torun, Wloctawek),

47 burmistrzow i 92 wojtow.

Tematyka wyborcza na antenie Radia PiK w ostatnim tygodniu kampanii zaj¢ta
6 godzin 9 minut, czyli 5,1% catego czasu emisji programu w badanych dniach (120 godz.).
Informacje dotyczace przebiegu kampanii przedstawiano w codziennych serwisach
informacyjnych, nadano takze audycje publicystyczne, w tym debaty wyborcze kandydatow
na urzad prezydentdow miast, oraz 3 audycje edukacyjno-instruktazowe, poswigcone

objasnieniu ordynacji wyborczej i zasad glosowania.

Liczba
Tematyka wyborcza rzekazéw/ Czas emisii % programu
w Radiu PiK w Bydgoszczy P o ) (n =120 h)
audycji
Przekazy wyborcze w dziennikach 99 1h 36’ 1,3%
Instruktaz wyborczy 4 8 0,1%
Publicystyka 9 4h 25’ 3,7%
Razem 112 6h 9° 5,1%

PRZEKAZY WYBORCZE W SERWISACH
W badanym okresie w godz. 8.00 - 16.00 oraz o godz. 20.00 nadano 50 wydan serwisu
informacyjnego (10 dziennie). Zajety one tacznie 4 godz. 30 minut, zamieszczono w nich 226

przekazow. Wszystkie wydania byly poprzedzone forszpanami.

Czas i ranga tematyki wyborczej

Informacje zwiazane z wyborami byly nadane w 38 serwisach, czyli w 3/4 wszystkich
serwisow nadanych w badanym czasie. Nadano w nich 99 przekazéow dotyczacych
wyborow, ktore zajety tacznie 1 godz. 36 min., czyli stanowily 44% ogodlnej liczby

przekazow nadanych w badanym okresie 1 36% tacznego czasu ich emisji.
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Tematem dalszej analizy jest 99 przekazéw odnoszacych sie¢ do wyborow
bezposrednio. Liczba przekazéw wyborczych w poszczegdlnych dniach byta zmienna (od 9
do 27 przekazéw), generalnie im blizej dnia wyboréw tym wiecej nadawano przekazéw
wyborczych.

Informacje wyborcze w serwisach Radia PiK mialy bardzo wysoka range,
niemalze co drugi przekaz zostal zapowiedziany w forszpanie, co piaty byl na pierwszym

miejscu, 65% przekazow wyborczych nadano na 2-3 miejscu.

Szczeble wyboréw

Potowa przekazow wyborczych dotyczyla kandydatow na urzad prezydenta
najwigkszych miast w regionie (Bydgoszcz, Torun), az 68% wszystkich setek nadawanych
w dziennikach dotyczylo wyboréw tej rangi. W dalszej kolejno$ci informowano o wyborach
na prezydenta w mniejszych miastach (Grudzigdz, Wioctawek) stanowity 18% ogotu
przekazow.

Pozostate szczeble wyborow potraktowano do$¢ marginalnie, 4 przekazy dotyczyly
wyboréw do sejmiku, 3 do rady miasta, 2 na urzad wojta. W serwisach nie znalazty si¢
informacje dotyczace wyboréw na urzad burmistrza oraz do rady gmin. W pozostatych
przekazach (21%) okreslenie szczebla wyborow bylo niemozliwe, dotyczyly bowiem
wyboréw wszystkich szczebli (jak np. w instruktazu wyborczym), zagadnien ogoélnych (np.
sondaze przedwyborcze, znaczenie dla wyborow ciszy przedwyborczej).

Informacje o wyborach na urzad prezydenta poszczegéolnych miast mialy réwniez
wysokg range w monitorowanych dziennikach. Co drugi przekaz dotyczacy tego szczebla
zostal zapowiedziany w forszpanie, 28% zostalo nadanych na 1 miejscu. W przekazach
odnoszacych sie¢ do wyboréw do sejmiku wojewodztwa tylko 1 sposrod czterech przekazow
zostal zapowiedziany w forszpanie i nadany na 1 miejscu. Jeden z dwoch przekazow
dotyczacych wyboru wojta zostal zapowiedziany w forszpanie, nadano go na 2 miejscu w
serwisie. Wszystkie przekazy dotyczace wyboru do rady miasta wojewddzkiego zostaty
zapowiedziane w forszpanie, jednak nie znalazty si¢ ani razu na 1 miejscu w dzienniku.

Podsumowujac, zdecydowana wiekszos¢ przekazow dotyczyla wyborow na urzad
prezydenta najwi¢kszych miast w regionie (Bydgoszcz, Torun) - stanowily one polowe
czasu przekazow. O ponad polowe mniej czasu (ok. jednej piatej) poSwiecono innym
miastom regionu (Wloclawek, Grudziadz). Informacje o wyborach nizszych szczebli i do

innych organéw samorzadu nadawano rzadko.
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Komitety wyborcze

Nadano facznie 101 informacji odnoszacych si¢ do poszczegdlnych komitetow
(czasem jeden przekaz zawieral po kilka informacji o roznych komitetach), co stanowito az
92% wszystkich przekazéw wyborczych.

Najczgsciej mowiono o komitetach wyborczych dwoch partii parlamentarnych:
KW PiS (30 razy) oraz KW PO (23 razy). O potowe mniej informacji (14) dotyczyto
KW SLD. Najmniej méwiono o kandydatach KW PSL (2 przekazy) i KW SDPL
(2 przekazy). Wiecej przekazéw niz dwém ostatnim wymienionym komitetom poswigcono

komitetowi zwigzanym z partig pozaparlamentarng KW Samoobrona (5 przekazow).

Podsumowujac, w badanym tygodniu nie zachowano rownowagi w liczbie
przekazow i czasie poswieconym poszczegélnym komitetom  wyborczym.
Uprzywilejowana pozycj¢ mial KW PiS, druga KW PO. Marginalna pozycje w
serwisach mial KW PSL, warto podkresli¢, ze chociaz KW SDPL i KW PSL mialy
identyczng liczbe przekazow, to jednak KW SDPL poswiecono dwukrotnie wiecej czasu
na antenie.

Nie bylo znaczacych réznic jezeli chodzi o pozycje w dzienniku przekazow
dotyczacych poszczegdlnych komitetow zwigzanych z partiami parlamentarnymi.
W przypadku 3 komitetow KW PiS, PO, SLD, co druga informacja zapowiadana byta
w forszpanie, mniej wigcej co trzecia prezentowana byla na 1 miejscu w dzienniku.

Przekazy wyborcze w serwisach zawieraly informacje o 7 lokalnych komitetach.
Najczgsciej informowano o KW Wyborcéw Konstantego Dombrowicza ,,Miasto dla pokolen”
(8 przekazow), KKW Lewica (6 przekazow) KW Wyborcow Michata Zaleskiego ,,Czas
gospodarzy” (5 przekazow) oraz o KW Wyborcow Przymierze Samorzadowe (3 przekazy), o
pozostalych komitetach informowano rzadko (po jednym przekazie). Lacznie informacje o
lokalnych komitetach zajely 23% czasu wszystkich przekazoéw; byt to czas poréwnywalny do
czasu KW PO. Informacje o KW lokalnych byty stosunkowo rzadko obecne w forszpanach

(W co 4) oraz na pierwszym miejscu w dzienniku (zaledwie 4 razy na 25 informacji, tj. 16%).
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Szczegdtowe dane przedstawiono ponizej.

N . Liczba % liczby Czas % czasu Czas. o czasu
azwa Komitetu . wypowie Wypowie
przekazé | przeka- przeka- przeka- . .

Wyborczego W 26w u u dzi dzi
(,,setek™) (,,setek™)

KW PO RP 23 20,9% | 20°25 | 21,2% 6’20’ 23,5%

KW PiS 30 27,3% 25’5 26% 6°35” 24.5%

KW PSL 2 1,8% 1’307 1,6% 207 1,2%

KW SLD 14 12,7% | 13’25 | 13,9% 4°25” 16,4%

KW Samoobrona 5 4,5% 2’30 2,6% 207 1,2%

KW SDPL 2 1,8% 3’40 3,8% 1’ 3,7%

KKW Lewica 6 5,5% 5’107 5,4% 2’5" 7,7%

KW WYBORCOW

IZIIigZZISAI?I?EGO C7ZAS 5 4,5% 3’5 3,2% 115> 4,6%

GOSPODARZY

o Ak | ! 09% | 557 | 09% | 20~ 1,2%

KW WYBORCOW

KONSTANTEGO

DOMBROWICZA. 8 7,3% 7°25” 7,7% 2’55 10,8%

MIASTO DLA

POKOLEN

KW

STOWARZYSZENIE

yéERgé%f/ll\l/llmINll\éE 1 0,9% 30” 0,5% 10 0,6%

SAMORZADOWE-

MPS

KW WYBORCOW

PRZYMIERZE 3 2,7% 3°55” 4,1% 40> 2,5%

SAMORZADOWE

sy 1 0.9% | 120° | 1,4% 0 0,0%

Podsumowujac, w programie Radia PiK skupiono si¢ na informacjach

o kompaniach komitetow wyborczych zwiazanych z partiami parlamentarnymi: PiS
i PO. Tym informacjom nadano najwyzsza range, przeznaczono najwiecej czasu oraz
przekazow. Rowniez dobra pozycje mimo mniejszej liczby przekazow i czasu ich
trwania mial komitet wyborczy SLD. Najmniej czasu poswiecono KW PSL (1,6% czasu
trwania wszystkich przekazow wyborczych).

W programie radia PiK przedstawiono programy 7 lokalnych komitetow (na 616
zarejestrowanych w wojewddztwie kujawsko - pomorskim). Zajely jedng czwartg ogétu
informacji dotyczacych wyboréw, poswiecone byly gléwnie wyborom na wurzad

prezydenta wi¢kszych miast w regionie.
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Tres¢ przekazow

W  przekazach wyborczych Radia PiK dominowaly informacje o programie
okreslonych kandydatow oraz komitetow, zajely tacznie 32% ogo6tu informacji. Informacje o
poszczegolnych kandydatach dotyczyly w wiekszosci kandydatéow na urzad prezydenta
najwickszych miast w regionie (Bydgoszcz, Torun), rzadziej na urzad prezydenta mniejszych
miast (Wloctawek, Grudziadz). Informacje te zawsze wzbogacone byly wypowiedziami
kandydatow (setkami) ktére zajmowaty zazwyczaj od 10 do 30 sekund w kazdym przekazie.

Druga pod wzglgdem wielkosci grupa przekazow (26%), dotyczyta przebiegu
kampanii wyborczej. Byly to relacje z happeningow, wiecéw wyborczych, procesow w trybie
wyborczym oraz innych wydarzen o charakterze afer, sensacji. Nadawano m.in. relacje z
wiecow KW PO (3 przekazy), z happeningu zorganizowanego przez ten komitet w
Grudziadzu (6 przekazow). Procesy w trybie wyborczym dotyczyly gtéwnie kandydatow z
lokalnych komitetow wyborczych (7 przekazow), oraz kandydatow KW PiS (3 przekazy).
Afery dotyczyly min. oskarzen o zrywanie, zaklejanie plakatow wyborczych oraz oskarzen o
plagiat materialéw wyborczych (tacznie 6 przekazow).

Ponad jedna pigta wszystkich przekazow (23%) dotyczyta walki partyjnej, czyli
krytyki kontrkandydatow obecnie petnigcych stanowiska samorzadowe (13%), krytyki partii
rzadzacej PO (8%), oraz sporadycznie krytyki poszczegdlnych kandydatow (2%).
Krytykowano w wigkszosci kandydatow KW PO, ktorzy w momencie kampanii wyborczej
zajmowali gldwne stanowiska w regionie. Kandydaci KW PiS oraz KW SLD krytykowali
roéwniez obecng parti¢ rzadzaca (PO), za angazowanie w kampani¢ i za agitacje wyborcza
ministrow na rzecz kandydatéw PO.

W monitorowanym programie okoto 10% informacji dotyczyto tzw. agitacji partyjne;j
czyli poparcia kandydatéw i komitetow wyborczych regionalnych przez kierownictwo partii.
Nadano informacje o popieraniu kandydatow przez Jarostawa Kaczynskiego (PiS —
3 przekazy), ministra infrastruktury Cezarego Grabarczyka oraz premiera Donalda Tuska (PO
— 3 przekazy), swoja parti¢ promowatl rowniez Marek Borowski (SDPL — 2 przekazy) oraz
Waldemar Pawlak (PSL - 1 przekaz). Te rekomendacje nie dotyczyly zazwyczaj konkretnych
0sob, lecz ogotu kandydatéw danej partii, nie zawieraly rowniez merytorycznych informacji
o programach kandydatow, a jedynie apele o glosy wyborcow na rzecz kandydatow.

Ponadto przedstawiono wyniki sondazy przedwyborczych (2 przekazy), wypowiedz
socjologa o znaczeniu ciszy przedwyborczej oraz instruktaz wyborczy (1 przekaz) — jest on

omoOwiony szczegdlowo w dalszej czesci tekstu.
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W przekazach wyborczych koncentrowano si¢ glownie na merytorycznej stronie
kampanii tj. na programie komitetow i kandydatow oraz na przebiegu kampanii.
Lacznie tego typu informacje stanowily ponad polowe wszystkich przekazéw. Niemala
cze$¢ przekazow dotyczyla walki partyjnej i zaangazowania rzadu w kampanie.
Komitetom lokalnym poswi¢cono mniej czasu i liczby przekazow, dotyczyly one gldwnie
programow kandydatéow na urzad prezydenta duzych miast w regionie (Bydgoszczy,

Torunia).

Neutralno$¢ przekazu i zachowanie r6wnowagi

W tresci przekazow wyborczych w Radiu PiK nie stwierdzono naruszen neutralnosci
przekazu ani manipulacji dziennikarskich.

Natomiast nie zachowano réwnowagi w ilosci czasu poswieconego poszczegélnym
komitetom wyborczym. Uprzywilejowano pod tym wzgledem komitety trzech partii

parlamentarnych (KW PO, KW PiS i KW SLD) wobec KW PSL i kazdego z komitetow

lokalnych.
INSTRUKTAZE 1 PORADY WYBORCZE
temat/liczba przekazow
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Bydgoskie Radio PiK emitowato przed wyborami audycje o nazwie ,,Poradnik
Wyborcy” w pasémie porannym (okoto godz. 7:45). W dniach 15-17 listopada w audycji
informowano o terminie wyborow i godzinach otwarcia lokali wyborczych, o tym jakich

organéw samorzadowych te wybory dotycza, o dwodch réznych systemach glosowania
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(proporcjonalnym 1 wigkszosciowym), o udogodnieniach dla oséb niepelnosprawnych oraz
o mozliwos$ci dopisania si¢ do rejestru wyborcOw poza miejscem zameldowania. W dwoch
ostatnich dniach kampanii w audycji omowiono zakres wiadzy organow samorzadowych,
kompetencje, jakimi powinni odznacza¢ si¢ dobrzy kandydaci na burmistrza i prezydenta
miasta oraz role witadz wojewddztwa przy podziale §rodkéw unijnych. Ekspertami
~Poradnika Wyborcy” byli Dyrektor Biura Wyborczego w Bydgoszczy, przedstawiciele
Fundacji Batorego oraz politolog z Uniwersytetu Warszawskiego. W ostatnim dniu kampanii
nadano w ramach dziennika o godz. 10:00 jeden przekaz instruktazowy dotyczacy
prawidlowego wypetniania karty wyborcze;.

Lacznie, w monitorowanym okresie, instruktaze wyborcze stanowity 2,2% wszystkich

przekazoéw dotyczacych wybordw.

PUBLICYSTYKA WYBORCZA

Publicystyka poswiecona wyborom samorzadowym zajeta w badanym tygodniu na
antenie Radia Pomorza i Kujaw w Bydgoszczy 4 godziny 25 minut, czyli 3,7% calego czasu
programu w badanych dniach (120 godzin).

Rozgtosnia zorganizowata w tym czasie i transmitowata na antenie cztery publiczne
debaty kandydatéw na urzad prezydentow miast: Torunia (15 XI), Wioctawka (16 XI),
Grudziadza (17 XI) i Inowroctawia (18 XI).

Tematyki wyborow samorzadowych dotyczyly takze wszystkie wydania porannej
audycji publicystycznej pn.,Rozmowa dnia”. Nadano w jej ramach cztery wywiady
z politykami najwigkszych ugrupowan parlamentarnych oraz rozmowe¢ z ekspertem -

socjologiem i politologiem, na temat oceny kampanii.

: . °
Liin | s s | % rotame
Debaty wyborcze 4 3h 34° 3,0%
Wywiady z politykami (,,Rozmowa dnia ) 4 40° 0,6%
Rozmowa z ekspertem - socjologiem 1 11’ 0,1%
Razem 9 4h 25’ 3,7%

Debata prezydencka w stolicy wojewodztwa - Bydgoszczy odbyla sie¢ wczesniej, w

niedziele 14 XI, i nie objeta badaniem.
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I. Debaty wyborcze
— Uczestnicy debat

W wyborach na urzad prezydentéw wymienionych czterech miast uczestniczyto
facznie 25 kandydatow, w tym 18 kandydatéw komitetow partyjnych (wsrdd nich urzedujacy
prezydenci Wtoctawka 1 Grudzigdza) i 7 osob z lokalnych komitetow wyborcow (w tym
prezydenci Torunia i Inowroctawia).

Radio PiK w kazdym miescie zaprosilo do debaty, jak podkreslono na antenie,
wszystkich kandydatow. Stworzylo wigc szans¢ zaprezentowania si¢ wszystkim
25 pretendentom. Skorzystalo z tej mozliwosci 20 kandydatéw, w tym 15 kandydatéw
zgloszonych przez partie polityczne i 5 kandydatow lokalnych komitetow wyborcow.

W Toruniu i Grudzigdzu uczestniczyli w debatach wszyscy kandydaci. W dwoch
pozostatych miastach cze$¢ kandydatow nie przyjeta zaproszenia, wérdd nich: we Wloctawku
- kandydatka jedynego komitetu lokalnego w wyborach prezydenckich w tym miescie oraz

kandydaci komitetow PO i PiS; w Inowroctawiu - urzedujacy prezydent, takze kandydat
komitetu lokalnego, oraz kandydat PiS.

Kandydaci w tym: . Uczestniczyli w tym: '

Miasto na urzad kandydam kandydam w deb‘atac‘h kandydam kandydam

komitetow | komitetow | w Radiu PiK | komitetow | komitetow

prezydenta partii* lokalnych partyjnych | lokalnych
Torun 4 3 1 4 3 1
Grudziadz 9 6 3 9 6 3
Wioctawek 7 6 1 4 4 0
Inowroctaw 5 3 2 3 2 1
Razem 25 18 7 20 15 5

* Kandydaci komitetow partyjnych: Torun - PO, PiS i KKW Lewica; Inowroctaw - SLD, PSL i PiS;
Grudziadz i Wloctawek - kandydaci wszystkich 4 partii parlamentarnych, ponadto w Grudziadzu —
PPP Sierpien’80 i NDP-Samoobrona Andrzeja Leppera, we Wloctawku - KKW Lewica i NDP-
Samoobrona Andrzeja Leppera.

— Sposob prezentacji kandydatow

Uczestnicy debat byli przedstawiani przez prowadzacych jedynie poprzez
wymienienie ich nazwisk i komitetéw wyborczych. Stworzono im natomiast mozliwos$¢, by
sami przekazali shuchaczom najwazniejsze dane o sobie.

Wszyscy kandydaci zwigzle poinformowali o swoim wyksztatceniu, zawodzie,
petnionych stanowiskach i o sytuacji rodzinnej oraz o dotychczasowej pracy w samorzadzie,
jesli taka za sobg mieli. Wypowiedzi byly rzeczowe i nawet w przypadku kandydatow z
duzym stazem samorzagdowym nie miaty charakteru samochwalstwa ani ,,pijaru”. Przyjety

sposob autoprezentacji kandydatéw w debatach Radia PiK dawal im réwne szanse w tym
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zakresie, pozwolil tez odbiorcom na wyrobienie sobie pogladu na temat zawodowego i

spotecznego przygotowania kandydatéw do funkcji, o ktora si¢ ubiegali.

— Formula debat

Radio PiK zorganizowato debaty wyborcze wespot z lokalng prasa, tj. z oddzialami
dziennika ,,Nowosci” w Toruniu, Wloctawku i Grudzigdzu oraz ,,Expressem Bydgoskim”.
Spotkania odbyty si¢ w salach obrad Urzedow Miast (debaty w Toruniu 1 Grudzigdzu) lub w
innych miejscach publicznych (we Wloctawku - sala Collegium Novum, w Inowroctawiu -
SPA) i byly nadawane na Zywo na antenie Radia PiK. Doktadne relacje z nich zamieszczaty
nastgpnego dnia takze wymienione dzienniki. Wszystkie debaty byly otwarte dla
mieszkancow, ktory mogli nie tylko przystuchiwaé si¢ spotkaniom, ale takze, wedlug
okreslonej procedury, zadawa¢ pytania kandydatom.

Poszczeg6lne debaty trwaly od 52 do 55 minut. Kazda prowadzona byta przez
dwoch (lub dwoje) dziennikarzy - z Radia PiK i z prasy. Byly poprzedzane i konczone
promujagcym je, rozbudowanym dzinglem ,Wybory samorzadowe 20107, w ktérym
przypominano daty debat w poszczegolnych pigciu miastach, zachecajac do stuchania, 1
wymieniano wazne dziedziny Zycia miast, ktore zostang omowione podczas debat. Zapowiedz
konczyta si¢ sugestywnym hastem: ,,Postuchaj, zanim wybierzesz”.

Kazda z debat prezydenckich w Radiu PiK miala zatozony taki sam porzadek.

W krétkim wstepie prowadzacy prezentowali ide¢ debat prezydenckich w Radiu PiK:
przypominali o wielkiej wadze wyboréw samorzadowych i1 potrzebie dobrego poznania
programoéw kandydatow. Zapowiedziawszy, ze debaty beda miaty charakter interaktywny,
informowali o prawach uczestniczacej w debacie publicznosci: mogla ona glosno wyrazaé
aplauz 1 dezaprobate (i rzeczywiscie, stycha¢ bylo w trakcie debaty oklaski, a czasem i
buczenie), proszona byta jednak, by ,,na zasadzie dzentelmenskiej umowy” nie dziato si¢ to w
trakcie wypowiedzi kandydatow.

Pierwsza czg$¢ debaty stanowila omdéwiona w poprzednim punkcie autoprezentacja
uczestnikow (czas - 30 sekund).

Nastgpnie przeprowadzano dwie rundy pytan przygotowanych i zadawanych przez
dziennikarzy. W pierwszej kandydaci mieli przedstawi¢ swoje pomysly na rozwd¢j miasta w
pierwszym roku po wyborze (,,im konkretniej, tym lepiej, bo wyborcy chca konkretéw”), przy
czym mialy to by¢ przedsiewzigcia nie tylko rozpoczete, ale i1 zakonczone realnymi
rezultatami juz w pierwszym roku dziatania. W drugiej rundzie kandydaci przedstawiali

program rozwoju jednej z dziedzin zycia miasta. Dziedzina byla losowana z listy
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przygotowanej przez dziennikarzy, we wszystkich czterech debatach takie samej. Czas na
odpowiedzi w kazdej z rund - 1 minuta.

Potem nastgpowata runda pytan kandydatéw do rywali. Kandydaci sami decydowali,
do kogo skieruja pytanie, ale obowigzywata zasada, ze kazdy z uczestnikow mogt by¢
indagowany tylko raz. Kolejng runde¢ stanowily odpowiedzi na pytania publiczno$ci. Byty one
sktadane na kartkach do urny i1 losowane - dla kazdego z kandydatow po jednym pytaniu.
Publicznos$¢ byta proszona o formutowanie pytan o sprawy na tyle ogdlne, by ich adresatem
mogl by¢ kazdy z uczestnikow debaty.

Na odpowiedz takze w tych rundach uczestnicy mieli po 1 minucie. Czas pytan
(publicznosci 1 kandydatéw) nie byt formalnie limitowany, prowadzacy kontrolowali go
jednak i pilnowali, by pytania nie zamienialy si¢ w expose.

Czas odpowiedzi byl odmierzany przez wiaczony glosno zegar (stoper). Kandydaci
odpowiadali na tle jego ,,pospiesznego” dzwigku, co mialo ich zapewne mobilizowa¢ do
odpowiadania szybko i zwi¢zle, moglo jednak takze przeszkadzac.

Kandydaci odpowiadali w porzadku alfabetycznym, przy czym w kolejnych rundach
dla zachowania rownowagi kolejk¢ odpowiedzi zaczynano raz od poczatku, raz od konca
listy. W pytaniach do kontrkandydatow, gdzie nie mozna bylo zachowaé rownych szans
wyboru rywala (bo grono osob, do ktorych mozna bylo skierowaé pytanie, z kazdym
pytaniem malato), kolejno$¢ zadajacych pytania byta wyznaczana przez losowanie.

Na zakonczenie debaty kazdy z uczestnikow mial 30 sekund (w Inowroctawiu -
1 minute¢) na podsumowanie i ewentualne uzupekienie swoich programéw i argumentéw na
rzecz wilasnej kandydatury.

Ze wzgledu na rézng liczbe uczestnikow poszczegdlnych debat (od 3 do 9) opisane
wyzej rundy pytan i odpowiedzi zajety w kazdym miescie inng ilo§¢ czasu. W efekcie, w
trzech miastach: Toruniu, Wloctawku i Inowroctawiu zdotano przeprowadzi¢ (przed
koncowymi autopodsumowaniami) druga rund¢e wypowiedzi kandydatow o programie
rozwoju poszczegdlnych dziedzin zycia miasta i drugg runde pytan do kontrkandydatow, a w
Inowroctawiu, gdzie liczba uczestnikow byla najmniejsza, takze druga runde pytan od
publiczno$ci. Z powodu braku czasu nie zrealizowano natomiast tego samego w Grudziadzu,

poprzestajac na opisanych wezesniej pojedynczych rundach pytan i odpowiedzi.

— Prezentacja programow w debatach
W debatach w Radiu PiK kandydaci odpowiadali na dwa rodzaje pytan dziennikarzy o

program: o konkretne przedsiewziecia mozliwe do realizacji w ciggu jednego roku oraz o
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catosciowy program rozwoju jednej z dziedzin zycia miasta i zarazem dziedzin dzialalnos$ci
samorzadu. Dziedziny te zostaly okreslone przez prowadzacych nastepujaco: gospodarka;
kultura; zdrowie; nauka i edukacja; promocja miasta; drogi, transport i komunikacja;
bezpieczenstwo; pomoc spoleczna; sport. Warto zauwazy¢, ze lista tych dziedzin nie byta
przypadkowa, lecz odpowiada zadaniom gminy wskazanym w ustawie o samorzadzie
gminnym. Odpowiedzi na te dwa rodzaje pytan miaty da¢ odbiorcom dobry wglad w sposob
myS$lenia kandydata o problemach miasta i priorytetach w tym zakresie, umiejetnosci
sprecyzowania najwazniejszych problemow i programu ich rozwigzania.

W praktyce, o ile mozna oceni¢, lepiej poznawczo sprawdzily si¢ pytania o konkrety.
Kandydaci wykazywali si¢ tu na ogét dobrg znajomoscig zarowno problemow miasta, jak i
regul zarzadzania, realizmem 1 zdrowym rozsadkiem. Odpowiedzi ,,wszystkoistyczne”, czysto
deklaratywne zdarzaly si¢ tu rzadko. Pytania o dziedziny natomiast byly najwyrazniej zbyt
szerokie na krotki (1-minutowy) czas odpowiedzi; kandydaci w wielu przypadkach
przedstawiali pospieszny koncert zyczen 1 pomystow, nie majgc czasu na ich uzasadnienie,
wskazanie, jak te pomysty si¢ wzajemnie laczg itd. Pewne uzupekienie stanowita druga runda
pytan o dziedziny (przeprowadzona, jak pokazano wyzej, w trzech miastach). Mimo ze
formalnie pytano w niej o inne sfery zycia miasta niz w pierwszej rundzie, kandydaci
najczesciej znajdowali sposob, by wroci¢ do tego, co generalnie uwazali za najwazniejsze, i te
pomysty rozwijali bardziej szczegdtowo.

Pytania kandydatow do rywali dotyczyly najczgéciej doprecyzowania jakiego$
elementu programu, na ogdét po to, by podja¢ z nim polemike. W nielicznych tylko
przypadkach kandydaci wykorzystywali t¢ czes$¢ debaty do otwartego ataku na konkurentow.

Ciekawe rezultaty przyniosty pytania od publicznosci. Byly one kompetentne i
w wigkszosci, wbrew wstepnym zaleceniom prowadzacych, dotyczyly spraw bardzo
konkretnych. Cze$¢ pytajacych wykazala si¢ tez sporym sceptycyzmem wobec
przedstawianych programow (np.: ,,Kandydaci przescigaja si¢ w pomystach - a czy potrafig
podsumowac ich koszty?”, lub: ,,Jaki procent waszych obietnic wyborczych bedzie mozliwy
do spetienia?”’). Odpowiedzi na dociekliwe pytania publiczno$ci wymagaty od kandydatow

szczegblowej znajomosci spraw miasta i regut zarzadzania.
— Rownowaga w traktowaniu kandydatow

Radio PiK, poprzez zaproszenie do debaty wszystkich kandydatow uczestniczacych w

wyborach na wurzad prezydenta w miastach regionu, stworzylo im réwne szanse
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zaprezentowania si¢ wyborcom. Przyczyny nieuczestniczenia w debatach kilku kandydatow
lezaty po ich stronie.

W ramach kazdej z debat przeprowadzonych przez Radio PiK zachowano peing
rownowage w traktowaniu kandydatow. Stuzyly temu zaréwno zatozona formuta debat
(. przedstawienie wszystkim kandydatom tych samych pytan, rowny czas wypowiedzi,
rowna lub przynajmniej okreslona losowo kolejno$¢ odpowiadania, rowne dla wszystkich
zasady autoprezentacji i koncowego autopodsumowania), jak i staranne przestrzeganie tych
regut przez prowadzacych, ktoérzy zwracali si¢ do wszystkich uczestnikow w taki sam,
neutralny 1 grzeczny sposob, a jednoczesnie stanowczo przerywali wypowiedzi
przekraczajace dozwolony czas. (Jedynie w debacie w Inowroctawiu, w ktorej kandydaci
mieli najwigcej czasu, prowadzacy byli bardziej liberalni i pozwalali na przedtuzenie
wypowiedzi, wszystkim uczestnikom jednak w tym samym stopniu, dzigki czemu rownowaga
czasu tu takze zostata zachowana).

Odrebng sprawg jest fakt, ze czas, jaki mieli kandydaci w debacie na prezentacj¢
programéw, zalezal nie tylko od przyjetych regul, ale i od liczby uczestnikow. W skrajnym
przypadku, jak w Grudziadzu, gdzie bylo ich az 9, kazdy z kandydatéw miat w ramach debaty
dwukrotnie mniej czasu na prezentacj¢ siebie i swojego programu niz kandydaci w
pozostatych miastach. Wydaje si¢, ze problem ten powinien by¢ wziety zawczasu pod uwage
1 jako$ rozwigzany - np. poprzez odpowiednie wydhluzenie czasu debaty w miescie z

najwiekszg liczbg kandydatow.

I1. Rozmowy z politykami i ekspertami

Oprocz debat prezydenckich, w badanym tygodniu tematyki wyboréw i kampanii
dotyczyly ,orozmowy dnia”, nadane w porannej audycji o tym tytule. Rozmoéwcami byli
zwigzani z regionem kujawsko-pomorskim postowie z czterech ugrupowan parlamentarnych:

PO, SLD, PSL i PiS, oraz ekspert - socjolog i politolog z uniwersytetu w Bydgoszczy.

. . Czas . /1 . Czy
Partia Data audycji rozmowy Rozmowca (gos¢ audycji) kandyduje
PiS 15 XI 10° Poset Zbigniew Girzynski nie
PO 16 XI 10° Poset Pawet Olszewski nie
SLD 17 X1 1 Postanka Anna Bankowska nie
PSL 18 XI 9 Poset Eugeniusz Ktopotek nie
nie dotyczy 19 X1 1 Ekspert - socjolog i politolog nie

dr Grzegorz Kaczmarek
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Rozmowy z politykami dotyczyty zdolnosci 1 plandw koalicyjnych partii w wyborach
samorzadowych (PiS), przyczyn cofnigcia poparcia dla cze$ci kandydatow na urzad
prezydentow miast i ostrego konfliktu wyborczego partii z jednym z kandydatéow (PO),
projektowanych rzadowych zmian w ustawodawstwie dotyczacym rent i emerytur oraz
programu pomocy spolecznej w samorzadach (SLD), oceny szans wyborczych partii 1 ,,planu
awaryjnego” na wypadek braku sukcesu w wyborach (PSL). Poszczeg6lne rozmowy zajety
zblizong ilo$¢ czasu (od 9 do 11 minut), zachowano wigc wzgledna rowno$¢ czasu migdzy
politykami z poszczegdlnych partii, jakkolwiek nieco krétsza od innych byta rozmowa
z politykiem PSL.

Rozmowa z ekspertem poswigcona byla ocenie 1 cechom szczegdlnym tegorocznej
kampanii samorzadowej. W opinii socjologa, do negatywnej specyfiki tej kampanii nalezy
duza liczba kandydujacych w wyborach urzednikéw samorzadowych, zwlaszcza wyzszego
szczebla. Jego zdaniem powinno to by¢ prawnie zabronione, a korpus urzgdniczy Scisle
oddzielony od polityki. Kandydowanie urzednikow uznat za naduzywanie spotecznego
zaufania wigzacego si¢ z funkcja 1 nie wyplywajacego z osobistych dokonan kandydata.
Zdaniem eksperta, przygotowanie do wyborow i czas kampanii ,,przespaly” zaréwno
spolecznosci lokalne, niemal bez wyjatku bierne i nie znajace regul wyborczych, jak
i organizacje pozarzadowe, ktore powinny by¢ naturalnym ,rezerwuarem”
kandydatow. Aktywne sa wciaz jedynie partie polityczne 1 to one gltownie typuja
kandydatow, a w zwigzku z tym wybory samorzadowe sa nadmiernie upolitycznione.

Ekspert odnidst si¢ tez krytycznie do propagowanego w wyborach hasta rzadzacych,
1z na szczeblu lokalnym ,,nie uprawiamy polityki”, a ,,budujemy drogi”. Jego zdaniem hasto
jest batamutne, poniewaz istotg polityki jest zawsze wybdr warto$ci i celow, a to dzieje si¢
takze 1 dzia¢ musi na szczeblu samorzadowym.

Podsumowujac, omawiane rozmowy przedstawialy polityke (stanowisko)
poszczegoOlnych partii wobec rdéznych aspektow wyborow samorzadowych 1 dziatania
samorzadu i obrazowaty ogromng role partii politycznych w tych wyborach. Tego samego

zagadnienia - upolitycznienia wyborow samorzadowych - dotyczyla tez opinia eksperta.

— Szczebel wyborow

Radio PiK skupito uwage w kampanii na wyborze prezydentow miast: wojewodzkiego
1 powiatowych. Przeprowadzono debaty programowe pretendentow we wszystkich pigciu
miastach wojewddztwa, w ktorych ten urzad jest sprawowany (przedstawiony wyzej opis

dotyczy debat w czterech miastach). Rozmowy z politykami i ekspertem dotyczyly ogdlnych

36



regul rzadzacych tegoroczng kampanig samorzadowg i1 nie odnosily si¢ do konkretnego

szczebla wyborow.

— Edukacyjno-poznawcze walory publicystyki wyborczej w Radiu PiK

Radio PiK stworzylo w debatach wyborczych mozliwo$¢ zaprezentowania sylwetek
i programow wszystkich kandydatow na urzad prezydenta w miastach regionu. Debaty
zostaly zaprojektowane starannie i pomystowo; sktadaly si¢ z kilku réznych czesci, co je
uatrakcyjniato, duza ich zaleta byt réwniez aktywny udziat publicznosci. Kandydaci mieli
czas na przedstawienie w autoprezentacji swoich do$wiadczen zawodowych 1 dziatalnosci
samorzadowej. Pytania zadawane sobie wzajemnie przez kandydatow pozwolity wprowadzi¢
element dyskusji programowe;.

Nie do konca fortunny okazaly si¢ natomiast sposob pytania o program. W gléwnym
pytaniu programowym (o rozwdj poszczegolnych dziedzin zycia miasta) kandydaci musieli
si¢ mierzy¢ z bardzo szeroko zakrojonymi zagadnieniami, a dostali na to niewiele czasu; w
efekcie ich odpowiedzi byty niekiedy zbyt pos$pieszne i1 chaotyczne lub ogdlnikowe. Jesli
mieli mozliwo$¢ wrdci¢ drugi raz do danego zagadnienia, wypowiedZ porzadkowali i
uszczegdtowiali, co wskazuje na to, ze przyczyna wczesniejszego chaosu nie byt brak
pogladu czy wiedzy o danej sprawie, a wiasnie pospiech. Cho¢ wigc pytania zostalty
pomyslane dobrze i teoretycznie powinny da¢ pelny wglad w kompetencje kandydata, zostaty
po czesci zmarnowane ze wzgledu na zbyt mato czasu na odpowiedz. Niewatpliwie byto to
ze szkodg dla merytorycznej wartosci debat. By¢ moze wigc nalezalo da¢ kandydatom wigce;j
czasu na wypowiedzi albo uprzedzi¢ ich o charakterze pytan i pozwoli¢ im przygotowac si¢
do bardzo zwigztych, syntetycznych odpowiedzi.

Przy zalozonym rezimie czasowym zdecydowanie lepiej sprawdzaly si¢ pytania o
konkrety; kandydaci mieli tu mozliwo$¢ wykazania si¢ zarowno znajomoscig rzeczy jak i
wyraznymi pogladami w danej sprawie. Dawalo to stuchaczom podstawe do ich pordwnania i
oceny.

Pozostate audycje publicystyczne nie miaty na celu, inaczej niz debaty, prezentacji
programéw wyborczych. Poruszaly natomiast wazng kwestie mechanizmu wylaniania
kandydatow w wyborach samorzadowych, roli partii politycznych w tym zakresie i braku

aktywnosci spotecznosci lokalnych.
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RADIO GDANSK

W wyborach samorzgdowych w wojewoddztwie pomorskim uczestniczyto 10 komitetow

partyjnych (w tym 4 ogolnopolskie) i 716 komitetow lokalnych. Wybierano kandydatow

do Sejmiku wojewodztwa, do 139 rad, w tym do rad 4 miast na prawach powiatu (Gdansk,

Gdynia, Stupsk, Sopot), 16 rad powiatowych i 123 - gminnych, oraz 7 prezydentow miast

(Gdansk, Gdynia, Stupsk, Sopot, Starogard Gdanski, Tczew, Wejherowo), 35 burmistrzow i 81

wojtow.

Tematyka wyborcza na antenie Radia Gdansk w ostatnim tygodniu kampanii zaj¢ta

4 godziny 35 minut, czyli 3,8% calego czasu emisji programu w badanych dniach (120

godz.). Informacje dotyczace przebiegu kampanii przedstawiano w codziennych serwisach

informacyjnych, nadano takze 4 debaty wyborcze kandydatow na urzad prezydentow miast

oraz 2 audycje edukacyjno-instruktazowe, poswiecone objasnieniu ordynacji wyborczej

i zasad glosowania.

Liczba % programu
Tematyka wyborcza . Czas emisji
w Radiu Gdainsk przekazow/ (n =120 h)
audycji
Przekazy wyborcze w dziennikach 77 1h 34’ 1,3%
Instruktaz wyborczy 18 23’ 0,3%
Publicystyka 4 2h 38’ 2,2%
Razem 99 4h 35° 3,8%

PRZEKAZY WYBORCZE W SERWISACH

W badanym okresie w godzinach 10.00-20.00, tj. w porze najlepszej stluchalnosci

Radia Gdansk, nadano 44 wydania serwisu informacyjnego (8 - 9 dziennie). Zajg¢ty one

facznie 3 godz. 54 minuty, zamieszczono w nich 178 przekazéw. Wszystkie wydania byty

poprzedzone forszpanami.
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Czas i ranga tematyki wyborczej

Informacje zwigzane z wyborami przekazano w 37 serwisach, czyli w 84%
wszystkich serwisow nadanych w badanym czasie. Nadano w nich 77 przekazow
dotyczacych wyborow, ktore zajely tacznie 1 godz. 34 minuty, czyli stanowity 43% ogdlne;j
liczby przekazow nadanych w badanym okresie 1 40% lacznego czasu ich emisji.

Tematem dalszej analizy sg 74 przekazy odnoszace si¢ do wyborow bezposrednio.
Trzy przekazy miaty charakter kryptowyborczy - ich opis zamieszczono w dalszej czesci
tekstu.

Liczba przekazéw wyborczych w poszczegdlnych dniach tygodnia wahata si¢ od 13
do 18 dziennie. Najwigcej (18) nadano we wtorek, najmniej (13) ostatniego dnia w piatek.

Informacje wyborcze w serwisach Radia Gdansk mialy wysoka range — w 90%
serwisow (w 33 na 37 nadanych), ktore zawieraly przekazy o tematyce wyborczej,
zapowiedz tych przekazéw znalazla si¢ w forszpanie. W ponad 1/3 omawianych
serwisow (w 13 na 37) przekaz taki nadano na pierwszym miejscu. Ponadto we
wszystkich tych serwisach przekazy o tematyce wyborczej znalazly si¢ na miejscu

drugim lub trzecim.

Szczeble wyborow

W blisko potowie przekazow (46%) okreslenie szczebla wyborow bylo niemozliwe,
dotyczyly bowiem wyborow wszystkich szczebli (jak np. instruktaz wyborczy), zagadnien
ogolnych (np. kary za wynoszenie z lokali wyborczych kart do glosowania, informacji o ciszy
wyborczej itd.).

Okreslonego szczebla wyborow dotyczyto 40 przekazow, z czego najwigcej, bo 28
przekazow (43% tacznego czasu przekazdéw wyborczych), dotyczyto kampanii na urzad
prezydenta Gdanska (11 przekazoéw, 16% czasu jw.) 1 pozostatych miast w regionie - Gdyni,
Sopotu, Wejherowa, Elblaga 1 Stupska (17 przekazow, 27% czasu jw.). Pozostale 12
przekazow (17% tacznego czasu przekazéw wyborczych) dotyczylo wyboréw do sejmiku
wojewodzkiego (4), na urzad burmistrza (3), na urzad wojta (2), do rady miasta
wojewodzkiego (2) i do rady miasta powiatowego (1). Nie nadawano zadnych informacji
dotyczacych wyboréw do rady gminy.

Podsumowujac, wiekszos¢ przekazow odnosila si¢ do wyboréw na urzad
prezydenta Gdanska oraz pozostalych miast w regionie. Niewiele mowiono o wyborach
do sejmiku wojewodzkiego, na urzad burmistrza, wéjta oraz do rad miast. Nie podano

zadnej informacji o wyborach do rad gmin wiejskich.
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W przekazach odnoszacych si¢ do wyboréw na prezydenta Gdanska wigkszos$¢
(7 sposrod 11) zostata zapowiedziana w forszpanie 1 wigkszo$¢ (9) nadano na jednym z trzech
pierwszych miejsc w serwisie (w tym 4 na pierwszym miejscu). Sposrdéd przekazoéw
dotyczacych kampanii na urzad prezydenta pozostatych miast w regionie polowa (8 z 17)
zostala zapowiedziana w forszpanie 1 prawie wszystkie (16) podano w dzienniku na jednym z
trzech pierwszych miejsc (w tym 1 na pierwszym miejscu). Sposrdéd 12 przekazow
dotyczacych pozostalych szczebli wyborczych, wszystkie zamieszczono na jednym z trzech
pierwszych miejsc w serwisie (w tym 1 na pierwszym miejscu), a 5 zapowiedziano w
forszpanie.

Przekazy odnoszace si¢ do wyboréw poszczegdlnych szczebli rdznity si¢ nie tylko
pozycja (ranga) w serwisie, ale takze rodzajem przedstawianych w nich tresci.

Przekazy zwigzane z wyborami na urzad prezydenta Gdanska i pozostatych miast w
regionie dotyczyly przebiegu kampanii (dyskusji wyborczych, elementéw programu
kandydatow, agitacji, ale takze 1 walki partyjnej, w tym krytyki konkurencji, wtadz lokalnych
1 partii rzadzace;j).

W  przekazach dotyczacych wyborow do sejmiku wojewddzkiego, na urzad
burmistrza, wojta, do rady miasta wojewodzkiego i powiatowego (nadawanych w wiekszosci
na trzech pierwszych miejscach w serwisie) najwigcej miejsca poswigcono procesom
wyborczym i strategii wyborczej. Krytykowano rowniez wtadze lokalne i partie rzadzace.

W duzej liczbie przekazoéw dotyczacych wszystkich szczebli informowano o
spotkaniach wyborczych i przedstawiano sondaze.

Podsumowujac, wiekszos¢ przekazow odnosila si¢ do wyboréw na urzad
prezydenta Gdanska oraz pozostalych miast w regionie. Przekazy te byly czesciej

umieszczane w forszpanie niz przekazy dotyczace pozostalych szczebli.

Komitety wyborcze

W 74 przekazach wyborczych nadano 110 informacji (w poszczegodlnych przekazach
informowano o kilku komitetow wyborczych jednoczesnie, dlatego tez liczba informacji o
komitetach jest wyzsza od liczby przekazéw wyborczych), w tym - 94 informacje odnosily si¢
bezposrednio do poszczegdlnych komitetow. Stanowily one 79% czasu przekazow
wyborczych (1/4 czwarta z tego czasu zajely ,,setki”).

Sposrod informacji o tematyce wyborczej wigkszo$¢ (70) poswigcona byta komitetom
wyborczym 4 partii parlamentarnych: PO, PSL, SLD, PiS, pozostate (24) informacje
dotyczyty lokalnych komitetow wyborczych: KWW Samorzadnos¢ W. Szczurka (8), KWW
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»Kocham Sopot W. Futka”(5), KWW "Wolne Wejherowo"(3), KWW Nasza Gdynia (2), po
jednym - KWW "Nowy Gdansk", KWW Czluchowskie Forum Samorzadowe, KWW
Krystyny Danileckiej-Wojewddzkiej, KWW Stupsk 700 Plus, KWW Stanistawa Cory "Czas
na zmiany", KWW Porozumienie Samorzadowe Ziemi Stupskie;j.

Informacjom dotyczacym poszczegolnych komitetow wyborczych nadano wysoka
range w dziennikach — 56% (52 informacje z 94 dotyczacych komitetéw wyborczych) z
nich zapowiedziano w forszpanie, a 23% (21 z 94) nadano w serwisie na 1 miejscu.

W forszpanach zapowiedziano 57% (17 z 30) informacji dotyczacych KW PO, a 93%
(28) z nich znalazlo si¢ na jednym z trzech pierwszych miejsc w serwisie, w tym 23% (7) na
pierwszym miejscu. Nieco wieksza range nadano informacjom poswieconym KW PiS 63%
(15 z 24) z nich znalazlo si¢ w forszpanie, 96% (23) - na jednym z trzech pierwszych miejsc
w serwisie, w tym 29% (7) na pierwszym miejscu. Sposrdd 13 informacji dotyczacych KW
SLD 62% (8) znalazto si¢ w forszpanie, 100% (13) - na jednym z trzech pierwszych miejsc w
serwisie, w tym 31% (4) na pierwszym miejscu. Z 3 informacji dotyczacych KW PSL w
forszpanie zapowiedziano dwie, wszystkie znalazty si¢ na jednym z trzech pierwszych miejsc
W serwisie.

Sposrod 24 informacji dotyczacych tacznie 10 komitetéw lokalnych, w forszpanie
zapowiedziano 24% (10), a 71% (17) z nich znalazto si¢ na jednym z trzech pierwszych
miejsc w serwisie, w tym 8% (2) — na miejscu pierwszym.

Podsumowujac, z punktu widzenia rangi w dzienniku najlepsza pozycje
otrzymaly informacje dotyczace KW PiS i KW SLD.

W ostatnim tygodniu kampanii nie zachowano rownowagi w iloSci czasu
poswieconego poszczegélnym komitetom wyborczym. Dotyczylo to przede wszystkim
uprzywilejowania KW PO. O tym komitecie wyborczym informowano wigcej razy (30) niz o
jakiejkolwiek innej partii, i wigcej niz o wszystkich komitetach lokalnych tacznie. Informacje
o KW PO zajely takze najwiecej czasu (27% czasu przekazéw wyborczych), réwniez
najwiecej ,,setek” dotyczytlo KW PO (31%). Na drugim miejscu (liczba informacji, czas
informacji, czas setek) znalazt si¢ KW PiS. Kolejne miejsce zajat KW SLD, a najmniejsza
rangg sposrod wiodacych partii parlamentarnych nadano KW PSL, ktorego dotyczyly jedynie
3 informacje, 4% czasu przekazow wyborczych 1 4% czasu ,,setek”.

Komitetom lokalnym poswigcono tacznie 17,4% czasu przekazow wyborczych (w
tym wypowiedzi zajely lacznie 20%). Sposréd 10 prezentowanych komitetow lokalnych
najwiecej miejsca zajety KWW Samorzadnos¢ W. Szczurka i KWW Kocham Sopot W.

Futka. Szczegdtowe dane przedstawiono w tabeli ponizej.
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Nazwa komitetu Liczba % liczby Czas % czasu | P Yo czasu
. . . . wypowiedz | wypowiedz

wyborczego przekazéow | przekazow | przekazow | przekazow i (,setek”) i (,setek”)

KW PO 30 40,5 24°33” 27,1 7°45” 31,3

KW PiS 24 32,4 16°44” 18,5 5°47” 23,4

KW SLD 13 17,6 10°23” 11,5 3°44” 15,1

KW PSL 3 4,1 3°56” 4,4 577 3.8

KWW 8 10,8 5 5,5 1°27” 5,9

Samorzadno$¢

KWW ,,KOCham 5 6’8 2’55” 3’2 1 ’899 4,6

Sopot”

KWW ,,WOIHC 3 4’1 2’17” 2’5 42” 2,8

Wejherowo”

KWW, Nasza 2 2,7 120" 1,5 347 2,3

Gdynia”

KWW

Porozumienie 1 1,4 1°22” 1,5 24” 1,6

Samorzadowe

Ziemi Shupskiej

KWW

Cztuchowskie 1 1,4 1217 1,5 117 0,7

Forum

Samorzadowe

KWW Stanistawa

Cory "Czas na 1 1,4 317 0,6 16” 1,1

zmiany"

KWW "Nowy 1 1,4 277 0,5 97 0,6

Gdansk

KWW Krystyny

Danileckiej- 1 14 14 0,3 0 0

Wojewddzkiej

KWW Stupsk 700 1 1,4 14> 0,3 0 0

Plus

Podsumowujac, w ostatnim tygodniu kampanii nie zachowano réwnowagi
mierzonej liczba informacji, ich rangg oraz ilo$cia czasu po$wieconego poszczegélnym
komitetom wyborczym. Uprzywilejowano komitety wyborcze zwiazane z partiami
parlamentarnymi, glownie KW PO. W analizowanej probie programu Radia Gdansk
w niewielkim stopniu stworzono wyborcom mozliwo$¢ poznania lokalnych komitetow
wyborczych - shuchacze otrzymali informacje jedynie o dziesiegciu na 716
zarejestrowanych w wojewodztwie pomorskim.

Tres¢ przekazow
W Radiu Gdansk blisko 30% informacji wyborczych poswigcono przebiegowi

kampanii wyborczej, w tym duza grupe stanowily informacje o majacych si¢ odby¢ debatach
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kandydatéw na urzad prezydenta Gdanska i Gdyni. W mniejszym stopniu (9 informacji)
informowano w nich o réznych sensacyjnych wydarzeniach, nieprawidtowo$ciach —
wykorzystywaniu wladzy oraz publicznych pienig¢dzy, naruszaniu zasad ordynacji wyborcze;j i
innych zaktoceniach zwigzanych z kampania, a takze o sporach i procesach wyborczych (np.
burmistrz Ustki Jan Olech skierowal do sadu skarge w trybie wyborczym przeciw
Stowarzyszeniu ,,Zyczliwi Ustce” za zniestawiajacy banner i kolportowanie ulotek w formie
listu gonczego; postowie PiS w Sopocie domagali si¢ dymisji ministra Stawomira Nowaka za
udzial w kampanii kandydata na prezydenta Sopotu). Wszystkie przekazy poswigcone
przebiegowi kampanii wyborczej mialy wysoka range, znajdowaty si¢ w forszpanach i w
wiekszosci umieszczano je na jednym z pierwszych trzech miejsc w serwisie.

Druga duza grupe (18%) stanowily przekazy dotyczace programu kandydatow
1 komitetéw wyborczych. Przedstawiano w nich wybrane elementy z programéw kandydatow.
Dotyczyly one m.in. réznych inwestycji w miastach regionu pomorskiego, pozyskiwania
funduszy unijnych, ograniczenia czasu kadencji na urzad prezydenta, burmistrza czy wojta,
upowszechniania idei wolontariatu, mozliwosci wspoldecydowania mieszkancow na co
przeznaczy¢ czgs¢ miejskich pieniedzy itp. Wszystkie te przekazy, znajdowaly si¢ w
forszpanach i w wigkszo$ci umieszczano je na jednym z pierwszych trzech miejsc w
dzienniku.

Duzo miejsca w analizowanym programie Radia Gdansk (14%) poswigcono rowniez
walce partyjnej - krytyce wladz lokalnych 1 partii rzadzacych oraz konkurentéw. Roéwniez te
przekazy miaty wysoka range — ich zapowiedzi pojawialy si¢ w forszpanie i zajmowaty one
czesto jedno z trzech pierwszych miejsc w serwisie.

Podobna grupe pod wzgledem wielkosci (13%) stanowily informacje poswigcone
agitacji wyborczej. Cze$¢ z nich dotyczyta wyborczego PR - dziatah kandydatow i komitetéw
oraz ich poparcia przez liderow i postow danej partii przyjezdzajacych do regionu na
spotkania z kandydatami 1 wyborcami. Zachwalano i rekomendowano kandydatow, méwiono
o szansach wyborczych danej partii. Pozostale informacje w tej grupie po§wigcone byly
strategii partii. Byly one ilustrowane ,,setkami”, zapowiadano je w forszpanie i zajmowaly
jedno z trzech pierwszych miejsca w serwisie.

Sporg grupe stanowity przekazy informujace o wynikach sondazu przedwyborczego
przeprowadzonego przez Homo Homini (23% przekazow), a takze informacje dotyczace
instruktazu wyborczego (19% przekazow). Przekazy te miaty jednak wyraznie nizsza range, o
wiele rzadziej zapowiadano je w forszpanie i1 z reguty umieszczano na dalszych pozycjach w

dzienniku.
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Podsumowujac, najwiecej przekazéow o tematyce wyborczej odnosilo si¢ do
przebiegu kampanii wyborczej. Kolejna grupe stanowily przekazy prezentujgce
programy kandydatéw i komitetow wyborczych oraz wazne dla wyborcow informacje

poswiecone instruktazowi wyborczemu.

Neutralno$¢ przekazu i zachowanie rOwnowagi

W tresci przekazow wyborczych Radia Gdansk nie stwierdzono naruszef neutralnosci
przekazu ani manipulacji dziennikarskich.

W dziennikach Radia Gdansk nie zachowano rdéwnowagi w prezentacji
komitetow wyborczych, mierzonej liczba i czasem przekazow. Jak przedstawiono wyzej,
komitetowi wyborczemu PO poswiecono duzo wiecej informacji i wiecej czasu niz
pozostalym. Na kolejnym miejscu znalazl si¢ KW PiS. Te dwa komitety (lacznie
54 informacje) zajely wiecej czasu (41 min. 17 sek.) niz wszystkie pozostale lacznie
(30 min.). Dziesi¢ciu zaprezentowanym komitetom lokalnym poswi¢cono lacznie jedynie

15 min. 41 sek. (lacznie 24 informacje).

Przekazy kryptowyborcze

W analizowanej prébie programu Radia Gdansk 3 przekazy uznano
za kryptowyborcze. Zajety one facznie 3 min. 5 sek. Byly to nastepujace przekazy:
- 17 XI o godz. 14.00, nadano przekaz dotyczacy odbudowy staromiejskiego ratusza w
Elblagu, mozliwej dzigki dofinansowaniu tej inwestycji w 80% ze §rodkow unijnych. Obok
wypowiedzi historyka miasta Lecha Stodownika zamieszczono ,,setke” prezydenta Elblaga
Henryka Sloniny: , (... )Uwazam, ze to ZzZe wuzyskalismy srodki w takim stopniu to
dofinansowanie to jest ogromny sukces. Bez tych srodkow na pewno nie zrobilibysmy tej
inwestycji (...). Henryk Stonina ubiegat si¢ o reelekcje na urzad prezydenta Elblaga, a zatem
wystepowat zarowno w roli urzedowej jak 1 kandydujacego. Informacja o jego kandydowaniu
nie zostala podana w przekazie. (czas 1 min. 34 sek.)
- 19.XI nadano dwa przekazy (o godz. 17.00, czas trwania 46 sek. oraz o godz. 18.00, czas
trwania 45 sek.) dotyczace tego samego tematu tj. staran burmistrza Rumi o zwigkszenie
dotacji na remont i rozbudoweg szkoty podstawowej w Rumi. Elzbieta Rogala Konczak
(burmistrz Rumi) poinformowata, ze wniosek wojewody pomorskiego w tej sprawie jest juz
w gabinecie premiera i czeka na ostateczng decyzj¢. Elzbieta Rogala - Konczak wystapita tu

zarowno w roli urzedowej jak i kandydujacego, ale informacja o jej kandydowaniu na
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burmistrza Rumi i do rady miejskiej Rumi nie zostala podana (przekaz ten mogl zwigkszyc¢ jej

szanse wyborcze, pomimo, ze nie wiadomo byto jeszcze czy szkota otrzyma t¢ dotacje).

INSTRUKTAZE 1 PORADY WYBORCZE

temat/liczba przekazow
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Radio Gdansk nadawato o godzinie 9:40 audycje poswigcone wyborom pod wspdlna
nazwa ,,Przystanek wyborczy”. Dwie z nich byly audycjami instruktazowymi (we wtorek
16 listopada oraz w piagtek 19 listopada), pozostale omawialy zadania samorzadu
terytorialnego i przedstawiaty argumenty zachgcajace do udzialu w wyborach. Z audycji
o tematyce instruktazowej stuchacze mogli si¢ dowiedzie¢ o tym do jakich organow
samorzadowych beda mogli wybiera¢, o systemach glosowania do rady gminy -
wigkszosciowym i proporcjonalnym, o tym jakiego koloru sg poszczegolne Kkarty
do gltosowania i jak je wypetniac¢, aby glos byt wazny.

W badanym okresie, przekazy o tematyce instruktazowej nadawano takze w serwisach
informacyjnych. Oprocz wymienionych wyzej kwestii informowano o terminie wyborow,
godzinach otwarcia lokali wyborczych, o mozliwo$ciach glosowania 0séb niepelnosprawnych
poprzez pelnomocnika, o warunkach dopisania si¢ do rejestru wyborcow, o zasadach ciszy
wyborczej oraz miejscu pozyskania informacji potrzebnych wyborcom.

Lacznie porady zajely 8,9% czasu wszystkich przekazow wyborczych w badanym

okresie.
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PUBLICYSTYKA WYBORCZA
Publicystyka poswigcona wyborom samorzadowym zajeta w badanym tygodniu na
antenie Radia Gdansk 2 godziny 38 minut, czyli 2,2% catego czasu programu w badanych
dniach (120 godzin).
Rozglosnia zorganizowala w tym czasie i transmitowata na antenie publiczne debaty
kandydatow na urzad prezydenta w czterech nadmorskich miastach: w Wejherowie (15 XI),

Gdyni (17 XI), Sopocie (18 XI) i Gdansku (19 XI).

o
Publicystyka wyborcza Liczba Czas pro gf)amu
w Radiu Gdansk audycji audycji (n=120h)
Debaty wyborcze 4 2h 38’ 2,2%

Debaty w trzech pozostatych prezydenckich miastach regionu: Shupsku, Starogardzie
Gdanskim i Tczewie przeprowadzono w tygodniu poprzednim, w dniach 8-10 XI (nie zostaly

objete badaniem).

Debaty wyborcze
— Uczestnicy debat

W czterech omawianych miastach kandydowato na urzad prezydenta tacznie 19 oséb:
9 kandydatow z komitetow wyborczych czterech partii parlamentarnych (w tymi urzedujacy
prezydent Gdanska, kandydujacy z komitetu wyborczego PO) oraz 10 os6b z komitetow
lokalnych (w tym ubiegajacy si¢ o reelekcje prezydenci Wejherowa, Gdyni i Sopotu).

Do debat, jak stwierdzono na antenie, zaproszono w kazdym miescie
whajwazniejszych kandydatow”. Z wyjatkiem kandydata SLD na prezydenta Sopotu, ktory
nie wzigl udzialu w debacie (jego nieobecnosci nie wyjasniono na antenie), uczestniczyli w
spotkaniach wszyscy kandydaci komitetow partii, natomiast sposrod kandydatow
komitetow lokalnych - jedynie aktualni prezydenci tych miast i dwoch innych dziataczy
samorzagdowych, w tym byly wiceprezydent Sopotu. Pozostalych pieciu kandydatow
komitetow lokalnych (wsréd ktorych byty zarowno osoby ,,nowe” w samorzadach, jak 1 byli
radni) nie zaproszono.

W efekcie mimo ze wsrdd ogotu kandydatow w omawianych czterech miastach

niewielkg przewage liczbowa mieli kandydaci komitetéw lokalnych (10:9), to wsréd
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uczestnikow debat przeprowadzonych na antenie Radia Gdansk proporcja zmienita si¢

na korzy$¢ kandydatoéw partii parlamentarnych (8:5).

w tym: Uczestniczyl w tym:
Kililill);da kandydaci Kandvdaci 1 w debatach
Mi komitetow ydac w Radiu kandydaci | kandydaci
1asto urzad . komiteto Gdansk o o
rezyden partii W ans komitetow | komitetow
P parlament. partyjnych | lokalnych
ta * lokalnych
Wejherowo 3 2 1 3 2 1
Gdynia 4 2 2 3 2 1
Sopot 5 2 3 3 1 2
Gdansk 7 3 4 4 3 1
Razem 19 9 10 13 8 5

*Kandydaci z komitetow partyjnych: Wejherowo i Gdynia - PO i SLD, Sopot - SLD i PiS, Gdansk -
PO, SLD i PiS.

— Sposob przedstawienia kandydatow

Uczestnicy byli przedstawiani przez prowadzacych poprzez wskazanie ich komitetow
wyborczych oraz petnione aktualnie funkcje w samorzadzie. Zwracano si¢ do nich per ,,panie
prezydencie”, ,,panie marszatku”, ,,panie wiceprezydencie” itp., do pozostatych jedynie po
nazwisku. W zadnej z debat nie przewidziano wstepnej prezentacji ani autoprezentacji
kandydatow.

— Formula debat

Debaty prezydenckie w Radiu Gdansk (z wyjatkiem debaty w Wejherowie) nie byty
nadawane na zywo, lecz nast¢pnego dnia po debacie zamieszczano na antenie ich ok. 40-
minutowe skroty.

Debaty kandydatow z Wejherowa 1 Gdyni zorganizowano na miejscu w tych miastach
(w Centrum Handlowym Kaszuby 1 w Parku Naukowo-Technologicznym w Gdyni),
natomiast spotkania kandydatow z Gdanska i Sopotu odbyly si¢ w Studiu Koncertowym
Radia Gdansk. Kazda z debat prowadzona bylta przez dwéch lub dwoje dziennikarzy.

Debaty byly otwarte dla publicznosci, ktéra w koncowej czesci spotkan mogta
zadawac kandydatom pytania; w jednym z miast (Sopot) zaproszono mlodziez z miejscowego
liceum. Publiczno$¢, poza debata w Wejherowie, gdzie jej reakcje byly zywe i czeste (oklaski,
$miechy, gwizdy), nie byta na antenie styszalna.

Kazda z debat prezydenckich w Radiu Gdansk miata zatozony taki sam porzadek.

Spotkania zaczynaly si¢ od przedstawienia wynikow zamowionego przez Radio

Gdansk sondazu wyborczego (zrealizowanego przez pracowni¢ Homo Homini) dotyczacego

47




spodziewane] frekwencji wyborczej] w danym miescie oraz preferencji ankietowanych w
wyborach prezydenta i1 radnych Rady Miasta. Kandydaci byli nastepnie proszeni o
skomentowanie przedstawionych wynikow sondazu.

Cze$¢ tych wynikow odnosita si¢ do nich osobiscie, i tutaj ich komentarze mialy na
ogot charakter propagandy wyborczej (dzigkowano wyborcom za dobry wynik lub
przekonywano, ze na pewno nie jest tak Zle, jak wskazuje sondaz). Poza tym jednak
kandydaci analizowali tez rzeczowo spodziewany ukiad sit w Radzie Miasta 1 przyszte
koalicje, i oceniali przyczyny niskiej, jak wynikato z sondazu, frekwencji wyborcze;.

Nastegpnie zaczynata si¢ cze$¢ merytoryczna, czyli kilka rund pytan do kandydatow.
Pytania, zadawane prowadzacych debate dziennikarzy, byly w kazdej debacie inne,
dostosowane do specyficzny probleméw danego miasta, ale w ramach jednej debaty takie
same dla wszystkich jej uczestnikow.

Na koncu kazdy z kandydatow odpowiadatl na dwa pytania ze strony publicznosci,
zadane bezposrednio z sali.

Spotkania nie miaty sztywnych regul - kandydaci (wywotywani do odpowiedzi
w zmiennej kolejnosci) mogli wypowiada¢ si¢ swobodnie, bez okre§lonego z goéry limitu
czasu. Jednoczesnie jednak prowadzacy dbali wyraznie o réwnowage 1 przerywali
wypowiedzi zbytnio si¢ przedtuzajgce lub nie na temat. W razie potrzeby zadawali tez pytania
udcislajace, tak by poglad kandydata w danej kwestii zostal jasno przedstawiony.
W przypadku wypowiedzi polemicznych kandydaci atakowani (byli nimi najczesciej
ubiegajacy si¢ o reelekcje prezydenci) mieli zawsze mozliwo$¢, a nawet obowiazek repliki
1 wyjasnienia swojego stanowiska. Calo$¢ debaty miala wiec wyraznie charakter dyskusji

mi¢dzy kandydatami, z aktywnym udzialem prowadzacych.

— Prezentacja programow w debatach

Problemy stawiane przed kandydatami przez dziennikarzy prowadzacych debaty byty
bardzo konkretne i dotyczyly, jak juz powiedziano, specyficznych probleméw danego miasta.
W Wejherowie byly to np. pytania o to, jak przezwyci¢zy¢ podzial miasta na dwie
nieskomunikowane czg¢éci, jak poradzi¢ sobie z brakiem terenéw pod inwestycje, czy koszty
utrzymania Filharmonii Kaszubskiej beda do udzwignigcia dla budzetu miasta, jakie
zastosowa¢ metody pobudzenia rozwoju gospodarczego, w tym jaka powinna by¢ polityka w
sprawie podatkéw miejskich (obniza¢ czy podwyzszac) itd. W Gdyni - pytano o program
wspotpracy z sgsiednimi gminami, budowg lotniska 1 centrum kulturalnego, program tzw.

metropolizacji miasta. W Sopocie: o partnerstwo publiczno-prywatne, sposoby najlepszego
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wykorzystania walorow turystycznych miasta dla dobra mieszkancow, o rozwigzanie
konfliktu miedzy specyfika turystyczng miasta ajako$cig zycia mieszkancow, w tym
wysokimi kosztami zycia; o to, czy bogaci¢ si¢ na turystach powinno miasto czy mieszkancy;
o drogi dalszego rozwoju kurortu i oceng potrzeby duzych inwestycji; o tanie komunalne
budownictwo mieszkaniowe; o program stworzenia perspektyw zycia i1 rozwoju dla
mlodziezy itd. W Gdansku - o problemy komunikacyjne miasta; o poglad w sprawie decyz;ji
budzetowych: czy przeznacza¢ $rodki glownie na nowe inwestycje czy na podtrzymywanie
dotychczasowej infrastruktury i remonty; o tanie budownictwo komunalne - jakie i dla kogo;
o podwyzki optat komunalnych, polityke socjalng i ochrong najubozszych, a takze o poprawe
oferty kulturalnej 1 rozrywkowej w miescie; itd.

Odpowiadajac na te szczegdlowe pytania kandydaci musieli wykaza¢ si¢ bardzo dobra

znajomoscig problemdéw miasta i posiadaniem wyrazniej wizji ich rozwigzywania.

— Roéwnowaga w traktowaniu kandydatéow

Wszyscy uczestnicy debat mieli rowne szanse wypowiedzenia si¢ i1 byli traktowani
przez prowadzacych z rowna dociekliwo$cig. Mimo faktu, ze jedni z kandydatow byli przez
prowadzacych tytutlowani (zgodnie ze swoimi dotychczasowymi funkcjami w samorzadzie),
a inni nie, zaden z kandydatow nie byl faworyzowany. Zachowano tez rownowage czasowa
wypowiedzi kandydatow w ramach debat jako catosci (wskazuje na to zliczenie czasu
wypowiedzi poszczegolnych kandydatéw w kazdej z debat), tzn., mimo braku sztywnych
limitéw czasu pojedynczych odpowiedzi, kazdemu z uczestnikow udzielono w sumie w catej
debacie tyle samo czasu.

Brak rownowagi przejawit si¢ natomiast w doborze uczestnikéw debat sposrod ogdtu
kandydatéw. Zgodnie z zasada, ze zaprasza tylko ,,najwazniejszych kandydatéw”, Radio
Gdansk wykluczyto w praktyce z udziatu w debatach w omawianych czterech miastach, poza
urzedujacymi prezydentami, kandydatow komitetow lokalnych. Nie stworzyto im wigc szansy
zaprezentowania siebie i swoich programow. Jedynie w Wejherowie, gdzie kandydatow byto
w ogole tylko trzech i jedyny kandydat niezalezny byt zarazem urzedujacym prezydentem, do
debaty zaproszono wszystkich pretendentow.

Podsumowujac, Radio Gdansk nie stworzyto w przeprowadzonych debatach rownych
szans uczestnictwa wszystkim kandydujacym na urzad prezydenta miasta . Pomini¢to bowiem
z zatozenia cz¢$¢ kandydatdéw startujacych z lokalnych komitetow wyborcow. Przy widocznej

tendencji, ze zaproszeni zostali wszyscy kandydaci komitetow partii, nie wytlumaczono tez
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nieobecnosci w debacie sopockiej kandydata SLD - nie podano, czy nie mégt, czy tez nie
chcial przybyé¢, 1 dlaczego.

Natomiast w ramach debat rownowaga migdzy zaproszonymi kandydatami zostata w
petni zachowana.
— Szczebel wyborow

Radio Gdansk skoncentrowato si¢ w czasie kampanii na prezentacji programow
kandydatéw na urzad prezydentéw miast.

Przeprowadzono prezydenckie debaty wyborcze we wszystkich siedmiu miastach
wojewodztwa, w ktorych ten urzad jest sprawowany, w tym w monitorowanym okresie, tj.
w ostatnim tygodniu kampanii, przedstawiono kandydatéw na prezydentéw czterech

gltownych miast regionu: wojewddzkiego 1 pozostaltych miast Trojmiasta.

— Edukacyjno-poznawcze walory debat wyborczych w Radiu Gdansk

Nalezy je oceni¢ bardzo wysoko. Prowadzacy debaty dziennikarze trafnie formutowali
najwazniejsze problemy miasta, o czym $wiadczyl m.in. szeroki problemowy zakres
wypowiedzi kandydatéw i zywos¢ dyskusji. Odpowiedzi na postawione przez prowadzacych
pytania pozwolily uczestnikom przedstawi¢ podstawowe elementy swoich programow
1 poglady na problemy miasta. W efekcie bardzo czytelnie zarysowaty si¢ zarowno problemy
rozwojowe poszczegolnych miast, jak i rdznice programowe mi¢dzy kandydatami. Dobremu
poznaniu pogladéw kandydatow stuzyt tez brak sztywnych limitéw czasowych odpowiedzi

jak 1 prowadzenie debat w duzym stopniu jako merytorycznej dyskusji miedzy kandydatami.
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RADIO KATOWICE

W wyborach samorzgdowych w wojewodztwie Slgskim uczestniczyto 13 komitetow
partyjnych (w tym 4 ogolnopolskie) i 924 komitetow lokalnych. Wybierano kandydatow
do Sejmiku wojewddztwa, do 184 rad, w tym do rad 19 miast na prawach powiatu (Bielsko-
Biata, Bytom, Chorzow, Czestochowa, Dgbrowa Gornicza, Gliwice, Jastrzebie-Zdroyj,
Jaworzno, Katowice, Mystowice, Piekary S‘lqskie, Ruda S'quka, Rybnik, Siemianowice S'lqskie,
Sosnowiec, Swietochtowice, Tychy, Zabrze, Zory), 17 rad powiatowych i 167 - gminnych, oraz
24 prezydentow miast (Bedzin, Bielsko-Biata, Bytom, Chorzow, Czestochowa, Dgbrowa
Gornicza, Gliwice, Jastrzebie-Zdroj, Jaworzno, Katowice, Knurow, Mystowice, Piekary
S’lqskie, Raciborz, Ruda S’lqska, Rybnik, Siemianowice S'lqskie, Sosnowiec, Swigtochiowice,

Tychy, Wodzistaw Slqski, Zabrze, Zawiercie, Zory), 47 burmistrzow i 96 wojtow.

Tematyka wyborcza na antenie Radia Katowice w ostatnim tygodniu kampanii zaj¢ta
3 godziny 24 minuty, czyli 2,8% catego czasu emisji programu w badanych dniach (120
godz.). Informacje dotyczace przebiegu kampanii przedstawiano w codziennych serwisach
informacyjnych, nadano takze audycje publicystyczne, w tym debat¢ wyborczg kandydatow
do Sejmiku wojewodztwa, oraz audycje edukacyjno-instruktazowa, poswiecong objasnieniu

ordynacji wyborczej i zasad gtosowania.

Tematyka wyborcza riellcél;f’;w y Czas emisii % programu

w Radiu Katowice P 0 J (n =120 h)
audycji

Przekazy wyborcze w dziennikach 30 32 0,4%

Instruktaz wyborczy 12 28’ 0,4%

Publicystyka 6 2h 24’ 2,0%

Razem 48 3h 24 2,8%

PRZEKAZY WYBORCZE W SERWISACH
W badanym okresie w Radiu Katowice, nadano 19 wydan serwisu informacyjnego
(w poniedziatek 3 wydania nadane w godz. 7.00, 12.00 1 16.00, za§ od wtorku do pigtku
4 wydania dziennie w godz. 7.00, 12.00, 16.00 i 00.00). Zajely one tacznie 2 godz. 24 minuty,
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zamieszczono w nich 1lacznie 116 przekazéw. Wszystkie wydania byty poprzedzone

forszpanami. W badanym okresie nie odnotowano przekazoéw krypto wyborczych.

Czas i ranga tematyki wyborczej

Informacje zwigzane z wyborami przekazano w 16 serwisach, co zajelo 84,2%
serwisow nadanych w badanym czasie. Nadano w nich 30 przekazéw dotyczacych
wyborow, ktore zajely lacznie 31,5 min., czyli stanowity 26% ogoélnej liczby przekazow
nadanych w badanym okresie i 22% lacznego czasu ich emisji.

Liczba przekazow odnoszacych si¢ do wyboréw zwickszala si¢ w kolejnych dniach
tygodnia. W poniedziatek 15 XI nadano jeden przekaz wyborczy, w §rodg trzy, a w pozostate
dni tygodnia - po cztery przekazy.

Informacje wyborcze w serwisach Radia Katowice mialy Srednio wysoka range -
w 12 serwisach, ktore zawieraly przekazy o tematyce wyborczej, zapowiedz przekazow o
tej tematyce znalazla si¢ w forszpanie, a w polowie serwisow (15) przekaz taki nadano

na jednym z trzech pierwszych miejsc.

Szczeble wyboréw

W ponad potowie przekazoéw (55% ich ogdlnej liczby) okreslenie szczebla wyborow
bylo niemozliwe, dotyczyly bowiem wyboréw wszystkich szczebli (jak np. instruktaz
wyborczy), zagadnien ogélnych (np. udziatu lidera PO w wiecach wyborczych na Slasku).

W przekazach z okreslonym szczeblem wyboréw 6 dotyczyto kampanii na urzad
prezydenta Katowic (21% liczby przekazow, 23% czasu ich trwania). Rowniez 6 przekazow
wyborczych odnosito si¢ do wyboréw do sejmiku wojewddzkiego (21% liczby przekazow,
17% czasu). W monitorowanym czasie nadano tylko jeden przekaz dotyczacy wyboréw do
rady miasta Jaworzna (3,5% przekazow, 1,4% czasu). Nie nadawano przekazow
dotyczacych innych szczebli wyborczych.

Im wyzszego szczebla wyboréw dotyczyl przekaz, tym wieksza mial range w
dzienniku. W przekazach odnoszacych si¢ do wyboréw na urzad prezydenta Katowic
wiekszos¢ (5 sposrod 6) zostata zapowiedziana w forszpanie, a 3 nadano na pierwszym
miejscu w serwisie. Sposrdd przekazoéw dotyczacych wyborow do sejmiku wojewddzkiego
polowa (3 z 6) zostata zapowiedziana w forszpanie i jeden podano w dzienniku na pierwszym
miejscu. Przekaz dotyczacy wyboréw do rady miasta Jaworzna byl obecny w forszpanie i

nadano go na drugim miejscu.
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Przekazy odnoszace si¢ do wyboréw poszczegdlnych szczebli rdznity si¢ nie tylko
pozycja (rangg) w serwisie, ale takze rodzajem przedstawianych w nich tresci. Przekazy
dotyczace wyboréw na urzad prezydenta Katowic w wiekszosci informowaty o procesach
wyborczych kandydatow (potowa z nich znalazta si¢ na pierwszym miejscu w serwisie).
Wszystkie przekazy zwigzane z wyborami do sejmiku wojewddztwa (zamieszczone raz na
pierwszym miejscu, dwa razy na trzecim, pozostate - na nizszych pozycjach w serwisie)
zawieraly informacje o poparciu udzielonym przez Joanng¢ Kluzik-Rostowska dla Andrzeja
Rosttochowskiego, kandydata do sejmiku wojewodzkiego z listy PiS. Z kolei informacja
dotyczaca wyboréw do rad powiatowych dotyczyta rezygnacji kandydata PO na radnego w
Jaworznie 1 umieszczono j3 na drugiej pozycji w serwisie. Nie tylko wigc sam szczebel
wybordw, ale takze rodzaj tre§ci wptynal na zroznicowana rangg informacji o poszczeg6lnych

szczeblach wyborow.

Komitety wyborcze

W 30 przekazach wyborczych nadano 36 informacji (uwaga: poszczegdlne przekazy
zawieraly informacje dotyczace kilku komitetéw jednoczes$nie, dlatego tez liczba informacji o
komitetach przewyzszala liczbe przekazow wyborczych), z czego 25 odnosito si¢ do
poszczegolnych komitetow. Informacje dotyczace komitetow zajely 53% facznego czasu
przekazéw wyborczych, w tym jedna trzecig zajely wypowiedzi (tzw. setki) przedstawicieli
komitetow lub wspierajacych je partii (co stanowito potowe czasu wszystkich setek
dotyczacych wyborow).

Informacjom tym nadano wysoka range w dziennikach. Trzynascie informacji
zapowiedziano w forszpanie (w tym pozostate, tj. dotyczace instruktazu, umieszczone w
forszpanie trzykrotnie), 6 razy umieszczono je na pierwszym miejscu w dzienniku, podczas
gdy w pozostalych na pierwszym miejscu nie nadano zadnego przekazu.

Znaczace rdéznice odnotowano w pozycji w dzienniku przekazow dotyczacych
poszczegblnych komitetow. W forszpanach zapowiedziano 6 przekazéw dotyczacych
KW PO, jedynie 3 KW PiS-u i 1 KW SLD, ponadto na pierwszym miejscu w dzienniku
znalazto si¢ 5 przekazoéw dotyczacych KW PO i 1 przekaz odnoszacy si¢ do KW PiS. Tak
wiec z punktu widzenia rangi w dzienniku najlepsza pozycje zdecydowanie otrzymaly
przekazy dotyczace KW PO.

Wigkszo§¢ sposrdd omawianych informacji (20) odnosita si¢ do komitetow

wyborczych czterech partii parlamentarnych: PO, PSL, SLD, PiS. Jedynie 5 przekazow

53



dotyczyto lokalnych komitetow wyborczych: 4 - Forum Samorzagdowego i P. Uszoka oraz
1 - Ruchu Autonomii Slaska.

W ostatnim tygodniu kampanii shuchacz nie uzyskatl informacji z serwisow Radia
Katowice o dzialaniach jakichkolwiek innych komitetow wyborczych w wojewddztwie,
poza komitetami partii obecnych w Parlamencie RP oraz dwoma jedynie lokalnymi
komitetami wyborczymi.

W badanym tygodniu nie zachowano rownowagi pod wzgledem liczby i czasu
przekazow poswieconych poszczegélnym komitetom wyborczym.

Najwiecej informacji wyborczych dotyczylo KW PO i KW PiS — w prezentowaniu
informacji o tych dwoch komitetach zachowano rownowage pod wzgledem liczby informacji
(po 31% ogolnej liczby przekazow wyborczych). Jednak KW PO byt uprzywilejowany pod
wzgledem czasu jaki mu poswigcono w programie (20% czasu trwania przekazow
wyborczych — wobec 16% poswigconych KW PiS).

Informacje o pozostatych komitetach partii parlamentarnych (tj. KW SLD i KW PSL)
stanowity jedynie po 3% ogoélnej liczby przekazow. Przy czym na informacje o KW PSL
poswigcono najmniej czasu (2,5% tacznego czasu trwania przekazow wyborczych).
Informacje wyborcze w analizowanym programie Radia Katowice dotyczyly tylko dwéch
komitetéw lokalnych - KWW Forum Samorzadowe 1 P. Uszok oraz KWW Ruch Autonomii
Slaska. Zdecydowanie uprzywilejowany wsréod nich pod wzgledem zaréwno liczby
informacji, jak i1 czasu ich trwania by} KWW Forum Samorzadowe (14% wszystkich
przekazow wyborczych, 8% czasu ich trwania).

W omawianych informacjach wypowiedzi dotyczace komitetow wyborczych zajety
polowe wszystkich setek odnoszacych si¢ do wyboréw (pozostalte setki dotyczyty instruktazu
wyborczego), z czego najwigcej (22%) zajety wypowiedzi KW PO.

Szczegotowe dane przedstawiono ponize;j.

Nazwa komitetu Liczba | % liczby Czas % czasu Czas Wi s w.'sg .
wyborczego przekazéw | przekazow | przekazéw | przekazow wyp0w1e” “ wyp0w1e” “
(,,setek™) (,,setek™)
KW PO 9 31 5°52” 19,5 2°33” 21,8
KW PiS 9 31 4°46” 15,8 1’16~ 10,8
KW SLD 1 34 1°42” 5,6 307 4,3
KW PSL 1 34 45” 2,5 20~ 2,8
KW Forum 4 13,8 2°26” 8,1 1°13” 10,4
Samorzadowe
KW Ruch »
Autonomii Slaska ! 34 21 1,2 0 0
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Oznacza to, ze w programie Radia Katowice skupiono si¢ przede wszystkim
na informacjach o przebiegu kampanii prowadzonej przez najwieksze komitety
wyborcze, zwigzane z partiami parlamentarnymi. Tym informacjom nadano najwyzsza
range pod wzgledem liczby przekazéw, czasu trwania informacji oraz liczby i czasu

wypowiedzi kandydatow i przedstawicieli komitetow wyborczych.

Tres¢ przekazow

Przekazy dotyczace wyborow pod wzgledem tresci mozna bylo podzieli¢ na trzy
grupy.

Ponad jedng trzecig (11 przekazéw na 30) stanowity przekazy zawierajace instruktaz
wyborczy - jest on omdwiony szczegétowo w dalszej czesci tekstu.

Jedna trzecig przekazow wyborczych poswiecono agitacji wyborczej (10 przekazow
na 30), w tym wszystkie informacje dotyczyly poparcia kandydatow przez lideréw i postow
danej partii, przyjezdzajacych do regionu na spotkania z kandydatami i wyborcami. Sze$¢
z tych agitacyjnych przekazow dotyczyto Andrzeja Rosplochowskiego, kandydata do sejmiku
Slaskiego z listy PiS, ktérego popierata Joanna Kluzik — Rostkowska (w tym w dwoch
przekazach roéwniez on sam zachwalal swoja kandydature, cho¢ nie podawal Zzadnych
konkretow dotyczacych swojego programu). W pozostatych 4 przekazach liderzy partii
parlamentarnych (PO, SLD, PSL) zachecali do wyboréw 1 do glosowania na ugrupowania,
ktore reprezentuja. Rekomendacje te w potowie ilustrowane byly ,,setkami” politykdéw, nie
zawieraly jednak zadnych konkretnych informacji, programowych czy personalnych o
kandydatach, a jedynie ogodlne zapewnienie, ze sg to dobrzy kandydaci. Tak wigc nie
zachowano rownowagi - kandydat PiS byt wyraznie uprzywilejowany. Przekazom tym jednak
nie nadawano w dziennikach zbyt wysokiej rangi — co prawda potowa z nich zostata
zapowiedziana w forszpanie, ale tylko dwa umieszczono na pierwszym miejscu w serwisie.

Siedem przekazdéw poswiecono negatywnym aspektom przebiegu kampanii wyborczej
- w 5 przekazach odnoszacych si¢ do konkretnych komitetow informowano o procesach
wyborczych, w ktorych uczestniczyt kandydat na urzad prezydenta Katowic Arkadiusz
Godlewski (PO) i jego kontrkandydat Piotr Uszok (PiS) oraz o rezygnacji z ubiegania si¢ o
mandat radnego w Jaworznie kandydata PO podejrzanego o posiadanie narkotykow. Dwa
pozostale przekazy dotyczyty walki partyjnej (liderzy SLD krytykowali koalicj¢ rzadzaca). W
wigkszos$ci informacjom tym nadano wysoka range w dzienniku - w 4 serwisach informacje te

umieszczono w forszpanie, a w3 - na pierwszym miejscu w serwisie.
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Podsumowujac, duza grupe przekazow wyborczych stanowily wazne dla
wyborcow informacje dotyczgce instruktazu wyborczego. Pozostale przekazy odnosily
si¢ bezposrednio do komitetow wyborczych i kandydatow. Dominowala tu agitacja
partyjna i informacje sensacyjne dotyczace gléwnie procesow w trybie wyborczym.

Konkretom programowym poswi¢cono znikoma ilo$¢ czasu.

Neutralno$¢ przekazu i zachowanie rOwnowagi

W treSci przekazow wyborczych w Radia Katowice nie stwierdzono naruszen
neutralno$ci przekazu ani manipulacji dziennikarskich.

Brak rownowagi, mierzonej liczba i czasem przekazow, wystapil natomiast
w prezentacji komitetbw wyborczych w dziennikach Radia Katowice. Jak
przedstawiono wyzej, komitetom wyborczym PO i PiS poSwiecono wiecej przekazow
i duzo wi¢cej czasu niz pozostalym. Te dwa komitety zajely dwa razy wigcej czasu niz
wszystkie pozostale lacznie.

W serwisach Radia Katowice mowiono jedynie o dwoch komitetach lokalnych: o
Forum Samorzadowym i P. Uszoka (w 4 przekazach) i o Ruchu Autonomii Slaska (w

jednym przekazie) - na 924 komitetow lokalnych zarejestrowane w woj. Slaskim.

INSTRUKTAZE I PORADY WYBORCZE

temat/liczba przekazéw

Radio Katowice

liczba audycji
czas audycji w tygodniu
termin wyborow
godziny otwarcia lokali
wyborczych
do jakich organow
wybieramy
rodzaje kart do
glosowania
o glosowaniu
wigkszosciowym i
nroparcionalnvm
o dokumentach
potrzebnych do
olosowania
jak odda¢ wazny glos
udogodnienia dla
niepetnosprawnych
gdzie glosowad, rejestr
wyborcow
cisza wyborcza,
naruszenia prawa
o zrodach pozyskiwania
informacji wyborczych

audycje

. ) 1 |0:15:00] 1 1 1 1 1 0 1 1 0 1 1
instruktazowe

przekazy
instruktazowe w| 11 |0:12:28 | 11 | 10 | 10 | 9 4 0 0 0 0 2 5
dziennikach

razem 12 |0:27:28) 12 |10 (11 |10 | 5 | 0 | 1 1 0| 3|S5

Radio Katowice nadato w ramach audycji ,,Kawa na fawe” jedna pigtnastominutowq

rozmow¢ z dyrektorem delegatury Krajowego Biura Wyborczego w Katowicach.
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W rozmowie tej zostala wyjasniona wigkszo$¢ kwestii waznych dla wzigcia udzialu
w glosowaniu iprawidlowego oddania glosu (zob. tabela powyzej). Audycja byla
wyemitowana na dwa dni przed wyborami — w pigtek19 listopada w porannym szczycie
stuchalnos$ci radia — o godz. 7:45.

Radio Katowice zamieszczalo porady zwigzane z gtosowaniem roéwniez w serwisach
informacyjnych nadawanych o r6znych porach dnia. W monitorowanym okresie, tego rodzaju
porady nadawano regularnie w ciggu tygodnia o r6znych porach dnia.

Lacznie, w monitorowanym okresie, instruktaze wyborcze stanowity 14,6%

wszystkich przekazow dotyczacych wyborow.

PUBLICYSTYKA WYBORCZA

Publicystyka poswigcona wyborom samorzadowym zajeta w badanym tygodniu na
antenie Radia Katowice 2 godziny 24 minut, czyli 2% calego czasu programu w badanych
dniach (120 godzin).

Rozglo$nia retransmitowata w tym czasie (19 XI) publiczng debate kandydatéw do
Sejmiku wojewodztwa, przeprowadzona na Uniwersytecie Slaskim, nad ktora Radio
Katowice, jak poinformowano, obje¢to patronat medialny. W ramach stalych codziennych
audycji: ,,Kawa na taw¢” 1 ,,Temat do dyskusji”, nadano cykl rozméw ze specjalistami z
Uniwersytetu Slaskiego poswieconych samorzadom i kampanii. Tematyki tej dotyczyly tez

dwie krotkie rozmowy z politykami.

(1)
Publicystyka wyborcza Liczba Czas o famu
w Radiu Katowice audycji audycji | P'8
(n=120h)
Debata wyborcza 1 45’ 0,6%
Rozmowy z ekspertami 3 1h 32’ 1,3%
Rozmowy z politykami 2 T 0,1%
Razem 6 2h 24° 2,0%

Wtasne debaty wyborcze Radio Katowice przeprowadzito w okresie wczesniejszym,
nie objetym badaniem. Zorganizowano i nadano 3 debaty na urzad prezydentéw miast:

Katowic, Bielska-Biatej i Cze¢stochowy (7 XI).
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I. Debata wyborcza do Sejmiku wojewddztwa

Debata, ktorej fragmenty nadano w ostatnim dniu kampanii na antenie Radia
Katowice, odbyta si¢ 26 pazdziernika na Wydziale Nauk Spolecznych Uniwersytetu
Slaskiego. Byla szeroko komentowana w regionalnych mediach jako debata polityczna

o autonomii Slaska.

— Uczestnicy debaty

Zaproszono do niej, jak poinformowano w krotkim wstepie na antenie rozglo$ni,
katowickie ,,jedynki” w wyborach do Sejmiku, czyli kandydatow zajmujacych pierwsze
miejsca na listach zarejestrowanych w wyborach do Sejmiku w okregu katowickim. W istocie
jednak sposréd 16 komitetow wyborczych, w tym 12 komitetow partii 1 organizacji 1 4
komitetow wyborcow, ktore zarejestrowaty listy w wyborach do Sejmiku wojewddztwa w
okregu katowickim, zaproszono do debaty przedstawicieli tylko 5 najwiekszych komitetow -
czterech partii parlamentarnych: PO, PSL, SLD i PiS, oraz komitetu Ruchu Autonomii Slaska
(RAS). Byli to zarazem prominentni dziatacze samorzadowi i spoleczni (dwoch
dotychczasowych wicemarszatkéw Sejmiku, przewodniczacy RAS) lub urzednicy panstwowi
wysokiego szczebla (dotychczasowy wicewojewoda; byta minister w Kancelarii Prezydenta

1 Gtowna Inspektor Pracy).

Liczba komitetow w tym: w tym:
uczestniczacych w ‘ Komitety komitety
wyborach do komitety . reprezentowane . .
. .. komitety . partii komitety
Sejmiku partii i , w debacie . .
... | wyborcow i wyborcow
w okregu organizacji oreanizacii
katowickim & :
16 12 4 5 5 0

Do debaty na Uniwersytecie Slaskim nie zaproszono przedstawicieli Zadnego

z komitetéw partii pozaparlamentarnych ani komitetow wyborcow.

— Sposob przedstawienia kandydatow

Uczestnicy byli przedstawiani przez prowadzacego poprzez wskazanie ich obecnych
lub bytych funkcji samorzagdowych i1 panstwowych (wicemarszatek, wicewojewoda, minister)
1 ewentualnych tytuldéw naukowych oraz przynaleznosci partyjnej lub komitetu wyborczego.

Tak tez si¢ do nich zwracano w trakcie debaty.
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— Formula debaty

Nie wiadomo, jaki byl rzeczywisty czas debaty na Uniwersytecie, poniewaz tego na
antenie nie podano. Nadane w Radiu Katowice fragmenty (czy tez skrét) debaty zajety
45 minut.

Debate prowadzil pracownik naukowy Uniwersytetu. Zaproszono do niej troje innych
pracownikow naukowych Uniwersytetu: politologobw 1 socjologa, w roli ekspertow
komentujacych wypowiedzi kandydatow 1 zadajacych im pytania.

Debata, jak wynikalo z zapowiedzi prowadzacego na wstepie, miata mie¢ trzy czesci:
w pierwszej kandydaci przedstawiali, jak to okre§lono, swoje mini-expose, w drugiej -
zaproszeni naukowcy oceniali je i komentowali, w trzeciej pytania kandydatom mieli
zadawac przystuchujacy si¢ debacie studenci 1 dziennikarze.

W skrocie debaty nadanym na antenie Radia Katowice przedstawiono czgs$¢ pierwsza,
a z drugiej - wystgpienia dwojga komentatorow. Nie nadano komentarza trzeciego
z ekspertéw ani trzeciej czesci debaty, czyli pytan publicznosci.

Na swoje expose kazdy z kandydatow miat, jak podat prowadzacy, 5 do 6 minut. Na
antenie wypowiedzi te trwaly tylko od 2,5 do 5 minut, musialy wiec zosta¢ skrécone (montaz
nie byt widoczny), cho¢ nie wiadomo, w jakim stopniu. Oprocz wypowiedzi wstepnych kazdy
z kandydatéw zabieral na antenie jeszcze glos dwukrotnie, odpowiadajac na pytania - takie

same dla wszystkich - dwojga ekspertow.

— Prezentacja programow w debacie

Pozostawienie kandydatom mozliwos$ci swobodnej, dluzszej wypowiedzi pozwolito na
sformutowanie przez nich wlasnej wizji rozwoju samorzadu. Wigkszos¢ uczestnikéw debaty
przedstawiala nie tyle program realizacji zadan Sejmiku wojewodztwa, co program w
zakresie samorzadnosci jako takiej i1 relacji samorzadow do struktury panstwa. Kandydaci
domagali si¢ ,dokonczenia reformy samorzadowej”, tj. zwigkszenia kompetencji
samorzadow, zwlaszcza powiatowego i wojewodzkiego, przejecia od panstwa dalszych
kompetencji 1 uprawnien, przesuni¢cia na programy regionalne, jako znacznie bardziej
efektywne niz programy rzadowe, wigkszej niz dotychczas czgsci prorozwojowych srodkow
unijnych, zwigkszenia samodzielno$ci regionéw 1 uprawnien samorzadu terytorialnego.
Najbardziej radykalny w tym zakresie byl przedstawiciel RAS, ktéry przedstawit program
»Autonomia 20207, zakladajacy przejscie w Polsce do federacji regiondw, z mozliwoscia

wydawania przez samorzad aktéw prawnych z mocg ustawy i pelng autonomig fiskalng.
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Mowiono ponadto o potrzebie uchwalenia ustawy metropolitalnej tworzacej
aglomeracje $laska jako silny organizm miejski, o konieczno$ci poprawy infrastruktury
drogowej, zmniejszenia bezrobocia i poprawy bezpieczenstwa pracy, oraz o problemie
wyludniania si¢ Katowic, czyli ucieczki mtodych ze Slaska, ktoremu nalezy przeciwdziataé
poprzez oferte kulturalng, uatrakcyjnienie miasta jako miejsca nie tylko pracy, ale i
odpoczynku, tworzenie miejsc pracy. Sprawy te byly jednak przedstawiane przez kandydatow
w kategoriach zadan i potrzeb, a nie konkretnych programoéw dziatania.

Eksperci zadali uczestnikom debaty dwa pytania. Pierwsze dotyczylo postulowanego
kierunku reformy samorzagdowej w Polsce i modelu samorzadu wojewddzkiego - czy ma to
by¢ model ,petycji do wiladz centralnych”, czy tez model demokratycznej Polski
zdecentralizowanej. W drugim proszono uczestnikow o dookreslenie, jaka jest ich 1 ich partii
wizja rozwoju Slaska, a jesli jest to wizja utworzenia wielkiej aglomeracji jako drogi
rozwigzania probleméw regionu, to jaki konkretnie jest ten projekt.

Odpowiadajac, wszyscy kandydaci uznali za wilasciwe zwickszenie autonomii
terytorialnej, cho¢, jak si¢ wydaje, réznie ja rozumieli: od ,,wspdlnoty matych ojczyzn” (PiS)
po calkowita prawna, organizacyjna i finansowa autonomi¢ regionéw (RAS). Uzupehhili tez
przedstawione wczesniej idee, odnoszac si¢ migdzy innymi do podziatu kompetencji migdzy
poszczegolnymi szczeblami samorzadu: kto powinien zawiadywac siecig drog, oswiata,
stuzba zdrowia, decydowa¢ o inwestycjach itd. Co interesujace, zwolennicy maksymalnej
autonomii regionéw chcieli zarazem stworzenia silnego samorzadu wojewodzkiego, kosztem
uprawnien samorzadu nizszych szczebli - podczas gdy zwolennicy pozostawienia struktur
panstwa bronili samodzielno$ci miast 1 gmin, opowiadajac si¢ za utrzymaniem ich

dotychczasowych kompetencji.

— Rownowaga w traktowaniu kandydatow

Wszyscy uczestniczacy w debacie kandydaci byli traktowani przez prowadzacego w
taki sam, neutralny sposob. Kolejno$¢ wypowiadajacych si¢ byta w kazdej rundzie zmieniana.
Przestrzegano tez, jak to opisano wyzej, rezimu czasowego tzw. expose. Nie wiadomo
natomiast, jaki - czy rdwny, czy dowolny - byt podziat czasu miedzy kandydatami w dalszej
czesci debaty.

W prezentowanym na antenie skrocie debaty, dokonanym przez Radio Katowice, nie
zachowano pelnej rownowagi czasu migedzy kandydatami. Zblizong ilo$¢ czasu w debacie
jako catosci zajely wypowiedzi kandydatow PO, PiS i SLD, mniej - kandydatéw RAS i PSL.

Roéznice wystapily przede wszystkim w odniesieniu do nadanych na antenie expose, gdzie
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wypowiedz kandydata PSL zajeta blisko dwa razy mniej czasu niz pozostatych. Natomiast

odpowiedzi kandydatow na pytania ekspertow zajety na antenie podobng ilo$¢ czasu.

Kandydat Czas expose Czas o'dpowiedz% na Laczny czas Wypowiedzi
pytania ekspertow w debacie

PO 4°45” 3°26” 8’11~

PiS 5’ 3°05” 8°05”

SLD 4°37” 3’15~ 7°52”

RAS 4 3’187 7187

PSL 2°30” 3°22” 5°52”

Nie wiadomo, w jakim stopniu réznice czasu wypowiedzi kandydatéw wynikaty z

rzeczywistej dtugosci ich wypowiedzi w debacie, a w jakim z dokonanych przez Radio

Katowice skrotow. Nalezy jednak przyjaé, ze za brak pelnej rownowagi czasu odpowiada

nadawca, poniewaz to on dokonat wyboru fragmentow (skrotow) na antene.

Oddzielng sprawa jest wybor uczestnikow debaty, w ktorym nie dano roéwnych szans

wszystkim komitetom uczestniczacym w wyborach do Sejmiku. Wybor uczestnikow byt

dobrym prawem organizatora, czyli Uniwersytetu Slaskiego, i Radio Katowice za ten wybor

nie odpowiada. Niemniej wydaje si¢, ze decydujac si¢ na retransmisj¢ debaty, nadawca

powinien byl poinformowac¢ stuchaczy we wstepie, ze w debacie uczestniczy tylko czgsé

komitetow.

I1. Rozmowy z ekspertami i politykami

Data Czas Czy
Partia audy- | rozmo Rozmowcy Kandy- Temat
cji wy duje
. , Ekspert - problematyka . Upolitycznienie
nie dotyczy 15 XI 11 samorzadowa, prof. nie kampanii
Marek Baranski, USI
Ekspert - p. Weronika Biernos¢
Slezak-Tazbir, socjolog spoteczenstwa,Niezna
nie dotyczy 16 XI 41° z USI; dziatacz ngo - nie jomos$¢ dziatalnosci 1
Grzegorz Wojkowski, uprawnien
Stowarz. Bona Fides samorzadow
Ekspert - problematyka L
nie dotyczy 18 XI 40’ samorzadowa, dr nie Przyczyny m.s.klej
Sebastian Kuwas, USI frelewencji
Jerzy Buzek, przew. ..
PO 18 XI 3 }lgarlamenl‘zu nie Wzmo.cm’eme
. powiatow
Europejskiego
Partia qulet , Magdalena Konus, Wydar'z'eme w
[kandyduja 18 XI 4 tonkini Partii Kobiet tak kampanii (relacja
z list SLD] cZIonKInT Fartl Koble reporterska)
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Rozmowy z ekspertami dotyczyly przede wszystkim braku znajomosci pracy
samorzadu w$rdod mieszkancoOw regionu, wynikajacej stad bierno$ci w wyborach 1 braku
rzeczywistych, wlasnych preferencji co do osob kandydatow - zdaniem ekspertow, dlatego
wlasnie w wyborach zwyci¢zaja tak czesto kandydaci juz znani ze swej dziatalnos$ci.
Rozmawiano takze o niedostatecznej aktywnosci 1 zakorzenienia w spotecznosciach
lokalnych organizacji pozarzadowych, ktére powinny przygotowywac dziataczy sposrod tych
spoteczno$ci, przygotowanych do pracy w samorzadzie. Poruszono takze kwestig
upolitycznienia kampanii - zdaniem eksperta, prof. Marka Baranskiego, wszyscy ten fakt
krytykuja, niemniej w sytuacji gdy wiedza wyborcow o kandydatach nie jest duza, a tak
wlasnie jest w tej kampanii, wspieranie kandydatow przez lideréw partii jest po prostu
konieczne.

Co do politykow, prof. Jerzy Buzek odnidst si¢ przede wszystkim do potrzeby
wzmocnienia powiatow, ktore, jego zdaniem, powinny by¢ tym ogniwem samorzadu, ktory
ma $rodki na inwestycje 1 podejmuje decyzje w tym zakresie. Natomiast relacja reporterska 1
rozmowa z cztonkiniami Partii Kobiet w regionie $laskim zwigzana byla z przeprowadzanym
przez nie happeningiem wyborczym na ulicach Katowic, w ktérym promowaty udziat kobiet

w wyborach ( cztonkinie PP kandydowaly w Katowicach z list SLD).

— Szczebel wyborow

Debata zorganizowana przez Uniwersytet Slaski i transmitowana w badanym tygodniu
w Radiu Katowice dotyczyta kandydatow do Sejmiku, czyli wojewddzkiego szczebla
samorzadu. Wlasne audycje publicystyczne rozglosni w tym okresie dotyczyly ogdlnie
probleméw samorzadu i kampanii i nie odnosily si¢ do konkretnego szczebla wyborow.

We wczesniejszym okresie kampanii Radio Katowice zorganizowato 1 nadato wlasne
debaty programowe - kandydatow na urzad prezydentéw miast w trzech miastach regionu:

wojewodzkim 1 powiatowych.

— Edukacyjno-poznawcze walory publicystyki wyborczej w Radiu Katowice

Debata, zorganizowana przez Uniwersytet Slaski, pozwolita poznaé poglady
kandydatow gléwnych partii i ruchéw w regionie na polityke samorzadowa, kwestie
decentralizacji panstwa i polityczny program dzialan w ramach wojewodzkiego szczebla
samorzadu. Niewiele méwiono w niej natomiast o programach rozwigzywania konkretnych

probleméw wojewoddztwa, wptywajacych na jako$¢ zycia mieszkancow.
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Debata byta dos¢ specjalistyczna, tj. wymagata w odbiorze wiedzy o obecnych
uprawnieniach samorzadu, zasadach finansowania i podziale kompetencji mig¢dzy jego
réznymi szczeblami itp., poniewaz w toku dyskusji powolywano si¢ na te regulacje, ale ich
nie objasniano. W tym wigc sensie byla skierowana bardziej do innych politykdéw,
samorzadowcoOw 1 ekspertow niz do ogotu wyborcow, ktorzy na ogdt nie majg tak
specjalistycznej wiedzy o samorzadach. Do wyborcoéw mogt trafi¢ przede wszystkim przekaz
polityczny: autonomia czy nie.

Ograniczeniem informacyjnej warto$ci debaty dla wyborcow byt takze omdwiony
wyzej brak wzmianki na antenie o innych komitetach uczestniczacych w wyborach.

W pozostalych audycjach rozwazano najczesciej kwestie wplywu partii politycznych
na dobdr kandydatow i wynik wybordéw, przedstawiono takze brak znajomos$ci pracy

samorzadu wsrdd mieszkancow regionu.
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RADIO KIELCE

W wyborach samorzgdowych w wojewddztwie Swigtokrzyskim uczestniczyto
11 komitetow partyjnych (w tym 4 ogolnopolskie) i 588 komitetow lokalnych. Wybierano
kandydatow do Sejmiku wojewddztwa, do 115 rad, w tym do rad 1 miasta na prawach
powiatu (Kielce), 13 rad powiatowych i 102 - gminnych, oraz 4 prezydentow miast (Kielce,

Ostrowiec Swietokrzyski, Skarzysko-Kamienna, Starachowice), 27 burmistrzéw i 71 wojtow.

Tematyka wyborcza na antenie Radia Kielce w ostatnim tygodniu kampanii zajeta
4 godziny 26 minut, czyli 3,7% calego czasu emisji programu w badanych dniach (120
godz.). Informacje dotyczace przebiegu kampanii przedstawiano w codziennych serwisach
informacyjnych, nadano takze debaty wyborcze kandydatéw na urzad prezydentow miast oraz
3 audycje edukacyjno-instruktazowe poswigcone objasnieniu ordynacji wyborczej 1 zasad

glosowania.

Tematyka wyborcza r;:lc(flggw / Czas emisii % programu

w Radiu Kielce P O J (n =120 h)
audycji

Przekazy wyborcze w dziennikach 22 32’ 0,4%

Instruktaz wyborczy 5 11’ 0,2%

Publicystyka 4 3h 43’ 3,1%

Razem 31 4h 26’ 3,7%

PRZEKAZY WYBORCZE W SERWISACH

W badanym okresie o godzinie 16.00, tj. (zgodnie z deklaracjg nadawcy) w porze
najlepszej stuchalnosci Radia Kielce, tematyka wyborcza pojawita si¢ w 5 gtownych
wydaniach ,,Wiadomos$ci” (jedno wydanie kazdego dnia - $redni czas trwania 19 minut).
Zajety one tacznie 1 godz. 36 minut, zamieszczono w nich 75 przekazow. Wszystkie wydania

byly poprzedzone forszpanami.
Czas i ranga tematyki wyborczej

Informacje zwigzane z wyborami przekazano w 5 serwisach, czyli we wszystkich

wyemitowanych we wskazanym czasie. Nadano w nich 22 przekazy dotyczace wyborow,

64




ktore zajety tacznie 33 minuty i1 stanowily 29,3% ogolnej liczby przekazow nadanych w
badanym okresie oraz 34% tacznego czasu ich emisji.

Tematem dalszej analizy jest 19 przekazéw odnoszacych si¢ do wyborow
bezposrednio. Trzy przekazy mialy charakter kryptowyborczy - ich opis zamieszczono w
dalszej czesci tekstu.

Liczba przekazéw wyborczych byla zréznicowana w poszczegdlnych dniach tygodnia.
W poniedzialek oraz piatek, czyli na poczatku i na koncu tygodnia - przed dniem wyborow,
odnotowano od 6 do 7 przekazoéw poswigconych wyborom, za§ od wtorku do czwartku
nadawano od 1 do 3 przekazow dziennie. Na ich wigkszg liczb¢ w pierwszym i ostatnim dniu
tygodnia wptyneta m.in. emisja przekazow dotyczacych instruktazu wyborczego, zapowiedz
radiowych 1 telewizyjnych debat przedwyborczych oraz omdwienie biezacych procesow
sadowych w trybie przedwyborczym.

Informacje wyborcze w glownych wydaniach ,,Wiadomos$ci” mialy stosunkowo
niska range — tylko 1 raz przekaz wyborczy zostal zapowiedziany w forszpanie (18.XI) i
dotyczyt on poparcia przez kandydatow Prawicy Rzeczpospolitej idei budowy
Swietokrzyskiej Wyspy Tropikalnej, Zaden z 19 przekazéw nie znalazl sie w dzienniku na

jednym z trzech pierwszych miejsc.

Szczeble wyborow

W ponad jednej trzeciej przekazow (37% przekazoéw, 38% czasu) okreslenie szczebla
wyboréw bylo niemozliwe, dotyczyly one bowiem wyborow wszystkich szczebli (tj. np.
instruktaz wyborczy), zagadnien ogdlnych (np. wypowiedz lideréw partii popierajacych
kandydatow na wszystkich szczeblach wyborczych)

W przekazach z okreslonym szczeblem wyboréw wiekszo$¢ dotyczyta kampanii na
urzad prezydenta Kielc (32% przekazow i 33% czasu) i byly to np. zapowiedzi debat
radiowych 1 telewizyjnych, wyniki sondazu przedwyborczego, programy kandydatow
z ramienia PIS 1 PO, a takze sprostowania wypowiedzi kandydata z ramienia SLD. Rzadziej
(11% przekazow 1 8% czasu) informowano o wyborach na urzad prezydenta Ostrowca
Swietokrzyskiego - byly to zapowiedzi debaty oraz wyniki sondazu. Podobne miejsce zajety
przekazy dotyczace wyboréw na urzad wojta (11% przekazow, 6% czasu) oraz instruktazu
wyborczego (11% przekazoéw, 9% czasu). Pozostale szczeble wyborow potraktowano dos¢
marginalnie. Nadano po jednym przekazie dotyczacym wyboréw na urzad burmistrza (5%
przekazow, 7% czasu) oraz kampanii wyborczej na szczeblu powiatu (5% przekazéw, 8%

czasu).
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Podsumowujac, wiekszos¢ przekazow odnosila si¢ do wyboréw na urzad
prezydenta miast - Kielc i Ostrowca Swietokrzyskiego (43% przekazéw, 41% czasu).
Nie informowano o przebiegu kampanii do sejmiku wojewodztwa, rad miasta oraz gmin

wiejskich.

Komitety wyborcze

Nadano tacznie 35 informacji odnoszacych si¢ do poszczegdlnych komitetow (czasem
jeden przekaz zawieral po kilka informacji o réznych komitetach). Stanowily one ponad
siedemdziesiat procent (77,3%) czasu trwania przekazow wyborczych. Wypowiedzi — ,,setki”
- przedstawicieli poszczegdlnych komitetow stanowily 84,1% wszystkich wypowiedzi
nadanych w przekazach wyborczych.

Najczesciej (w 21 informacjach) méwiono o komitetach wyborczych czterech partii
parlamentarnych: KW PiS (7 razy), KW PO (5 razy), KW PSL (5 razy). Prawie o potowe
mniej informacji (4) dotyczyto KW SLD. Pozostate 14 informacji dotyczyto 1 komitetu
ogélnopolskiego (Porozumienie Prawicy) oraz 9 lokalnych (KW Swietokrzyski Komitet
Obrony Spotecznej, KWW Teraz Kielce, KWW Nasza Gmina Pawlow, KW Wspolnota
Swietokrzyska Aktywni, KWW Porozumienie Samorzadowcéow, KW Porozumienie
Samorzagdowe Wojciech Lubawski, KW Wyborcéw Jana Szostaka, KW Ostrowiecki Ruch
Spoleczny).

W badanym tygodniu kampanii nie zachowano rownowagi w ilosci czasu
poswieconego poszczegélnym komitetom wyborczym. Dotyczylo to przede wszystkim
uprzywilejowania KW PiS - 15% wszystkich informacji o partiach 1 komitetach. Informacje
dotyczace tego komitetu zajely prawie 4 razy wigcej czasu niz informacje poswigcone
KW SLD - 4%, ktéremu poswigcono najmniej czasu sposrod komitetow wyborczych partii
parlamentarnych.

Szczegdtowe dane przedstawiono ponizej.
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Nazwa Komitetu Liczba % liczby Czas % czasu Czas | % czasu
rzekazow rzekazow rzekazo rzekazo wypowiedzi | wypowiedzi

Wyborczego P P P wP " | (usetek”) | (usetek”)

KW PiS 7 20% 4°02” 15% 1°24” 24%

KW PSL 5 14% 2°38” 10% 1’097 19%

KW PO 5 14% 2°04” 7% 56” 16%

KW SLD 4 12% 1°08” 4% 54” 15%

KW Prawica 2 6% 42" | 10% | 108" | 19%

Rzeczpospolitej

KW Sw1qtokrzysk1' Komitet ) 6% 457 50, ) )

Obrony Spotecznej

KW Teraz Kielce 2 6% 24” 3% - -

KWW Nasza Gmina ) 6% 277 39 237 6%

Pawlow

KW Wspdlnota o » o

Swietokrzyska Aktywni ! 3% 21 2% . i

KW Porozumlfame | 30, 7 0.5% ) )

Samorzadowcow

KW Porozumienie

Samorzadowe Wojciech 1 3% 177 2% - -

Lubawski

KW Twoj Ostrowiecki 1 3% g” 1% ) )

Samorzad

KW Wyborcow Jana 1 30, g” 1% ) )

Szostaka

KW Ostrowiecki Ruch 1 30 g” 1% ) )

Spoteczny

Informacje dotyczace pozostatych 9 komitetow lokalnych pojawily si¢ na antenie po
jednym razie i trwaty od 8 do 45”. W wigkszosci byly to informacje zawarte w sondazach
1 nie byly obrazowane wypowiedziami politykow. Wyjatkiem byla wypowiedZ Jana Pochcia,
przedstawiciela KW Wyborcoéw Nasza Gmina Pawtow (237), ktory pozwal bylego wojta
Ignacego Gierade (PSL) o zawarcie nieprawdziwych informacji w materiatach wyborczych.

Nalezy podkreslié, ze sluchacze Radia Kielce mieli mozliwos¢ uzyskania
informacji, poza informacjami o 4 komitetach wyborczych partii parlamentarnych,
jedynie o 9 sposréd 588 lokalnych komitetéw wyborczych zarejestrowanych w

wojewodztwie Swietokrzyskim.

Tres¢ przekazow
Najwigksza liczbe informacji wyborczych (23%) poswigcono informacjom o
programach komitetéw i1 kandydatéw. Dotyczyly one dwoch partii parlamentarnych: PIS i PO

oraz ogolnopolskiej pozaparlamentalnej partii Prawica Rzeczpospolitej. W tym 3 przekazy z 5
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mowity o programie kandydata KW PIS (relacje ze spotkan z wyborcami). Wszystkie
przekazy byty ilustrowane wypowiedziami kandydatow.

Druga duza grupa przekazow (18,2%) byly relacje z procesow sadowych w trybie
wyborczym. W monitorowanym okresie informowano o rozpatrywaniu trzech pozwéw w
trybie wyborczym. Dotyczyly one rozpowszechniania nieprawdziwych informacji np.:
Barttomiej Derywalski (cztonek PiS, kandydat KW Porozumienie Prawicy) oskarzyl
Stawomira Owczarka (KW PSL), Jan Poche¢ (KW Nasza Gmina Pawlow) wystapit przeciw
Ignacemu Gieradzie (KW PSL) i Bogustaw Wtodarczyk (KW PO) pozwal Stanistawa
Podlodowskiego (KW PIS).

Nastgpng grupe (9,1%) stanowily informacje o poparciu kandydatow przez
kierownictwo partii w regionie oraz elementy partyjnej agitacji wyborczej. Miedzy innymi
informowano o poparciu przez kandydatéw z list Prawicy Rzeczpospolitej budowy
Swietokrzyskiej Wyspy Tropikalnej (obiektu taczacego funkcje sportowe, edukacyjne
1 rozrywkowe). Po dwa przekazy poswiecono wynikom sondazy przedwyborczych,
przeprowadzonych specjalnie na zlecenie Radia Kielce, oraz instruktazowi wyborczemu.

Obrazu kampanii dopetialy przekazy o debatach wyborczych na urzad prezydenta
Kielc i pozostatych miast regionu (Ostrowca Swietokrzyskiego). Wysoka range zajely
przekazy krypto wyborcze (13,6%).

Podsumowujac, tematyka przekazow wyborczych w Radiu Kielce skupiona byla
na prezentacji programow poszczegolnych kandydatéow. Dotyczylo to przede wszystkim
kandydatow reprezentujacych komitety ogolnopolskie (KW PO, KW PiS, KW SLD czy
KW Prawica Rzeczpospolitej). Lokalne komitety byly raczej przedstawiane w

kontekscie trwajacych debat, sondazy i przekazow opisujacych zaklécenia w kampanii.

Neutralno$¢ przekazu i zachowanie r6wnowagi

W tre$ci przekazow wyborczych w Radiu Kielce nie stwierdzono naruszen
neutralno$ci przekazu ani manipulacji dziennikarskich.

Natomiast nie zachowano réwnowagi w ilosci czasu poswieconego poszczegélnym
komitetom wyborczym. Uprzywilejowano pod tym wzgledem komitet wyborczy partii
parlamentarnej PiS wobec komitetow wyborczych pozostalych partii parlamentarnych

i komitetow lokalnych.
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Przekazy kryptowyborcze

Trzy z przekazow nadanych w monitorowanej probie programu w tygodniu

przedwyborczym (15-19 listopada 2010 roku) w ,,Wiadomo$ciach” Radia Kielce

zakwalifikowano jako kryptowyborcze (o tgcznym czasie trwania 4 minuty 11 sekund).

Dwa z nich nadano we wtorek 16 listopada.

Pierwszy byl pos§wigecony podsumowaniu czteroletniej kadencji samorzadu powiatowego.
Zenon Janus, starosta powiatu kieleckiego, przez ok. 51 sekund opowiadal o
inwestycjach, ktore zrealizowano przez ostatnie cztery lata, ponadto dziennikarze
poinformowali radiostuchaczy o pozostatych sukcesach obecnego Samorzadu. Przez caty
czas trwania przekazu nie podano informacji, ze Zenon Janus ponownie kandyduje w
wyborach do Rady Powiatu. (czas: 1 minuta 34 sekundy)

W drugim przekazie, poswigconym otwarciu drogi w Sedziszowie (w ramach
Narodowego Programu Przebudowy Drég Lokalnych) wypowiadat si¢ burmistrz Wactaw
Szarek, ktory przez 35 sekund podkreslal wage niniejszej inwestycji. Nastgpnie
przedstawiono sondaz, w ktorym mieszkancy nie kryli zadowolenia z inwestycji. Na
koniec dziennikarz poinformowat radiostuchaczy o kosztach niniejszego przedsiewzigcia
1 wspotfinansowaniu go w ramach narodowego programu przebudowy drég lokalnych. W
wyzej opisanym przekazie nie poinformowano, ze Wactaw Szarek jest jedynym

kandydatem na stanowisko burmistrza S¢dziszowa. (czas: 1 minuta 34 sekundy)

W $rode 17 listopada w przekazie poswigeconym zakonczeniu po 11 latach sporu

dotyczacego podziatu budynku $wietokrzyskiego urzgedu wojewddzkiego, poproszono

o wypowiedz wicemarszatka Zdzistawa Wrzatke. W przekazie nie poinformowano o

ponownym kandydowaniu wicemarszatka do sejmiku wojewddztwa §wigtokrzyskiego.

(czas: 1 minuta 37 sekund).
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INSTRUKTAZE I PORADY WYBORCZE
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Radio Kielce w porze wysokiej shuchalnosci (10:20) nadawalo codziennie audycje
»Wyborcze ABC”. Dwa z wydan tej audycji mialy charakter edukacyjny — dotyczyly rozwoju
samorzadnosci w Polsce, natomiast pozostate trzy byly audycjami instruktazowymi —
omowiono w nich przebieg wybordéw, proporcjonalny i wiekszosciowy system gltosowania,
rodzaje kart wyborczych. Poinformowano tez o godzinach otwarcia lokali wyborczych,
dokumentach potrzebnych do glosowania, oraz o mozliwo$ci ustanowienia pelnomocnika dla
osoby niepetnosprawnej. W tematyke wyborow wprowadzali stuchaczy obecni w audycji
eksperci — Dyrektor Zespotu Kontroli i Finansowania Partii Politycznych 1 Kampanii
Wyborczych PKW oraz Dyrektor Delegatury KBW w Kielcach. Wigkszo$¢ z tych informacji
zostata przekazana w audycji wyemitowanej w ostatnim dniu kampanii wyborcze;.

W serwisach informacyjnych, informowano stuchaczy o mozliwosci dopisania si¢
do rejestru wyborcoOw poza miejscem zameldowania, oraz o zasadach obowigzujacych
W czasie ciszy wyborcze;j.

Przekazy instruktazowe zajety 4,4% tacznego czasu nadawanych przekazow

o tematyce wyborczej.

PUBLICYSTYKA WYBORCZA
Publicystyka poswigcona wyborom samorzadowym zajeta w badanym tygodniu na
antenie Radia Kielce 3 godziny 43 minuty, czyli 3,1% calego czasu programu w badanych

dniach (120 godzin).
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Rozglosnia zorganizowata w tym czasie i nadata publiczne debaty kandydatéw na
urzad prezydenta w czterech prezydenckich miastach regionu: Skarzysko-Kamiennej (16 XI),

Starachowicach (17 XI), Ostrowcu Swietokrzyskim (18 XI) i Kielcach (19 XI).

(1)
Publicystyka wyborcza Liczba Czas 7o
w Radiu Kielce audycji audycji programu
(n=120h)
Debaty wyborcze 4 3h 43’ 3,1%
Debaty wyborcze
— Uczestnicy debat

W czterech omawianych miastach kandydowato na urzad prezydenta tacznie 25 oséb:
13 kandydatow z komitetoOw partii parlamentarnych i 12 oséb z komitetow lokalnych - wsrod
tych ostatnich czterech aktualnych prezydentow ubiegajacych si¢ o reelekcje.

Radio Kielce zaprosilo do debat, jak podkreslono na antenie, wszystkich
kandydatow. Z wyjatkiem debaty w Skarzysku-Kamiennej, gdzie nie stawily si¢ bez podania

przyczyn 3 osoby, wszyscy kandydaci przyjeli zaproszenie.

w tym: w tym:
' Kandydaci kandyda’m kandyda}m Uczestniczyli kandydaci | kandydaci
Miasto na urzad | komitetow | komitetow | w debatach w o g
.. e komitetow | komitetow
prezydenta partii lokalnych | Radio Kielce artvinveh | lokalnveh
parlament.* partyjny Y
Skarzysko- 6 2 4 3 1 2
Kamienna
Starachowice 5 4 1 5 4 1
Ostrowiec
Swietokrz. 7 3 4 7 3 4
Kielce 7 4 3 7 4 3
Razem 25 13 12 22 12 10

* Kandydaci partyjni na urzad prezydenta: w Skarzysku-Kamiennej - z komitetow PO i SLD, w
Ostrowcu - PO, SLD i PiS, w Starachowicach i Kielcach - kandydaci wszystkich 4 partii
parlamentarnych.

— Sposob przedstawienia kandydatow

Przedstawiajac uczestnikow debaty, prowadzacy obok imienia i nazwiska wskazywali

tylko ich komitet wyborczy. W Zadnej z debat nie przewidziano wstgpnej prezentacji ani
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autoprezentacji kandydatoéw, nie podawano tez informacji o ich dotychczasowej dziatalnosci
w samorzadach i1 pelnionych funkcjach (nawet w odniesieniu do ubiegajacych si¢ o reelekcje
prezydentow).

Funkcje te 1 stanowiska ujawniali natomiast sami uczestnicy debaty, zwracajac si¢ do
siebie stosownymi tytutami. Wsrod kandydatow znajdowali si¢ obecni i1 poprzedni prezydenci
1 wiceprezydenci miast, byli wojewodowie, byli radni itd., a takze jeden z senatoréw. Tylko

nieliczni kandydaci nie mieli za sobg kariery samorzadowe;.

— Formula debat

Debaty trwaty okoto 50 minut, jedynie debata na urzad prezydenta Kielc byl znacznie
dtuzsza - trwata blisko pottorej godziny. Miaty statych prowadzacych - dwojke dziennikarzy
Radia Kielce. Przeprowadzono je w studiu radiowym rozgtosni, z udzialem publicznosci.
Zaproszenia na debaty byly rozdawane wcze$niej na antenie, mozna byto je zdoby¢ dzwoniac
do studia. Uprawnialy one do zadawania pytan kandydatom. Debata na urzad prezydenta
Kielc byta retransmitowana tego samego dnia w godzinach pdzniejszych na antenie
regionalnego oddziatu TVP.

Debaty miaty podobny przebieg. Skiadaty si¢ z kilku rund odpowiedzi na pytania
dziennikarzy, takich samych dla wszystkich uczestnikow, z rundy odpowiedzi na pytania
publiczno$ci i rundy pytan kandydatow do siebie nawzajem. W poszczegélnych rundach
kolejnos¢ odpowiadajacych byta zmieniana. Na zakonczenie debat kandydaci (z wyjatkiem
debaty w Skarzysku) wygtaszali koncowe o$wiadczenia.

Publiczno$¢ zadawala pytania wybranym przez siebie kandydatom bezposrednio w
studio. Osoby z publiczno$ci majace mozliwos¢ zadania pytania losowano w danej rundzie,
na podstawie numerdow uzyskanych wczesniej w radiu zaproszen.

Czas na odpowiedzi kandydatow byt staty - po péttorej minuty, pytania publicznos$ci i
kontrkandydatéw nie mogty przekroczy¢ 30 sekund. W rundzie pytan wzajemnych pytajacy
po uzyskaniu odpowiedzi od rywala miat czas na riposte - 30 sekund. Na o$wiadczenie
koncowe dano kandydatom 2 minuty. Czas pytan i odpowiedzi byl odmierzany dzwickiem
zegara.

Z wyjatkiem debaty w Skarzysku-Kamiennej, uczestnicy debaty nie styszeli, jak na
pytania dziennikarzy odpowiadajg inni kandydaci - na czas ich wypowiedzi zaktadali
obowigzkowe stuchawki.

W dniu debaty trwala sonda smsowa, zapowiadana na antenie jako ,,Wielki sondaz

popularnosci kandydatow na prezydenta”; glosowano w niej na pretendentow z miasta,
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ktorego debata dotyczyta. Wyniki sondy byly przedstawiane na zakonczenie debat

(z wyjatkiem Skarzyska-Kamiennej, gdzie sonda jeszcze trwata), ale juz nie komentowane.

— Prezentacja programow w debatach

Pytania przygotowane przez dziennikarzy dotyczyly gltownych problemow
omawianych miast i regionu: przezwyci¢zenia bezrobocia i ucieczki mlodych z miasta;
sposobow przyciaggnigcia inwestorow; perspektyw rozwoju specjalnej strefy ekonomicznej
w regionie 1 omawianych miastach; zasadno$ci budowy hipermarketéw; probleméw
z komunikacja zbiorowa 1 ewentualnej komunalizacji PKS; rewitalizacji centrum miasta i in.

Pytania od kontrkandydatéw i publicznosci odnosily si¢ z kolei do konkretnych
przedsiewzie€ 1 decyzji podjetych przez ustepujace wladze miasta; najczgsciej zreszta byty ich
krytyka. Nalezy doda¢, ze wsrod publicznosci, jak wynikato z tre§ci wypowiedzi, przewazaly
osoby same zaangazowane czynnie w dzialalno$¢ samorzadowa - obecni lub byli radni itp.
Poniewaz liczba pytan do jednego kandydata (zarowno ze strony publicznos$ci jak i
kontrkandydatéw) nie byta limitowana, debata przypominata w tych rundach gre do jedne;j
bramki, gdzie bronigcym podjetych w mijajacej kadencji rozwigzan byt ustgpujacy
prezydent.

— Rownowaga w traktowaniu kandydatow

Radio Kielce, poprzez zaproszenie do debaty wszystkich kandydatow uczestniczacych
w wyborach na urzad prezydenta w czterech miastach regionu, stworzyto im réwne szanse
zaprezentowania si¢ wyborcom. Nieobecno$¢ trzech kandydatéw w debacie w Skarzysku-
Kamiennej byla niezalezna od rozgto$ni.

W debatach zostata zachowana ze strony prowadzacych petna réwnowaga w
traktowaniu kandydatéw. Przyjete reguty debat (takie same pytania do wszystkich
kandydatow, rowny czas odpowiedzi, losowanie kolejno$ci odpowiadajacych i zmiana tej
kolejnosci w kazdej rundzie, a takze brak mozliwosci ,,podstuchania” odpowiedzi
kontrkandydatow), dawaly wszystkim uczestnikom réwne szansy wypowiedzenia si¢ we
wszystkich poruszanych problemach i réwnag pozycje w debacie. Prowadzacy dbali o
przestrzeganie limitu czasowego wypowiedzi (przerywajac je gdy czas mingt) i odnosili si¢
do wszystkich kandydatow w taki sam, neutralny sposob. Nie komentowali Zadnych

wypowiedzi kandydatow.
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— Szczebel wyborow

Radio Kielce skoncentrowalo si¢ w badanym tygodniu na prezentacji programow
kandydatéw na urzad prezydentéw miast: wojewodzkiego 1 trzech innych najwigkszych miast
regionu. Przeprowadzono debaty wyborcze pretendentéw we wszystkich czterech miastach

wojewodztwa, w ktorych ten urzad jest sprawowany.

— Edukacyjno-poznawcze walory debat wyborczych w Radiu Kielce

Debaty bardzo skutecznie shuzyly poznaniu pogladéw kandydatow na najwazniejsze
problemy rozwoju poszczegdlnych miast i wybdr drog ich rozwigzania. Prowadzacy debaty
dziennikarze trafnie formulowali najwazniejsze problemy, o czym $wiadczyla m.in.
merytoryczno$¢ odpowiedzi kandydatow. Odpowiedzi na te pytania dobrze zarysowaty
réznice programowe miedzy kandydatami. Dodatkowo, mozliwo$¢ prowadzenia dyskusji
przez uczestnikow, czyli zasady riposty 1 wilasnych pytan do kontrkandydatéw, a takze
dopuszczenie dociekliwych pytan publiczno$ci (kompetentnej, mimo ze najczesciej
stronniczej) pozwolily uszczegdtowi¢ i ukonkretni¢ przedstawiane przez kandydatoéw projekty

1 programy.
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RADIO KOSZALIN

W wyborach samorzgdowych w wojewodztwie zachodniopomorskim uczestniczyto
9 komitetow partyjnych (w tym 4 ogolnopolskie) i 575 komitetow lokalnych. Wybierano
kandydatow do Sejmiku wojewodztwa, do 132 rad, w tym do rad 3 miast na prawach powiatu
(Koszalin, Szczecin, Swinoujscie), 18 rad powiatowych i 114 - gminnych, oraz 5 prezydentéw

miast (Koszalin, Stargard Szczeciriski Szczecin, Swinoujscie), 58 burmistrzéw i 51 wéjtéw.

Tematyka wyborcza na antenie Radia Koszalin w ostatnim tygodniu kampanii zajeta
2 godziny 29 minut, czyli 2,1% calego czasu emisji programu w badanych dniach (120
godz.). Informacje dotyczace przebiegu kampanii przedstawiano w codziennych serwisach
informacyjnych, nadano takze rozmowy z ekspertami na temat wyborow oraz 5 audycji
edukacyjno-instruktazowych, poswieconych objasnieniu ordynacji wyborczej 1 zasad

glosowania.

Tematyka wyborcza r;:lc(flggw / Czas emisii % programu

w Radiu Koszalin P O J (n =120 h)
audycji

Przekazy wyborcze w dziennikach 69 58 0,8%

Instruktaz wyborczy 10 26’ 0,4%

Publicystyka 4 1h 5’ 0,9%

Razem 83 2h 29’ 2,1%

PRZEKAZY WYBORCZE W SERWISACH
W badanym okresie w godzinach 7.00-17.00, tj. w czasie wysokiej stuchalnosci Radia
Koszalin, nadano 50 wydan serwisu informacyjnego ,,Wiadomos$ci Radia Koszalin”,
trwajacych $rednio po 5 min. (10 wydan dziennie). Emisja nadawanego o pelnych godzinach
dziennika (z wylaczeniem godz. 15.00), zajeta tacznie 4 godz. 1 min. W ,,Wiadomosciach”
zamieszczono 275 przekazow informacyjnych. Wszystkie wydania byly poprzedzone

forszpanem.
Czas i ranga tematyki wyborczej

Informacje zwigzane z wyborami przekazano w 39 serwisach, czyli w ponad 3/4

wszystkich serwisow nadanych w badanym czasie. Nadano w nich 69 przekazéw
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dotyczacych wyborow, ktore zajety lacznie 58 min., stanowigc 25% ogodlnej liczby
przekazo6w nadanych w badanym okresie oraz 24% tacznego czasu ich emisji.

Tematem dalszej analizy jest 56 przekazéw odnoszacych si¢ do wyborow
bezposrednio. Pozostate przekazy (13) mialy charakter kryptowyborczy — ich opis
zamieszczono w dalszej czesci tekstu.

W poszczegdlnych dniach tygodnia emitowano $rednio 10 przekazéw wyborczych
(ok. 1/5 wszystkich przekazoéw obecnych w dziennikach), na poczatku tygodnia byto ich
mniej (5-7 przekazow wyborczych w poniedzialek 15XI i §rode 16XI), natomiast wzrost
liczby przekazow wyborczych nastepowat wraz ze zblizajagcym si¢ koncem kampanii (12-17
przekazow).

Przekazom wyborczym w serwisach Radia Koszalin nadano wysokg range —
na 39 serwisow, w 33 przekazy wyborcze zapowiedziano w forszpanie, w 25 informacja
zwigzana z wyborami znalazla si¢ na pierwszym miejscu w serwisie, a w 19 serwisach

tego rodzaju przekaz znalazl si¢ na drugim badz trzecim miejscu.

Szczeble wyborow

W 56 przekazach wyborczych, niejednokrotnie wielowatkowych, dotyczacych
roznych szczebli wybordow, komitetdéw 1 zagadnien tematycznych, nadano 38 informacji
odnoszacych si¢ do réznych szczebli wyborow oraz 22 odnoszace si¢ co prawda do wyborow
ale bez wskazania ich szczebla. Najwiecej, bo 38% dotyczyto kampanii na urzad prezydenta,
10% wyboréw na burmistrza i 6% do rady miasta. Po 2 informacje dotyczyly szczebla rady
powiatowe] 1 sejmiku wojewodzkiego. Tylko 1 przekaz odnosit si¢ do szczebla gminy
wiejskiej 1 dotyczyl kandydata na wdjta gminy Chojnice.

Sposrdod 23 informacji odnoszacych si¢ do wyboréw na prezydenta, az 18 dotyczyto
urzedu prezydenta Koszalina, a pozostatych 5 — prezydenta Pity (4) i Kotobrzegu (1). Takze
czasowy udziat informacji odnoszacych si¢ do poszczegdlnych szczebli wyboroéw potwierdza
te tendencje. W tacznym czasie emisji przekazow wyborczych (44 min.), polowe tego czasu
poswigcono wyborom prezydenckim, 11% na burmistrza 1 po 2 % na urzad wojta, do rady
miasta i sejmiku. Takze wsrod bezposrednich wypowiedzi kandydatéw (,,setki”) réznych
szczebli dominowaty ,,setki” kandydatéw na urzad prezydenta: 55% czasu trwania ,,setek” w
przekazach wyborczych zajely dotyczace szczebla prezydenckiego, 11% na burmistrza, za$
inne szczeble nie byty ilustrowane ,,setkami”.

Sposréd 38 informacji wyborczych odnoszacych sie do okreslonego szczebla

wyborow, 29 miato zapowiedz w forszpanie, a 20 nadano na pierwszym miejscu w serwisie.
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Sposrad tych przekazéw najwiekszg range nadano informacjom dotyczacym wybordow na
urzad prezydenta miasta, nizszag — wyborom na burmistrza. Az 17 informacji dotyczacych
kandydata na prezydenta i 6 na burmistrza miato swoja zapowiedz w forszpanie. W$rod nich,
serwisy rozpoczynalo 12 przekazéw dotyczacych wyborow prezydenckich i 4 na burmistrza.
Szczebel gminy wiejskiej w ogole nie mial zapowiedzi w forszpanie i nie rozpoczynat
zadnego dziennika.

Podsumowujac, w dziennikach Radia Koszalin nadano najwie¢cej informacji
dotyczacych prezydenckiego szczebla wyboréw, z dominacja wyborow na prezydenta

Koszalina.

Komitety wyborcze

W przekazach wyborczych nadano 52 informacje odnoszace si¢ do poszczegodlnych
komitetow wyborczych; przekazy niejednokrotnie dotyczyly roznych komitetéw wyborczych.

Informacje odnoszace si¢ do komitetow wyborczych zajety tacznie 32 min., za$ czas
bezposrednich wypowiedzi (,,setek) przedstawicieli komitetow 4 razy mniej (8 min.).
Informacje o komitetach stanowily blisko % liczby przekazéw wyborczych i ich czasu na
antenie.

Informacje o komitetach dotyczyly 4 partii parlamentarnych (PO, PiS, SLD, PSL) oraz
5 komitetow lokalnych (KW Lepszy Koszalin, KWW Porozumienie Samorzadowe Ziemi
Stupskiej, KW Terra, KWW Rozw6j Gminy Chojnice, KWW Zbigniewa Kosmatka Razem
dla Pity).

Najwigcej informacji dotyczyto PO (16 informacji), KW Lepszy Koszalin (14) oraz
KWW Porozumienie Samorzadowe Ziemi Stupskiej w Ustce (7). Na kolejnym miejscu
znalazt si¢ SLD (6 informacji), za$ na pozostale komitety przeznaczono od 1 do 4 informacji.
Informacjom dotyczacym KW PO, KW Lepszy Koszalin oraz KWW Porozumienie
Samorzadowe Ziemi Stupskiej w Ustce nadano wysokg range - na 26 informacji o komitetach
obecnych w forszpanie, 21 dotyczyto ww. komitetow. Miaty one rowniez wysoka pozycje w
serwisach.

Nie zachowano rownowagi w iloSci czasu poswieconego poszczegélnym
komitetom wyborczym. Na 44 min. czasu trwania przekazéw wyborczych, najwiece]
dotyczylo KW PO oraz KW Lepszy Koszalin (po 22% tego czasu). Przekazy dotyczace
innych 4 komitetow: PiS, PSL, SLD, KWW Porozumienie Samorzadowe Ziemi Stupskiej

zajety zdecydowanie mniej czasu na antenie niz PO 1 KW Lepszy Koszalin. Jesli chodzi o
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obecnos¢ na antenie komitetéw ,,wlasnym glosem”, to rowniez najwigcej czasu zajely ,,setki”

przedstawicieli komitetow: PO (2 min. 40 sek.) i KW Lepszy Koszalin (3 min.).

Szczegbdtowe dane przedstawiono ponize;.

Partia/Komitet Liczba | % liczby Czas % czasu Czas % czasu
przekaz | przekaz | przekaz | przekaz setek setek

KW PO 16 22% 0:09:38 22% 0:02:40 24%

KW Lepszy 14 19% 0:09:36 22% 0:02:57 26%

Koszalin

KWW Porozumienie

Samorzadowe Ziemi 7 10% 0:04:41 11% 0:00:00 0%

Stupskiej

KW SLD 6 8% 0:04:01 9% 0:01:17 11%

KW PiS 4 6% 0:01:50 4% 0:00:35 5%

KW PSL 2 3% 0:00:54 2% 0:00:24 4%

KWW Rozwoj 1 1% 0:01:02 2% 0:00:00 0%

Gminy Chojnice

KW Terra 1 1% 0:00:20 1% 0:00:00 0%

KWW Zbigniewa

Kosmatka Razem 1 1% 0:00:10 0% 0:00:00 0%

dla Pity

Przekazom wyborczym dotyczacym KW PO nadano najwyzsza range - w forszpanach
zapowiedziano je 10-krotnie. Informacje o KW Lepszy Koszalin oraz KWW Porozumienie
Samorzadowe Ziemi Stupskiej pojawity si¢ w forszpanie 5-6 razy. Pozostale komitety obecne
byly w forszpanie znacznie rzadziej - maksymalnie 2-krotnie (SLD), a dotyczacych KW PSL
oraz KW Terra w ogodle nie bylo w forszpanie. Rowniez z najlepsza pozycj¢ serwisach
otrzymaty przekazy dotyczace KW PO — 12 razy na 1-3 miejscu. O potow¢ mniej przekazow
umieszczonych na wysokich pozycjach w dzienniku miaty: KWW Porozumienie
Samorzadowe Ziemi Stupskiej oraz KW Lepszy Koszalin a jeszcze mniej SLD (4).

W ostatnim tygodniu kampanii, wsrod przekazéw wyborczych obecnych
w serwisach, shuchacz Radia Koszalin nie uzyskal informacji o dzialaniach komitetow
innych, poza 9 wyzej wymienionymi. Najwi¢cej miejsca i najwyzsza range mialy
przekazy dotyczace PO i - w nieco mniejszym stopniu - komitetu lokalnego KW Lepszy

Koszalin.
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Tres¢ przekazow

Najwigksza liczbe informacji wyborczych (52% liczby informacji na temat wyborow)
poswigcono przebiegowi kampanii, tj. konfliktom i procesom wyborczym (najczg¢sciej),
informacjom i zapowiedziom o spotkaniach wyborczych, zapowiedziom i relacjom z debat
wyborczych, zapowiedziom audycji wyborczych. Na 15 informacji wyborczych dotyczacych
procesdw w trybie wyborczym, 7 dotyczyto koszalinskiego sporu pomigdzy KW PO a KW
Lepszy Koszalin. Komitet PO zarzucal kandydatowi lokalnego komitetu na prezydenta
Koszalina nieprawidlowosci w pozyskiwaniu $rodkow finansowych na rzecz Politechniki
Koszalinskiej, ktorej kandydat byl Kanclerzem. Informacje dotyczace konfliktu
przekazywane byly do ostatniego dnia kampanii i wyroku niekorzystnego dla PO. W innych 6
przekazach informowano o sporze w Ustce pomigdzy kandydujacym z KWW Porozumienie
Samorzadowe Ziemi Stupskiej obecnym burmistrzem a lokalnym biznesmenem zwigzanym
ze Stowarzyszeniem Zyczliwi Ustce, ktory rozpowszechniat informacje oczerniajace wladze
ratusza 1 urzednikow (wyrok korzystny dla burmistrza). Ponadto, 1 przekaz dotyczyt pozwu
(oddalonego przez sad) wojta gminy Chojnice i1 kandydata z KWW Rozw6j Gminy Chojnice

przeciw portalowi www.gmina.chojnice.com, ktéory zarzucal wojtowi klamstwa

i niegospodarno$¢. Informowano takze o konflikcie w Pile pomiedzy kandydatem do rady
powiatu z listy PO a radng i kandydatkg do sejmiku wojewodzkiego z listy SLD oraz
konflikcie w Szczecinku migedzy kandydatem do rady miasta z KW PO a lokalnym
stowarzyszeniem KW Terra. Wszystkie przekazy dotyczace procesow wyborczych miaty
wysoka range — zapowiadane byly w forszpanie oraz mialy wysokie miejsce emisji
w serwisach. Nadawano takze relacje z konferencji komitetow podsumowujacych przebieg
kampanii i zachgcajacych do glosowania na ich kandydatéw. Przekazy tego rodzaju dotyczyly
najwigkszych komitetéw, tj. SLD (2), PiS (2) i PSL (1). Nadawca w serwisach trzykrotnie
poinformowal stuchaczy réowniez o porach emisji blokéw audycji wyborczych na antenie
Radia Koszalin.

Okoto 1/4 informacji wyborczych (23%) zajely informacje o charakterze agitacyjnym
(w 13 przekazach), tj. dotyczace wsparcia kandydatow i komitetow przez liderow partyjnych,
postow, ale tez przedstawicieli administracji rzadowej (m.in. wicemarszatek Senatu, senator
Anna Sztark z PO, poset SLD Bartosz Arlukowicz, poset PiS Jan Dziedziczak, Minister
Sprawiedliwosci Krzysztof Kwiatkowski wspierat kandydata PO na prezydenta Pity).
Dziatania na rzecz wlasnych kandydatéw podejmowaty rowniez — cho¢ w mniejszym stopniu

niz ww. wymienione - niektore komitety lokalne (KW Lepszy Koszalin).
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14% informacji wyborczych stanowily przekazy poswigcone instruktazowi
wyborczemu

Przekazy dotyczace programow wyborczych kandydatéw i komitetow byly niemalze
nicobecne — nadano jedynie 2 przekazy dotyczace elementéw programu kandydatéw
1 komitetu KW SLD (kandydatki na prezydenta Koszalina oraz przedstawiciela tej partii
informujacego o programie, ktory planuja realizowa¢ w sejmiku wojewodztwa).

Podsumowujac, najwieksza grupe stanowily przekazy dotyczace konfliktow
i proceséw wyborczych, za§ najmniejsza przekazy dotyczace programow kandydatow
i komitetow. Stosunkowo duza grupe przekazow stanowily te, ktore zawieraly instruktaz

wyborczy.

Neutralno$¢ przekazu i zachowanie réownowagi

W tresci przekazow wyborczych w Radiu Koszalin nie stwierdzono naruszen
neutralnos$ci przekazu ani manipulacji dziennikarskich.

Nie zachowano rownowagi, mierzonej liczba i czasem trwania informacji
dotyczacych poszczegélnych komitetow wyborczych. Informacjom dotyczacym KW PO
i lokalnego KW Lepszy Koszalin poSwiecono znacznie wi¢cej informacji i czasu na
antenie (w tym ,setki”) niz pozostalym komitetom, zarowno tworzonym przez partie

parlamentarne jak i lokalnym.

Przekazy kryptowyborcze

W analizowanej probie programu 13 przekazow uznano za kryptowyborcze, posrednio
dotyczace wyborow, tj. kandydatow i komitetow. Trwaly one facznie 10 min. 35 sek.

W czwartek 18 listopada o godz. 8.00, 11.00, 17.00 i w piatek 19 listopada o godz.
7.00 nadano 4 przekazy trwajace tacznie 3 min. 9 sek., dotyczace podpisania z marszatkiem
wojewodztwa zachodniopomorskiego umowy o dofinansowanie ze S$rodkow unijnych
(z wladzami miasta Szczecinka) - rewitalizacji Zamku Ksigzat Pomorskich oraz (z wtadzami
Koszalina) — na rozwoj ,parku technologicznego”. Przekaz dotyczyt dzialalno$ci
urzedujacego marszatka Wiadystawa Husejko, ktory jednoczesnie byt kandydatem PO do
Rady Miasta Koszalina, o czym nie poinformowano na antenie.

W $rodg 17 listopada o godz. 11.00, 12.00 1 14.00 nadano 3 przekazy trwajace tacznie
3,5 min. dotyczace organizowanej dla pedagogdéw i1 nauczycieli w Koszalinie konferencji

»Stop dopalaczom”. W przekazach przytoczono wypowiedz wicewojewody Andrzeja
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Chmielewskiego podkreslajacego wage problemu. Jednoczes$nie tenze wicewojewoda byt
kandydatem PSL do Sejmiku wojewddztwa, o czym nie poinformowano na antenie.

W poniedziatek 15 listopada o godz. 11.00 nadano przekaz trwajacy 50 sek., ktory
dotyczyt zorganizowanego dla mieszkancéw gminy Polanowo konkursu historycznego
0 Puchar Burmistrza Polanowa, w ktérym przewidziano nagrody finansowe. Przekaz dotyczyt
dziatalno$ci urzedujacego burmistrza Grzegorza Lipskiego, nie wymienionego z nazwiska,
ktory z KWW Mieszkancow Gminy Polandéw starat si¢ o reelekcj¢, o czym nadawca nie
poinformowat.

W $rodg 17 listopada o godz. 12.00 nadano 34-sekundowy przekaz dotyczacy 2 gmin -
Postomino 1 Koszalin, wyrdznionych w II edycji, organizowanego przez Ministra
Infrastruktury konkursu ,,Gmina atrakcyjna turystycznie”. Przekaz zawieral rowniez
informacje, ze nagrode specjalng w konkursie o tytut ,,Najlepszego Wojta Roku” otrzymat
wojt Postomina Janusz Bojkowski (nie poinformowano, ze Janusz Bojkowski ponownie
kandyduje na wojta).

W czwartek 18 listopada o godz. 9.00 nadano trwajacy 20 sek. przekaz, ktory dotyczyt
m.in. inauguracji — przez marszatka woj. zachodniopomorskiego - przebudowy drogi
wojewodzkiej nr 203 w Suchej Koszalinskiej. Przekaz dotyczyl dzialalnosci urzedujacego
marszatka Wtadystawa Husejko, w przekazie nie wymienionego z nazwiska, ktory startowat z
list PO do Rady Miasta Koszalina, o czym nadawca nie poinformowat.

W piatek 19 listopada o godz. 9.00 wyemitowano 48-sekundowy przekaz dotyczacy
przebywajacej w Stupsku delegacji dyrektorow placowek oswiatowych z Grodna, méwiacy o
zakresie wspolpracy w ramach partnerstwa miast. Przekaz zawierat ,,setke” wiceprezydenta
Stupska, Ryszarda Kwiatkowskiego, o rozwijajacej si¢ wspolpracy. Wiceprezydent byt
jednoczesnie kandydatem na radego miasta w Stupsku, startujac z KW Wyborcéw Macieja
Kobylinskiego (kandydata na prezydenta Stupska), o czym nadawca nie poinformowat.

W piatek 19 listopada o godz. 14.00 nadano przekaz trwajacy 34 sek., ktory dotyczyt
rozpoczgtego remontu, na waznym dla mieszkancow 1 turystow odcinku, drogi
administrowanej przez powiat shupski. Przekaz zawieral ,setk¢” urzedujacego starosty
Stawomira Ziemianowicza, zapowiadajacego ulatwienia wynikajace z realizacja inwestycji,
ktory jednoczesnie z list PO starat si¢ 0 mandat radnego powiatowego, o czym nadawca nie
poinformowat.

W piatek 19 listopada o godz. 14.00 nadano przekaz trwajacy 50 sek. dotyczacy
problemu lokalizacji i budowy toalet miejskich w centrum Koszalina, ktéry chciaty rozwigzaé

wladze miasta, za$ utrudnial konserwator zabytkow. W, setce” rzecznik prezydenta wskazat,
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ze toalety beda budowane w nowej lokalizacji, ze sg zabezpieczone S$rodki, zatatwione
potrzebne pozwolenia oraz rozpisano przetarg. W okresie wyborczym informacja
o uruchomieniu prac dotyczacych nowych potrzebnych urzadzen w miescie jest jednoczesnie
pochwala dziatan starajagcego si¢ o fotel prezydenta Koszalina, dotychczasowego p.o.
prezydenta Piotra Jedlinskiego z PO. Przekaz nie zawierat informacji o nazwisku prezydenta

ani o jego udziale w wyborach.

INSTRUKTAZE 1 PORADY WYBORCZE

- temat/liczba przekazoéw
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W monitorowanym okresie Radio Koszalin nadawalo codziennie pod réznymi
tytutami i o r6znych porach dnia krétkie audycje o charakterze instruktazowym, w tym jedng
nieco dhluzsza, jedenastominutowa, rozmowe z Komisarzem Wyborczym w Koszalinie
(15 listopada, poranna audycja ,,Gos¢ Studia Baltyk”). W rozmowie tej przedstawiono
informacje pomocne w glosowaniu (zob. tabela powyzej), a ponadto objasniono jak ustalany
jest wynik wyborczy, jaki jest tryb zglaszania protestow wyborczych 1 w jakich przypadkach
moze nastapi¢ Il tura wyborow. Rowniez w innych audycjach instruktazowych glos zabierali
eksperci — zastepca przewodniczacego PKW oraz Dyrektor Wydzialu Spraw Obywatelskich
Urzegdu Miejskiego w Stupsku. Audycja z dnia 17 listopada miata charakter edukacyjny. Jej
goscie — politolog z uniwersytetu Warszawskiego, oraz ekspert z Fundacji Batorego
wyjasniali role, jaka petnig samorzady oraz na jakie kompetencje kandydatow warto zwrdcié
uwage.

W  ramach swoich serwisow informacyjnych Radio Koszalin kilkakrotnie

zamieszczatlo porady dla wyborcow objasniajace wyglad kart do glosowania, systemy
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glosowania (proporcjonalny i wigkszosciowy), sposob dopisania si¢ do rejestru wyborcow.
Przypominany byt tez termin wybordéw oraz godziny otwarcia lokali wyborczych.
W monitorowanym okresie, instruktaze wyborcze stanowily tacznie 20% wszystkich

przekazow dotyczacych wyborow.

PUBLICYSTYKA WYBORCZA

Publicystyka poswigcona wyborom samorzadowym zajeta w badanym tygodniu na
antenie Radia Koszalin 1 godzine¢ 5 minut, czyli 0,9% catego czasu programu w badanych
dniach (120 godzin).

Rozgtosnia nadata w tym czasie w ramach codziennych blokow ,,Popotudniowe studio
Baltyk™ i ,,Zawsze blisko was” 3 krotkie audycje z udziatem ekspertoéw na temat kompetencji
1 znaczenia samorzadu lokalnego oraz w cyklu ,,Dwie strony medalu” blisko godzinng

audycje z udziatem stuchaczy pos§wigcong ocenie kampanii wyborczej.

auRbgsgstliﬁ:Z:ﬂzorcza Liczba audycji Czas audycji %(Ei(;%;?ll;lu
Rozmowy z ekspertami 3 12° 0,2%
Audycja z udzialem stuchaczy 1 53’ 0,7%
Razem 4 1h 5° 0,9%

W czasie catej kampanii Radio Koszalin zorganizowalo ponadto i nadalo debaty
kandydatow na prezydentdow w trzech sposrdd czterech ,,prezydenckich” miast regionu
pozostajacych w zasiegu odbioru Radia Koszalin - tj. w Pile, Koszalinie i Stupsku. Debaty te,

nadane w dniach 8 - 10 XI, nie zostaty obje¢te monitoringiem.
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Audycje z udzialem ekspertow i stuchaczy

Audycja Data Czas Uczestnicy Temat
Eksperci — Kompetencje
ABC politolog, qstréj samorzadu, dr | samorzadu; organy
Samorzadu 17 XI 4’ Jolanta Itrich-Drabarek, INP uchwalodawcze i
UW; prawnik Dawid Szescilto, | wykonawcze; kogo
Fundacja Batorego wybierac
Nie badz Dziatacz - Centrum Inicjatyw | Zachecanie mtodych
offca, idz na 18 XI 4 Obywatelskich w Stupsku, do udziatu w
wybory Marta Makuch wyborach
: Eksperci - Kompetencje
Zawsze pO.htf)lOg, ustroj samorzqdp, dr samorzadu; potrzeba
blisko was 18 XI 4 Elzbieta Sekowska-Grodzicka, aktyw;loéci
INP UW; Joanna Zatuska, :
Fundacja Batorego spoteczne]
Dwie strony Ocena kampanii i jej
18 XI 53’ Ekspert - psycholog; Stuchacze wplywu na
medalu .
frekwencje wyborcza

W dwodch audycjach dotyczacych kompetencji samorzadu (,,ABC samorzadu”,

»Zawsze blisko was”) eksperci przedstawili szczeble i organy samorzadu terytorialnego

i przypomnieli, za organizacj¢ jakich dziedzin zycia mieszkancow odpowiada.
,Od samorzadu nie mozna uciec - to on organizuje nam zycie na co dzien” — t¢ tez¢ wszyscy
eksperci podkreslali bardzo mocno.

Wyjaséniali tez, ze mandat radnych jest mandatem otwartym, tzn. sa oni
przedstawicielami wszystkich mieszkancow, a nie komitetu wyborczego partii czy
organizacji, z ramienia ktorych startowali 1 ze - co do zasady - nie s3 zwigzani w swojej
dziatalnos$ci samorzadowej, uchwatodawczej zadnymi instrukcjami politycznymi, a jedynie
dobrem mieszkancéw. Podkreslali znaczenie szerokiego  uczestnictwa w wyborach
i zachecali do odpowiedzialnego wyboru kandydatow - wedlug ich dotychczasowych
dokonan, a nie obietnic wyborczych, a nastgpnie do aktywnosci obywatelskiej i rozliczania
radnych z obietnic juz w ciggu kadencji, a nie dopiero na jej koniec.

W audycji ,Nie badZz offca” przedstawiono inicjatywe Centrum Inicjatyw
Obywatelskich w Stupsku majacg na celu - poprzez dowcipng akcj¢ internetowg (nagranie
mini-skeczu ,,Nie badz offca - idz na wybory - nie daj si¢ przerobi¢ na sweter”,
wykorzystujace gre stow ,,by¢ off” - by¢ niemadrym jak owca) i happeningi na ulicach miasta

zmotywowanie najmtodszych wyborcow - deklarujacych w wigkszos$ci brak zainteresowania
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wyborami samorzagdowymi 1 brak wiedzy o kandydatach - by jednak wzigli odpowiedzialnos$¢
za swoje miasto 1 poszli do wyborow.

Audycja w stalym cyklu ,,Dwie strony medalu”, z telefonicznym i mailowym
udziatem stuchaczy, miata z kolei odpowiedzie¢ na pytanie, czy tegoroczna kampania
wyborcza - wedtug dziennikarza prowadzacego audycje operujaca tak wieloma formami jak
nigdy dotychczas (bilbordy, ulotki, banery, plakaty, wizyty w domach, spotkania z
wyborcami na ulicach itd.) - zacheca do uczestnictwa w wyborach czy racze] meczy i
zniechgca. Postawiono tez przed stuchaczami pytanie o ich odbidr kampanii negatywnej
(ktorej przyktadem. zdaniem prowadzacego audycje, byta np. kampania w Ustce). Wigkszo$¢
stuchaczy oceniata tegoroczng kampani¢ jako przesadng i niepotrzebne marnotrawienie
pieniedzy, poniewaz w wyborach samorzadowych wiekszo$¢ kandydatéw, ich zdaniem, jest
ludziom znana, wiedza co z nich za ludzie prywatnie i czy sa dobrymi gospodarzami na
wlasnym podworku. Zdaniem stuchaczy, kampania ,,ulotkowa” potrzebna jest dopiero na
wyzszych szczeblach samorzadu - np. w wyborach do Sejmiku, gdzie nie sposodb znaé
wszystkich kandydatow.

Niezaleznie jednak od oceny kampanii wszyscy dzwonigcy do studia deklarowali
swoje uczestnictwo w wyborach - jako obywatelski obowigzek i zarazem niezbywalne
prawo.

— Szczebel wyborow

Audycje publicystyczne nadane w badanym okresie dotyczyly kompetencji samorzadu
oraz oceny kampanii i nie odnosity si¢ do konkretnego szczebla wyborow.

Natomiast we wczesniejszej fazie kampanii Radio Koszalin skoncentrowato si¢ na

wyborach prezydentéw miast - wojewodzkiego i dwoch innych duzych miast w regionie.

— Edukacyjno-poznawcze walory publicystyki wyborczej w Radiu Koszalin

Omawiane audycje, nadane w przedostatnim dniu kampanii, przypominajace o
wielkim znaczeniu samorzadu lokalnego, mialy niewatpliwie na celu zachgcenie
niezdecydowanych by, jeszcze w ostatniej chwili, zapoznali si¢ z kandydaturami i poszli na
wybory. Zacheceniu do udziatu w wyborach stuzyty tez przekazane w audycjach informacje o

uprawnieniach samorzadu i roli poszczegodlnych jego organow.
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RADIO KRAKOW

W wyborach samorzgdowych w wojewodztwie matopolskim uczestniczyto 9 komitetow
partyjnych (w tym 4 ogolnopolskie) i 868 komitetow lokalnych. Wybierano kandydatow do
Sejmiku wojewodztwa, do 201 rad, w tym do rad 3 miast na prawach powiatu (Krakow, Nowy
Sqcz, Tarnow), 19 rad powiatowych i 182 gminnych, oraz 4 prezydentow miast (Krakow,

Nowy Sqcz, Oswiecim, Tarnow), 56 burmistrzow i 122 wojtow.

Tematyka wyborcza na antenie Radia Krakow w ostatnim tygodniu kampanii zajeta
5 godzin 16 minut, czyli 4,4% calego czasu emisji programu w badanych dniach. Informacje
dotyczace przebiegu kampanii przedstawiano w codziennych serwisach informacyjnych,
nadano takze audycje publicystyczne, w tym debaty wyborcze kandydatéw na urzad
prezydentow 1 burmistrz6w miast, oraz audycje¢ edukacyjno-instruktazowa, poswiecong

objasnieniu ordynacji wyborczej i zasad glosowania.

Liczba
Tematyka wyborcza rzekazéw/ Czas emisii % programu
w Radiu Krakéw P audycil ) (n =120 h)
Przekazy wyborcze w dziennikach 47 54 0,8%
Instruktaz wyborczy 3 33’ 0,5%
Publicystyka 11 4h 17 3,5%
Razem 61 5h 44° 4,8%

PRZEKAZY WYBORCZE W SERWISACH

W badanym okresie w godzinach 7.00 — 19.00, tj. w porze dobrej stuchalnosci Radia
Krakéw, nadano 65 wydan serwisu informacyjnego ,,Wiadomosci” (13 dziennie). Zajety one
facznie 5 godzin 12 minut, zamieszczono w nich 239 przekazoéw. Kazde wydanie poprzedzat

forszpan.

Czas i ranga tematyki wyborczej

Informacje zwigzane z wyborami przekazano w 33 serwisach, czyli w potowie
wszystkich serwisow nadanych w tygodniu przedwyborczym. Znalazto si¢ w nich
47 przekazéw dotyczacych wyborow, ktore zajely 54 minuty, czyli stanowity 20% ogolnej

liczby przekazow nadanych w badanym okresie 1 17% lacznego czasu ich emisji.
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Tematem dalszej analizy jest 40 przekazéw odnoszacych sie¢ do wyborow
bezposrednio, bowiem 7 z nich miato charakter kryptowyborczy i ich opis znajduje si¢
w dalszej cze¢$ci tekstu.

Liczba przekazow wyborczych zmieniata si¢ w poszczegdlnych dniach tygodnia —
od poniedziatku do pigtku byta wyrazna tendencja rosngca: od 4 przekazow (poniedziatek)
13 (wtorek) do 9 (czwartek) i 19 (piatek). Na zwigkszenie liczby przekazéw mialo wptyw
wlaczenie tematow instruktazu wyborczego, cytowanie wynikéw sondazu wyborczego,
podsumowywanie kampanii ze strony uczestnikow i obserwatoréw sceny wyborcze;j.

Informacje wyborcze w serwisach Radia Krakow mialy wysoka range — w niemal
polowie (28 na 65) nadanych serwisow byly zapowiedziane w forszpanie, a w niemal
jednej trzeciej znalazly si¢ na pierwszym miejscu serwisu, i w tej samej wielkosci

- na drugim lub trzecim.

Szczeble wyborow

Ponad jedna trzecia przekazow (14) odnosita si¢ do wybordéw, ale nie wskazywata

na konkretny szczebel samorzadowy. Znalazly si¢ w tej grupie przekazy instruktazowe,
wypowiedzi eksperckie, apele o frekwencj¢ wyborcza 1 zaangazowanie partii
parlamentarnych w kampanig¢ i agitacja na rzecz swoich kandydatow.
W przekazach z okreslonym szczeblem wyboréw wigkszo$¢ dotyczyla kampanii na urzad
prezydenta Krakowa (38% ogolnej liczby przekazow i 31% czasu ich trwania), jeden —
prezydenta innego miasta regionu — Tarnowa (3% przekazow, 4% czasu). Okolo jedna
dziesigta wszystkich przekazéw wyborczych odnosita si¢ do wyborow do Sejmiku
wojewodztwa (8% przekazow, 9% czasu), 1 jedna dziesiata do rady powiatu (10% przekazow,
15% czasu). Przekazy odnoszace si¢ do wyboréw na urzad burmistrza i do rady gminy
stanowily mniej niz jedna dziesiata (8 % przekazow, 6 % czasu).

Reasumujac, wiekszo$S¢ przekazow odnosila si¢ do wyborow na szczeblu
wojewodzkim (prezydent Krakowa i Sejmik Malopolski — lgcznie 45% przekazow, 45%
czasu). Informacje o pozostalych szczeblach wyborow zostaly zmarginalizowane, ale nie
pominiete w tresci przekazow.

Wojewddzkiemu szczeblowi wyborow odpowiadala wysoka pozycja przekazu
w serwisie. Sposrod 15 przekazéw odnoszacych si¢ do wyboru na urzad prezydenta Krakowa
8 zostato zapowiedzianych w forszpanie, a 5 znalazto si¢ na pierwszym miejscu w serwisie.
Sposroéd 3 przekazow moéwiagcych o wyborach do sejmiku wojewodzkiego, 1 znalazl sie

w forszpanie 1 1 na pierwszym miejscu serwisu. 4 przekazy dotyczace wyboréw do rady
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powiatu nie byly zapowiedziane w forszpanie, ani nadane na pierwszym miejscu w serwisie.
Z 3 przekazdéw odnoszacych si¢ do szczebla gminnego (rada gminy, burmistrz), 1 zostat
zapowiedziany w forszpanie i 1 nadany jako pierwszy w serwisie.

Przekazéw odnoszacych si¢ do poszczegoélnych szczebli nie réznity przedstawiane
tresci. Przekazy odnoszace si¢ do szczebla powiatowego 1 gminnego omawialy sytuacje

wyborczg kandydatow lub komitetow partyjnych.

Komitety wyborcze

Przekazy odnoszace si¢ do poszczegdlnych komitetow (31) stanowily ponad trzy
czwarte zarowno ich liczby (78%), jak i czasu ich emisji (76%), a prawie polowe tego czasu
zajely wypowiedzi kandydatow i przedstawicieli komitetow (tzw. setki - 47 %).

Przekazy te mialy do$¢ wysoka range w serwisach - w forszpanie znalazly si¢
zapowiedzi prawie dwoch trzecich z nich, jedna trzecia zajmowata pierwsze miejsce
w serwisie, prawie dwie trzecie zajmowaty drugie i trzecie miejsca. Wszystkie ilustrowane
byly setkami.

Dwie trzecie przekazow odnosity si¢ do komitetow wyborczych czterech partii
parlamentarnych: PO, PiS, SLD i PSL, jedna trzecia — do komitetow lokalnych
1 ogodlnopolskiego komitetu Prawicy RP. Wsréd komitetéw lokalnych znalazly si¢
— KW Twoje Zakopane, KW Kocham Tarnow, Wspolnota ponad Podzialami Nowy Sacz
(kazdy z nich przywolywany w przekazach jednokrotnie) oraz Wspdlnota Matopolska
1 KW Wyborcow Jacka Majchrowskiego (oba trzykrotnie obecne w przekazach).

W ostatnim tygodniu kampanii sluchacze serwisow Radia Krakow otrzymali
informacje jedynie o pieciu lokalnych komitetach wyborczych na 868 zarejestrowanych
w Malopolsce.

W badanym tygodniu w serwisach nie zachowano takze rownowagi w czasie
poswieconym komitetom wyborczym. Najwiecej czasu poswiecono KW PiS, ktory zajat
okoto jedna piata liczby przekazow wyborczych, czasu przekazow wyborczych i lacznego
czasu setek. Kolejnym byt KW PO.

Szczegodtowe dane przedstawia tabelka.
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Nazwa komitetu Liczba | % liczby czas % czasu czas % czasu
przekaz | przekaz | przekaz | przekaz setek setek
KW PiS 8 20% 8’517 20% 4’517 22%
KW PO 7 18% 6°25” 14% 3’117 15%
KW SLD 4 10% 4°22” 10% 2°15” 10%
KW PSL 2 5% 1’27° 3% 52” 4%
KW Prawica RP 1 3% 1°26” 3% 45> 3%
f\;’daj“ﬁgxsgego 3 8% | 327 | 8% | 103" | 5%
Wspolnota Matopolska 3 8% 3’517 9% 1°52” 9%
KW Twoje Zakopane 1 3% 1’177 3% 0” 0%
KW Kocham Tarnéw 1 3% 1°35” 4% 35” 3%
?(])sclpz(i);ril:grtr?ill)\?:;(; Sacz ! 3% 1307 3% 407 3%

Brak réwnowagi dotyczyt takze zapowiedzi przekazu w forszpanie i pozycji
w serwisie. W forszpanach dominowaty zapowiedzi KW PO (16%) 1 KW PiS (13%), wsrod
komitetow lokalnych - KW Jacka Majchrowskiego (10%). Takze KW PO 1 KW PiS czgsciej
zajmowaly pierwsze miejsce w serwisach (po 13%).

Liczba przekazéw, ich czas, zapowiedzi w forszpanie i pozycja w serwisie —
wskazuja, ze komitety wyborcze PiS i PO zostaly bardziej wyeksponowane

w serwisach Radia Krakow niz wszystkie pozostale.

Tres¢ przekazéow

Ponad jedna pigta przekazow wyborczych (22%) przedstawiata programy wyborcze —
kandydatow, partii i komitetéw. Bylo to np. zwickszenie bezpieczenstwa w Krakowie,
konsultacje spoleczne na temat przysztosci dawnego skladu solnego, apel o odpartyjnienie
samorzadow, budowanie silnego panstwa, wzywanie kobiet do aktywnego udzialu w zyciu
politycznym itp. W tej grupie najwigkszy udziat mialy komitety lokalne (KWW
J. Majchrowskiego, Wspdlnota Matopolska, Wspdlnota Ponad Podzialami Nowy Sacz - 2/3).
Pojedyncze przekazy dotyczyly programéw komitetéw wyborczych partii parlamentarnych
(PO, PiS, SLD — tacznie 1/3).

Mniejszg grupe przekazéw stanowity informacje odnoszace si¢ do przebiegu kampanii
(12% przekazoéw). Byly to informacje o spotkaniach z wyborcami (np. kandydaci rozdawali
ulotki pod Huta Sendzimira), o procesach w trybie wyborczym (np. kandydat PiS na

burmistrza Zakopanego ma przeprosi¢ urzedujacego burmistrza), o zapowiedziach dziatan
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prawnych (SLD zapowiedziato, ze ztozy w prokuraturze wniosek w sprawie naruszen zasad
finansowania kampanii przez PO).

Jedna trzecia przekazéw mowita o agitacji partyjnej (33%). W tej grupie znalazty si¢
informacje o poparciu udzielonym kandydatom przez partic lub komitety wyborcze
(np. Marek Jurek popart Piotra Boronia, kandydata na urzad prezydenta Krakowa, Donald
Tusk na regionalnej konwencji wyborczej w Krakowie wezwal do glosowania na Stanistawa
Kracika). Informacje o zaangazowaniu rzagdu w kampani¢ samorzadowa stanowily ponad
jedng dziesiata przekazow wyborczych (np. poparcie Waldemara Pawlaka dla wystepujacego
o reelekcje Jacka Majchrowskiego, wypowiedz premiera — zapewnienie, ze rzad bedzie sig
staral wspotpracowac ze wszystkimi wybranymi, niezaleznie od ich przynaleznosci partyjne;,
1 apel do spoteczenstwa, by wybra¢ najlepszych). Okoto jedna szosta informacji pokazywata
tzw. PR kandydatow i partii (np. szef PSL mowil, Ze jego partia ma za sobg 115 lat dobrej
polityki, przedstawiciel SLD — ze tylko oni zadbali o parytet).

Ponizej jednej dziesigtej stanowily informacje méwigce o walce wyborczej. Byla
to krytyka wladz lokalnych (np. komitet ,,Kocham Tarndéw” wreczyl prezydentowi miasta,
starajacemu si¢ o reelekcje, kalkulator, bowiem — ich zdaniem — pomylil si¢ w ocenie
zadtuzenia miasta o 100 tys. PLN) i krytyka konkurencji (np. Andrzej Duda krytycznie
o Jacku Majchrowskim).

Ponizej jednej dziesiatej stanowity tez informacje eksperckie (wypowiedzi socjologa
1 politologa nt. samorzadnosci) i sondaze przedwyborcze.

Informacje instruktazowe nadawane w serwisach Radia Krakow stanowily marginalng

cze$¢ przekazdw wyborczych.

Neutralno$¢ przekazu i zachowanie réownowagi

W tresci przekazéw wyborczych radia Krakow nie stwierdzono naruszen neutralnosci
przekazu ani manipulacji dziennikarskich. Natomiast nie zachowano rownowagi w ilosci
czasu poswieconego poszczegélnym komitetom wyborczym. Uprzywilejowano komitety
dwoch partii parlamentarnych (PiS i PO) wobec komitetow SLD i PSL i kazdego z komitetéw
lokalnych.

Przekazy kryptowyborcze

W badanym tygodniu w ,,Wiadomos$ciach” nadano siedem przekazéw uznanych
za kryptowyborcze:
— 15.11.2010, godz. 9.00, czas trwania przekazu: 74 sekundy.
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Dziennikarka przytoczyla wypowiedzi Marka Sowy (przedstawila go jako cztonka PO
1 cztonka Zarzadu Woj. Matopolskiego, ale nie jako kandydata w nadchodzacych wyborach)
- M. Sowa bardzo dobrze ocenil rozwdj Matopolski w ostatnich 4 latach (,,wzrost inwestycji
niesamowity, wida¢ to w kazdej gminie, a to przede wszystkim efekt srodkéw unijnych”).
Zarysowat dalszg perspektywe - ,,Bedziemy oczywiscie kontynuowali te prace, ktore zostaly
przez nas przygotowane, ktore sa realizowane lub czekaja na uruchomienie. Jestem
przekonany, ze bardzo dobrze wykorzystamy fundusze europejskie”. Dodat, ze to, co jest
obecnie kluczowe, to ,,przygotowanie Matopolski do nowej perspektywy finansowej na lata
2014-2020, po to, aby od pierwszego dnia 2014 r. zaczaé ja realizowac.” Dziennikarka
dopowiedziata, iz M. Sowa uznal, Zze najblizsze lata zdecyduja, jak Matopolska bedzie si¢
rozwijac 1 jakg bedzie miata pozycje.

— 15.11.2010, godz. 11.00, czas trwania przekazu: 58 sekund.

Dziennikarka podala informacje, ze w Krynicy Zdroju na obszarze ok. 2,5 ha powstanie
nowoczesne centrum sportowo-rekreacyjne — miasteczko rowerowe, park z infrastrukturg
dla mito$nikoéw rolek i1 deskorolek, dwa boiska sportowe 1 plac zabaw. Nastepnie nadano
setke burmistrza miasta Emila Bodzionego (przedstawiony zostal tylko jako urzedujacy
burmistrz, nie jako kandydat w nadchodzacych wyborach, cho¢ kandydowal z ramienia
,Prawicy Razem”) — o znaczeniu inwestycji dla turystow i mieszkancow uzdrowiska.
Dziennikarka dodata, ze park zostanie otwarty przy koncu 2011 r.

— 15.11.2010, godz. 15.00, czas trwania przekazu: 55 sekund.

Dziennikarz poinformowat, ze specjalistyczne przychodnie medyczne przy ul. Batorego
w Krakowie nie sg juz zagrozone. ZUS, ktéry upominat si¢ o budynki, po dwumiesigcznych
negocjacjach przyjal inne w Woli Justowskiej, zatem przychodnie nie bgda przenoszone.
Dalej nadano setke wojewody matopolskiego Stanistawa Kracika, startujacego w wyborach
samorzadowych na urzad prezydenta miasta, ale nie przedstawionego na antenie jako
kandydat w wyborach samorzadowych. S. Kracik poinformowal, jak wazna jest
ta przychodnia dla mieszkancow Krakowa — ,,jest nie do przecenienia”.

- 16.11.2010, godz. 9.00, czas trwania: 46 sekund.

Dziennikarka, powotujac si¢ na wypowiedz urzedujacego prezydenta Oswigcimia Janusza
Marszatka, powiedziata, ze nie powinno by¢ probleméw z budowag obwodnicy O$wiecimia
1 drogi S1 przez Wrzeszcze, i mimo ze mieszkancy i1 ekologowie wielokrotnie protestowali,
nie zgadzajac si¢ na proponowany przebieg drogi, szanse na porozumienie ciagle sa.
Nastepnie nadano wypowiedZz prezydenta, ktdory wyjasnit, Ze protestujacym chodzi

o niewielka korekt¢ obwodnicy, a porozumienie jest mozliwe. Dodat, ze sg zarezerwowane
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srodki na budowg¢ drogi, a obwodnica powinna by¢ ukonczona w 2014 roku. Nie podano,
ze urzgdujacy prezydent ubiega si¢ o reelekcjg.
- 16.11.2010, godz.19.00 i powtorka 17.11.2010, godz.10.00, czas trwania pojedynczego
przekazu: 35 sekund.
Dziennikarka poinformowata, Zze prezydent miasta Jacek Majchrowski przedstawil projekt
budzetu na 2011 r. Zaczeta od lapidarnego podsumowania — ,mniej na inwestycje,
administracj¢, wigcej dla nauczycieli”. Dodata jeszcze, ze wg budzetu zadtuzenie miasta
zmaleje o 33 min PLN. Setka prezydenta dotyczyla juz tylko tematu zadtuzenia. Wyjasniat
—,,W tej chwili jestesmy nieco ponad 2 mld zadtuzeni. I to si¢ bedzie juz utrzymywato, bo to
jest ta granica 58-59% i na tej granicy caly czas stoimy, z tym ze w ciggu roku schodzimy
zawsze do 50 — to jest planowane, a wykonane to jest 55 mniej wigcej”.
Urzedujacy prezydent nie zostal na antenie przedstawiony jako kandydat w nadchodzacych
wyborach. Stuchacz otrzymat komunikat, ze projekt budzetu jest dobry — przewiduje mniejsze
kwoty dla administracji, wicksze dla nauczycieli, zadluzenie bedzie mniejsze 1 jest
kontrolowane.
- 17.11.2010, godz.13.00, czas trwania przekazu: 51 sekund.
Dziennikarz przekazal informacje, ze prezydent miasta J. Majchrowski wmurowal kamien
wegielny pod budowe nowoczesnego basenu i1 kompleksu wodnego w Krakowie Prokocimiu.
Rozmowy na temat inwestycji trwaly od 2006 r., a basen bedzie gotowy za dwa lata. Sam
prezydent powiedzial (setka), ze w Krakowie jest mato basenéw krytych, ten begdzie dsmy.
Kolejny glos (nieprzedstawiony na antenie) szczegétowo wyjasnial, ze w sktad centrum
wejdzie basen, jacusi, sauna, zjezdzalnia dla dzieci. Bedzie ono stuzylo mieszkancom
1 mlodziezy szkolnej w ramach zaje¢ wychowania fizycznego. Stuchacz otrzymal kolejny
komunikat o dziataniach Jacka Majchrowskiego, urzedujacego prezydenta, ale zabiegajacego

o reelekcje w nadchodzacych wyborach. Tej informacji na antenie nie byto.
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INSTRUKTAZE I PORADY WYBORCZE

temat/liczba przekazow

Radio Krakow

liczba audycji

wybieramy
rodzaje kart do
glosowania
o glosowaniu
wigkszosciowym i
o dokumentach
potrzebnych do
glosowania
wyborcow
cisza wyborcza,
naruszenia prawa

czas audycji w tygodniu
wyborczych

termin wybordéw
godziny otwarcia lokali
do jakich organow
proporcjonalnym
jak odda¢ wazny glos
udogodnienia dla
niepetnosprawnych
gdzie glosowad, rejestr
o zrodtach pozyskiwania
informacji wyborczych

audycje

. ) 1 [0:30:39] 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1
instruktazowe

przekazy
instruktazowe w | 2 | 0:02:20| 1 1 1 1 0 0 0| 0 0 1 1
dziennikach

Razem 3 10:32:59| 2 2 2 2 1 1 [ 1| 2 1 1 2

Radio Krakéw wyemitowalo w ostatnim dniu kampanii, o godz. 13:05 jedna, ponad
potgodzinng audycje poswiccong sposobowi glosowania w wyborach samorzadowych.
W audycji wzigto udziat trzech ekspertow: przedstawiciel miejskiej Komisji Wyborczej
w Krakowie, pracownik delegatury Krajowego Biura Wyborczego w Krakowie oraz politolog
z Klubu Jagiellonskiego. W trakcie rozmowy zostalty omoéwione wszystkie wazne kwestie
zwigzane z glosowaniem. Szczegoélnie dokladnie objasniono poszczegolne karty
do glosowania. Tego samego dnia Radio Krakow zamieszczato przekazy instruktazowe
w dwodch swoich serwisach informacyjnych.

Lacznie porady wyborcze zajely 10,8% czasu wszystkich przekazéw wyborczych

nadawanych w badanym okresie.

PUBLICYSTYKA WYBORCZA

Publicystyka poswigcona wyborom samorzadowym zajeta w badanym tygodniu
na antenie Radia Krakow 4 godziny 17 minut, czyli 3,6% catego czasu programu w
badanych dniach (120 godzin).

Rozgtosnia nadata w tym czasie publiczne debaty kandydatéw na urzad prezydenta
Krakowa (17 XI) i burmistrza Niepotomic (16 XI) oraz debatg o roli kobiet w samorzadzie i
polityce, do ktorej zaproszono kandydatki na radne Sejmiku wojewodztwa 1 Rady Miasta

Krakowa (17 XI).
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Tematyki wyborow samorzadowych dotyczyta takze w badanym tygodniu wigkszos¢
wydan trzech codziennych audycji publicystycznych: ,,Postscriptum”, ,,O tym si¢ mowi”
i,,Poranny gos$¢”. Nadano w nich kilka wywiadow z politykami 1 dzialaczami
samorzagdowymi, rozmowy z ekspertami na temat oceny kampanii oraz audycje
przedstawiajacg korespondencje z debat wyborczych prezydentow i burmistrzéw réznych

miast regionu.

3 (1)
auﬁggfstﬁﬁzgyv?mza Liczba audycji | Czas audycji A)(E:;%B?Sm
Debaty na urzad prezydenta i ,
burmiZtrza e 2 1h 48 1,5%
Debata na temat roli kobiet w s
samorzadzie ! 43 0,6%
Wywiady z politykami 5 46’ 0,6%
Ro;mowy z ekspertami - socjolog, ) 247 0.3%
politolog )
Korequndencje .wyborcfze dziennikarzy 1 36’ 0.5%
RK z r6znych miast regionu ’
Razem 11 4h 17° 3,5%

Nalezy dodaé, ze oprécz audycji wyemitowanych w badanym tygodniu, Radio
Krakéw nadawalo audycje dotyczace wyboréw i samorzadu juz od poczatku pazdziernika,
w ramach specjalnego cyklu pn. ,,Samorzagdowa $roda”. W obrebie tego cyklu nadawano co
tydzien dwie debaty: kolejno, kandydatow do Sejmiku wojewodztwa i1 do Rady Miasta
Krakowa, a takze kandydatéw na urzedy burmistrzow i prezydentow wszystkich wigkszych

miast Matopolski.

I. Debaty kandydatow na urzad prezydenta Krakowa i burmistrza Niepolomic

Nadana w badanym tygodniu debata kandydatow na urzad prezydenta Krakowa byta
druga z kolei poswigcong temu wyborowi (pierwsza przeprowadzono tydzien wcze$niej,
10 listopada; dotyczyta rozwoju infrastruktury drogowej Krakowa 1 budownictwa
mieszkaniowego). Kandydaci na urzad burmistrza Niepotomic spotkali si¢ na antenie

rozglo$ni po raz pierwszy.
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— Uczestnicy debat
Radio Krakéw zaprosito do obu wymienionych debat wszystkich kandydatow

1 wszyscy wzieli w nich udziat.

W tym: Uczestniczyli W tym:
Organ KaI{dy- kanc!yda’lm kandydaci | w debatach w kandyda}CI kandydaci
daci na | komitetow o . komitetow o
samorzadu .. komitetow Radiu . komitetow
urzad partii . . partil .
« | Wyborcow Krakow « | Wyborcow
parlam. parlam.
Prezydent
Krakowa 6 2 4 6 2 4
Burmistrz 3 1 2 3 1 2
Niepotomic
Razem 9 3 6 9 3 6

* W wyborach na urzad prezydenta Krakowa uczestniczyli kandydaci 2 partii parlamentarnych: PO
i PiS, na urzad burmistrza Niepotomic - kandydat PiS. Pozostali kandydaci - w tym urzedujacy
prezydent i burmistrz - startowali z komitetow wyborcow, lokalnych lub ponadlokalnych.

— Sposob prezentacji kandydatow

W debacie prezydenckiej w Krakowie we wstepnej prezentacji uczestnikow (obok
nazwy komitetu wyborczego) podano takze pelnione przez nich, obecnie lub w przesztosci,
funkcje samorzadowe, rzadowe itd. i tytuly naukowe (np. wojewoda matopolski; urzedujacy
prezydent Krakowa; byly cztonek KRRiT, byly senator i byly radny wojewodzki i miejski;
profesor socjologii; itd.). W trakcie debaty zwracano si¢ do wszystkich uczestnikéw w
jednolity sposob, tylko po nazwisku (w tym takze do urzgdujacego prezydenta), zachowujac
w ten sposob réwnowage miedzy nimi.

W debacie na urzad burmistrza Niepolomic prowadzaca przedstawila dwoch
kandydatow tylko poprzez nazwe¢ komitetu, podata natomiast funkcje urzedujacego
burmistrza i tym tytutem zwracata si¢ do niego w trakcie debaty. Wynikato to z faktu, ze przy
niewielkiej liczbie uczestnikow debata si¢ ,,personalizowata”, wypowiedzi programowe
kontrkandydatow w znacznej mierze odnosily si¢ do tego, co w danej dziedzinie zrobit
burmistrz, a czego nie (a co ich zdaniem zrobi¢ nalezato), byt wigc proszony przez
prowadzaca o wyjasnienie krytykowanych decyzji. W tej sytuacji zwracanie si¢ do niego
nazwg funkcji zwigzang z odpowiedzialno$cig za te decyzje bylo czym$ naturalnym 1 nie

mialo charakteru uprzywilejowania.
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— Formula debat

Kazda z debat trwata blisko godzing. Debata prezydencka, przeprowadzona
zudzialem publicznosci w najwigkszym studiu rozglosni, prowadzona byla przez dwoje
dziennikarzy Radia Krakow. Pytania zadawal jeden z prowadzacych dziennikarzy.
Publiczno$¢ mogta sktadaé¢ pytania na kartkach; na koniec kilka z nich losowano. Kolejnos¢
odpowiadajacych w poszczegdlnych rundach byta zmieniana, wskazywat ja prowadzacy
debate. Kazdy z uczestnikéw miat na odpowiedz 2 minuty, a po zakonczeniu rundy pytan
ewentualnie dodatkowa minute, na riposte, jesli chcial, lub na odpowiedZ na pytania
kontrkandydata. Czas odpowiedzi odmierzany byt przez sygnat dzwickowy.

Debata na urzad burmistrza Niepotomic prowadzona byta jednoosobowo, a stuchacze
mogli w niej zadawa¢ pytania drogg mailowa. Na poczatek uczestnicy byli proszeni
o przedstawienie swoich programéw; mieli na to po 2 minuty. Nastepnie odpowiadali
na pytania prowadzacej, przy czym czas odpowiedzi nie byt z géry limitowany, odpowiadali
w sposéb swobodny. Niemniej, prowadzaca dbata o zachowanie rownowagi czasu migdzy
kandydatami. Na zakonczenie debaty kazdy z uczestnikoOw miat minute na podsumowanie

SWO0jego programu.

— Prezentacja programow

W drugiej debacie na urzad prezydenta Krakowa tematami postawionymi przez
dziennikarzy byly: kondycja finansowa i budzet miasta; promocja Krakowa, zwlaszcza
za granicg, 1 metody przyciggniecia bogatych turystow (tak problem sformutowat dziennikarz
prowadzacy debate); kultura; bezpieczenstwo.

W debacie dominowaly konkrety i widoczna znajomo$¢ probleméw miasta niemal
u wszystkich uczestnikow. Kandydaci przytaczali szereg liczb dotyczacych poziomu
zadtuzenia Krakowa 1 jego dochodow, spierali si¢ o to, czy $rodki przeznaczone w mijajacej
kadencji na inwestycje, tworzace dzi$ zadtuzenie miasta, zostaly wydane z pozytkiem, czy tez
nalezato je wykorzysta¢ w lepszy sposob. W kwestii promocji, ktora uczestnicy potaczyli ze
strategig rozwoju turystyki, zastanawiano si¢ m.in., jakich go$ci nalezaloby w pierwszym
rzedzie przycigga¢ do Krakowa: bogatych turystow, dla ktérych inwestorzy beda budowac
5 gwiazdkowe hotele, czy tez moze na przyktad, majac na wzglgdzie ogromny potencjat
naukowy 1 kulturalny miasta (wyzsze uczelnie, park technologiczny) studentéw i naukowcow
zza granicy, ktorzy zamieszkawszy w Krakowie beda ten potencjal powigksza¢ i w naturalny
sposob promowacé miasto, jednocze$nie bedac zrodtem wymiernych dochodow z wynajmu

mieszkan. Rozwazano, co zrobi¢ z tzw. turysta weekendowym, przynoszacym niewiele
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dochodu, za to czgsto sporo bataganu, i co z mato dochodowsg turystyka pielgrzymkowa.
Przedstawiono tez poglad, ze tworzenie specjalnych biur promocji, zwlaszcza za granica, jest
wylacznie synekurg dla urzednikdw i marnowaniem pieni¢dzy, miasto bowiem promuje si¢
swoja jakoscig samo - ofertg kulturalng i rozrywkowa, bezpieczenstwem na ulicach itd.

W debacie na urzad burmistrza Niepotomic kandydaci oceniali dotychczasowy rozwdj
miasta 1 dokonania mijajacej kadencji, przedstawiali liste najpilniejszych potrzeb
inwestycyjnych 1 remontowych w mie$cie, zastanawiali si¢ takze nad przysztosciag
niepolomickiej strefy przemyslowej. Co ciekawe, kandydaci wprawdzie do$¢ krytycznie
odnosili si¢ do poczynan dotychczasowego burmistrza (a $cislej - p.o. burmistrza, pelnigcego
swo0j urzad zaledwie od roku), twierdzac, ze rézne podjete przez niego przedsigwzigcia
nalezato zrobi¢ szybciej albo taniej, albo w innym miejscu miasta itp., ale w istocie, jesli idzie
o zadania na przyszto$¢ i strategi¢ dalszego rozwoju Niepotomic, mieli bardzo podobne
poglady, co w podsumowaniu debaty zreszta sami podkreslili. Wyborca wybieral wigc w tym
przypadku nie tyle miedzy rdéznymi programami, co miedzy roé6znymi osobami

(osobowosciami).

— Rownowaga w traktowaniu kandydatow

Radio Krakow, zapraszajac do debat wszystkich kandydatow uczestniczacych w
wyborach na dwa omawiane urzedy, stworzylo im réwne szanse zaprezentowania si¢
wyborcom.

W ramach obu debat zachowano rownowage mig¢dzy kandydatami, zaréwno jesli
chodzi o czas ich wystgpien (cho¢ w Krakowie nie byto to tatwe, bo kandydaci notorycznie

rozgadywali si¢ ponad wyznaczony czas), jak i neutralny sposob ich traktowania.

I1. Debata o roli kobiet w polityce

Do debaty, przeprowadzonej 17 XI w ramach cyklu ,,Samorzadowa $roda”,
zaproszono przedstawicielki komitetow partii parlamentarnych: PO, PSL, SLD, PiS,
kandydujace do Sejmiku wojewodztwa lub do Rady Miasta Krakowa.

vlig)/gg;s;y wyp(f)ijise dzi Rozméweca Organ, do ktérego kandyduja
PO ok. 8’ Bozena Pietras-Goc Sejmik wojewoddztwa
PSL ok. 8’ Jolanta Zajaczkowska Jw

SLD ok. 8’ Monika Pigtkowska jw

PiS ok. 8’ Agata Tatara Rada Miasta Krakowa
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Wybrano trzy kandydatki sposrod 184 kandydujacych w regionie do Sejmiku, w tym
83 kandydujacych z komitetow partii parlamentarnych, oraz jedng sposrod 82 kandydatek
tych komitetéw do Rady Miasta Krakowa. Byly wsrdd nich radna i urzedniczka samorzadu,
dziataczka swej partii oraz niezalezna ekspertka do spraw strategii rozwoju regionalnego.
Na antenie jednak tych informacji nie podano, przedstawiajac uczestniczki debaty jedynie
poprzez ich komitet wyborczy i organ samorzadu, do ktérego kandyduja. Nie podano tez,
wedtug jakiego klucza dokonano wyboru uczestniczek debaty.

Tematem debaty byla pozycja kobiet w wyborach, zwlaszcza samorzadowych, 1 ich
rola w polityce w Polsce. Wszystkie uczestniczki stwierdzity, ze aktualne wybory
samorzadowe sg pierwszymi w Polsce, w ktérych tak wiele kobiet kandyduje, i ze po raz
pierwszy tez kandydatki-kobiety dostaty tak wysokie miejsca na listach wyborczych. Ich
zdaniem, $wiadczy to o dokonujacej si¢ zmianie atmosfery w Polsce wokot kobiet w polityce,
by¢ moze takze o zmianie mentalno$ci me¢zczyzn-politykow, w tym liderow partii, ktorzy
przestali ,,zapychac¢” kobietami, jak to okreslity, dolne pozycje na listach i zaczeli dostrzegaé
potencjat przygotowania i wiedzy tkwigcy w kandydujacych kobietach. Pytane o to, dlaczego
wobec tego kobiety-wyborcy nadal mimo wszystko wolg glosowa¢ na me¢zczyzn, stwierdzity
zgodnie, ze poglad taki jest nieprawdziwym stereotypem, nie znajdujacym potwierdzenia
w ich osobistych do§wiadczeniach w kampanii.

Uczestniczki debaty byly tez zdania, Zze kobiety wprowadzaja do polityki w Polsce
istotnie nowg jako$¢. Po pierwsze, wola dziata¢ niz méwié, w efekcie wiec robig wigcej niz
mezcezyzni; po wtdre, sa skromniejsze - nie przechwalajg si¢ dokonaniami, a dzigki temu nie
antagonizuja wspotpracownikéw ani konkurentéw; po trzecie wreszcie, fagodza obyczaje, juz
przez sam fakt swojej obecnosci w roznych politycznych gremiach.

W debacie, trwajacej 43 minuty, zostata zachowana rownowaga czasu wypowiedzi
poszczegdlnych kandydatek, mimo iz nie zatozono z goéry zadnych limitow czasowych
odpowiedzi na pytania prowadzacego. ROwnowaga czasu nie byta zreszta w tym przypadku
tak istotna, jak w debatach wyborczych sensu stricto, poniewaz uczestniczki nie wystepowaty
tu jako przedstawicielki swoich komitetow wyborczych (cho¢ tak zostaly zapowiedziane),
lecz jako przedstawicielki kobiet w wyborach w ogoéle, i mowity o tym problemie jednym
glosem.

Inng kwestig jest fakt, ze do debaty zaproszono tylko kandydatki z komitetow partii
parlamentarnych - cho¢ obok tych komitetow w wyborach do Sejmiku uczestniczyty jeszcze

kandydatki z 5 komitetdow partii pozostajacych poza parlamentem i z 5 lokalnych
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1 ponadlokalnych komitetow wyborcow, oraz kandydatki z podobnej liczby tych komitetow

w wyborach do Rady Miasta.

ITI. Wywiady z politykami
W codziennej audycji ,,Poranny gos$¢” Radio Krakéw nadato w badanym tygodniu

5 rozméw z politykami i1 dzialaczami samorzagdowymi rdéznego szczebla.

Data Cras ’ Organ sa@orzqdu,
Partia audveil | tozmow Rozmoéwecea do ktorego
e Y kandyduje
Marek Sowa,
PO 15 XI 11’ cztonek Zarzadu wojew. Sejmik
matopolskiego
nie , Marek Nawara, .
nalezy 19 XI 1 marszatek Matopolski Sejmik
nie , Janusz Marszatek, prezydent
. 16 XI 7 . L
nalezy prezydent O$wiecimia O$wigcimia
PiS 17 XI 7 Zbigniew Ziobro, nie kandyduje
europosel i wiceprezes PiS
, Wiadystaw Kosiniak-Kamysz, . .
PSL 18 XI 10 sekretarz NKW PSL nie kandyduje

Dwie z tych rozméw przeprowadzono z czlonkami krajowego kierownictwa PiS
1 PSL. Dotyczyly one wyboréw tylko w czesci. Obaj politycy byli pytani o oceng koalicji
rzagdowej PO-PSL oraz sukces6w i niepowodzen rzadu; jak tatwo si¢ domysli¢, oceny byly
skrajnie rozne. Rozmawiano takze o mozliwych wewnetrznych klopotach PiS i1 PSL
w zwiazku z powstaniem PJN (potencjalny odptyw wyborcoOw centrowych) oraz o szansach
obu partii w wyborach samorzadowych, w tym zwtaszcza do Sejmiku wojewodztwa, jak tez
o szansach w tych wyborach lokalnych komitetow wyborcow. Zdaniem sekretarza PSL,
lokalne komitety sprawdzajg si¢ znakomicie na nizszych szczeblach samorzadu, poniewaz
znaja lepiej niz ktokolwiek problemy swoich miejscowos$ci, natomiast w wyborach na
szczeblu catego wojewodztwa, do Sejmiku, mate komitety w starciu z duzymi partiami nie
majg szans, gdyz wybory te praktycznie sg juz porownywalne z wyborami parlamentarnymi.

Pozostate rozmowy przeprowadzono z samorzagdowcami ubiegajagcymi si¢ o reelekcje:
prezydentem O$wigcimia, marszalkiem Sejmiku wojewodztwa matopolskiego 1 cztonkiem
zarzadu wojewodztwa; dwaj z nich to kandydaci komitetow niepartyjnych: KW Samorzadny
Oswiecim (komitet organizacji) i KWW ,,Wspdlnota Matopolska Marka Nawary”, trzeci -
kandydat komitetu wyborczego PO.
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W rozmowach z cztonkami samorzagdowych wiladz wojewodztwa pytano o oceng
dziatan Sejmiku w mijajacej kadencji, o program dziatah na przyszto$¢ i planowang strategie
rozwoju regionu. Obaj kandydaci mieli wiec mozliwo$¢ zaprezentowania swoich
programoéw. Kandydata PO indagowano ponadto o mozliwe przyszie koalicje, zarowno ze
Wspolnotg Samorzadowa - z ktérg PO 1 PSL razem dotad zarzadzaly wojewddztwem - jak 1 z
PiS (t¢ kandydat w praktyce wykluczyt). Marszalek Nawara natomiast byl pytany o skarge,
jaka wraz z innymi samorzadowcami ztozyt do Rzecznika Praw Obywatelskich na
uprzywilejowanie, w wyborach samorzadowych, komitetow partyjnych w poréwnaniu z
lokalnymi i regionalnymi komitetami wyborcéw. Wyjasniat takze, na czym polega i czemu
ma stuzy¢ podjeta przez niego 1 samorzagdowcoéHw z innych regionow inicjatywa Krakowskiej
Obywatelskiej Deklaracji Samorzadowe;.

Inny nieco przebieg i ton miata rozmowa z ubiegajacym si¢ o reelekcje prezydentem
Oswigcimia. Dano mu bardzo niewiele czasu na przedstawienie swojego programu -
wlasciwie zdazyt tylko wylistowa¢ na koniec rozmowy gitowne priorytety programowe.
Ponadto, inaczej niz w rozmowach z pozostalymi kandydatami, pytania o dotychczasowe
dziatania zadawano w tonie oskarzycielskim (np. dlaczego jedng trzecig roku spedza na
wyjazdach zagranicznych; dlaczego ,,przespal” rozdziat unijnych srodkéw na inwestycje; jak
zamierza rozwigzac¢ problem protestu mieszkancow przeciwko budowie obwodnicy; itd.), tak
jakby prowadzaca rozmowe dziennikarka nie byla osobg bezstronng, lecz rzeczniczka
przeciwnikow kandydata. Z jego wyjasnien wynikato, ze zarzucane mu fakty maja swoje
racjonalne wytlumaczenie (np. wyjezdza z powodu petlnionych funkcji, jest bowiem, z
ramienia Zwigzku Miast Polskich, przewodniczagcym Grupy ds. Wspotpracy Partnerskiej w
Radzie Gmin 1 Regionéw Europy, ponadto, funkcja ta przynosi wymierne korzysci dla
Oswigcimia, a on wyjezdza niemal wylacznie w weekendy) albo zawieraja tylko cze$¢
prawdy (mieszkancy nie protestuja przeciwko budowie obwodnicy w ogole, lecz chcag korekty
jej trasy i porozumienie jest mozliwe; itd.). Nieco inkwizytorski ton tych pytan i fakt, ze
pytano tylko o dzialania prezydenta oceniane (przez konkurentow, jak stwierdzono)
negatywnie, uderzal w poréwnaniu z pozostatymi rozmowami, przeprowadzonymi w tonie
neutralnym, w ktorych dano kandydatom m.in. mozliwo§¢ pochwalenia si¢ sukcesami
kierowanych przez nich jednostek samorzadu.

W rozmowach nie zachowano petnej rownowagi czasu: jak wida¢ w tabeli, mniej

czasu niz pozostali mieli na wypowiedz prezydent Oswigcimia oraz wiceprezes PiS.
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IV. Rozmowy z ekspertami i korespondencje wyborcze dziennikarzy Radia Krakow
W ramach stalej audycji ,,Post scriptum” nadano dwie rozmowy z ekspertami -

dziennikarzem ekonomicznym i politologiem - dotyczace m.in. oceny kampanii.

Tytut Data Czas .
.. . Rozmowcey Temat
audycji | audycji | rozmowy
Wojciech Zurawski, ocena 3 lat rzadow PO i PSL;
Post , L . . .. ,
. 16 XI 6 dziennikarz ekonomiczny | ocena inwestycji samorzadow;
scriptum .. ..
agencji Reuters ocena kampanii
ocena kampanii w
O tymsi dr ukasy Stach,poliolog: | (RO SO
ymSIe) 18 X1 36’ dziennikarze-korespondenci yoOrezychl prezydeniow
mowi . . burmistrzow w O$wigcimiu,
Radia Krakow .
Chrzanowie, Nowym Saczu, na
Podhalu itd.
Post dr Lukasz Stach, politolog,
scriptum 19 XI 18’ Wojciech Zurawski, ocena kampanii
P dziennikarz

Rozmowa z dziennikarzem Wojciechem Zurawski w ,,Post scriptum” tylko w czesci
dotyczyta wyborow i samorzadu, przede wszystkim - oceny (pozytywnej) rzadow koalicji PO
1 PSL. W odniesieniu do samorzadéow gos¢ audycji analizowat sensownos¢ realizowanych
przez nie inwestycji, stwierdzajac, ze czg$¢ z nich podejmowana jest na wyrost, bez
uwzglednienia rzeczywistych potrzeb mieszkancow i rachunku kosztow.

W audycji ,,0 tym si¢ mowi” dziennikarze-korespondenci Radia Krakow przedstawili
relacje z debat wyborczych i kampanii kandydatow na urzgdy burmistrzow i1 prezydentow
kilku miast regionu: O$wiecimia, Chrzanowa, Nowego Sacza, Nowego Targu, Tarnowa itd.,
przedstawiajac zarowno liste¢ kandydatow w kazdym z tych miast, jak i charakteryzujac
pokroétce ich programy i szanse wyborcze. W audycji wystapil tez ekspert-politolog dr Lukasz
Stach, ktéry bardzo krytycznie ocenit biezacg kampani¢ samorzadowa, stwierdzajac, ze we
wszystkich programach i debatach pojawiaja si¢ stale te same, zbanalizowane, jego zdaniem,
tematy, jak bezpieczenstwo, komunikacja, bezrobocie itd.

W drugiej rozmowie w ,,Post scriptum” oceniano mijajaca kampanie, konstatujac, ze
nie wniosta ona zadnych nowych jakosci do zycia politycznego. Istotng jej cechg byto
natomiast, zdaniem obu rozmdéwcow, catkowite upolitycznienie wyboréw na szczeblu
Sejmiku. Ekspert-politolog powtdrzyt swoja krytyczng ocen¢ kampanii sformulowana

na antenie poprzedniego dnia w audycji ,,O tym si¢ moéwi”.
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Szczebel wyborow

W badanym okresie Radio Krakéw nadalo debaty wyborcze kandydatow zwigzane
z dwoma organami samorzadu i szczeblami wybordéw - na urzad prezydenta Krakowa, czyli
miasta wojewddzkiego, i na urzad burmistrza miasta i gminy.

W okresie calej kampanii wyborczej natomiast przeprowadzitlo debaty wyborcze
kandydatow do Rady Miasta Krakowa, do Sejmiku wojewodztwa, a takze kandydatow
na burmistrzéw 1 prezydentow wszystkich waznych miast Matopolski. Zaprezentowalo wigc
programy kandydatow w wyborach na szczeblu calego wojewddztwa, miasta wojewddzkiego
i wiekszych gmin (tj. liczacych powyzej 20 tys. mieszkancow), zaréwno na urzedy wlodarzy
miast, jak 1 na radnych.

Pozostate audycje publicystyczne poswigcone wyborom, nadane w badanym tygodniu,
odnosity si¢ takze do wymienionych wyzej organdw samorzadu lub do wyboréw jako takich,

bez konkretyzowania szczebla.

Edukacyjno-poznawcze walory publicystyki wyborczej w Radiu Krakow

W obu debatach wyborczych kandydaci, odpowiadajac na przygotowane przez
dziennikarzy Radia Krakéw rozbudowane pytania dotyczace obecnego stanu miasta, jego
potrzeb inwestycyjnych 1 gltownych problemow, mieli dobrg mozliwos¢ przedstawienia
swoich programéw. Programy kandydatow przedstawiono takze w trzech wywiadach
nadanych w cyklu ,,Poranny go$¢”. Ponadto oddzielng audycje (,O tym si¢ méwi”)
poswigcono scharakteryzowaniu ,,panoramy wyborczej” gtéwnych miast regionu.

W publicystyce nadanej w badanym tygodniu przedstawiono takze wazny problem

upolitycznienia wyboréw samorzadowych.
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RADIO LUBLIN

W wyborach samorzgdowych w wojewddztwie lubelskim uczestniczylo 14 komitetow
partyjnych (w tym 4 ogolnopolskie) i 926 komitetow lokalnych. Wybierano kandydatow do
Sejmiku wojewddztwa, do 233 rad, w tym do rad 4 miast na prawach powiatu (Biata
Podlaska, Chetm, Lublin, Zamosé), 20 rad powiatowych i 213 gminnych, oraz 5 prezydentow
miast (Biata Podlaska, Chelm, Lublin, Pulawy, Zamos¢), 37 burmistrzow i 171 wojtow.

Tematyka wyborcza na antenie Radia Lublin w ostatnim tygodniu kampanii zajeta
2 godziny 3 minuty, czyli 1,7% calego czasu emisji programu w badanych dniach (120
godz.). Informacje dotyczace przebiegu kampanii przedstawiano w codziennych serwisach
informacyjnych, nadano takze audycje publicystyczne, w tym rozmowy z ekspertami na temat
wyboréw, oraz 3 audycje edukacyjno-instruktazowe, poswigcone objasnieniu ordynacji

wyborczej i zasad gtosowania.

Liczba
Tematyka wyborcza ] . % programu
k /

w Radiu Lublin N endycli Czas emisji (n =120 h)
Przekazy wyborcze w dziennikach 61 41’ 0,6%
Instruktaz wyborczy 6 24° 0,3%
Publicystyka 7 58 0,8%
Razem 74 2h 3 1,7%

PRZEKAZY WYBORCZE W SERWISACH
W monitorowanym okresie o godz. 16.30 - w porze dobrej stuchalnos$ci Radia Lublin
— nadawany byt ,,Serwis wyborczy”, w cato$ci po§wigcony tematom wyborczym. W piatek

b

oprocz nowego wydania ,,Serwisu” nadano powtorzenie czwartkowego, czyli w sumie
wyemitowano 6 wydan. Zaden serwis nie byl poprzedzony forszpanem. Nie zawieraty

przekazéw kryptowyborczych.

Czas i ranga tematyki wyborczej

»Serwis wyborczy” zawieral wylacznie przekazy wyborcze — w 6 serwisach nadano
61 przekazéw, zajmujacych lacznie 41 minut. Liczba przekazéw zmieniala si¢ w kolejnych
dniach. W poniedziatek, 15 listopada 2011 r., nadano ich 17 (byly to omoéwienia spotkan
wyborczych z soboty i niedzieli). Od wtorku, 16 listopada 2011 r., wyrazna byta tendencja
rosngca — 7, 8, 11 1 18 w ostatnim dniu kampanii, tj. piagtek, 19 listopada 2011 r. Pigtkowa

wysoka liczba przekazéw to przede wszystkim efekt powtdrzenia serwisu czwartkowego.
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W czwartek, 18 listopada 2011 r., 1 piatek, 19 listopada 2011 r., czyli tuz przed ciszg
wyborcza, nadano przekazy instruktazowe, czyli tematy niepodejmowane wczesniej.
Podsumowujac, tematyce wyborczej nadano wysoka range posSwiecajac jej

specjalny ,,Serwis wyborczy”, nadawany w porze dobrej stuchalnosci.

Szczebel wyborow

Prawie polowa wszystkich przekazow mowita o kandydatach na urzad prezydenta
Lublina (26). Przekazy te zajely potowe czasu antenowego wszystkich przekazow
wyborczych.

Jedna czwarta przekazéw (16) nie odnosila si¢ do szczebla wyboréow. Byly to
instruktaze wyborcze, omodwienie sondazu, informacje o spotkaniach wyborczych,
zaangazowanie partii parlamentarnych w kampani¢ i agitacja na rzecz swoich kandydatow
1 happeningi na rzecz udziatu w wyborach.

Prawie jedna czwarta przekazoéw dotyczyta wyboréw do sejmiku wojewodzkiego (13).
Czas ich emisji zajal nieco ponad jedng szostg czasu przekazéw wyborczych.

Mniej niz dziesigta czg$¢ przekazow odnosita si¢ do wyboréw na urzad prezydentow
innych miast w regionie (4). Przekazy te zajely mniej niz jedng dziesigta czasu pos§wigconego
na przekazy wyborcze.

Najmniejsza grupa przekazoéw — zaledwie jedna trzydziesta - mowila o wyborach
do rady miasta (2). Przekazy te stanowily ok. jedng dwudziesta czasu przekazow wyborczych.

Podsumowujac, zdecydowana wiekszos¢ przekazow odnosila si¢ do wyborow
na szczeblu wojewodzkim (prezydent Lublina i sejmik wojewdédzki — lacznie 64%
przekazow i 67% czasu). Wsrod przekazéow wyborczych znalazly sie takze te, ktore
odnosily si¢ do wyborow na urzad prezydenta pozostalych miast w regionie i do rad tych
miast (lacznie 10% przekazow i 13% czasu). Calkowicie zabraklo przekazow o
wyborach do rad gmin.

Przekazy moéwiace o wyborach na prezydenta Lublina kilkakrotnie zajmowatly
wysokie pozycje w serwisach - raz pierwsze miejsce 1 5 razy miejsce drugie lub trzecie.
Przekazy mowiace o wyborach do sejmiku wojewddzkiego byly trzykrotnie nadane
na pozycji drugiej i trzeciej. Przekazy odnoszace si¢ do pozostalych szczebli wyborczych nie
byly nadawane na trzech pierwszych pozycjach serwisu. Wynika z tego, ze szczebel
wyboréw nie byl dla Stacji najwazniejszy przy ukladaniu kolejnosci przekazow

w serwisie. Na pierwszym miejscu w serwisach trzykrotnie znalazly si¢ instruktaze
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wyborcze, raz omowienie sondazu przedwyborczego i raz omowienie wizyty Grzegorza

Schetyny na LubelszczyZnie.

Komitety wyborcze

Przekazy odnoszace si¢ do poszczegdlnych komitetow wyborczych (55 przekazow)
stanowity 90% liczby przekazéw wyborczych 1 93% tacznego czasu ich emisji, a 94%
facznego czasu ,,setek” zajely ,,setki” kandydatow i1 przedstawicieli komitetow.

Przekazy dotyczace komitetow wyborczych dwukrotnie otwieraty serwisy, na drugiej
1 trzeciej pozycji serwisow znalazto si¢ 10 takich przekazow. Wszystkie ilustrowane byty
,,setkami”.

Prawie dwie trzecie przekazow odnosity si¢ do komitetow wyborczych czterech partii
parlamentarnych: PO, PiS, SLD i PSL. Nieco ponad jedna trzecia przypadta komitetom
lokalnym, og6lnopolskim komitetom - Prawicy PR 1 Stronnictwa ,,Piast”. Wsrod komitetow
lokalnych znalazlty si¢ — KWW Zbigniewa Wojciechowskiego, KWW Marcina Zamoyskiego,
KW ,Nasze miasto wspolne dobro — Biata Podlaska”, KWW Krasnostawianie, koalicyjny
KW Lista Sierakowskiej — Lewica.

W ostatnim tygodniu kampanii wyborczej stuchacze serwisu wyborczego Radia
Lublin nie otrzymali informacji o innych komitetach lokalnych regionu. Bylo ich 926.

W badanym tygodniu w serwisie nie zachowano réwniez rownowagi w czasie
poswigconym poszczegdlnym komitetom wyborczym. Jedna czwarta przekazéw odnosita sie
do KW PiS (takze jedna czwarta czasu przekazoéw i prawie jedna czwarta tacznego czasu
setek), prawie jedna szosta — do KW PSL (takze jedna szosta czasu przekazow i setek).

Szczegotowe dane przedstawia tabela.

Nazwa komitetu Liczba | % liczby czas % czasu Czas % czasu
przekaz | przekaz | przekaz | przekaz setek setek
KW PO 8 13% 5’56” 15% 3’117 18%
KW PiS 16 26% 9°44” 25% 3°55” 22%
KW PSL 9 15% 6°25” 16% 2°56” 16%
KW SLD 5 8% 2°20” 6% 58” 5%
KW Stronnictwa Piast 4 7% 2°03” 5% 1°02” 6%
KW Prawica RP 1 2% 39” 2% 20” 2%
KWW Zbigniewa 6 | 10% | 4397 | 129% | 2187 | 13%
Wojciechowskiego
KWW Marcina Zamoyskiego 1 2% 46” 2% 28” 3%
g&;ﬂsséfaﬁ;asto Wspdlne Dobro - 1 20 437 204 23” 2%
KWW Krasnostawianie 1 2% 55” 2% 33” 3%
{(I(J):g(;zfglny KW Lista Sierakowskiej 3 59, 17547 50, 467 4%
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Reasumujac - wyrazna byla preferencja komitetow PiS i PSL w liczbie
przekazow i zajetym przez nie czasie, ale nie mialo to przelozenia na pozycje przekazow
w serwisie. Na jednym z trzech pierwszych miejsc serwisu przekaz poswigcony KW PiS

znalazt si¢ raz, a przekazy poswigcone PSL — dwa razy.

Tres¢ przekazow

Ponad potowa przekazow wyborczych (56%) przedstawiata programy wyborcze
— przede wszystkim kandydatow (51%,), ale takze komitetow wyborczych partii politycznych.
Byty to np. informacje o planach urbanistycznych Lublina, zmianach dotyczacych o$wiaty,
lecznictwa, nieruchomos$ci komunalnych, terenéw sportowych i rekreacyjnych. Dwie trzecie
przekazow w tej grupie odnosity si¢ do kandydatow partii parlamentarnych, preferujac PiS
(9 przekazow) i PSL (6). Jedna trzecia przekazow moéwita o programie Zbigniewa
Wojciechowskiego (7), Izabeli Sierakowskiej (3), Stronnictwa Piast (2) i Mariana Burdy
z Biatej Podlaskiej (1).

Jedna czwarta przekazow wyborczych przedstawiala agitacje partyjna (25%).
Zawieraly one informacje o poparciu udzielonym kandydatom przez lideréw partii (np. J.
Kaczynski popart kandydature A. Abramowicza na prezydenta Biatej Podlaskiej). Tu takze
trafity informacje pokazujace tzw. PR kandydatéow 1 partii (np. Zbigniew Wojciechowski
powiedzial o sobie, jak dobrze jest przygotowany do sprawowania urz¢du prezydenta,
Andrzej Bienko, podsumowujac kampanie¢, powiedzial, ze PSL wystawil doskonatych
kandydatow).

Zaden z przekazow nie dotyczyl zaangazowania rzadu w kampanie wyborcza.

Prawie jedna szosta przekazow opisywata przebieg kampanii wyborczej (14%). Byly
to omoéwienie spotkan, ktore juz si¢ odbyly (weekend poprzedzajacy wybory w Putawach)
i zapowiedzi spotkan wyborczych (program wizyty na Lubelszczyznie Jarostawa
Kaczynskiego), relacje z happeningdw na rzecz wyborow w Lublinie i jedna relacja nt.
incydentu zaktocajacego przebieg kampanii w Zamosciu.

Prezentacja walki partyjnej to prawie jedna dziesigta przekazow (9%). Byla to krytyka
wiadz lokalnych (np. radni lubelskiego PiS skrytykowali dobiegajaca konca kadencje i stan
budzetu miasta) 1 krytyka rzadu (np. stan szpitali po reformie dokonanej za rzadow J. Buzka,
L. Miller o polityce prywatyzacyjnej rzadu).

Marginalng pozycj¢ miaty przekazy instruktazowe (5%), omdéwione dalej, 1 przekazy

moéwigce o sondazach wyborczych (2%).
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Reasumujac - Radio Lublin przekazywalo przede wszystkim przekazy
o programach wyborczych kandydatow i komitetow wyborczych. Dzi¢eki temu sluchacze

otrzymali niezbedne informacje potrzebne do dokonania wlasnego wyboru.

Neutralno$¢ przekazu i zachowanie rOwnowagi

W tredci przekazow wyborczych Radio Lublin nie stwierdzono naruszen neutralnosci
przekazu ani manipulacji dziennikarskich. Natomiast nie zachowano réwnowagi w ilosci
czasu poswieconego poszczegélnym komitetom wyborczym. Uprzywilejowano komitety
trzech partii parlamentarnych (PiS, PSL i PO) wobec komitetow SLD, Stronnictwa Piast,

Prawicy RP i kazdego z komitetéw lokalnych.

INSTRUKTAZE 1 PORADY WYBORCZE
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W okresie objetym monitoringiem Radio Lublin nadawalo porady wyborcze
w porannej audycji ,,Vademecum Wyborcze” (o 8:18 rano). Dwie z tych audycji mialy
charakter edukacyjny i przedstawialy stuchaczom ide¢ samorzadnosci, struktur¢ samorzadu,
zadania sejmiku wojewddzkiego 1 wynikajace z nich umiejgtnosci, ktorych nalezy oczekiwaé
od kandydatow. Pozostale audycje, nadane 17, 28 1 19 listopada byly przekazami
poradniczymi, w ktérych eksperci (Komisarz Wyborczy w Lublinie, oraz politolog z UMCS)
w rozmowie z dziennikarzem wyjasniali jakich organéw samorzadowych te wybory dotycza,
jakie beda rodzaje kart do glosowania i jak je wypetnia¢, a takze z jakich udogodnien moga

skorzysta¢ osoby niepelnosprawne, jakie dokumenty sg potrzebne, aby mdc zaglosowac oraz
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to 1 pod jakimi warunkami moze dopisa¢ si¢ do rejestru wyborcéw. Radio Lublin nie
zamieszczato porad wyborczych w dziennikach.
Przekazy instruktazowe zajely 20% lacznego czasu nadawanych przekazow

o tematyce wyborczej.

PUBLICYSTYKA WYBORCZA

Publicystyka po$wigcona wyborom samorzadowym zaj¢ta w badanym tygodniu na
antenie Radia Lublin 58 minut, czyli 0,8% calego czasu programu w badanych dniach (120
godzin).

Rozgtosnia nadala w tym czasie 2 cykle audycji ,,Samorzad 2010” i1 ,,Vademecum
wyborcze”, w ktorych przedstawita rozmowy z politykami i ekspertami na temat znaczenia

wyboréw samorzadowych 1 oceny kampanii.

‘l”VuRb::(clgfstEl;;lvi;yborcza Liczba audycji Czas audycji %(Eiigl(ﬁgm
Wywiady z politykami 3 27 0,4%
Rozmowy z ekspertami 4 3 0,4%
Razem 7 58 0,8%

I. Rozmowy z ekspertami

W  codziennej audycji ,,Vademecum Wyborcze” obok porad jak glosowac
(omoéwionych oddzielnie w audycjach instruktazowych) nadano dwie rozmowy z ekspertami -
znawcami problematyki samorzadowej, na temat idei samorzadu terytorialnego i znaczenia
samorzadu w budowie spoteczenstwa obywatelskiego.

Ponadto w cyklu ,,Samorzad 2010” nadano rozmowy z socjologami i dziennikarzami

dotyczace roli mediow lokalnych w wyborach 1 oceny tegorocznej kampanii.

. Data Czas
Rozmowca o Temat rozmowy
audycji | rozmowy

znaczenie samorzadu

Eksperci - problematyka samorzadu | 15, 16 XI 14 terytorialnego

rola medidow lokalnych w

Ekspert - socjolog, KUL 18 XI 3 wyborach

Ekspert - historyk kultury i
publicysta, i dziennikarz mediow 19 XI 14°
lokalnych

ocena kampanii; rola mediow
w upolitycznieniu wyborow
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O. prof. Leon Dyczewski, socjolog z KUL, stwierdzajac, ze dzi§ media lokalne
odgrywaja taka sama role jak w dawnych spoteczenstwach komunikacja bezposrednia,
konstatowat jednoczes$nie, ze media te sa za mato aktywne i zbyt malo informuja o
kandydatach. Zamieszczaja tylko wywiady z nimi, a to dostarcza informacji zbyt
powierzchownych. Przytoczyt przyktad USA, gdzie w okresie kampanii media przeswietlajg
kandydatow na wszelkie dostepne sposoby 1 przedstawiaja ich petne dossiers. Jego zdaniem,
nie nalezy si¢ ba¢ pokazywania takze tzw. prywatnych informacji o kandydatach, poniewaz sg
to ludzie, ktorym oddajemy jaki§ zakres wladzy, a wobec tego powinnismy ich dobrze
pozna¢, by mdc oceni¢ ich przygotowanie i charakter. Postulowal ponadto, by media nie
ograniczaty si¢ jedynie do informowania o wydarzeniach, co robig dzis$, ale opisywaty
potrzeby spoteczne, potrzeby spotecznosci lokalnych - wydobywaty je na powierzchnig i1
stawaly si¢ ich rzecznikiem.

Z kolei redaktor naczelny ,,Kuriera Lubelskiego” Dariusz Kotlarz i historyk kultury i
publicysta Lukasz Jasina oceniali w rozmowie na antenie tegoroczng kampani¢ samorzagdowg
- czy wprowadzajac nowe formy wyrazu (bilbordy, plakaty itd.) wniosta takze nowa jakos¢
w sferze tre$ci 1 programow. Ocena nie byla pozytywna. Zastanawiali si¢ tez nad rola

medidw, stwierdzajac, ze przyczyniaja si¢ czgsto wydatnie do upolitycznienia kampanii.

I1. Rozmowy z politykami
W codziennej popotudniowej audycji ,,Samorzad 2010” nadano w badanym tygodniu

3 rozmowy z politykami: Waldemarem Pawlakiem, Grzegorzem Schetyng i Aleksandrem

Gradem.
Partia Data“ Czas Rozmowca Temat rozmowy
audycji | rozmowy
PSL 15 XI 1 Waldemar Pawlak Zagospodarowanie terendw
wicepremier, prezes PSL | samorzadowych w Niedzwiadzie
Znaczenie wyborow
samorzadowych; budowa drog
PO 16 XI 5 marszalek Grzegorz w wojewddztwie; niskie
Schetyna ., \ .
wykorzystanie srodkéw unijnych
W regionie
Powstanie koncernu energet.
PO 17 X1 11’ Alf.:k.s ander Grad w Lublinie; losy kopalni w
minister skarbu
Bogdance

Politycy zostali zapowiedzeni na antenie w swoich rolach rzadowych i sejmowych
(wicepremier, marszatek, minister skarbu), a rozmowy dotyczyly gtownie korzystnych dla

wojewodztwa lubelskiego aktualnych decyzji i1 dzialan rzadu w sprawie waznych dla regionu
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inwestycji 1 przedsiewzig¢. Do kampanii samorzagdowej nawigzal wprost tylko marszatek
Schetyna, apelujac o udziat w wyborach i1 przyznajac, ze przyjechat do regionu, by wesprze¢
kandydatow PO. Wicepremier i minister skarbu stwierdzili natomiast, ze ich przyjazd i
zorganizowane konferencje prasowe zwigzane sg z faktem, ze udato si¢ wlasnie pomyslnie
sfinalizowac zaczgte wczesniej wazne przedsiewziecia dla regionu. Wszyscy trzej politycy
omawiali tez perspektywy dalszego rozwoju wojewodztwa, stwierdzajac, ze rzad PO 1 PSL
zrobit juz bardzo duzo dla modernizacji tzw. Sciany Wschodniej i ze jest gwarantem jej

dalszego rozwoju, w tym dobrego wykorzystania srodkéw unijnych.

— Réwnowaga czasu partii

W nadanych w badanym tygodniu rozmowach z politykami nie zachowano
rownowagi mi¢dzy partiami. Na antenie obecni byli tylko przedstawiciele koalicji rzadzacej,
zabraklo w omawianych, waznych dla regionu problemach i decyzjach opinii opozycji oraz -

co jeszcze wazniejsze - samych samorzadowcow.

— Szczebel wyborow
Nadane w badanym tygodniu rozmowy i wywiady dotyczyty ogo6lnych problemow
kampanii wyborczej oraz probleméw wojewoddztwa 1 nie odnosily si¢ do konkretnego

szczebla wyboréw ani do konkretnych organéw samorzadu.

— Edukacyjno-poznawcze walory publicystyki wyborczej w Radiu Lublin

Nadane rozmowy przyniosty bardzo interesujace, cho¢ kroétkie, rozwazania socjologa
na temat pozadanej roli mediow lokalnych w samorzadowej kampanii wyborczej, w tym
zwlaszcza w odkrywaniu wiedzy o potrzebach spotecznosci lokalnej i ksztaltowaniu rzetelne;j
wiedzy o kandydatach. Zawieraty tez (w wypowiedziach politykow) mocnag zache¢te do

udzialu w wyborach.
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RADIO LODZ

W wyborach samorzqgdowych w wojewodztwie todzkim uczestniczyto 10 komitetow
partyjnych (w tym 4 ogolnopolskie) i 892 komitetow lokalnych. Wybierano kandydatow do
Sejmiku wojewodztwa, do 198 rad, w tym do rad 3 miast na prawach powiatu (£odz, Piotrkow
Trybunalski, Skierniewice), 21 rad powiatowych i 177 - gminnych, oraz 11 prezydentow miast
(Betchatow, Kutno, L.odz, Pabianice, Piotrkow Trybunalski, Radomsko, Sieradz, Skierniewice,

Tomaszow Mazowiecki, Zdunska Wola, Zgierz), 32 burmistrzow i 134 wojtow.

Tematyka wyborcza na antenie Radia L.6dz w ostatnim tygodniu kampanii zajeta
2 godziny 37 minut, czyli 2,2% calego czasu emisji programu w badanych dniach (120
godz.). Informacje dotyczace przebiegu kampanii przedstawiano w codziennych serwisach
informacyjnych, nadano takze audycje publicystyczne, w tym rozmowe¢ z ekspertami i
organizacjami pozarzagdowymi dotyczaca wybordw, oraz 4 audycje edukacyjno-instruktazowe

poswigcone objasnieniu ordynacji wyborczej i zasad glosowania.

Tematyka wyborcza r?ellc(zl;f’:w y Czas emisii % programu

w Radiu L6dz P 0 J (n =120 h)
audycji

Przekazy wyborcze w dziennikach 48 47 0,6%

Instruktaz wyborczy 4 12° 0,2%

Publicystyka 3 1h 38’ 1,4%

Razem 55 2h 37’ 2,2%

PRZEKAZY WYBORCZE W SERWISACH
W badanym okresie w programie Radia 1o6dZ monitorowano 27 serwisow
informacyjnych; zajely one tacznie 2 godz. 14 minut, zamieszczono w nich 135 przekazow.

Poszczegolne wydania nie byty poprzedzone forszpanami.

Czas i ranga tematyki wyborczej

Informacje zwigzane z wyborami byly obecne we wszystkich monitorowanych
serwisach. Nadano w nich tacznie 48 przekazéw dotyczacych wybordéw, ktore zajety
47 min., czyli stanowity 35% ogoélnej liczby przekazow nadanych w badanym okresie 1

35% tacznego czasu ich emisji.
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Tematem dalszej analizy jest 47 przekazéw odnoszacych sie¢ do wyborow
bezposrednio.

Liczba przekazow wyborczych w poszczegdlnych dniach byla bardzo zmienna,
najwigcej przekazéw nadano na trzy dni przed cisza wyborcza (Sroda, 17. 11.2010 - 15
przekazdéw), najmniej ostatniego dnia kampanii (pigtek, 19.11.2011 — 4 przekazy).

Informacje wyborcze w serwisach Radia £.0dz mialy stosunkowo wysoka range:
32 przekazy (czyli 68%) nadane zostaly na 2 lub 3 miejscu w serwisie, ale tylko jeden

przekaz zostal nadany na 1 miejscu.

Szczeble wyborow

Najwigcej przekazow (67%) dotyczyto wyboré6w na urzad prezydenta miast w
regionie, w tym 51% wszystkich przekazoéw wyborczych stanowity przekazy dotyczace
wyboréw na urzad prezydenta todzi a 16% przekazy dotyczace wyboréw na urzad
prezydenta pozostalych wickszych miast w regionie: Kutna, Sieradza, Piotrkowa
Trybunalskiego. Kandydatom do Rady Miasta Lodzi poswigcono 14% przekazow.
Pozostatym szczeblom wyboréw poswiecono znacznie mniej czasu: wyborom do sejmiku
wojewodzkiego — 6%, wyborom na urzad wojta- 2%, do rady powiatu — 2%.
W monitorowanej probie programu nie nadano zadnych informacji o kandydatach na urzad
burmistrza oraz do rady gminy.

Podsumowujac, zdecydowana wiekszos¢ przekazow dotyczyla kandydatow na
urzad prezydenta Lodzi i pozostalych miast w regionie oraz kandydatéow do Rady
Miasta Lodz - stanowily one lacznie 81% przekazow wyborczych. Informacje o
wyborach do innych organéw samorzadu i o wyborach nizszych szczebli nadawano

sporadycznie lub nie nadano ich w ogéle.

Komitety wyborcze

Przekazy odnoszace si¢ do poszczegdlnych komitetow stanowity zdecydowang
wiekszos¢ wszystkich przekazow dotyczacych wyboréw (na 47 przekazow tylko dwa nie
dotyczyly komitetéw wyborczych). Najczesciej mowiono o komitecie wyborczym PO (12
przekazow - czyli 25% liczby wszystkich przekazow dotyczacych wyboréw), o 1/3 mniej
informacji dotyczylo KW SLD (8 przekazow, 17%) oraz KW PiS (8 przekazow, 17%).
Najmniej méwiono o kandydatach KW PSL- w kontrolowanym tygodniu nadano zaledwie 2
przekazy poswigcone kandydatom tego komitetu. Nadano 1 przekaz dotyczacy KW

Samoobrona.
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Przekazy wyborcze w serwisach zawieraly informacje o 7 lokalnych komitetach
(facznie 15 przekazow). NajczesSciej podawano informacje o KWW Prof. Zdzistawy
Janowskiej (5 przekazow) oraz o KWW Lodzkie Porozumienie Obywatelskie (4 przekazy).
Nie bylo znaczacych réznic jezeli chodzi o pozycje w dzienniku przekazéw dotyczacych
poszczegolnych komitetow. W kontrolowanym programie tylko raz przekaz wyborczy
nadano na pierwszym miejscu w dzienniku (dotyczyl on KW PQO), pozostale przekazy

wyborcze umieszczane byly zazwyczaj na 2-3 miejscu.

Szczegotowe dane przedstawiono ponize;j.

Nazwa Komitetu Liczba % liczby Czas % czasu W ((:)z‘ise dzi w% (f:vzi‘:gzi
Wyborczego przekazu | przekazu | przekazu | przekazu (),],I;e tek”) (): ,I;e tek”)
KW PO RP 13 25% 12°45” 27,9% 4’ 32,2%
KW PiS 9 17,3% 6°50” 15,0% 2’ 16,1%
KW SLD 10 19,2% 8’15 18,1% 2°20” 18,8%
KW PSL 2 3,8% 2’20 5,1% 35> 4,7%
KW Samoobrona 1 1,9% 50> 1,8% 20” 2,7%
KWW ZBIGNIEWA o 51053 0 ’s 0
BURZYNSKIEGO 1 1,9% 1’10 2,6% 10 1,3%
KWW LODZKIE

POROZUMIENIE 4 7,7% 3°5” 6,8% 50 6,7%
OBYWATELSKIE

ezl DEA 1 19% | U5 | 24% | 100 | 13%
KWW PROF.

ZDZISLAWY 5 9,6% 3°55” 8,6% 1’ 8,1%
JANOWSKIEJ

KWW ROZWOJ

GOSPODARNOSC 2 3,8% 1’ 2,2% 207’ 2,7%
DLA PIOTRKOWIAN

i APIENA 1 19% | 1°10° | 26% | 207 | 2,7%
Kw

OGOLNOPOLSKA o . 0 . 0
INICJATYWA 1 1,9% 35 1,3% 5 0,7%
OBYWATELSKA

Podsumowujac, w programie Radia Y.0dZ prezentowano gléwnie informacje
o kampaniach najwiekszych komitetow wyborczych zwigzanych z partiami
parlamentarnymi, z przewaga komitetu PO. Najmniej czasu poswiecono KW PSL- 5%
czasu trwania wszystkich przekazow wyborczych. Przedstawiono programy 7 lokalnych

komitetow (na 892 zarejestrowanych w wojewodztwie l6dzkim). Zajely jedng czwarta
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ogolu informacji dotyczacych wyborow, poswiecone byly glownie wyborom na urzad

prezydenta Y.odzi.

Tres¢ przekazéow

Przekazy wyborcze poswigcone byly glownie (57%) programom wyborczym
poszczegdlnych kandydatow oraz komitetoéw. Prezentowaly je komitety lokalne
(7 przekazow), KW SLD (7 przekazow), KW PiS (6 przekazéw) oraz KW PO (3 przekazy).
Informacje zawsze zawieraly wypowiedzi kandydatow (,,setki”), ktore zajmowaty zazwyczaj
od 10 do 30 sekund w kazdym przekazie.

Druga liczna grupa przekazow (22%) dotyczyla wydarzen zwigzanych z kampania.
Nadano m.in. relacj¢ z wiecu wyborczego PO, informowano o procesach w trybie
wyborczym.

Agitacja partyjna zajeta 7% ogodlnej liczby omawianych przekazéow. W tej grupie
znalazty si¢ przekazy o poparciu kandydatow KW PO: Hanny Zdanowskiej (kandydatka na
prezydenta todzi, popierana byla przez Tomasza Nalecza) oraz Jerzego Runinskiego
(kandydat na prezydenta Kutna, popierany byl przez prezydenta RP Bronistawa
Komorowskiego, ktéry odznaczyt go Ztotym Krzyzem Zastug).

Podsumowujac, tematyka przekazow wyborczych w Radiu L.6dZ koncentrowala
si¢ glownie na programach wyborczych komitetow oraz poszczegdlnych kandydatow.
Dotyczylo to zaréwno kandydatow reprezentujacych ogolnopolskie, jak i lokalne

komitety wyborcze.

Neutralno$¢ przekazu i zachowanie rOwnowagi

W tresci przekazéw wyborczych nie stwierdzono naruszen neutralno$ci przekazu ani
manipulacji dziennikarskich.

Natomiast nie zachowano rownowagi w iloSci czasu poswi¢conego poszczegolnym
komitetom wyborczym. Uprzywilejowano pod tym wzgledem komitety trzech partii
parlamentarnych (KW PO, KW PiS i KW SLD) wobec KW PSL i kazdego z komitetow
lokalnych.
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INSTRUKTAZE I PORADY WYBORCZE
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audycje
. ya ) 4 10:12.261 1] O 3 3 2 0 210 0 0 1
instruktazowe
przekazy
instruktazowe 0 [0:00:001 0| O 0 0 0 0 0] 0 0 0 0
w dziennikach
Razem 4 [0:12:261 1| O 3 3 2 0 210 0 0 1

Radio L6dz w okresie przedwyborczym umiescito w swoim programie audycje
~Wyborcze ABC” nadawang o godz. 8:50 rano. W badanym okresie audycja nadawano
codziennie od poniedziatku 15 listopada do czwartku 18 listopada. Stluchacze mogli w niej
ustysze¢ wypowiedzi licznych ekspertow: Prezesa Zarzadu Instytutu Spraw Publicznych,
politologdbw z Instytutu Studiéw Politycznych PAN iz Uniwersytetu Warszawskiego,
przedstawicieli Fundacji Batorego oraz Dyrektora Delegatury KBW w Lodzi. Z audycji
mozna byto sie¢ dowiedzie¢ jakich organdéw samorzadowych beda dotyczy¢ te wybory, ile 1
jakich kart do glosowania otrzymaja wyborcy i jak powinni je wypetniaé, aby glos byt wazny,
a takze gdzie mozna zasiggna¢ informacji dotyczacej wyboréw. Ponadto, 17 listopada o
godzinie 8:13 Radio L6dz nadatlo ponad czterdziestominutowa audycje ,,Samorzqd od A do
Z”, w ktorej obecni w studio goscie (politolog z uniwersytetu Lodzkiego oraz przedstawiciele
Fundacji ,,Fenomen”) rozmawiali o znaczeniu wyboréw samorzadowych dla mieszkancow, o
zadaniach poszczegélnych organdéw samorzadowych, o matym zainteresowaniu wyborcéw
programami oraz o programie spotecznego monitoringu kandydatow.

Instruktaze wyborcze stanowily w monitorowanym okresie tacznie, 8% wszystkich

przekazow dotyczacych wyborow.

115



PUBLICYSTYKA WYBORCZA

Publicystyka po$wigcona wyborom samorzadowym zajeta w badanym tygodniu
na antenie Radia £.6dz 1 godzine 38 minut, czyli 1,4% catego czasu programu w badanych
dniach (120 godzin).

Rozgtosnia w ramach statego srodowego cyklu ,,Samorzad od A do Z” przeprowadzita
rozmowe z politologiem i przedstawicielami organizacji pozarzadowych o wyborach
1 samorzadzie. Ponadto w codziennej audycji ,,Puls miasta i regionu” ostatniego dnia
kampanii nadata relacje ze spotkan kandydatow z wyborcami, a w czwartkowej audycji

,Cztery strony regionu” zamiescila tzw. wyborcze ciekawostki.

Publicystyka wyborcza . . .. | % programu
w Radiu Lédz Liczba audycji | Czas audycji (n=120h)
Rozmowa z ekspertem 1 organizacjami 1 43° 0.6%
pozarzadowymi

Relacje ze spgtkan kandydgtow . ) 550 0.8%

z wyborcami 1 wyborcze ,,ciekawostki

Razem 3 1h 38’ 1,4%

I. Rozmowa z ekspertem i przedstawicielami organizacji pozarzadowych

W audycji ,,Samorzad od A do Z” przedstawiono dwie oddzielne, ale tematycznie
powigzane, bardzo interesujagce rozmowy na temat znajomo$ci kompetencji i organdéw
samorzadu terytorialnego w spoteczenstwie, regut kampanii wyborczej i inicjatyw organizacji

pozarzagdowych zwigzanych z wyborami.

Audycja Data | Czas Uczestnicy Temat
Warunki frekwencji wyborczej;
Ekspert - znaczenie wyborow
11’ politolog, dr Hubert spersonalizowanych; trudno$ci w
Horbaczewski, UL zdobyciu informacji o
Samorzad 17 X1 kandydatach
odAdoZ Wspolna akcja ngo na rzecz

Dziatacze ngo - Fundacja
Fenomen - Normalne Miasto
- Jarostaw Goralczyk i
Patrycja Wojtaszczyk

popularyzowania wyborow i
praw wyborcéw; Monitoring
kandydatow w Lodzi na stronie
Fundacji;

32’

W pierwszej politolog z Uniwersytetu L.odzkiego dr Hubert Horbaczewski wskazat, ze

niewielkie poczatkowo zainteresowanie wyborami samorzagdowymi w spoleczenstwie
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wydatnie si¢ zwigkszyto po spersonalizowaniu wyborow, tzn. po wprowadzeniu w 2002 roku
bezposredniego wyboru wojtéw, burmistrzow 1 prezydentow miast. Od tej pory frekwencja
wyraznie wzrasta, poniewaz wyborcy chcg wybiera¢ konkretnych ludzi, a nie listy, z ktérych
nie wiadomo, kto ostatecznie wejdzie. W dalszym ciaggu jednak barierg dla wielu wyborcow
w duzych osrodkach, gdzie ludzie bezposrednio si¢ nie znaja, jest brak wiedzy o kandydatach
1 trudno$¢ w dotarciu do niej. Ulotki i plakaty nie niosg takiej wiedzy, sa informacyjnie puste;
takze w internecie informacje na stronach kandydatow i1 komitetow sa powierzchowne.
Zdaniem eksperta, dobrag droga do przedstawienia si¢ wyborcom s3g osobiste wizyty w ich
domach i bezposrednie rozmowy, niestety, wciaz jeszcze, nawet w stosunkowo niewielkich
okregach wyborczych, ta metoda prezentowania przez kandydatow siebie 1 swojego programu
jest rzadka.

W drugiej czgéci audycji rozmoéwcami byta dwodjka miodych dziataczy todzkiej
Fundacji Fenomen, organizacji pozarzadowej, ktora prowadzita w trakcie kampanii, jak to
okreslono, monitoring kandydatow w Lodzi. Pozyskiwata ona r6znymi drogami - poprzez
ankiety do kandydatow, pytania do komitetow wyborczych, szukanie informacji w BIP i na
stronach PKW, przeszukiwanie Internetu 1 prasy itd. - merytoryczne informacje
o kandydatach i ich programach i udost¢pniata je mieszkancom na stronie internetowe;j
Fundacji. Rozmowcy potwierdzili z wlasnych do§wiadczen to, o czym byta mowa w audycji
wczesniej, tzn. fakt, iz bardzo jest trudno obecnie uzyska¢ rzeczywista, potrzebna wyborcom
wiedze¢ o kandydatach. Podali tez szereg rad, jak i gdzie jej szukac.

Przedstawili rowniez informacje o podjetych przez organizacje pozarzadowe
wspolnych dzialaniach, majacych na celu upowszechnienie wiedzy o zadaniach
1 kompetencjach réznych szczebli 1 organéw samorzadu, wyborach samorzadowych
i kandydatach, w tym o bardzo dobrej, ich zdaniem, akcji ,,Mam prawo wiedzie¢”.
Zapowiedzieli, ze po wyborach ich fundacja bedzie monitorowac realizacje obietnic

przedwyborczych 1 zacheca¢ do tego samego obywateli.

I1. Pozostale audycje - Relacje ze spotkan kandydatéow i wyborcze ciekawostki
Przedostatniego dnia kampanii nadano audycje¢ o ,,wyborczych ciekawostkach”,
w ktorej podano np. informacje¢ o ukazaniu si¢ poradnika ,,Jak wygra¢ wybory”, w cenie...
1000 zi. Ostatniego dnia natomiast w relacjach reporterskich przedstawiono spotkania
kandydatow z wyborcami na ulicach miasta, na targu itp., oraz sondy w$rdd mieszkancow na

temat oceny tej formy spotkan kandydatow z wyborcami.
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— Szczebel wyborow
Opisane wyzej audycje dotyczyly ogdlnie kompetencji samorzadu, oceny kampanii
oraz do inicjatyw spotecznych zwigzanych z uczestnictwem w wyborach i nie odnosity si¢ do

konkretnego szczebla wyborow.

— Edukacyjno-poznawcze walory publicystyki wyborczej w Radiu Lo6dz

Audycja z udzialem eksperta i dziataczy organizacji pozarzadowych dostarczyta
bardzo interesujacych informacji o uwarunkowaniach frekwencji wyborczej, o ograniczonej
wiedzy wyborcoOw na temat kompetencji i uprawnien samorzadu oraz o podjetych przez
organizacje pozarzagdowe dzialaniach majacych na celu zarowno upowszechnienie wiedzy o
samorzadzie jak i1 zwigkszenie aktywnos$ci obywatelskiej mieszkancéw w wyborach i potem,

w czasie trwania normalnej kadencji samorzadu.
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RADIO OLSZTYN

W wyborach samorzgdowych w wojewddztwie warminsko-mazurskim uczestniczyto
7 komitetow partyjnych (w tym 4 ogolnopolskie) i 568 komitetow lokalnych. Wybierano
kandydatow do Sejmiku wojewddztwa, do 135 rad, w tym do rad 2 miast na prawach powiatu
(Elblgg, Olsztyn), 19 rad powiatowych i 116 - gminnych, oraz 3 prezydentow miast (Elblgg,
Etk, Olsztyn), 46 burmistrzow i 67 wojtow.

Tematyka wyborcza na antenie Radia Olsztyn w ostatnim tygodniu kampanii zajeta
4 godziny 56 minut, czyli 4,1% calego czasu emisji programu w badanych dniach (120
godz.). Informacje dotyczace przebiegu kampanii oraz informacje edukacyjno-instruktazowe,
poswigcone objasnieniu ordynacji wyborczej 1 =zasad glosowania, przedstawiano
w codziennych serwisach informacyjnych. Nadano takze 5 debat wyborczych kandydatow

do réznych organéw samorzadu.

Tematyka wyborcza r;elli:uzzw / Czas emisii % programu

w Radiu Olsztyn P > J (n =120 h)
audycji

Przekazy wyborcze w dziennikach 63 51° 0,7%

Instruktaz wyborczy 18 s’ 0,1%

Publicystyka 8 4h 3,3%

Razem 89 4h 56’ 4,1%

PRZEKAZY WYBORCZE W SERWISACH

Monitoringiem objeto 44 wydania serwisu informacyjnego ,,Wiadomosci” (9-10
wydan dziennie) nadanych w badanym okresie w godzinach 6.00-10.00 i 15.00-18.00, tj. w
porze najlepszej stuchalnosci Radia Olsztyn. Zajely one tacznie 3 godz. 23 minuty,
zamieszczono w nich 172 przekazy. Byly to serwisy kilkuminutowe. Wszystkie wydania byty
poprzedzone forszpanami. Nadawca nie dostarczyl nagran trzech serwisow nadanych 18

listopada (w czwartek) w godz. 16.00-18.00.

Czas i ranga tematyki wyborczej
Informacje zwigzane z wyborami przekazano w 31 serwisach, czyli w niemal 3/4

wszystkich serwisow monitorowanych w badanym czasie. Nadano w nich 63 przekazy
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dotyczace wyborow, ktore zajety tacznie 51 minut, czyli stanowity 25% tacznego czasu
emisji przekazoéw nadanych w badanym okresie oraz 37% ogolnej ich liczby.

Tematem dalszej analizy jest 60 przekazéw odnoszacych si¢ do wyborow
bezposrednio. Trzy przekazy mialy charakter kryptowyborczy - ich opis zamieszczono w
dalszej czesci tekstu.

Liczba przekazéw wyborczych roznita si¢ niewiele w poszczego6lnych dniach tygodnia
(przecigtnie 14-16 dziennie), z wyjatkiem czwartku (18 listopada). Z powodu opisanego
wyzej braku materialu nie mozna stwierdzi¢ ile przekazow o tej tematyce pojawito si¢ w
analizowanym serwisie.

Informacje wyborcze w serwisach Radia Olsztyn mialy stosunkowo wysoka
range — w niemal 3/4 serwisow (w 30 na 44 nadane), ich zapowiedZ znalazla si¢ w
forszpanie, a w niemal 1/3 serwisow (w 15 na 44) przekaz taki nadano na pierwszym

miejscu.

Szczeble wyborow

Niemal potowa przekazow (48%) dotyczyla wyborow wszystkich szczebli - jak np.
instruktaz wyborczy, lub ogolnie wsparcia udzielanego kandydatom do samorzadow przez
lideréw partii, czy wynikéw sondazy wyborczych itp.

W  przekazach dotyczacych okreSlonego szczebla wyborow w  wigkszosci
informowano o kampanii na urzad prezydenta Olsztyna (27% przekazow i 34% czasu), a wigc
miasta wojewodzkiego. Informowano tez o wyborach do rady powiatu lub rady miasta
Olsztyna (18% przekazoéw 1 26% czasu) oraz do sejmiku wojewddzkiego (5% przekazow i
5% czasu). Przekazy zawierajace informacje o wyborach na urzad wojta (1 przekaz dotyczacy
wyborow na urzad wojta gminy Etk) stanowity 2% wszystkich przekazow i 3% ich czasu. Nie
nadano w tym czasie ani jednego przekazu dotyczacego wyboréw do rady gminy czy na urzad
burmistrza. Nie informowano takze o wyborach na urzad prezydentéw pozostatych miast w
regionie.

Podsumowujac, wiekszo$¢ przekazow odnosila si¢ do wyborow w mieScie
wojewoédzkim (prezydent Olsztyna, rada miasta wojewddzkiego), do sejmiku
wojewodztwa, do rady powiatu - lacznie 50% przekazow, 65% czasu. Zabraklo
informacji o wyborach w gminach wiejskich — tylko 1 z przekazow dotyczyl wyborow na
urzad wojta.

Im wyzszego szczebla wyboréw dotyczyl przekaz, tym wieksza mial range w

dzienniku. Sposréd 16 przekazow dotyczacych wyborow na urzad prezydenta miasta
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wojewoddzkiego (Olsztyna) 15 zostato zapowiedzianych w forszapnie, a 2 znalazty si¢ na 1
miejscu w serwisie. Jednak najwigcej z przekazow (potowa), sposrdd tych ktore znalazty sie
w serwisie na 1 miejscu, dotyczylo wyborow do rady powiatu lub rady miasta. Byla to takze
niemal potowa wszystkich nadanych przekazoéw o tej tematyce. Przekaz dotyczacy wyborow
na urzad wojta gminy (Etk) znalazl si¢ w serwisie na trzecim miejscu.

Przekazy odnoszace si¢ do wyboréw poszczegélnych szczebli roznity si¢ nie tylko
pozycja w serwisie, ale takze rangg przedstawianych w nich treéci. Przekazy zwigzane z
wyborami do sejmiku wojewodztwa (zamieszczone w wigkszo$ci na wysokiej pozycji w
serwisie — od 1 do 3 miejsca) zawieraly przede wszystkim informacje o kandydatach i ich
programach. Przekazy dotyczace wybordéw na urzad prezydenta Olsztyna informowaty m.in. o
procesach wyborczych kandydatow (i te przekazy znalazly si¢ na wysokich miejscach w
serwisie), o happeningach (np.: kandydat PO na prezydenta Olsztyna Janusz Cichon
zorganizowat happening ukazujacy problemy zwigzane z parkowaniem w miescie), wynikach
sondazy, o spotkaniach wyborczych. W przypadku kandydatéw do rad miast 1 powiatéw -
najwigcej miejsca poswigcono informacjom o procesach wyborczych.

Nie tylko wigc sam szczebel wyborow, ale takze rodzaj tresci wplyngl na

zrdznicowang range¢ informacji o poszczegdlnych szczeblach wyborow.

Komitety wyborcze

Informacje odnoszace si¢ do poszczegdlnych komitetow (38 przekazow) stanowity
znacznie ponad potowe (63%) przekazow wyborczych i wigkszo$¢ (83%) ich czasu, w tym
ok. 1/3 czasu ich emisji (11 minut i 19 sekund) zajety wypowiedzi (tzw. setki) przedstawicieli
komitetow lub wspierajacych je partii.

Przekazom tym nadano wysoka range w dziennikach. Wszystkie zostaty
zapowiedziane w forszpanie. Jedna trzecia z nich znalazla si¢ w serwisie na pierwszym
miejscu 1 znacznie cze¢sciej niz inne zawierata ,,setki” — stanowity one 92% czasu wszystkich
wypowiedzi nadanych w przekazach wyborczych.

Ponad potowa (64%) sposréd omawianych przekazow odnosita si¢ do komitetow
wyborczych czterech partii parlamentarnych: PO RP, PSL, SLD, PiS.

Pozostate (36%) przekazéw dotyczyto trzech komitetow ogolnopolskich - KW
"Prawica Rzeczpospolitej", KW PPP Sierpien 80, KW Porozumienie Samorzadowo-Ludowe i
pigciu komitetow lokalnych - KWW Krzysztofa Pitata, KWW Antoniego Polkowskiego, KW
Elblaski Komitet Obywatelski, KW Stowarzyszenie Dobry Samorzad i KW Zielony Olsztyn

Mtodzi Socjalisci.
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W badanym tygodniu kampanii nie zachowano rownowagi w ilosci czasu
poswieconego poszczegélnym komitetom wyborczym. Dotyczylo to przede wszystkim
uprzywilejowania KW PO RP i KW PiS - przekazy informujace o tych komitetach byty
znacznie liczniejsze od pozostatych, zajely od ok. 3 do 7,5 wiecej czasu i od 2 do 9 razy
czesciej byty ilustrowane ,,setkami” niz przekazy odnoszace si¢ do komitetow innych partii,

sposrdd tych, ktérym poswigcono najwigcej czasu w programie Radia Olsztyn. Szczegotowe

dane przedstawiono ponizej.

. Liczba % liczby Czas % czasu Czas % czasu
Nazwa Komitetu Wyborczego przekazow | przekazow | przekazow | przekazow | setek setek
KW PO RP 10 17% 7°33” 18% 3°25” 28%
KW PiS 8 13% 6’51” 16% 3°22” 27%
KW PSL 2 3% 2°43” 6% 24” 3%
KW SLD 4 7% 4’19 10% 59” 8%
KW "Prawica Rzeczpospolitej" 1 2% 107 8% 0 0%
KW (lgkalny) .Zl§lony Olsztyn 3 50 32957 8% B 8%
Mtodzi Socjalisci
KW (lokalny) Stowarzyszenie 3 50 32947 8% 157 2%
Dobry Samorzad
KW (lokalny) Elblaski Komitet ) 3% 32047 8% 12 204
Obywatelski
KW PPP Sierpien 80 2 3% 2°58” 7% 1’7 9%
KW Porozumienie | 204 39 1% 15" 20,
Samorzgdowo-Ludowe
KWW Antoniego Polkowskiego 1 29, 21” 1% 20” 3%
KWW Krzysztofa Pitata 1 2% 18” 1% 24> 3%

W forszpanach zapowiedziano 9 z 10 przekazéw dotyczacych KW PO RP (30%
wszystkich przekazow, ktore znalazty si¢ w forszpanie), 6 z 7 przekazow dotyczacych
KW PiS (20%) oraz 3 z 4 przekazéw dotyczacych KW SLD (10%) i jeden z dwoch
przekazéw dotyczacych KW PSL oraz od 1 do 2 przekazéw dotyczacych pozostatych,
wymienionych wyzej, komitetow.

Natomiast na pierwszym miejscu w serwisie znalazly si¢ 2 przekazy dotyczace
KW SLD i 1 przekaz dotyczacy KW PiS oraz po 2 przekazy dotyczace komitetow lokalnych
KW Zielony Olsztyn Mtodzi Socjalisci, KW Elblaski Komitet Obywatelski 1 1 przekaz
dotyczacy PW PPP Sierpien 80. Zaden z przekazéw dotyczacych KW PO RP i KW PSL nie

otrzymat tak wysokiej rangi.
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Zatem najwigckszg range pod wzgledem liczby oraz czasu trwania informacji
wyborczych nadano komitetom dwoch partii parlamentarnych: KW PO RP 1 KW PiS. Zajety
one odpowiednio - 17% 1 13% ogolnej liczby przekazéw wyborczych oraz 18% 1 16% czasu
ich trwania.

Sposrod innych komitetow ogodlnopolskich 1 lokalnych najwieksza range pod
wzgledem liczby przekazow nadano KW Zielony Olsztyn Mlodzi Socjalisci
1 KW Stowarzyszenie Dobry Samorzad (po 5% ogolnej liczby przekazéw), a pod wzgledem
czasu trzem komitetom (wymienionym wyzej) oraz KW Elblaski Komitet Obywatelski (po
8% czasu trwania przekazow).

W analizowanym programie Radia Olsztyn koncentrowano si¢ na informacjach
dotyczacych kampanii prowadzonej przede wszystkim przez ogolnopolskie komitety
wyborcze, zwigzane z partiami parlamentarnymi (glownie PO i PiS). Przedstawiono
takze informacje o dwoch komitetach partyjnych (KW "Prawica Rzeczpospolitej'" oraz
KW PPP Sierpien 80) oraz o 6 lokalnych komitetach wyborczych. Zatem w
analizowanym programie, w niewielkim stopniu, stworzono mozliwos¢ poznania przez
wyborce lokalnych komitetow wyborczych, jednak byly to informacje o znikomej ich
liczbie wobec wszystkich 568 komitetow lokalnych ktore uczestniczyly w wyborach w

wojewodztwie warminsko-mazurskim.

Tresé¢ przekazow

Niemal jednag trzecia (32%) omawianych przekazéw poswigcono ,,instruktazowi
wyborczemu” (jest on omowiony w dalszej czeSci tekstu), 19% przekazow dotyczylo
informacji o przebiegu kampanii - o spotkaniach, audycjach i debatach wyborczych oraz
happeningach organizowanych przez kandydatow na ulicach Olsztyna, w tym najwigcej
miejsca zajety spory i procesy wyborcze (11%).

Niewiele mniej, 16% przekazoéw, poswigcono na informacje o poparciu kandydatow
przez kierownictwo partii w regionie 1 postow danej partii, przyjezdzajacych do regionu na
spotkania z kandydatami i wyborcami, o szansach wyborczych danej partii w wyborach. Te
rekomendacje, ilustrowano czesto ,,setkami”. Przekazom tym nadano w dziennikach wysoka
range - wszystkie zostaty zapowiedziane w forszpanie i nadane w serwisie na miejscach od
pierwszego do trzeciego. Pig¢ z tych przekazow dotyczylo kandydatow KW PO RP, trzy —
kandydatow KW PiS, po dwa - kandydatow KW SLD i kandydatow lokalnego komitetu KW
Zielony Olsztyn Mtodzi Socjalisci. Kandydatom KW PSL nie poswigcono ani jednego z
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takich przekazow, tak wiec rowniez w tym przypadku KW PSL znalazt si¢ na gorszej pozycji
w stosunku do pozostatych komitetow.

W 10% przekazéw informowano o drodze zawodowej i do§wiadczeniu spolecznym
kandydatow, a 8% poswigcono na informacj¢ o ich programie. Informacje o wynikach
sondazy wyborczych zajely 3% przekazow. Krytyce wiladz lokalnych poswiecono 2%
przekazow.

Podsumowujac, duza grupe przekazow wyborczych stanowily instruktaz
wyborczy i wazne dla wyborcow informacje o majacych sie¢ odby¢ debatach
kandydatow; informowano takze o zakléoceniach w kampanii. W tresci przekazéow
koncentrowano si¢ glownie na instruktazu wyborczym.

Druga, réownie duza, grupe przekazéw stanowily przekazy dotyczace agitacji
przedstawicieli partii parlamentarnych na rzecz swoich kandydatow oraz walki

partyjnej miedzy komitetami. Konkretom programowym poswiecono niewiele czasu.

Neutralno$¢ przekazu i zachowanie rOwnowagi

W tresci przekazéw wyborczych w Radiu Olsztyn nie stwierdzono naruszen
neutralno$ci przekazu ani manipulacji dziennikarskich.

Brak rownowagi, mierzonej liczba i czasem przekazow, wystapil natomiast
w prezentacji komitetow wyborczych w dziennikach Radia Olsztyn. Jak przedstawiono
wyzej, komitetom wyborczym PO RP i PiS poswiecono znacznie wiecej przekazow niz

pozostalym oraz przeznaczono na nie duzo wiecej czasu.

Przekazy kryptowyborcze

W monitorowanym tygodniu, w serwisach informacyjnych Radia Olsztyn nadano 3
przekazy o charakterze kryptowyborczym. Zajety one lacznie 4 minuty 54 sekundy, co
stanowi 10 % emisji wszystkich przekazéw o tematyce wyborczej nadanych w badanym
okresie. Byly to:

— 15 listopada, w serwisie o godzinie 10.00 przekaz, w ktérym swoja mijajaca kadencje
pozytywnie ocenit urzgdujacy marszatek wojewodztwa warminsko-mazurskiego — Jacek
Protas. Nie podano jednocze$nie, ze jest on kandydatem do sejmiku wojewddzkiego
w nadchodzacych wyborach samorzadowych. Przekaz trwat 1 minutg i 36 sekund.

— 17 listopada, w serwisie nadanym o g. 9.00, przekaz zawierajacy informacje dotyczace
osiggnie¢ samorzadu Elblaga — uzyskano 43 min ztotych na rewitalizacje¢ centrum miasta;

mowiono takze o dobrej wspotpracy samorzadu Elblaga z sejmikiem, dzigki czemu
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w mijajacej kadencji miasto uzyskato 170 min dofinansowania. W przekazie tym
wypowiadali si¢ w Henryk Stonina — prezydent Elblaga i Jacek Protas — marszatek
wojewodztwa warminsko-mazurskiego. Na antenie nie padla informacja o tym, ze
kandyduja oni ponownie na urzad, ktory sprawuja. Przekaz trwat 1 minutg 1 11 sekund.

— 19 listopada, w serwisie nadanym o g. 17.30, przekaz zawierajacy informacj¢ o tym, ze
wojewodztwo warminsko-mazurskie jest na pierwszym miejscu w rankingu wojewodztw
ktore najlepiej wykorzystujg srodki unijne, opublikowanym przez PULS Biznesu. Nadano
w nim wypowiedzi marszatka Jacka Protasa i w-ce marszatka Urszuli Pastawskie;j.
Kolejny raz nie poinformowano, ze oboje kandyduja w nadchodzacych wyborach

do sejmiku wojewoddzkiego. Przekaz trwal 2 minuty 7 sekund.

INSTRUKTAZE I PORADY WYBORCZE
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Radio Olsztyn nie nadawato w dniach 15-19 listopada 2010 r. oddzielnych audycji
instruktazowych poswigconych wyborom. Natomiast, w dniu 19 listopada zamiescito
w porannym wydaniu dziennika informacje o terminie wyborow, godzinach otwarcia lokali
wyborczych, sposobach glosowania, rodzajach kart do glosowania oraz o mozliwosci
dopisania si¢ do rejestru wyborcow. Tego samego dnia, w wydaniu popoludniowym
dziennika zamieszczono réwniez wypowiedz eksperta PKW na temat warunkéw ciszy
wyborczej. Radio Olsztyn przez caly tydzien nadawato w serwisach informacyjnych krotki
przekaz przypominajacy, gdzie mozna znalez¢ informacje dotyczace wyborow.

Przekazy instruktazowe zajety 1,8% lacznego czasu nadawanych informacji

wyborczych.
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PUBLICYSTYKA WYBORCZA

Audycje publicystyczne poswigcone wyborom samorzadowym zajely w badanym
tygodniu na antenie Radia Olsztyn 4 godziny, czyli 3,3% catego czasu programu w badanych
dniach (120 godzin).

Nadano w tym czasie 5 publicznych debat wyborczych: na urzad prezydenta Etku (16
XI) 1Olsztyna (18 XI), naradnych obu tych miast (16 XI 1 18 XI) oraz do Sejmiku
wojewodztwa (17 XI).

Ponadto w ramach statej, cotygodniowej audycji publicystycznej pn. ,,My, wy, oni”
(15 XI) przedstawiono dyskusj¢ uczestniczacych w wyborach w Olsztynie politykow na temat
sondazy przedwyborczych. Nadano takze dwie krotkie rozmowy z innymi politykami na

temat biezacych wydarzen politycznych i popieranych kandydatow.

Publicystyka wyborcza . . .. | % programu
w Radiu Olsztyn Liczba audycji | Czas audycji (n =120 h)
Debaty na urzad prezydenta 2 1h 25° 1,2%
Debaty kandydatow do Rad Miast 2 1h 30° 1,3%
Debata kandydatow do Sejmiku 1 45’ 0,6%
Razem debaty wyborcze 5 3h 40° 3,1%
Politycy-kandydaci o sondazach 1 1’ 0.1%
przedwyborczych

Rozmowy z politykami 2 8’ 0,1
Razem 8 4h 3,3%

Wecezesniej Radio Olsztyn nadalo takze debate kandydatdéw na urzad prezydenta
Elblaga (10 XI), czyli trzeciego miasta prezydenckiego w regionie, oraz pierwsza debate na
urzad prezydenta Olsztyna (5 XI) i pierwsza debatg kandydatow do Sejmiku (9 XI). Debaty

te nie zostaty objete badaniem.

I Debaty wyborcze
— Uczestnicy debat

Radio Olsztyn przyjeto jako zasadg, ze zaprasza do uczestnictwa w debatach
wszystkich kandydatow na urzad prezydenta i przedstawicieli wszystkich komitetéw, ktore
wystawity listy w wyborach radnych do Rad Miast i do Sejmiku wojewddztwa, tj. zarbwno

kandydatow z komitetéw duzych partii jak 1 z lokalnych komitetow wyborcow. W przypadku
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kandydatow na radnych na prosbe Radia Olsztyn uczestnikow debat wytypowatly same

komitety. Jedynie w pojedynczych przypadkach odmowiono uczestnictwa w debacie.

Liczba’ w tym: Uczestniczyli w tym:
Organ kandydatow kandydaci | kandydaci | y debatach w | kandydaci | kandydaci
samorzadu uczestniczacych | komitetow | komitetow Radiu Olsztyn komitetow | komitetow
w wyborach partii * lokalnych partyjnych | lokalnych

Prezydent
Elku 7 4 3 7 4 3
Prezydent
Olsztyna / 3 4 6 2 4
Razem
na urzad 14 7 7 13 6 7
prezydenta
o Liczba w tym: Uczestniczyli w tym:

rgan komitetow : . kandydaci z |kandydaci z

: w debatach w Y y
samorzadu uczestniczacych koml't'e:[ky komitety Radiu Olsztyn | komitet. komitet.
borach partii lokalne u y .
wwy partyjnych | lokalnych

Rada Miasta
Elk 7 4 3 7 4 3
Rada Miasta 10 4 6 9 3 6
Olsztyn
Razem do
Rad Miast 17 8 9 16 7 9
Sejmik 9 8 1 7 7 0
wojewodztwa
Ogotem
kandydaci/ 40 23 17 36 20 16
komitety

* W wyborach na urzad prezydenta miasta i do rad obu miast braty udzial - sposrod komitetow
partyjnych - tylko komitety 4 partii parlamentarnych (w tym na urzad prezydenta Olsztyna - 3 partii,
bez PSL, ktore nie wystawilo tu kandydata), natomiast w wyborach do Sejmiku uczestniczyty ponadto
komitety partii pozaparlamentarnych: PPP Sierpien 80, Samoobrona A. Leppera, KPEiR i koalicyjny

komitet Lewica.

Czterej nieobecni to:

— kandydat komitetu PiS w debacie na urzad prezydenta Olsztyna, ktory opuscit spotkanie

po wygloszeniu o$wiadczenia, ze nie wezmie udzialu w debacie na znak protestu

przeciwko przyzwoleniu

spotecznemu na uczestnictwo w wyborach kandydata

skompromitowanego sex-afera i majacego proces sagdowy,

— kandydat komitetu SLD do Rady Miasta w Olsztynie, ktory przyjat zaproszenie na debate,

ale z niewiadomych powodow nie przybyl,
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— kandydaci komitetu wyborcéw Wspdlnota Samorzadowa Prawicy oraz koalicyjnego
komitetu Lewica w debacie do Sejmiku, ktére to komitety nie przyjely zaproszenia do
debaty.

Podsumowujac, Radio Olsztyn w przeprowadzonych przez siebie na antenie debatach
do pigciu organéw samorzadu: na urzad prezydentow dwdch miast, do rad tych miast oraz do
Sejmiku wojewoddztwa stworzylo szanse uczestnictwa wszystkim pretendentom, tj.
14 kandydatom na urzad prezydenta i przedstawicielom (kandydatom) 26 komitetoéw
uczestniczacych w wyborach do wymienionych rad. Z mozliwosci tej skorzystata
zdecydowana wigkszos¢ (36) pretendentdéw 1 komitetow uczestniczacych w wyborach
do wymienionych organéw samorzadu.

W efekcie, w debatach w Radiu Olsztyn kilkakrotnie zaprezentowali si¢ kandydaci
komitetow czterech partii parlamentarnych, uczestniczacy w wyborach do wszystkich
wymienionych organdw samorzadu, 1 przynajmniej raz przedstawiciele 9 lokalnych
komitetow wyborcow oraz 3 (uczestniczacych tylko w wyborach do Sejmiku) partii
pozaparlamentarnych. Nie przedstawit si¢ wyborcom ani razu jedynie koalicyjny komitet

partyjny Lewica.

— Sposob przedstawienia kandydatow

Kandydaci do urzgdu prezydentéw Olsztyna i Etku byli przedstawiani na wstepie
debaty poprzez specjalne ,wizytowki”, zawierajace (oprocz wskazania ich komitetow
wyborczych) pelnione przez nich, obecnie lub w przesztosci, funkcje samorzadowe
i polityczne (np. ,,urzedujacy prezydent miasta”; ,byly wiceprezydent”; ,radny miejski”;
,byty posel”; itd.). W debacie na prezydenta Olsztyna, zorganizowanej wspolnie przez Radio
Olsztyn 1 oddzial TVP w Olsztynie, prezentacja kandydatow miata postaé felietonow
filmowych; stuchacze Radia Olsztyn odbierali oczywiscie jedynie gtos.

Kandydaci w wyborach radnych Rad Miast i do Sejmiku byli przedstawiani
w debacie jedynie z imienia i nazwiska i ze wskazaniem ich komitetu wyborczego, bez
podawania ,,wizytowek”, jak w debatach prezydenckich - zapewne w celu zachowania
rOwnowagi, poniewaz byly wsrdd nich tez osoby nie petnigce dotychczas zadnych waznych
funkcji.

W trakcie wszystkich debat zwracano si¢ do uczestnikow jednakowo, nie tytulujac

ich, jedynie po nazwisku i zawsze z podaniem nazwy komitetu.
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— Formula debat

Wszystkie debaty zorganizowane przez Radio Olsztyn miaty takie same zasady
1 podobny przebieg.

Odbywaty si¢ w studiu Radia Olsztyn (debata do rady tego miasta i do Sejmiku) lub
w lokalnym studiu Radia w Elku (obie debaty etckie). Debate na prezydenta Olsztyna,
zorganizowang wspdlnie, jak juz wspomniano, przez Radio Olsztyn i oddziat TVP
w Olsztynie, przeprowadzono w studiu OTV Olsztyn. Byta to pierwsza, jak podkreslono
na antenie, debata radiowo-telewizyjna w historii obu stacji.

Debaty trwaty od 40 do 50 minut. Byly prowadzone przez dwoch dziennikarzy.

W kazdej debacie przeprowadzano dwie rundy pytan i odpowiedzi. Wyjatkiem byla
radiowo-telewizyjna debata prezydencka w Olsztynie, gdzie przeprowadzono trzy takie
rundy. Bezposrednio przed rozpoczeciem spotkania - w obecnosci kandydatéw lub
petnomocnikow komitetow wyborczych - losowano kolejno$¢ odpowiedzi uczestnikow
w kazdej z rund.

W I rundzie we wszystkich debatach kandydaci odpowiadali na przygotowane
wczesniej (ale znane tylko autorom i prowadzacym debat¢) pytania konkurentow. Kazdy
z uczestnikow odpowiadal na jedno pytanie. Pytania byly losowane dla kazdego z
uczestnikow bezposrednio na antenie (jesli zdarzylo sie, ze wylosowano dla kandydata jego
wlasne pytanie, wracalo ono do puli, a losowanie pytania przeprowadzano ponownie).
Uczestnicy mieli na odpowiedz po 1 minucie (w obu debatach w Olsztynie) lub po 1,5
minuty (w debatach pozostatych). Po kazdej odpowiedzi autor pytania miat czas - zawsze 30
sekund - na riposte lub uzupetienie wypowiedzi konkurenta.

W 1II rundzie kandydaci w obu debatach prezydenckich odpowiadali na pytania
shuchaczy (w Olsztynie - widzow 1 stuchaczy), natomiast uczestnicy trzech debat na
radnych - na pytania przygotowane przez dziennikarzy Radia Olsztyn lub lokalnej redakcji
Radia w Etku (w debacie etckiej).

Pytania od publicznosci w debatach prezydenckich zostaly zebrane przez
dziennikarzy wczesniej wsréd mieszkancow Olsztyna 1 Elku, zarejestrowane na tasmie
1 odtwarzane w trakcie debaty. Pytania byly losowane; w obu debatach zadano kazdemu z
kandydatow po jednym pytaniu od stuchaczy. W Olsztynie kandydaci mieli na odpowiedZ po
1 minucie, w Etku - po 1,5 minuty; ponadto w Etku odpowiedz kazdego kandydata byta
recenzowana przez - wylosowanego bezposrednio po odpowiedzi - innego uczestnika debaty.

Czas recenzji (komentarza) - 30 sekund.
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W debatach na radnych Rad Miast i Sejmiku pytania dziennikarzy takze byly dla
poszczeg6lnych kandydatéw losowane; kazdy z kandydatéw odpowiadatl na jedno pytanie.
Czas odpowiedzi: 1 minuta (debata do Rady Miasta w Olsztynie) lub 1,5 minuty (dwie
pozostale). Po kazdej odpowiedzi nastepowata riposta ktoéregos z kontrkandydatéw
(wylosowanego na antenie); czas na riposte - 30 sekund.

W radiowo-telewizyjnej debacie prezydenckiej w Olsztynie dodano III runde¢ pytan -
pytania od dziennikarzy Radia Olsztyn i OTV Olsztyn. Czas na odpowiedzi, podobnie jak w
poprzednich rundach w tej debacie, wynosit 1 minute. Kolejnos¢ odpowiadajacych nie byta w
tym przypadku losowana, decydowali o tym prowadzacy. Podobnie jak w II rundzie w tej
debacie, nie byto ripost.

Na zakonczenie debat kazdy z uczestnikow miat czas - 30 sekund (w wigkszosci
spotkan) lub 1 minute (w radiowo-telewizyjnej debacie prezydenckiej w Olsztynie) - na
swobodng wypowiedz, czyli na podsumowanie lub uzupetnienie swoich wczesniejszych
stwierdzen w debacie.

Czas poszczegodlnych odpowiedzi odmierzal gong. Prowadzacy pilnowali, by nie
przekraczano limitu czasu 1 w razie potrzeby (grzecznie, ale stanowczo) przerywali

wypowiedzi.

— Prezentacja programow w debatach

Problemy stawiane przed kandydatami zaréwno przez dziennikarzy prowadzacych
debaty, jak i stuchaczy i kontrkandydatéow byly bardzo konkretne i dotyczyty specyficznych
probleméw i spraw danego miasta, zardéwno strategii jego rozwoju jak i wigkszych czy
mniejszych inwestycji komunalnych. Np.:

Olsztyn:

W granicach miasta jest ponad 10 jezior i innych atrakcji turystycznych - jak
wykorzysta¢ ten potencjal, zeby Olsztyn przestal by¢ miejscem tranzytowym i stal si¢
centrum turystyki? Olsztyn bedzie miat teraz duze i nowoczesne obiekty sportowe: basen,
stadion - czy wtadze miasta beda potrafilty sprowadzi¢ do miasta duze imprezy sportowe, zeby
te obiekty nie staty puste? Czy jest pan za szybkim przylaczeniem Olsztyna Bartaga do
Olsztyna? Mieszka tam duzo ludzi pracujacych na co dzien w Olsztynie.

Dlaczego zabetonowano otoczenie ratusza? Czy powstanie Centrum Alfa nie wymaga
zbudowania teraz przejscia dla pieszych? uchwalono to juz w 2005 roku. Co z zielong falg w
ruchu? wciaz jej nie ma, a miasto si¢ korkuje. Co z nowym uktadem komunikacyjnym i

transportem tramwajowym? Co z parkingami? itd.
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Elk:

Za jaka strategia rozwoju miasta si¢ pan opowiada: za rozwijaniem turystyki czy
tworzeniem miejsc pracy w przemysle? Czy jest pan za bardziej proekologiczna (hasto:
,Mazury - cud natury”, konkurs na 7 cuddéw przyrody S$wiata), czy za bardziej
proinwestycyjna, prowzrostowg strategig rozwoju Etku? Jakie sg pana priorytety inwestycyjne
dla miasta - co powinno zosta¢ zbudowane w pierwszej kolejnosci? Centrum Etku moze sta¢
si¢ w bardziej przyjazne dla pieszych, ale warunkiem jest wytaczenie go z ruchu. Co pan o
tym sadzi? itd.

Sejmik:

Wedlug badan prof. Ryszarda Mazurowskiego, jeziora mazurskie wysychaja. Jak temu
przeciwdziata¢ i kto powinien si¢ tym zajac?

16 wrze$nia tego roku weszta w Zycie ustawa o sporcie, ktora wprowadza catkowicie
nowe prawne regulacje sportu w Polsce, a takze okresla zasady jego uprawiania i organizacji.
Jak samorzad wojewodztwa powinien wspiera¢ sport w kontekscie nowej ustawy? itd.

Czasem pytania wyrazaty krytyke, np.: Obecna rada wysyla 10-osobowa delegacj¢ do
Chin za publiczne pienigdze. Czy jest pan za taka promocja miasta?

Stosunkowo niewiele pytan (glownie zadanych przez publiczno$¢) dotyczyto
rozwigzywania ogélnych problemdéw gospodarczych i spotecznych, powtarzajacych si¢ tez w
innych rejonach kraju — jak problem bezrobocia, braku perspektyw zawodowych dla

mlodziezy czy niskich uposazen w stuzbie zdrowia.

— Roéwnowaga w traktowaniu kandydatéow

Radio Olsztyn, poprzez zaproszenie do debat wszystkich kandydatéw w wyborach na
urzad prezydenta Olszyna 1 Etku i przedstawicieli wszystkich komitetoéw uczestniczacych w
wyborach do rad w tych miastach i do Sejmiku wojewodztwa, stworzyto im rowne szanse
zaprezentowania si¢ wyborcom. Nieobecno$¢ czterech kandydatow byla niezalezna od
rozgtosni.

Podczas debat zostata zachowana pelna réwnowaga w traktowaniu kandydatow.
Przyjete reguty (losowanie pytan, rowny czas odpowiedzi, losowanie kolejnosci
odpowiadajacych), dawaty wszystkim uczestnikom réwne szansy wypowiedzenia si¢ w
poruszanych problemach i réwna pozycje w debacie. Prowadzacy dbali o przestrzeganie
limitu czasowego wypowiedzi i odnosili si¢ do wszystkich kandydatow w taki sam, neutralny

Sposob.
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I1. Dyskusja o sondazach wyborczych i rozmowy z politykami

W audycji nadanej 15 XI w stalym cyklu publicystycznym Radia Olsztyn ,,My, wy,
oni” uczestniczylo czterech kandydatéw do réznych organdéw samorzadu w wojewodztwie,
startujacych z komitetéw czterech glownych partii, zarazem politykéw 1 samorzadowcoOw

wysokiego szczebla.

Komitet Cza§ . Rozmoéwecea Kandyduje
wypowiedzi

, Janusz Cichon,

PO ok. 2,5 posel. b. prezydent Olsztyna Prezydent Olsztyna
s Ryszard Cecot, .

PSL ok. 2,5 cztonek ZW PSL Rada Miasta Olsztyn
, Andrzej Rynski, -

SLD ok. 2,3 radny Sejmiku, b. wicemarszatek Sejmik

. , Jerzy Szmit,
PiS ok. 2,5 b. radny Sejmiku Prezydent Olsztyna
Prowadzacy ok. 2’

W zamys$le prowadzacego audycj¢ miata ona dotyczy¢ prognoz wyborczych
wynikajacych z opublikowanych wtasnie trzech r6znych sondazy dla miasta i wojewddztwa.
Uczestnicy dyskusji zgodnie jednak skrytykowali je jako niewiarygodne - wskazujac na
przyktad, ze wedhug jednego z nich frekwencja ma siggna¢ 80%, co jest przeciez absolutnie
nieprawdopodobne - zmanipulowane, a nawet zniechg¢cajace wyborcéw do udziatu w
wyborach. Politycy stwierdzili ponadto, ze szkoda czasu na zajmowanie si¢ sondazami, lepiej
dyskutowa¢ o programach; jest jeszcze kilka dni, by przekona¢ wyborcéw do siebie,
1 prognozy moga si¢ zmieni¢. Ostatecznie wigc kazdy z uczestnikow dyskusji przedstawiat
fakty §wiadczace o szansach jego ugrupowania, bez odwotywania si¢ do sondazy.

Dyskusja miata swobodny przebieg, niemniej zachowano rownowage czasu migdzy
uczestnikami.

W badanym tygodniu nadano ponadto dwie krotkie rozmowy z politykami nie
kandydujacymi w wyborach samorzadowych: postanka Beata Kempa z PiS i1 bylym postem

Ryszardem Bugajem, dawnym liderem Unii Pracy.

Partia Data Czas Rozmoéwca Czy kandyduje
PiS 15 XI 4 postanka Beata Kempa nie
nd (d.UP) 16 XI 4 b. poset Ryszard Bugaj nie
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Proszono ich o opini¢ na temat aktualnych wydarzen politycznych, takich jak
powstanie PIN 1 wizyta A. Fotygi w USA. Przede wszystkim jednak rozmawiano o wyborach
w wojewodztwie. Politycy byli pytani, kogo przyjechali popiera¢ w tych wyborach: Beata
Kempa - kandydata PiS na prezydenta Elku, Ryszard Bugaj - kandydata lokalnego komitetu
wyborcow Zielony Olsztyn — Mtodzi Socjalisci, na prezydenta Olsztyna. Nie mieli jednak
mozliwosci, by szerzej zareklamowac tych kandydatow.

Obie rozmowy trwaly tyle samo czasu. Nie nadano jednak w badanym tygodniu
rekomendacji zadnych innych partii i komitetow, co nalezy potraktowa¢ jako niezachowanie

w tym przypadku rownowagi mi¢dzy partiami.

— Szczebel wyborow
Radio Olsztyn, jak wskazano wyzej, nadalo w badanym okresie debaty wyborcze do
roznych organdéw samorzadu i na roézne szczeble wyboréw: na prezydentow miast -
wojewodzkiego i innego duzego miasta w regionie, do Rad Miast i do Sejmiku wojewoddztwa.
W calym okresie kampanii rozglosnia przeprowadzita debaty do wszystkich miast

prezydenckich w wojewodztwie oraz w sumie dwie debaty do Sejmiku wojewddztwa.

— Edukacyjno-poznawcze walory publicystyki wyborczej w Radiu Olsztyn

Wiaza si¢ one przede wszystkim z przeprowadzonymi debatami, ktére dostarczyly
wiedzy o programach i pogladach kandydatéw do pigciu r6znych organdéw samorzadu.

Debaty zostaty pomyslane bardzo pomystowo 1 miaty urozmaicong formute. Pytania
od publiczno$ci wprowadzily do debaty problemy ,,z Zycia wziete”, takie, ktore rzeczywiscie
zywo interesuja mieszkancéw obu miast. Z kolei wprowadzenie pytan od kontrkandydatow
oraz zasada riposty i1 recenzji wypowiedzi pozwolily uczestnikom na element dyskusji
programowej miedzy soba, a dzigki temu na petniejsze przedstawienie swoich pogladow
1 omawianych zagadnien. Dzigki tym czynnikom debaty dobrze pokazaty nie tylko gléwne
problemy rozwojowe obu miast, ale i zroznicowane poglady poszczegélnych kandydatow
i ugrupowan na sposoby rozwigzywania tych probleméw i na wybor strategii rozwoju dla obu

miast 1 regionu.
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RADIO OPOLE

W wyborach samorzgdowych w wojewddztwie opolskim uczestniczyto 8 komitetow
partyjnych (w tym 4 ogolnopolskie) i 298 komitetow lokalnych. Wybierano kandydatow do
Sejmiku wojewoddztwa, do 82 rad, w tym do rad 1 miasta na prawach powiatu (Opole), 11 rad
powiatowych i 71 - gminnych, oraz 2 prezydentow miast (Kedzierzyn-Kozle, Opole),

33 burmistrzow i 36 wojtow.

Tematyka wyborcza na antenie Radia Opole w ostatnim tygodniu kampanii zajeta
7 godzin 10 minut i stanowita 6% catego czasu emisji programu w badanych dniach (120
godz.). Informacje dotyczace przebiegu kampanii przedstawiano w codziennych serwisach
informacyjnych, nadano takze 6 debat kandydatow do réznych organow samorzadu oraz

5 audycji edukacyjno-instruktazowych poswigeconych objasnieniu ordynacji wyborczej 1 zasad

glosowania.

Tematyka wyborcza r;:lc(flggw / Czas emisii % programu

w Radiu Opole p . J (n=120 h)
audycji

Przekazy wyborcze w dziennikach 55 56’ 0,8%

Instruktaz wyborczy 22 31’ 0,4%

Publicystyka 6 5h 43’ 4,8%

Razem 83 7h 10° 6%

PRZEKAZY WYBORCZE W SERWISACH

Monitoringiem objeto 40 wydan serwisu informacyjnego ,,Wiadomosci” (8 wydan
dziennie) nadanych w badanym okresie o godzinie 9.00, 10.00, 11.00, 12.00, 13.00, 14.00, 15
1 16.00, tj. w porze najlepszej stuchalno$ci Radia Opole. Zajely one lacznie 2 godz. 54
minuty, zamieszczono w nich 178 przekazow. Byly to serwisy krotkie, kilkuminutowe.

Wszystkie wydania byly poprzedzone forszpanami.

Czas i ranga tematyki wyborczej

Informacje zwigzane z wyborami przekazano w 35 serwisach, czyli w niemal 90%
wszystkich serwisow monitorowanych w badanym czasie. Nadano w nich 55 przekazow
dotyczacych wyborow, ktore zajely tacznie 56 minut, czyli stanowily 32% tacznego czasu

emisji przekazow nadanych w badanym okresie oraz 31% ogolnej ich liczby.

134




Tematem dalszej analizy jest 41 przekazéw odnoszacych sie¢ do wyborow
bezposrednio. Czternascie przekazoOw miato charakter kryptowyborczy - ich opis
zamieszczono w dalszej czesci tekstu.

Liczba przekazow wyborczych réznita si¢ nieco w poszczegolnych dniach tygodnia
(przecietnie 8-14 dziennie). Najwigcej nadano ich w pigtek - 14, a najmniej w czwartek - 8.

Informacje wyborcze w serwisach Radia Opole mialy wysokg range — w 92%
serwisOw (w 32 na 35 nadanych), ktore zawieraly przekazy o tematyce wyborczej,
zapowiedz przekazow o tej tematyce znalazla si¢ w forszpanie, a w ponad polowie tych

serwisow (w 19 z 35) przekaz taki nadano na pierwszym miejscu.

Szczeble wyborow

Ponad potowa przekazow (61%) dotyczyta wyborow wszystkich szczebli - jak np.
instruktaz wyborczy, lub ogolnie wsparcia udzielanego kandydatom do samorzadow przez
lideréw partii, czy wynikéw sondazy wyborczych itp.

W  przekazach dotyczacych okreSlonego szczebla wyborow w  wigkszosci
informowano o kampanii na urzad burmistrza (19,5% przekazow i1 19% czasu), a wigc
dotyczyty one mniejszych miast w wojewddztwie. W pozostatych przekazach informowano o
wyborach na urzad prezydenta Opola (9,8% przekazéw 1 11% czasu), do rady powiatu lub
rady miasta wojewddzkiego (4,9% przekazow 1 5,6% czasu). Przekazy zawierajace
informacje o wyborach na urzad wojta stanowily 2,4% wszystkich przekazow i 1,2% ich
czasu, do rady gminy — 2,4% przekazéw i 5% czasu.

Nie nadano w tym czasie ani jednego przekazu dotyczacego wyborow do sejmiku
wojewodzkiego.

W forszpanie zapowiedziano 59% sposrdéd przekazéw dotyczacych wyborow.
Najwiecej — 22% dotyczyto ogdlnie tematyki wyborczej, a na pozostate 37% zlozyly sie
przekazy dotyczace wybordéw na urzad burmistrza (16%), wyborow do rady powiatu lub rady
miasta 1 na urzad prezydenta Opola po (6%), na urzad wojta i do rady gminy (po 3%).

Jednak na pierwszym miejscu w serwisie znalazly si¢ tylko przekazy dotyczace
wyboréw na urzad burmistrza, do rady powiatu lub miasta i instruktaz wyborczy oraz
przekazy dotyczace ogdlnie tematyki wyborcze;.

Podsumowujac, wiekszo$¢ z przekazow odnosila si¢ do wyboréw na urzad
prezydenta Opola i w mniejszych miastach wojewédztwa oraz do rady powiatu i rady
miasta wojewddzkiego - lacznie nieco ponad 34% przekazow i 35,4% czasu. Przekazy

dotyczace wyborow na urzad burmistrza, do rady powiatu lub miasta i instruktaz
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wyborczy oraz przekazy dotyczace ogolnie tematyki wyborczej otrzymaly wysoka range
— nadawano je w serwisach na pierwszych miejscach. Bardzo malo czasu poswiecono

wyborom do gmin wiejskich. Zabraklo informacji o wyborach do sejmiku wojewoédztwa.

Komitety wyborcze

Informacje odnoszace si¢ do poszczegdlnych komitetow (17 przekazow) stanowity
39% przekazoéw wyborczych 1 36% ich czasu, w tym nieco ponad 1/4 czasu ich emisji
(4 minuty 1 23 sekundy) zajely wypowiedzi (tzw. setki) przedstawicieli komitetow lub
wspierajacych je partii.

Przekazom tym nadano wysoka range w dziennikach. Wigkszo$¢ z nich (80%) zostata
zapowiedziana w forszpanie. Blisko 3/4 z nich znalazto si¢ w serwisie na miejscu pierwszym,
drugim lub trzecim. Tylko te przekazy ilustrowano setkami - zamieszczone w nich
wypowiedzi stanowity 100% czasu wszystkich ,,setek” nadanych w przekazach wyborczych.

Ponad polowa sposrod omawianych przekazoéw (59%) odnosita si¢ do komitetow
wyborczych czterech partii parlamentarnych: PO, PSL, SLD, PiS. Pozostale (41%) przekazow
o tej tematyce dotyczylo 7 komitetow lokalnych — KW Razem dla Opola, KWW Jana
Wozniaka, KW Stowarzyszenie Forum Samorzadowe 2002, KW Forum Samorzadowe PLUS,
KW Towarzystwa Spoteczno - Kulturalnego Niemcow na Slasku Opolskim, KWW Jolanty
Barskiej, KWW Stanistawa Jedrusika.

Podsumowujac, w ostatnim tygodniu kampanii jako najwazniejsze (podawane na
1 miejscu w serwisie) traktowano zaréwno informacje o komitetach wyborczych partii
parlamentarnych, jak i o opolskich komitetach lokalnych. Sluchacz nie uzyskal
informacji o dzialaniach dotyczacych innych, poza wymienionymi wyzej, lokalnych
komitetow wyborczych w wojewodztwie opolskim, a bylo ich 298.

W badanym tygodniu kampanii, w serwisach informacyjnych Radia Opole, nie
zachowano rownowagi w ilosci czasu poswi¢conego poszczegélnym komitetom
wyborczym.

Dotyczy to przede wszystkim uprzywilejowania KW PiS i KW SLD. Przekazy
informujace o KW PiS zajely 12% tacznego czasu przekazéw o tematyce wyborczej i 7%
liczby tych przekazéw w badanym tygodniu. Przekazy poswiecone KW SLD zajety 9%
facznego czasu tych przekazoéw i 10% ich liczby w badanym tygodniu. Natomiast przekazy
poswigcone KW PO i KW PSL zajety po 4% tacznego czasu i po 2% tacznej liczby
przekazow wyborczych. Ponadto czas przekazu ,,setek” poswigconych KW SLD stanowit

26% tacznego czasu przekazu setek nadanych w badanym tygodniu. Odpowiednio — setki
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poswigcone KW PO zajely 11% tego czasu, KW PiS 1 KW PSL — po 14%. Szczegotowe dane

przedstawiono ponizej.

Nazwa Komitetu Liczba | % liczby Czas % czasu Cazas setek % czasu
Wyborczego przekazow przekazow |przekazow |przekazow setek
KW PO 1 2% 1°24” 4% 28” 11%
KW PiS 3 7% 4’177 12% 37”7 14%
KW PSL 1 2% 1’18” 4% 37 14%
KW SLD 4 10% 3°25” 9% 1’9~ 26%
KW "Razem dla Opola" 1 2% 1’5” 3% 36” 14%
KWW Jana Wozniaka 1 0% 35” 2% 20” 8%
KW Stowarzyszenie o v o v N
Forum Samorzadowe 2002 ! 2% 36 2% 14 3%
KW Forum Samorzadowe o N v N
PLUS 1 2% 0 0% 13 5%
KW Tow. Spot. - Kult.

Niemcow na Slasku 1 2% 1°42” 5% 0 0%
Opolskim

KWW Jolanty Barskiej 2 5% 1’46” 5% 0 0%
KWW Stanistawa 1 204 0 0% 9 39

Jedrusika

W forszpanach zapowiedziano 3 z 4 przekazéw dotyczacych KW SLD (9%
wszystkich przekazéw, ktore znalazty si¢ w forszpanie) 1 2 z 3 przekazow dotyczacych KW
PiS (6 %) oraz po 1 z przekazéw dotyczacych pozostatych komitetow wyborczych (po 3%).

Natomiast na pierwszym miejscu w serwisie nadano po 1 z przekazéw dotyczacych
KW SLD, PiS, PO i PSL oraz KW Razem dla Opola i KWW Jana Wozniaka.

Przekazy dotyczace KW SLD znalazty si¢ rowniez na drugim i trzecim miejscu w
serwisach (2 przekazy), podobnie jak przekazy dotyczace KW PiS i1 KW Stowarzyszenie
Forum Samorzadowe 2002 — po 1 przekazie.

Podsumowujac, w ostatnim tygodniu kampanii nie zachowano rownowagi
mierzonej liczba informacji, ich ranga oraz iloscia czasu poswieconego poszczegélnym
komitetom wyborczym. Uprzywilejowano komitety wyborcze zwigzane z partiami
parlamentarnymi, gilbwnie KW PiS i KW SLD. W analizowanej probie programu Radia
Opole w niewielkim stopniu stworzono wyborcom mozliwo$¢ poznania lokalnych
komitetow wyborczych - sluchacze otrzymali informacje jedynie o 7 na 298 tych

komitetow zarejestrowanych w wojewodztwie opolskim.
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Tres¢ przekazow

Niemal jedna trzeciag (31%) przekazow wyborczych poswigcono ,,instruktazowi
wyborczemu” (jest on omowiony szczegdlowo w dalszej czgsci tekstu), 16% przekazow
dotyczyto informacji o przebiegu kampanii - o spotkaniach, audycjach i1 debatach
wyborczych, ale przede wszystkim o sporach i procesach wyborczych (9%). Elementom
partyjnej agitacji wyborczej 1 partyjnego public relations (PR) poswigcono 11% przekazow.
Przekazom tym nadano w dziennikach wysoka range - wszystkie zostaty zapowiedziane w
forszpanie i nadane w serwisie na miejscach od pierwszego do trzeciego. Po trzy ztych
przekazow dotyczyly kandydatow KW SLD i KW PiS, po jednym poswigcono KW PO
1 lokalnemu KW Razem dla Opola. Kandydatom KW PSL nie poswigecono ani jednego z
takich przekazow, tak wigc w tym przypadku KW PSL znalazt si¢ na gorszej pozycji w
stosunku do pozostatych komitetow.

W 4% przekazéw informowano o drodze zawodowej i doswiadczeniu spotecznym
kandydatéw. Dotyczyty one przede wszystkim kandydatow z ramienia lokalnych komitetow
wyborczych - KWW Jana WozZniaka i KW Stowarzyszenia Forum Samorzadowe 2002
Informacje o wynikach sondazy wyborczych zajety 2% przekazow.

Podsumowujac, najwieksza grupe przekazow wyborczych stanowil instruktaz
wyborczy. Druga duza grupa byly wazne dla wyborcow informacje o przebiegu
kampanii. Dominowaly w nich przekazy informujace o zakloceniach w kampanii —
sporach i procesach wyborczych. Kolejna, nieco mniejsza grupa przekazow odnosila si¢
bezposrednio do komitetéw wyborczych i kandydatow - dominowal tu wyborczy PR.

Zabraklo informacji o programach komitetow wyborczych.

Neutralno$¢ przekazu i zachowanie rownowagi

W tre$ci przekazow wyborczych w Radiu Opole nie stwierdzono naruszen
neutralnos$ci przekazu ani manipulacji dziennikarskich.

Brak rownowagi, mierzonej liczba i czasem przekazow, wystapil natomiast
w prezentacji komitetow wyborczych w dziennikach Radia Opole. Jak przedstawiono
wyzej, komitetom wyborczym PiS i SLD poswiecono znacznie wiecej czasu niz

pozostalym.

Przekazy kryptowyborcze
W monitorowanym tygodniu, w serwisach informacyjnych Radia Opole nadano 14

przekazow o charakterze kryptowyborczym. Zajety one 25% emisji wszystkich przekazow o
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tematyce wyborczej nadanych w tym czasie w Radiu Opole. Przekazy te znalazly si¢

w serwisach nadanych:

15 listopada:

- godz. 9.00 - w przekazie dotyczacym ewentualnej rozbudowy Jura Parku w Krasiejowie,
nadano wypowiedZ na ten temat przewodniczacego sejmiku wojewddzkiego Bogustawa
Wierdaka, ktory wystapil tu w podwdjnej roli, tj. urzedujacy przedstawiciel samorzadu oraz -
jako kandydat do sejmiku (o czym nie poinformowano w przekazie). 35 sekund

- godz. 10.00 — w przekazie dotyczacym braku dziatan zwigzanych z polityka spoleczng w
Opolu, nadano wypowiedzi: przedstawiciela opozycji w sejmiku Jerzego Czerwinskiego oraz
wypowiedz przewodniczacego sejmiku Bogustawa Wierdaka, a takze: wypowiedz Andrzeja
Mazura (SLD) i Renaty Zalewskiej z PSL (nie poinformowano, ze ostatni dwoje wymienieni
sg ponownymi kandydatami w wyborach do sejmiku). / minuta 27 sekund

16 listopada:

- godz. 10.00 — w przekazie na temat majacego odby¢ si¢ konwentu starostow w  Strzelcach
Opolskich nadano rozmowe na ten temat ze starostg Jozefem Swaczyng. Nie poinformowano
stuchaczy, ze jest on ponownie kandydatem do Rady Powiatu Strzeleckiego w wyborach (z
ramienia KW Towarzystwo Spoteczno-Kulturalne Niemcow Na Slasku Opolskim). I minuta
8 sekund. Skrot tego przekazu (trwajacy 43 sekundy) powtorzono w serwisie o godz. 11.00.

- godz. 15.00 — w jednym z przekazéw poinformowano o mozliwo$ci zawigzania przez
studentow stowarzyszenia, w celu uzyskania dofinansowania z miasta na organizacj¢ imprez
studenckich. Na ten temat wypowiedziat si¢ Ryszard Zembaczynski - urzedujacy prezydent
Opola, a zarazem kandydat na urzad prezydenta oraz do rady miasta. W przekazie zabrakto
informacji o jego ponownym kandydowaniu. 2/ sekund

- godz. 16.00 — w informacji o dotacji na rozbudowe¢ Jura Parku w Krasiejowie nadano
wypowiedz marszatka Jozefa Sebesty na ten temat. Nie poinformowano, ze urzedujacy
marszatek sejmiku wojewodzkiego ponownie ubiega si¢ o mandat radnego do Sejmiku
Wojewodztwa Opolskiego. I minuta

17 listopada:

- godz. 16.00 — w informacji na temat dotacji dla Jura Parku w Krasiejowie nadano
wypowiedz przewodniczacego sejmiku, Bogustawa Wierdaka (i zarazem kandydata PO do
sejmiku — 0 czym nie poinformowano), ktéry domagat si¢ wyciagnigcia konsekwencji wobec
0sob, ktore wstrzymaty wyptate dotacji - za upor w tej kwestii obarcza wicemarszatka Jozefa

Kotysia (wicemarszatek sejmiku, kandyduje ponownie do sejmiku); nadano takze wypowiedz
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w tej sprawie marszatka wojewoddztwa Jozefa Sebesty (kandydata PO do sejmiku

wojewodztwa opolskiego). I minuta 25 sekund

18 listopada:

- godz. 10.00 — przekaz na temat doposazania przez gmin¢ Popielow wiejskie §wietlic w
sprzet komputerowy, zawieral wypowiedz wdjta Popielowa Dionizego Duszynskiego -
kandydata KWW Integracja Rozwdj Przyszto$¢ do rady gminy Popielow (o czym nie
poinformowano). 55 sekund

- godz. 10.00 — w ramach przekazu dotyczacego przekazania w Gogolinie nowoczesnego
kompleksu boisk, w ramach programu Orlik 2012, nadano wypowiedz burmistrza Joachima
Wojtali, kandydata KW Towarzystwo Spoteczno-Kulturalne Niemcéw Na Slasku Opolskim
na burmistrza Gogolina. Nie podano informacji o ponownym ubieganiu si¢ Joachima Wojtali
na urzad burmistrza. 54 sekundy

- godz. 16.00 — w przekazie na temat pozyskiwania przez Opole dotacji z Unii Europejskiej
nadano wypowiedzi w tej sprawie osob kandydujacych w wyborach: Tomasza Garbowskiego
(kandydata SLD na prezydenta Opola), Patryka Jakiego (szefa kampanii wyborczej PiS) oraz
owczesnie urzedujacego prezydenta Opola Ryszarda Zembaczynskiego (i zarazem kandydata
na kolejng kadencje¢ z ramienia PO — o czym nie poinformowano). / minuta 35 sekund

19 listopada:

- godz. 10.00 — w przekazie na temat utatwien w dojezdzie do Opola z Tutowic i okolicznych
miejscowosci nadano wypowiedz wojta Tulowic Wiestawa Plewy, ktory  kandyduje
ponownie na to stanowisko (stuchacz nie otrzymat tej informacji). 57 sekund

- godz. 15.00 — przekaz dotyczacy braku zgody ze strony opolskich starostéw na obnizki
kontraktow z NFZ zawieral wypowiedZz w tej sprawie Jozefa Swaczyny -
wiceprzewodniczacego konwentu starostow wojewodztwa opolskiego, a zarazem kandydata
do Rady Powiatu Strzeleckiego — o czym nie poinformowano stuchaczy.
46 sekund

- godz. 16.00 — w informacji o nowym centrum handlowym w Nysie nadano wypowiedz
burmistrz Jolanty Barskiej, kandydujacej ponownie na ten urzad (z ramienia KWW Jolanty
Barskiej) — o czym nie poinformowano. / minuta

- godz. 16.00 — w przekazie dotyczacym stanu budowy stadionu miejskiego w Brzegu nadano
wypowiedz zastgpcy burmistrza Artura Kotary — kandydata na burmistrza Lewina Brzeskiego

i nie poinformowano o jego udziale w wyborach. 57 sekund
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INSTRUKTAZE I PORADY WYBORCZE

temat/liczba przekazow
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audycje
aueyqe 5 10:15:24| 1 2 0 1 0 0 1 0 2 3 1
instruktazowe
przekazy
instruktazowe 17 | 0:15:23| 7 3 6 4 7 0 3 1 1 6 3
w dziennikach
Razem 22 [ 0:30:47| 8 5 6 5 7 0 4 1 3 9 4

W badanym okresie Radio Opole codziennie o godz. 13:45 nadawato audycje
wPoradnik Wyborczy Radia Opole”. Ekspertami Poradnika byli przedstawiciele Opolskiej
Delegatury Krajowego Biura Wyborczego. W audycji informowano o tym jak znalez¢ swoj
lokal wyborczy oraz o warunkach ciszy wyborczej. Wyjasniano tez procedure postepowania,
w przypadku, gdy ten sam kandydat startuje w réznych szczeblach wyboréw (np. jako
kandydat na wojta i do rady gminy). W ostatnim dniu kampanii w audycji radzono jak nalezy
prawidtowo wypetiac¢ karty wyborcze.

Liczne instrukcje dotyczace sposobu glosowania, rodzajow kart do glosowania i ciszy
wyborczej oraz przypomnienie terminu wyboréw i godzin otwarcia lokali wyborczych
pojawiaty si¢ takze w serwisach informacyjnych nadawanych o ré6znych porach dnia w ciagu
catego okresu objetego monitoringiem.

Lacznie, w monitorowanym okresie, instruktaze wyborcze stanowily 7,8% wszystkich

przekazow dotyczacych wyborow.
PUBLICYSTYKA WYBORCZA
Audycje publicystyczne poswigcone wyborom samorzadowym zajely w badanym

tygodniu na antenie Radia Opole 5 godzin 43 minuty, czyli 4,8% calego czasu programu w

badanych dniach (120 godzin).
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W statym cyklu pn. ,,Samorzadowa loza radiowa” nadano 6 debat wyborczych
kandydatow na wlodarzy miast, tj. dwukrotnie debate¢ kandydatow na urzad prezydenta Opola
(16 1 19 XI) oraz debaty kandydatow na urzad burmistrzéw: Brzegu (15 XI), Nysy (17 XI),
Ghubezyc (18 XI) i Kluczborka (19 XI).

: : °
L, | s may | " prszme
Debaty kandydatow na prezydenta Opola 2 1h 50° 1,5%
Debaty kandydatow na burmistrzow 4 3h 53° 3,3%
Razem 6 5h 43’ 4,8%

Debaty wyborcze na urzad prezydenta Opola i burmistrzow 4 miast

— Uczestnicy debat

W pigciu omawianych miastach kandydowalo na urzad prezydenta lub burmistrza
facznie 31 osob: 15 kandydatow z komitetow partii, wsrod nich urzedujacy prezydent Opola,
1 16 z komitetow lokalnych, wsérdd nich czterech aktualnych burmistrzow.

Radio Opole zaprosito do debat, jak podkreslono na antenie, wszystkich kandydatow.
Z zaproszenia nie skorzystato tylko 3 kandydatow: jeden w debatach prezydenckich w Opolu

1 dwoch w debacie na urzad burmistrza Nysy; byli to kandydaci z lokalnych komitetéw

wyborcow.
Kandydaci =g dw'tym: Uczestniczyli A
Organ na urzad ksnmii]e tzz:/ kandydaci | debatachyw kandydaci | kandydaci
samorzadu prezydenta/ artii komitetow | paqiy Opole komitetéw | komitetow
burmistrza parf)amen * lokalnych partyjnych | lokalnych
Prezydent
Opola, deb.1 6 4 2 > 4 :
Prezydent - - - - - -
Opola - deb. 2 J ] ] J ! !
Burmistrz 6 3 3 6 3 3
Brzegu
Burmistrz Nysy 10 4 6 8 4 4
Burmistrz
Ghubezyc 3 ! 2 3 : 2
Burmistrz
Kluczborka 6 3 3 6 3 3
Razem 31 15 16 28 15 13

* Na urzad prezydenta Opola i burmistrza Nysy kandydowali kandydaci wszystkich 4 partii
parlamentarnych; na burmistrza Brzegu - kandydaci PO, SLD, PiS, na burmistrza Kluczborka - PSL,
SLD, PiS, na burmistrza Gtubczyc - PiS.
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Wsrod uczestniczacych w debatach kandydatéw na urzad prezydenta byli m.in.
politycy szczebla wojewodzkiego 1 krajowego (PSL, SLD). Wsrod kandydatow na

burmistrzéw wigkszos¢ to aktualni lub byli radni, a takze byli burmistrzowie swoich miast.

— Sposob przedstawienia kandydatéow

Kandydaci byli przedstawiani we wszystkich debatach jedynie poprzez nazwg partii
lub komitetu wyborczego, z ramienia ktorych startowali w wyborach. W trakcie debaty
zwracano si¢ do nich tylko po nazwisku, nie przypominajac juz, z jakiej partii kandyduja. Nie
podawano tez informacji o pelionych przez kandydatéw funkcjach, samorzadowych lub
politycznych.

Jedynymi osobami, do ktérych prowadzacy zwracali si¢ wymieniajac ich funkcje,
byli urzedujacy burmistrzowie oraz prezydent. Wynikato to z faktu, ze byli oni w trakcie
debat wlasnie w tych rolach adresatami wielu pytan i zarzutow ze strony kontrkandydatow,

tytutowanie ich nazwg urzgdu bylo wiec w tej sytuacji czyms naturalnym.

— Formula debat

Poszczegolne debaty trwaly od niespetna 50 minut do ponad godziny. Prowadzone
byty przez staly zespot dwoch dziennikarzy Radia Opole, oraz przez dotaczajacego do nich w
kazdej debacie dziennikarza-korespondenta rozglo$ni w miescie, ktérego debata dotyczyta.

Debaty miaty kilka stalych elementow. W kazdej przedstawiano sondg
przeprowadzong wsréd mieszkancoOw, odpowiadajacych na pytanie, czego oczekuja od
nowych wladz samorzadowych. Wymienione przez mieszkancow sprawy do zatatwienia byty
nastgpnie punktem wyjscia do merytorycznej dyskusji kandydatow. W kazdej debacie
przeprowadzano tez pomystowy test wiedzy kandydatéw o swoim miescie.

Na zakonczenie kazdej z debat kandydaci mieli po 20 sekund na podsumowanie
wczesniejszych wypowiedzi i przekonanie wyborcow do swojej kandydatury.

Debaty nie byty prowadzone wedlug sztywnych regut - jedyna stala zasadg byto to, ze
na kazde pytanie odpowiadali po kolei wszyscy uczestnicy. Czas odpowiedzi nie byt jednak
limitowany 1 kazdy z uczestnikéw wypowiadat si¢ tak dtlugo jak chcial (poszczegodlne
wypowiedzi trwaly od 1,5 minuty do 2,5 minuty, zaleznie od tematu i stylu wypowiedzi
uczestnikow). Pytania zadawali w zasadzie tylko dziennikarze (nie zaplanowano rundy pytan
wzajemnych kontrkandydatow), ale w debatach prezydenckich uczestnicy zwracali si¢ do
siebie swobodnie ad vocem, a w debatach na urzad burmistrzow zdarzaty si¢ przedtuzajace

si¢ spory migdzy kandydatami. Prowadzacy interweniowali z rzadka, jedynie wowczas gdy
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spor zanadto si¢ juz przedtuzal; wowczas przerywali go (bez komentarza), proszac

o odpowiedz nastgpng osobe lub przej$cie do nastepnego punktu.

— Prezentacja programow

We wszystkich debatach zadano kandydatom pytanie o konstrukcj¢ budzetu w
nastgpnej kadencji, w sytuacji zadluzenia samorzadu, oraz o to, na czym zamierzaj3
oszczedza¢. We wszystkich tez dyskutowano tez o poprawie komunikacji w miescie lub o
tym, jak lepiej skomunikowaé je z sgsiednimi osrodkami; o budowie i remoncie drog; o
budownictwie mieszkaniowym; i o problemie ucieczki mlodziezy z miast. W wigkszosci tez
omawiano kwestie rewitalizacji i funkcji ushugowych centrum miasta.

Ponadto w kazdej z debat omawiano sprawy specyficzne dla danego osrodka: w
Opolu - role Festiwalu Piosenki i czy ma on szans¢ sta¢ si¢ dZwignia rozwoju miasta i
zrddlem jego dochodow; w Brzegu - czy miasto moze si¢ dobrze rozwija¢ w wojewodztwie
opolskim, bedac tradycyjnie zwigzane z Wroctawiem; problem niezrealizowanej budowy
4 gwiazdkowego hotelu; sposoby wykorzystania §wiezo zbudowanego stadionu; w Nysie -
koniczno$¢ wypracowania nowej strategii rozwoju miasta, jako o$rodka przemystowego czy
tez raczej turystycznego; w Ghubczycach - klopoty z niewykorzystanym w pelni stokiem
narciarskim w Piotrowicach; w Kluczborku - brak terenéw pod nowe inwestycje i przysztosé
specjalnej strefy gospodarcze;.

Czes$¢ czasu debat zajely kwestie polityczne, zaréwno dotyczace ,,wielkiej” polityki,
jak 1 sytuacji wyborczej w samorzadach, przebiegu kampanii i koalicji po wyborach.
W debacie prezydenckiej uczestnicy zastanawiali si¢, czy w zwiazku z przewodnictwem
Polski w UE Opole ma szanse sta¢ si¢ miejscem migdzynarodowego spotkania lub imprezy;
oceniali hasto premiera: ,,Nie rébmy polityki, budujmy drogi”, w sytuacji gdy liderzy partii, w
tym sam premier, jezdza po kraju i wspieraja w kampanii kandydatow swojego ugrupowania,
odpowiadali tez na pytanie, z kim beda w wypadku wygranej wspotpracowaé po wyborach i
komu powierza stanowiska wiceprezydentow.

W debacie na urzad burmistrza Brzegu prowadzacy, w zwigzku z licznymi, jak
stwierdzil, sporami w kampanii, prosit uczestnikéw o oceng, czy kampania w tym miescie
jest ,,brudna”, jak twierdza niektérzy, czy po prostu ciekawa. W odpowiedzi na to pytanie
ujawnily si¢ konflikty migdzy komitetami ,,samorzadowcow” a ,,partyjnymi” oraz oskarzenia
czesci kandydatow - ja, si¢ okazato, aktualnych radnych - pod adresem burmistrza. Personalne
zarzuty pod jego adresem zdominowaly znaczng czg$¢ debaty. Podobny pozamerytoryczny

konflikt ujawnit si¢ tez w debacie w Nysie.
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— Rownowaga w traktowaniu kandydatow

Radio Opole, zapraszajac do debat wszystkich pretendentow, stworzyto im rowne
szanse zaprezentowania si¢ wyborcom. Nieobecno$¢ trzech kandydatow byta niezalezna od
rozgto$ni.

Wszyscy kandydaci byli traktowani przez prowadzacych w taki sam, neutralny
sposoOb, nie zachowano jednak rownego czasu wypowiedzi.

W obu debatach prezydenckich nie przeszkodzilo to w zachowaniu generalnej
réwnowagi migdzy kandydatami, w tym sensie, ze wszyscy mieli takg samg mozliwo$¢
pelnego, swobodnego wypowiedzenia si¢ w poruszanych kwestiach, nikt nie byt w swoich
wystgpieniach ograniczany.

Natomiast w debatach na urzedy burmistrzow, nie wprowadzajac limitu czasu dano
niejako kandydatom za duzo swobody. Okolo potowy czasu debaty w Brzegu i w Nysie
zajety ataki czesci kandydatow na urzedujacych burmistrzow. Atakujacy zmajoryzowali t¢
cze$¢ debat, nie dopuszczajagc innych do glosu. Prowadzacy reagowali dopiero wtedy
(zarzadzajac przej$cie do nastepnej, juz merytorycznej, czesci dyskusji), gdy te same zarzuty i

wyjasnienia zaczety si¢ powtarza¢ w kotko.

— Szczebel wyborow

Radio Opole, jak wskazano wyzej, przeprowadzilo w badanym tygodniu debaty
kandydatoéw zwigzane z dwoma szczeblami wyboréw - na urzad prezydenta miasta
wojewodzkiego 1 burmistrzéw 4 miast. Zorganizowano tym samym spotkania kandydatow
jednego z dwoéch prezydenckich miast wojewodztwa i 4 sposrod ogétem 33 miast

kierowanych przez burmistrzow.

— Edukacyjno-poznawcze walory debat wyborczych w Radiu Opole

W obu debatach prezydenckich sposob przeprowadzenia tych debat i1 problemy
sformutowane przez dziennikarzy pozwolity dobrze poznaé¢ poglady kandydatow na temat
najwazniejszych problemow Opola i strategii rozwigzywania tych problemow.

Debaty na urzad burmistrzow nie byly tak owocne, poniewaz cz¢$¢ ich czasu stracono
na do$¢ jatowe, personalne ataki na burmistrzéw. Oczywiscie, dostarczyly one wiedzy
o istniejacych w samorzadach konfliktach, nie pomogly jednak wyrobi¢ sobie zdania

o merytorycznych programach kandydatow.
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RADIO MERKURY

w Poznaniu
W wyborach samorzgdowych w wojewoddztwie wielkopolskim uczestniczyto
13 komitetow partyjnych (w tym 4 ogolnopolskie) i 1208 komitetow lokalnych. Wybierano
kandydatow do Sejmiku wojewodztwa, do 257 rad, w tym do rad 4 miast na prawach powiatu
(Kalisz, Konin, Leszno, Poznan), 31 rad powiatowych i 226 - gminnych, oraz 7 prezydentow
miast (Gniezno, Kalisz, Konin, Leszno, Ostrow Wielkopolski, Pita, Poznan), 102 burmistrzow

i 117 wojtow.

Tematyka wyborcza na antenie Radia Merkury w ostatnim tygodniu kampanii zaj¢ta
2 godziny 11 minut, czyli 1,8% calego czasu emisji programu w badanych dniach (120
godz.). Informacje dotyczace przebiegu kampanii oraz informacje edukacyjno-instruktazowe,
poswigcone objasnieniu ordynacji wyborczej 1 zasad glosowania, przedstawiano
w codziennych serwisach informacyjnych, nadano takze audycje publicystyczne, w tym

debate wyborcza kandydatow na urzad prezydenta Pity.

Tematyka wyborcza r;allc(fll;gw / Czas emisii % programu

w Radiu Merkury w Poznaniu P o ! (n =120 h)
audycji

Przekazy wyborcze w dziennikach 51 55° 0,8%

Instruktaz wyborczy 8 9 0,1%

Publicystyka 4 lh7° 0,9%

Razem 63 2h 17° 1,8%

PRZEKAZY WYBORCZE W SERWISACH

W badanym okresie w godzinach 7.00-16.00, tj. w porze dobrej stuchalnosci Radia
Merkury, nadano 50 wydan serwisu informacyjnego (10 dziennie). Zajely one tacznie 4 godz.
2 minuty, zamieszczono w nich 240 przekazow. Zadne wydanie serwisu nie byto poprzedzone
forszpanem.

Czas i ranga tematyki wyborczej

Informacje zwigzane z wyborami przekazano w 32 serwisach, czyli w ponad potowie
wszystkich serwisow nadanych w badanym czasie. Nadano w nich 51 przekazéw
dotyczacych wyborow, ktore zajely tacznie 55 minut, czyli stanowity 21% ogodlnej liczby

przekazo6w nadanych w badanym okresie 1 23% lacznego czasu ich emisji.
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Tematem dalszej analizy jest 46 przekazéw odnoszacych sie¢ do wyborow
bezposrednio. 5 przekazéw mialo charakter kryptowyborczy — ich opis zamieszczono w
dalszej czgsci tekstu.

Liczba przekazéw wyborczych wyraznie rosta z biegiem tygodnia poprzedzajacego
wybory. W poniedziatek 15 XI byta najnizsza (2 przekazy), w piagtek 19 XI — siedmiokrotnie
wyzsza (14 przekazoéw). Na zwiekszenie liczby przekazéw wplyneto rozpoczecie nadawania
instruktazy wyborczych od potowy tygodnia (tj. od $rody). W kolejne dni tygodnia coraz
wigcej przekazow dotyczyla takze informacji o komitetach i kandydatach, m.in. o programie
wyborczym.

Ranga informacji wyborczych rosla w kolejnych dniach ostatniego tygodnia
kampanii. O ile w poniedzialek 15 XI informacje te pojawily si¢ na pierwszym miejscu w
jednym wydaniu serwisu, o tyle w piatek 19 XI — nadano je na pierwszej pozycji w

o$Smiu serwisach.

Szczeble wyborow

W 1/3 przekazéw (35%) okreslenie szczebla wybordw bylo niemozliwe, dotyczyty
bowiem wyborow wszystkich szczebli (jak np. instruktaz wyborczy), zagadnien ogdlnych
(np. utatwien zwigzanych z wyborami w Gnieznie dla 0séb niepelnosprawnych).

W przekazach z okreslonym szczeblem wyboréw wiekszo$¢ dotyczyta kampanii na
urzad prezydenta Poznania (24% przekazow i 27% czasu) oraz wyboru prezydentéw innych
miast w regionie (Konin, Leszno, Gniezno, Kalisz - 20% przekazow, 20% czasu). Trzy
przekazy odnosity si¢ do wyborow do Sejmiku Wojewodztwa Wielkopolskiego
(7% przekazow, 5% czasu). Tyle samo przekazow dotyczyto wyborow na urzad wojta (gmina
Duszniki, gmina Ladek - 7% przekazow, 9% czasu). Dwa przekazy dotyczyty wyborow do
Rady Poznania (tj. rady miasta wojewodzkiego - 4% przekazow, 4% czasu).

Podsumowujac, wiekszos¢ przekazow odnosila si¢ do wyboréw na urzad
prezydenta Poznania oraz prezydentow mniejszych miast Wielkopolski. Niewiele
mowiono o wyborach do sejmiku wojewdédztwa, do rady miasta Poznania i o wyborach
wojtow (tylko w dwoch gminach). Nie podano zadnej informacji o wyborach do rad
miast innych, poza Poznaniem, miast w Wielkopolsce.

Wysoka range nadano przede wszystkim informacjom dotyczacym wyborow na
urzad prezydenta Poznania. Przekazy dotyczace tego szczebla pigciokrotnie znalazty si¢ na
pierwszym miejscu w serwisie, a wszystkie nadano na pierwszych trzech miejscach. Nie

zawieraly one jednak merytorycznych informacji dotyczacych programoéw kandydatow.
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Dotyczyly natomiast przebiegu kampanii - spotkan wyborczych, a takze sondazy, ocen
mozliwosci zwycigstwa wyborczego okreslonych kandydatow oraz oceny kampanii,
dokonanych przez eksperta (politologa) oraz samych kandydatéw (kreowanie swojego
wizerunku przez kandydatow — PR).

Pomimo ze liczba przekazéw dotyczacych wyboréw na urzad prezydenta innych niz
Poznan miast regionu byla niewiele mniejsza od przekazow dotyczacych wyboréow
prezydenta Poznania (wyniosla 9 wobec 11 przekazéw odnoszacych si¢ do wyborow
prezydenta Poznania), to ranga tych przekazow byta znacznie nizsza. Ani razu nie nadano ich
na pierwszym miejscu w serwisie (zazwyczaj byto to 3-4 miejsce). Tylko dwa przekazy
zawieraly informacje o programie kandydatow (PO i SLD). Pozostale dotyczyly w wiekszosci
kreowania wizerunku przez kandydatow — PR (PO, PiS, SLD).

Jeden raz jako pierwsza podano w serwisie informacj¢ o wyborze na urzad wojta.
Informacje dotyczace innych szczebli znalazly si¢ na kolejnych miejscach w serwisach — co

oznacza, ze nie nadano im wysokiej rangi.

Komitety wyborcze

Nadano tacznie 63 informacje (uzyto terminu informacja, a nie przekaz, poniewaz
jeden przekaz dotyczacy komitetow wyborczych zawierat po kilka roznych informacji o kilku
komitetach). Stanowily one 63% czasu trwania przekazow wyborczych. Wypowiedzi
przedstawicieli poszczegdlnych komitetow stanowity 74% wszystkich wypowiedzi nadanych
w przekazach wyborczych.

Najczesciej mowiono o komitetach wyborczych trzech partii parlamentarnych: KW
PO (14 razy) oraz KW PiS 1 KW SLD (po 13 razy). O KW PSL — kolejnej partii
parlamentarnej moéwiono najrzadziej (2 razy).

Sposrod lokalnych komitetéw wyborczych najwiecej informacji dotyczylo dwoch
komitetow z Poznania, tj. KWW Ryszarda Grobelnego (7 informacji) oraz KWW
Porozumienie My. Poznaniacy (6 informacji). W analizowanej prébie programu, odniesiono
si¢ jeszcze do pigciu innych lokalnych komitetow wyborczych. Lacznie odniesiono si¢ do
nich w 9 informacjach (KWW Aktywny Poznan — 4 informacje, KWW Dobro Gminy - 2
informacje, KWW Ziemia Gnieznienska-Gniezno XXI 1 KWW Koninski Klub Samorzadowy,
KWW Zjednoczeni dla Leszna — po 1 informacji).

Ranga informacji o poszczegdlnych komitetach byta dos¢ wysoka, niezaleznie od tego
czy byty to komitety partii parlamentarnych, czy lokalne komitety wyborcze. Trzykrotnie na

pierwszym miejscu w serwisie podawano informacje dotyczace zarowno KW PO, KW PiS
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czy KW SLD, jak i trzech lokalnych poznanskich komitetéw (KWW Ryszarda Grobelnego,
KWW Porozumienie My. Poznaniacy, KWW Aktywny Poznan). Informacje o KW PSL
nadano dwa razy na pierwszym miejscu w serwisie. Cze$ciej informacje o najwigkszych
komitetach wyborczych partii parlamentarnych nadawano na 2 i 3 miejscu w serwisie (7 razy
o KW PO, po 6 razy o KW PiS i1 SLD). Rzadziej (czterokrotnie) podano na 2 lub 3 miejscu
serwisu informacje nt. KWW Ryszarda Grobelnego. O KW Dobro Gminy podano na
opisywanych miejscach 2 informacje, o0 KWW Aktywny Poznan, KWW Zjednoczeni dla
Leszna i KWW Koninski Klub Samorzadowy — po 1 informacji.

Podsumowujac, w ostatnim tygodniu kampanii jako najwazniejsze (podawane na
1 miejscu w serwisie) traktowano zaréwno informacje o komitetach wyborczych partii
parlamentarnych, jak i o poznanskich komitetach lokalnych. Mniejsza range nadano
informacjom o komitetach lokalnych z Konina, Gniezna, Leszna oraz gminy Ladek.
Stuchacz nie uzyskal informacji o dzialaniach dotyczacych innych, poza wymienionymi

wyzej, lokalnych komitetow wyborczych w wojewodztwie, a bylo ich 1208.

W badanym tygodniu kampanii nie zachowano rownowagi w ilosci czasu
poswieconego poszczegélnym komitetom wyborczym. Dotyczylo to przede wszystkim
uprzywilejowania komitetow partyjnych trzech partii parlamentarnych (KW PO, KW PiS i
KW SLD) wobec KW PSL i komitetéw lokalnych.

Najwiecej czasu poswiecono KW PO i KW SLD (po 14% tacznego czasu przekazéw
wyborczych). Nieco mniej czasu zajely informacje o KW PiS (12%). Wsrod komitetéw
lokalnych najwiecej czasu poswigcono KWW Dobro Gminy (7% lacznego czasu przekazow
wyborczych).

W czasie przeznaczonym na wypowiedzi przedstawicieli komitetow wyborczych,
rowniez stwierdzono znaczaca przewage wypowiedzi przedstawicieli komitetow trzech
wymienionych wyzej partii parlamentarnych (KW PiS — 20%, KW PO — 18%, KW SLD —
17% tacznego czasu wypowiedzi w przekazach wyborczych).

Szczegdtowe dane przedstawiono ponize;.
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Nazwa komitetu Liczba % liczby|czas % czasu| S dzi o czasu dzi
wyborczego przekazu |przekazu |przekazu |przekazu Z,}slzt(::z:’e) “ z:}slzt(::z:’e) “
KW PO RP 14 30% 7°01” 14% 1°44” 18%
KW PiS 13 28% 6°02” 12% 2°01” 20%
KW SLD 13 28% 7°03” 14% 1°38” 17%
KW PSL 2 4% 1°59” 4% 24 4%
KWW Porogumleme 6 13% 1°55” 4% 237 4%
My. Poznaniacy

KWW Ryszarda 7 15% | 214 | 4% 157 3%
Grobelnego

KWW Aktywny 4 9% 47 2% 0 0
Poznan

KWW Dobro Gminy 2 4%, 3°22” 7% 16” 3%
KWW Ziemia

Gnieznienska- 1 2% 17 1% 8” 1%
Gniezno XXI

KWW Koninski Klub 1 204 377 1% 267 49,
Samorzadowy

KWW Zjednoczeni 1 2% 1°05” 20 267 4%
Dla Leszna

Przekazy wyborcze w serwisach zawieraly informacje o 7 lokalnych komitetach
wyborczych. W ciagu monitorowanego tygodnia najczesciej informacje te dotyczyly trzech
lokalnych komitetéw wyborczych z Poznania (lacznie 17 informacji na 21 wszystkich
dotyczacych lokalnych komitetéw). Z kolei wsrdd nich (7 razy) najczesciej odnoszono si¢ do
KWW Ryszarda Grobelnego (kandydata na prezydenta Poznania).

Zatem w monitorowanym programie Radia Merkury skupiono si¢ (pod
wzgledem liczby informacji, czasu ich trwania oraz czasu trwania wypowiedzi
przedstawicieli komitetow) na informacjach o przebiegu kampanii prowadzonej przede
wszystkim przez trzy ogélnopolskie komitety wyborcze partii parlamentarnych (KW
PO, KW PiS i KW SLD). Natomiast wsrod komitetow lokalnych najczesciej mowiono
(podano najwiekszg liczbe informacji) o trzech komitetach z Poznania (KWW Ryszarda
Grobelnego, KWW Porozumienie My. Poznaniacy i KWW Aktywny Poznan - lacznie 17
informacji), za§ najwiecej czasu poswiecono KWW Dobro Gminy (7% lacznego czasu

przekazéow wyborczych).

Tresé przekazow
Najwicksza liczbe informacji wyborczych (22% ogoélnej liczby przekazéw na temat

wyborow) poswigcono instruktazom wyborczym (jest on oméwiony szczegdtowo w dalszej
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czesci tekstu) oraz wypowiedziom ekspertow (politologdw, specjalisty ds. marketingu
politycznego), ktérzy oceniali przebieg kampanii oraz moéwili o frekwencji w wyborach
samorzadowych, zachecajac jednoczesnie do udzialu wyborcow w glosowaniu.

Sondaze przedwyborcze nadano siedmiokrotnie (13% przekazéw wyborczych). Byt to
sondaz wykonany przez Homo Homini. Informacja na jego temat byla za kazdym razem
rzetelnie przekazywana przez dziennikarza, zawierata nie tylko jego wyniki (wymieniano
wszystkie komitety), ale takze informowano sluchacza kiedy i na jakiej probie respondentéw
zostal przeprowadzony. Nadano takze informacj¢ o wyniku prawyboréw na prezydenta
Poznania, ktore odbyly si¢ w jednym z liceow w tym miescie.

Informacje dotyczace przebiegu kampanii stanowily 17% liczby przekazow
odnoszacych si¢ do tematyki wyborczej. W tej grupie nadano informacje dotyczace m.in.
relacji ze spotkan przedwyborczych (spotkania kandydatéw na radnych Poznania w jednym z
poznanskich liceow; debaty kandydatow na prezydenta miasta na Wydziale Dziennikarstwa
Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza), a takze problemoéw w organizacji tych spotkan
(przedwyborcza awantura w podszamotulskiej gminie Duszniki, gdzie tamtejszy wojt nie
zgodzil si¢ na organizowanie debat w wiejskich $wietlicach), happeningéw oraz ciekawostek
zwigzanych z kampanig (kandydat na radnego Poznania wystartowat w biegu maratonskim;
aranzacja lokalu wyborczego w podpoznanskim Czerwonaku, kwestii niszczenia plakatow (w
Grodzisku Wikp.).

Kolejne dwie grupy informacji to: informacje o programie kandydatow i komitetow
wyborczych (15% ogodlnej liczby przekazoéw wyborczych), a takze - kwestie zwigzane z
agitacjg wyborcza 1 partyjnym public relations - PR (rowniez zajety 15% liczby przekazow).
W pierwszej z wymienionych grup tematycznych, informacje o programie dotyczyly takich
komitetow jak: PO, SLD, PSL, PiS oraz KWW Zjednoczeni dla Leszna. Z kolei w drugiej
wymienionej grupie znalazty si¢ informacje podsumowujace kampani¢ przez kandydatow lub
przedstawicieli partii spoza regionu (np. Marek Siwiec z SLD), ktérzy ogolnie podkreslali
walory swojego ugrupowania badz komitetu w przysztym samorzadzie, nie mowiac o
programach wyborczych.

Niewielka grupe (9% ogodlnej liczby przekazéw wyborczych) stanowity ogolne
informacje zwigzane z przygotowaniami do wyborow. Dotyczyty m.in. utatwien dla osob
niepetnosprawnych, zwigzanych z wyborami w Gnieznie. Dwukrotnie podano informacje,
wazng z punktu widzenia wyborcy, o przywroceniu na listy wyborcze jednego z kandydatéw
na wojta gminy Ladek, w zwigzku z wydaniem przez sad orzeczenia, o zlozeniu przez tego

kandydata zgodnego z prawda o$wiadczenia lustracyjnego.
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Dwie informacje (4% przekazéw wyborczych) odnosity si¢ do krytyki konkurentow
wyborczych (np. krytyka kandydata z KW PO w Koninie wyrazona przez przedstawicieli
KW PiS i KWW Koninski Klub Samorzadowy).

Podsumowujac, Radio Merkury w badanym okresie koncentrowalo si¢
na waznych dla wyborcow informacjach, tj. na instruktazach wyborczych (22%),
informacjach dotyczacych spotkan wyborczych i debat kandydatow (17%) oraz na

programie kandydatow i komitetéw wyborczych (15%).

Neutralno$¢ przekazu i zachowanie r6wnowagi

W tresci przekazow wyborczych w Radiu Merkury nie stwierdzono naruszen
neutralno$ci przekazu ani manipulacji dziennikarskich.

Natomiast nie zachowano réwnowagi w ilosci czasu poswieconego poszczegélnym
komitetom wyborczym. Uprzywilejowano pod tym wzgledem komitety trzech partii
parlamentarnych (KW PO, KW PiS i KW SLD) wobec KW PSL i kazdego z komitetow
lokalnych.

Przekazy kryptowyborcze

W analizowanej probie nadano 5 przekazow okreslonych jako kryptowyborcze,
ktore zajety tacznie blisko 5 minut.
- 16 XI (wtorek) w serwisie o godz. 14.00 nadano przekaz trwajacy 45 sekund, ktory
dotyczyt budowy kanalizacji dla gminnego zwiazku Puszcza Zielonka, co — jak podkreslono -
spowodowa¢ ma poprawe czystosci wod w jeziorach wokot Poznania. W przekazie nadano
wypowiedz Michata Podsady — urzedujacego burmistrza Pobiedzisk, a zarazem (o czym nie
poinformowano w przekazie) kandydata KWW Ziemi Pobiedziskiej na burmistrza tej
miejscowosci.
- 18 XI (czwartek) w serwisie o godz. 8.00 nadano trwajacy 1 minute przekaz dotyczacy
rozbudowy szpitala we Wrze$ni. Nadano w nim wypowiedzi dwodch osob, ktore wystapity w
podwojnej roli — jako kandydaci w wyborach (o czym nie poinformowano) oraz — jako
urzedujacy przedstawiciele samorzadu. Byly to wypowiedzi: urzedujacej wicemarszatek
wojewodztwa Krystyny Posredniej (kandydatki PO do sejmiku wojewodzkiego) — trwata 10
sekund oraz wypowiedz urz¢dujacego starosty Wrzesni, Dionizego Jasniewicza (kandydata
KWW Samorzadny Powiat, do rady powiatu) — czas wypowiedzi 5 sekund.
- 18 XI (czwartek) w serwisie o godz. 9.00 nadano jednominutowy przekaz, w ktorym podjeto

temat rewitalizacji okolic Jeziora Maltanskiego w Poznaniu — miejsca odpoczynku
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mieszkancoOw miasta. Nadano wypowiedz urzgdujacego wiceprezydenta Poznania Tomasza
Kaysera i jednoczes$nie - kandydata KWW Ryszarda Grobelnego do Rady Miasta (o czym nie
poinformowano). Wypowiedz trwata 19 sekund.

- 19 XI (piatek) w serwisie o godz. 14.00 nadano trwajacy 1 minut¢ przekaz dotyczacy
budowy obwodnicy Czarnkowa. Nadano potminutowg wypowiedz urzedujacego burmistrza
Czarnkowa Franciszka Strugaty i jednoczes$nie kandydata KWW Jutro dla Czarnkowa na te¢
funkcje¢. W programie nie podano informacji o tym, ze burmistrz ubiega si¢ o reelekcje.

- 19 XI (piatek) w serwisie o godz. 16.00 nadano przekaz trwajacy 1 minutg, dotyczacy
budowy zbiornika retencyjnego w potudniowej Wielkopolsce. Przekaz zawieral wypowiedz
urzedujacego wicemarszatka wojewodztwa Arkadiusza Btochowiaka, kandydata PSL do

sejmiku wojewoddzkiego (o czym nie poinformowano).

INSTRUKTAZE 1 PORADY WYBORCZE
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audycje
aucycje 0 |0:00:00] O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
instruktazowe
przekazy
instruktazowe w| 8 [0:09:21| 4 3 2 3 0 0 0 0 3 3 0
dziennikach
Razem 8 |0:09:21] 4 3 2 3 0 0 0 0 3 3 0

W okresie 15-19 listopada 2010 r. poznanskie Radio Merkury nie nadawalo audycji o
charakterze instruktazowym. Natomiast w 8§ wydaniach serwisow informacyjnych zamiescito
przypomnienia o tym gdzie, kiedy i do jakich organéw samorzadowych bedziemy wybierac,
wyjasnienia dotyczace rodzajow kart do gtosowania a takze, pouczenia o ciszy wyborcze;.

Przekazy te zajely tacznie 8% czasu wszystkich przekazéw wyborczych nadawanych

w badanym okresie.
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PUBLICYSTYKA WYBORCZA
Publicystyka poswigcona wyborom samorzadowym zajeta w badanym tygodniu na
antenie Radia Merkury w Poznaniu 1 godzine 7 minut, czyli 0,9% calego czasu programu w
badanych dniach (120 godzin).
Rozglosnia nadata w tym czasie debat¢ kandydatow na urzad prezydenta Pily.
Tematyce wyborow samorzadowych poswiecono takze trzy wydania codziennej audycji pn.

,»Z jakiej racji? - Poranne rozmowy Radia Merkury”.

Publicystyka wyborcza . .. . % programu
w Radiu Merkury Liczba audycji Czas audycji (n=120h)
Debata prezydencka 1 38 0,5%
Rozmowy‘z'ekspertaml 1 3 29° 0.4%
przedstawicielem ngo

Razem 4 1h 7’ 0,9%

Wecezesniej Radio Merkury nadato debaty wyborcze na urzad prezydentéw trzech

innych miast, bylych stolic wojewodztw w regionie.

I. Debata wyborcza na urzad prezydenta Pil

— Uczestnicy debaty

W wyborach na urzad prezydenta Pity uczestniczyto 4 kandydatéw - 3 z partii

parlamentarnych 1 jeden - urzedujacy prezydent - z lokalnego komitetu wyborcow.

W debacie w Radio Merkury wzigli udzial wszyscy czterej kandydaci.

w tym: . . w tym:
Kandydaci| kandvdaci Uczestniczyli
Organ na lll)'lzqd kgﬁlii]e ta()(\:;:; kandydaci | W debacie | kandydaci | kandydaci
samorzadu rezvdenta i komitetow | W Radiu | komitetow | komitetow
prezy partl lokalnych | Merkury | partyjnych | lokalnych
parlament.*
Prezydent Pily 4 3 1 4 3 1

*Na urzad prezydenta Pity kandydowali kandydaci z 3 partii parlamentarnych: PO, PSL i PiS.

— Sposob przedstawienia kandydatéow

Uczestnicy debaty zostali przedstawieni na wstepie przez prowadzacego, ktory podat

ich kroétkie ,,wizytowki”: wiek, ukonczone uczelnie, kariera zawodowa, obecnie i1 przeszie

funkcje samorzadowe 1 polityczne.
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— Formula debaty

Debata trwata blisko 40 minut. Prowadzona byla przez dwoje dziennikarzy Radia
Merkury, w tym dziennikarke z lokalnej redakcji w Pile, ktéra przygotowata pytania.

Przeprowadzono 3 rundy pytan; na kazde odpowiadali po kolei wszyscy kandydaci.
Kolejnos¢ odpowiadajacych byta w kazdej rundzie zmieniana. Czas odpowiedzi - 1 minuta.
Pytania zadawala tylko prowadzaca, nie bylo zadnej konfrontacji ani dialogu migdzy
uczestnikami. Po kazdej rundzie pytan nadawano fragmenty sondy przeprowadzonej wsrod
mieszkancow Pity, dotyczacej warunkow zycia w miescie. W debacie jednak nie odnoszono

si¢ do wypowiedzi mieszkancoéw, zostawiono je bez komentarza.

— Prezentacja programow

Pytania zadano w trzech grupach tematycznych: Gospodarka; Ludzie, czyli warunki
zycia mieszkancoéw; Kultura, rekreacja, sport. Kandydaci odpowiadali na pytanie o strategi¢
rozwoju gospodarczego Pily, koszty ustlug komunalnych, remont wiaduktu, rewitalizacje
szczegollnie zaniedbanych miejsc w miescie, rozbudowe i1 ozywienie miejskiego parku,

wspieranie przez samorzad sportu w Pile.

— Rownowaga w traktowaniu kandydatow

Radio Merkury, zapraszajac do debat wszystkich kandydatow, stworzylo im rowne
szanse zaprezentowania si¢ wyborcom.

W trakcie debaty wszyscy kandydaci byli traktowani przez prowadzacych w taki sam,

neutralny sposéb, zachowano tez rdwny czas ich wypowiedzi.

I1. Rozmowy na temat wyborow z ekspertami i dzialaczami organizacji pozarzadowych

Nadane w audycji ,,Z jakiej racji” trzy rozmowy dotyczyly kampanii samorzadowej
przedstawionej z dwoch punktéw widzenia: wyborcéw 1 dziataczy samorzadowych

poddajacych si¢ weryfikacji w wyborach.

Data Czas Uczestnicy Temat

Marta Jedrowiak, politolog,
17 XI 10° specjalista
ds. marketingu politycznego

Metody promowania si¢
kandydatow w kampanii

Mirostaw Broniszewski,
18 XI 10° prezes Wielkp. Osrodka Ksztatcenia
i Studiéw Samorzadowych

Sytuacja dziataczy samorzadowych
w wyborach

Iwona Janicka,

19 X1 0 Fundacja Aktywnos$ci Lokalnej

Akcja ,,Masz glos - masz wybor™:
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Specjalistka od marketingu politycznego przedstawiala r6zne metody promowania si¢
kandydatow w kampanii, radzita, jak nie da¢ si¢ nabra¢ na rdézne ,,sztuczki” kandydatow i
w jaki sposob zdoby¢ potrzebng wiedzg o nich, by moc wybra¢ trafnie.

Przedstawicielka Fundacji Aktywnosci Lokalnej, uczestniczacej w ogolnopolskiej
akcji organizacji pozarzadowych ,,Masz glos - masz wybor”, informowata o celach tej akcji i
metodach przekonywania wyborcoéw, by wzieli udziat w wyborach. Razem z prowadzacym
oceniata tez powodzenie w warunkach polskich metod zapewniania frekwencji stosowanych
lub rozwazanych w innych krajach - takich jak ustawowy obowigzek glosowania lub ptacenie
wyborcom za oddanie glosu.

Trzeci z rozmdéwcow przedstawit kampani¢ z perspektywy zaangazowanych w swojg
prace samorzagdowcoéw. Mowit o ich wysitku i codziennym stresie i o tym, jak jakie czynniki
sktadaja si¢ na trwate i zasluzone zaufanie wyborcow, sprawiajace, ze niektorzy sprawuja

swoje funkcje przez wiele lat.

— Szczebel wyborow

Radio Merkury, jak wskazano wyzej, skoncentrowalo si¢ na prezentacji kandydatow
do jednego organu samorzadu - na urzad prezydentow miast.

Pozostata audycje nie odnosity si¢ do konkretnego szczebla wyboréw; omawiano w

nich ogolne reguty rzadzace kampania.

— Edukacyjno-poznawcze walory publicystyki wyborczej w Radiu Merkury

Debata na urzad prezydenta Pily pozwolita pozna¢ poglady kandydatéw na wazne
kwestie rozwoju miasta i réznice mi¢dzy nimi. Rozmowy z ekspertami przypominaty o wadze
wyboréw samorzadow i1 o znaczeniu aktywnosci wyborcow. Jedna z rozmoéw uprzytomnita
tez sprawe, o ktorej mowiono tylko wyjatkowo - jak sie czuja w tym wszystkim poddani

weryfikacji samorzadowcy.
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RADIO RZESZOW

W wyborach samorzgdowych w wojewodztwie podkarpackim uczestniczyto
12 komitetow partyjnych (w tym 4 ogolnopolskie) i 705 komitetow lokalnych. Wybierano
kandydatow do Sejmiku wojewddztwa, do 181 rad, w tym do rad 4 miast na prawach powiatu
(Krosno, Przemysl, Rzeszow, Tarnobrzeg), 21 rad powiatowych i 160 - gminnych, oraz
6 prezydentow miast (Rzeszow, Przemysl, Krosno, Mielec, Stalowa Wola, Tarnow),

43 burmistrzow i 111 wojtow.

Tematyka wyborcza na antenie Radia Rzeszow w ostatnim tygodniu kampanii zajeta
3 godziny 59 minut, czyli 3,3% catego czasu emisji programu w badanych dniach (120
godz.). Informacje dotyczace przebiegu kampanii przedstawiano w codziennych serwisach
informacyjnych, nadano takze 4 debaty wyborcze z udzialem kandydatéw na prezydentow
miast 1 do Sejmiku wojewddztwa oraz 2 audycje edukacyjno-instruktazowe, poswigcone

objasnieniu ordynacji wyborczej i zasad glosowania.

Tematyka wyborcza rL;lc(zb:; / Czas emisii % programu

w Radiu Rzeszéow przekazow z el (n =120 h)
audycji

Przekazy wyborcze w dziennikach 44 33’ 0,4%

Instruktaz wyborczy 6 13° 0,2%

Publicystyka 4 3h 13’ 2,7%

Razem 54 3h 59’ 3.3%

PRZEKAZY WYBORCZE W SERWISACH

W badanym okresie w godzinach 7.00-17.00, tj. w porze dobrej stuchalnosci Radia

Rzeszow, nadano 51 wydan serwisu informacyjnego (10-11 dziennie). Zajety one tacznie
4 godz. 7 minut, zamieszczono w nich 251 przekazow. Wszystkie wydania byty poprzedzone
forszpanami.
Czas i ranga tematyki wyborczej

Informacje zwigzane z wyborami przekazano w 33 serwisach, czyli w 2/3 wszystkich
serwisoOw nadanych w badanym czasie. Nadano w nich 44 przekazy dotyczace wyborow,
ktore zajety tacznie 33 minuty, czyli stanowily 18% ogdlnej liczby przekazoéw nadanych w

badanym okresie 1 13% lacznego czasu ich emisji.
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Tematem dalszej analizy sa 43 przekazy odnoszace si¢ do wyborow bezposrednio.
Jeden przekaz miat charakter kryptowyborczy - jego opis zamieszczono w dalszej czeSci
tekstu.

Liczba przekazow wyborczych nie roznita si¢ w zasadzie w poszczegodlnych dniach
tygodnia (przecigtnie 8-9 dziennie). Jedynie w §rod¢ 17 XI nadano ich wyraznie mniej, z kolei
ostatniego dnia kampanii - w pigtek 19 XI - wyraznie wigcej (14 przekazow). Na zwiekszenie
liczby przekazéw w ostatnim dniu wptyn¢ta m.in. trzykrotna emisja instruktazu wyborczego,
omawiano tez wyniki zaméwionego przez Radio Rzeszé6w sondazu wyborczego.

Informacje wyborcze w serwisach Radia Rzeszéw mialy stosunkowo wysoka
range — w ponad jednej trzeciej serwisOw (17) zostaly zapowiedziane w forszpanie, a w
blisko dwoch trzecich serwisow (26) przekazy znalazly si¢ na jednym z trzech

pierwszych miejsc.

Szczeble wyborow

W ponad potowie przekazow (63%) okreslenie szczebla wyborow bylo niemozliwe,
dotyczyly bowiem wyborow wszystkich szczebli (jak np. instruktaz wyborczy), zagadnien
ogolnych (np. kwestii udzialu kobiet w wyborach) itd.

W przekazach z okreslonym szczeblem wyborow wigkszo$¢ dotyczyta kampanii na
urzad prezydenta Rzeszowa (14% przekazow 1 16% czasu), rzadziej - wyboru prezydentow
pigciu pozostalych miast w regionie (Przemysl, Krosno - 9% przekazow, 7% czasu). Okoto
jednej dziesiagtej wszystkich przekazow wyborczych odnosito si¢ do wyboréw do Sejmiku
wojewodztwa (9% przekazow, 9% czasu). Informacje o wyborach na szczeblu gminy
nadawano jedynie sporadycznie (3 przekazy) - jeden z nich dotyczyt wyboru burmistrza, dwa
pozostale - wydarzenh w kampanii w gminach. Jeszcze mniej bylo przekazéw dotyczacych
kampanii wyborczej na szczeblu powiatu (innych niz wybdr prezydenta, 1 przekaz).
Informacje o wyborach do rad miast nie pojawity si¢ w ogole.

Podsumowujac, wiekszo$¢ przekazow odnosila si¢ do wyboréw na szczeblu
wojewodzkim (prezydent Rzeszowa i Sejmik Wojewddztwa Podkarpackiego - lacznie
23% przekazow, 25% czasu), oraz do wyboréow na urzad prezydentéw miast (23%
przekazow, 23% czasu). Informacje oraz o wyborach do rad wszystkich szczebli
i 0 wyborach w malych gminach nadawano sporadycznie.

Im wyzszego szczebla wyboréw dotyczyl przekaz, tym wieksza mial range w
dzienniku. Sposrod przekazéw dotyczacych kampanii na urzad prezydenta Rzeszowa polowa

(trzy z szeSciu) zostata zapowiedziana w forszpanie i jeden raz podana w dzienniku na
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jednym z trzech pierwszych miejsc. W przekazach odnoszacych si¢ do wyborow do Sejmiku
rowniez potowa (dwa sposrod czterech) zostata zapowiedziana w forszpanie, a trzy nadano na
pierwszym miejscu w serwisie. Przekazy dotyczace kampanii na prezydentow innych
miast w regionie zamieszczono na dalszych (4 lub 5) miejscach w serwisie; nie byly
zapowiadane w forszpanie. Jeden raz informacja dotyczaca debaty kandydatow na
burmistrza Jarostawia zostala podana na wysokim (2-im) miejscu w serwisie.

Przekazy odnoszace si¢ do wyboréw poszczeg6dlnych szczebli roznity si¢ nie tylko
pozycja (rangg) w serwisie, ale takze rodzajem przedstawianych w nich tre$ci. Przekazy
zwigzane z wyborami do Sejmiku wojewodztwa (zamieszczone w wigkszosci na wysokiej
pozycji w serwisie) zawieraly wypowiedzi postow lub innych prominentnych przedstawicieli
partii politycznych na temat kampanii tych partii. Przekazy dotyczace wyboréw na urzad
prezydenta Rzeszowa informowaty m.in. o procesach wyborczych kandydatow (i te przekazy
znalazly si¢ na wysokich miejscach w serwisie). Z kolei informacje dotyczace wyboréw na
prezydentow miast powiatowych (wszystkie zamieszczone na dalszych miejscach w serwisie)
nie dotyczyly zadnych sensacyjnych wydarzeh w kampanii, lecz wylacznie zapowiedzi
radiowych debat kandydatow. Nie tylko wigc sam szczebel wybordw, ale takze rodzaj tresci

wplynal na zréznicowang rangg¢ informacji o poszczegdlnych szczeblach wyborow.

Komitety wyborcze

Informacje odnoszace si¢ do poszczegdlnych komitetow (25 przekazow) stanowity
ponad potowe (58%) przekazoéw wyborczych i okoto potowy (52%) ich czasu, w tym ponad
jedng piata czasu ich emisji (3 minuty i 36 sekund) zajely wypowiedzi (tzw. setki)
przedstawicieli komitetow lub wspierajacych je partii.

Przekazom tym nadano wysoka rang¢ w dziennikach. Czg¢éciej niz inne zapowiadano
je w forszpanie (prawie polowe, w pozostatych - jedng trzecig), czgéciej umieszczano je na
pierwszym miejscu w dzienniku (jedng trzecig, podczas gdy w pozostatych nadano na
pierwszym miejscu tylko jeden przekaz) i znacznie cz¢éciej niz inne ilustrowano je setkami -
zamieszczone w nich wypowiedzi stanowilty az trzy czwarte (76%) wszystkich ,setek”
nadanych w przekazach wyborczych.

Niemal wszystkie sposrod omawianych przekazow (24) odnosity si¢ do komitetow
wyborczych czterech partii parlamentarnych: PO RP, PSL, SLD, PiS. Tylko jeden dotyczyt
komitetu lokalnego - KWW Tadeusza Ferenca ,,Rozw6j Rzeszowa”, tj. komitetu kandydata

na prezydenta Rzeszowa.

159



Tak wigec w ostatnim tygodniu kampanii sluchacz nie uzyskal informacji
z serwisOw Radia Rzeszow o dzialaniach jakichkolwiek innych, poza wymienionymi
wyzej, komitetach wyborczych w wojewddztwie. Sposréd 705 lokalnych komitetow
bioracych udzial w wyborach, w analizowanym programie moéwiono tylko o jednym
(KWW Tadeusza Ferenca ,,Rozw0j Rzeszowa”).

W badanym tygodniu kampanii nie zachowano rownowagi w ilosci czasu
poswieconego poszczegélnym komitetom wyborczym. Dotyczylo to przede wszystkim
uprzywilejowania KW PiS - przekazy dotyczace tego komitetu byly dwukrotnie liczniejsze,
zajely trzy razy wiecej czasu i1 od poltora do 7 razy czesciej byly ilustrowane ,,setkami” niz

przekazy odnoszace si¢ do komitetow innych partii. Szczegétowe dane przedstawiono

ponize;j.
Nazwa komitetu liczba | % liczby czas % czasu cras b o c”.'sg .
wyborczego przekazu | przekazu | przekazu | przekazu wypOWle” “ wyp0w1e” “
(,setek™) (,,setek™)
KW PiS 10 23% 7°40” 25% 1°45” 37%
KW SLD 5 12% 2°43” 9% 1°3” 22%
KW PO 5 12% 2’167 7% 15” 5%
KW PSL 4 9% 2°14” 7% 18” 6%
KWW Tadeusza
Ferenca Rozwoj 1 2% 1’15~ 4% 157 5%
Rzeszowa

Nie byto natomiast znaczacych réznic w pozycji w dzienniku przekazéw dotyczacych
poszczegolnych komitetow. W forszpanach zapowiedziano 4 przekazy dotyczace KW PiS
1 po 2 przekazy dotyczace komitetow PO, SLD i1 PSL. Proporcja przekazow zapowiedzianych
w forszpanach byla wiec w przypadku kazdego komitetu taka sama (2/5). Na pierwszym
miejscu w dzienniku znalazty si¢ 2 przekazy dotyczace KW PiS (1/5), 1 przekaz odnoszacy
si¢ do KW PO RP (1/5), 2 - do KW PSL (1/2), trzy - do KW SLD (3/5). Z punktu widzenia
rangi w dzienniku lepsza pozycje¢ otrzymaly wi¢c przekazy dotyczace komitetow SLD i

PSL niz PO i PiS.

Tres¢ przekazow
Jedng pigtg przekazow wyborczych (20%) poswigcono informacjom o poparciu
kandydatow przez kierownictwo partii w regionie i postow danej partii, przyjezdzajacych do

regionu na spotkania z kandydatami i wyborcami, o szansach wyborczych danej partii w
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wyborach, podzigkowaniach dla wyborcow za udziat w kampanii itp. 1 tym podobnym
elementom partyjnej agitacji wyborczej i1 partyjnego public relations (PR). Te rekomendacje,
ilustrowane w wigkszosci ,,setkami”, nie dotyczyly konkretnych osob, lecz ogotu kandydatow
danej partii. Nie zawieraly zadnych konkretnych informacji, programowych ani personalnych,
o kandydatach, a jedynie zapewnienie, ze s3 to dobrzy kandydaci. Przekazom tym nadano w
dziennikach wysoka range - niemal wszystkie zostaly zapowiedziane w forszpanie i nadane
na pierwszym lub drugim miejscu w serwisie.

Trzy z tych agitacyjnych przekazéw dotyczyly kandydatow PSL, dwa - kandydatow
PiS, dwa - kandydatow SLD, jeden - PO. Z wyjatkiem wigc KW PO, ktéremu poswiecono
mniej czasu niz innym, zachowano w tym przypadku mig¢dzy partiami wzgledng rownowage,
z pewnym uprzywilejowaniem PSL.

Poza agitacja partyjng, przekazy odnoszace si¢ do konkretnych komitetow
informowaty o procesach wyborczych (dwa przekazy o wygranym procesie kandydata PiS na
prezydenta Rzeszowa, jeden o komitecie wyborcow Tadeusza Ferenca). W dwoch
przekazach przedstawiano program konkretnego kandydata (Jerzy Cyprys z KW PiS
ubiegajacy sie o urzad prezydenta Rzeszowa), nadano im jednak niska range w dzienniku
(przedostatnie miejsca). Trzy przekazy dotyczyly oskarzenia komitetu wyborczego PO przez
SLD o naruszanie zasad ordynacji wyborczej i wykorzystywanie w kampanii wtadzy oraz
publicznych pienigdzy. W jednym przekazie odnotowano takze watpliwos$¢, czy otwieranie
przez ministrow w okresie kampanii nowych inwestycji nie jest przypadkiem podyktowane
interesem wyborczym (,,Radostaw Stepien, wiceminister infrastruktury, otworzyt droge nr
887. Zygmunt Cholewinski, kandydat PO do Sejmiku sadzi, ze otwarcie drogi wtasnie teraz to
przypadek” - 19 XI, godz. 7.00, setka Z. Cholewinskiego).

Druga duza grupa przekazow - zajely one najwigcej miejsca w serwisach (22%) -
stanowily informacje o majacych si¢ odby¢ debatach wyborczych, gléwnie na urzad
prezydenta Rzeszowa 1 pozostalych miast regionu; jeden przekaz dotyczyt takze debaty na
urzad burmistrza. Zapowiadano najczesciej debaty na antenie Radia Rzeszoéw, informowano
takze o debatach publicznych (np. zorganizowana na Uniwersytecie Rzeszowskim lub na
urzad burmistrza w Jarostawiu). Podczas debat na antenie radia organizowano rodzaj
prawyborow, zachgcajac stluchaczy do glosowania na poszczegolnych kandydatow poprzez
sms’y.

Informowano takze (3 przekazy) o mniej lub bardziej sensacyjnych wydarzeniach w
kampanii: niszczeniu plakatéw i banneréw wyborczych (w Przemyslu i gminie Jedlicze) i

rezygnacji jednego z kandydatow do rady gminy (w Chorkoéwce).
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Ponadto przedstawiono wyniki sondazy przedwyborczych (3 przekazy), w tym wyniki
sondazu przeprowadzonego specjalnie na zlecenie Radia Rzeszéw, oraz instruktaz wyborczy
(4 przekazy) - jest on omOwiony szczegdtowo w dalszej czgsci tekstu.

W kontekscie kampanii wyborczej zamieszczono takze (w ostatnim dniu kampanii,
dwukrotnie) o$wiadczenie dziennikarzy Radia Rzeszéw o ich bezstronnosci polityczne; w
pracy.

Podsumowujac, duza grupe przekazow wyborczych stanowily wazne dla
wyborcow informacje o programowych debatach kandydatéw i instruktaz wyborczy;
informowano takze o zakl6ceniach w kampanii. Druga réwnie duza grupa przekazow
odnosila si¢ bezposrednio do komitetow wyborczych i kandydatow. Dominowala tu
agitacja partyjna i PR badz walka partyjna miedzy komitetami (oskarzenia SLD pod

adresem PO). Konkretom programowym pos$wiecono znikom3 ilos¢ czasu.

Neutralno$¢ przekazu i zachowanie rOwnowagi

W tresci przekazéw wyborczych w Radiu Rzeszé6w nie stwierdzono naruszen
neutralno$ci przekazu ani manipulacji dziennikarskich.

Odnotowano jednak w jednym przypadku brak rownowagi w sposobie prezentacji
racji dwoch stron konfliktu; chodzitlo o informacje, ze komitet wyborczy SLD zarzucit
komitetowi PO niezgodne z prawem finansowanie kampanii oraz wykorzystywania wladzy 1
publicznych pienigdzy w wyborach. Przekaz taki zostat nadany w ostatnim dniu kampanii (19
X1, godz. 17.00) i nadano mu wysoka range (zapowiedz w forszpanie i pierwsza pozycja w
serwisie). Powtarzatl sformulowany poprzedniego dnia zarzut SLD (18 XI godz. 14.00,
ostatnia pozycja w serwisie) i tre§¢ nadanej juz wezesniej (19 XI, godz. 16.00) odpowiedzi
premiera Tuska. Przekaz zostal wzmocniony 16-sekundowa wypowiedzig posta SLD
Tomasza Kaminskiego, nie zamieszczono natomiast analogicznej wypowiedzi premiera
Tuska - jego odpowiedz zostata jedynie przedstawiona przez dziennikarza. Nie zamieszczajac
wypowiedzi premiera naruszono w ten sposob zasad¢ jednakowego, rownowaznego co do
formy przedstawienia argumentéw dwoch stron konfliktu wyborczego.

Brak rownowagi, mierzonej liczbg i czasem przekazow, wystapil natomiast
w prezentacji komitetOw wyborczych w dziennikach Radia Rzeszow. Jak przedstawiono
wyzej, komitetowi wyborczemu PiS poswiecono znacznie wiecej przekazéow niz
pozostalym i duzo wiecej czasu (tyle, co trzem pozostalym lacznie). Tylko jeden przekaz

dotyczyl komitetu lokalnego.
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Przekazy kryptowyborcze

W badanym okresie jeden przekaz uznano za kryptowyborczy (16 XI godz. 7.00,
zapowiedZ w forszpanie, 1-a pozycja w serwisie, czas 1°3”, setka A. Grada 14”, setka
A. Szlgzaka 14”). Podczas wizyty ministra skarbu Aleksandra Grada prezydent Stalowej Woli
Andrzej Szlezak (kandydujacy ponownie na ten urzad, KWW Andrzeja Szlgzaka) odmowit
ministrowi mozliwo$ci zwiedzenia inkubatora technologicznego w cze$ci nalezacej do miasta.
Wydawatoby sie¢, ze przekaz opisujacy zdarzenie nie ma zwigzku z toczaca si¢ kampania
wyborcza, jednak w pierwszej jego czesci (w informacji dziennikarskiej) zwigzek ten zostat
zasygnalizowany (,,Polityczny zgrzyt z wyborami w tle w Stalowej Woli”). Jest on oczywisty
dopiero wowczas, kiedy zestawi si¢ jego tre$¢ z informacja, ze prezydent Stalowej Woli
ponownie kandyduje na ten urzad (KWW Andrzeja Szlgzaka), a zatem wystepuje zaroOwno w
roli urzedowe;j jak i1 kandydujacego. Informacja o jego kandydowaniu nie zostala podana w

przekazie.

INSTRUKTAZE I PORADY WYBORCZE

temat/liczba przekazow
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dziennikach

Razem 6 [0:13:28(2 2| 4 | 4 4 2 (2,0 1 1 0

W okresie objetym monitoringiem Radio Rzeszéw dwukrotnie nadato audycje
instruktazowa zatytulowana ,,.Samouczek Wyborczy” (18 listopada o 8:45 — premiera
1 19 listopada o godz. 11:50 — powtorka). W audycji tej w bardzo uporzadkowany sposob,
w rozmowie z Dyrektorem Delegatury Krajowego Biura Wyborczego w Rzeszowie
przedstawiono informacje o tym jakich organdow samorzadowych dotycza wybory, ile bedzie

kart do glosowania i jak je prawidlowo wypetniaé, o rodzajach ordynacji, a takze o tym jak
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przebiegaja wybory, jezeli startuje jeden kandydat 1 w przypadku, gdy jeden kandydat ubiega
si¢ 0 wybor do kilku organéw. Podany zostat tez termin wybordéw i1 godziny otwarcia lokali
wyborczych. Dodatkowo, w tych samych dniach (18 i 19 listopada) nadano porady dla
wyborcow w dziennikach (zob. tabela powyzej).

Instruktaze wyborcze stanowity monitorowanym okresie lacznie 5,8% wszystkich

przekazoéw dotyczacych wybordw.

PUBLICYSTYKA WYBORCZA
Publicystyka poswigcona wyborom samorzadowym zajeta w badanym tygodniu na
antenie Radia Rzeszow 3 godziny 13 minut, czyli 2,7% catego czasu programu w badanych
dniach (120 godzin).
Rozgtosnia nadata w tym czasie debaty kandydatow na urzad prezydentow trzech
miast: Przemysla (16 XI), Krosna (17 XI) i Rzeszowa (18 XI), czyli polowy sposrod
wszystkich prezydenckich miast regionu, oraz debat¢ kandydatow do Sejmiku wojewddztwa

(15 XI).

Publicystyka wyborcza . . . % programu

w Radiu Rzeszéw Liczba audycji Czas audycji (n=120h)

Debaty prezydenckie 3 2h 24° 2,0%

Debata kandydatéw do Sejmiku 1 49° 0,7%

Razem 4 3h 13’ 2, 7%
Debaty wyborcze

— Uczestnicy debat prezydenckich

W trzech omawianych miastach kandydowalo na urzad prezydenta tacznie 15 oséb:
6 kandydatéow z komitetow partii i 9 oséb z komitetéw lokalnych, wsréd nich trzech
urzedujacych prezydentow ubiegajacych si¢ o reelekceje.

Radio Rzeszow zaprosito do debat, jak podkre§lono na antenie, wszystkich
kandydatow. Z wyjatkiem jednej osoby - kandydata lokalnego komitetu w Przemyslu, ktory

odmowit przyjscia - wszyscy kandydaci wzi¢li udziat w debacie.
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w tym: w tym:
Kandydaci | kandydaci . | Uczestniczyli | kandydaci . '
Miasto naurzad | komitetow kandyde}cl w debatach w | komitetow andeE}CI
prezydenta|  partii komitetow | padio Rzeszow partii komitetow
« | lokalnych lokalnych
parlament. parlament.
Przemysl 7 3 4 6 3 3
Krosno 3 1 2 3 1 2
Rzeszow 5 2 3 5 2 3
Razem 15 6 9 14 6 8

* Na urzad prezydenta Rzeszowa kandydowali kandydaci 2 partii parlamentarnych: PO i PiS,
Przemysla - 3 partii: PO, SLD, PiS; Krosna - jednej partii: PiS. Urzedujacy prezydenci kandydowali z
komitetow lokalnych.

— Uczestnicy debaty do Sejmiku

W wyborach do Sejmiku wojewodztwa uczestniczyto ogotem 11 komitetow, w tym
9 komitetow partyjnych i 2 komitety wyborcéw. Osiem komitetow zarejestrowato listy we
wszystkich 5 okrggach w wojewoddztwie, pozostale 3 - tylko w pojedynczych okregach.

Do debaty w Radiu Rzeszow zostali zaproszeni, jak poinformowano na antenie,
przedstawiciele 8 komitetow, ktore zarejestrowaly listy we wszystkich pigciu okregach w
wojewodztwie. Byly to komitety 4 partii parlamentarnych: PO, PSL, SLD i PiS, oraz 4 partii
pozaparlamentarnych: KPEiR, Samoobrony, PNP, Polskiej Partii Pracy-Sierpien’80.

Liczba komitetéw w tym: w tym:
w wyborach do Komitety
Sejmiku, ktore komitety komitety |reprezentowane| komitety | komitety
zarejestrowaly listy we partii wyborcow | w debacie partii wyborcow
wszystkich okregach
8 8 0 7 7 nd

Z wyjatkiem komitetu Polskiej Partii Pracy - Sierpien’80, ktory nie przyjat

zaproszenia, wszystkie wymienione komitety wziely udziat w debacie.

— Sposob przedstawienia kandydatow

Uczestnicy debat byli przedstawiani na wstepie przez prowadzacych jedynie poprzez
wymienienie ich nazwisk i komitetéw wyborczych. Stworzono im natomiast mozliwos$¢, by
sami przekazali stuchaczom najwazniejsze dane o sobie. W kazdej z debat pierwszym

punktem byla bowiem autoprezentacja uczestnikow (po 1 minucie), w ktérej mieli oni
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przedstawi¢ swoje najistotniejsze osiggniecia. W praktyce wszyscy opisywali nie tylko swoje
doswiadczenia zawodowe i1 samorzadowe, ale rowniez sytuacj¢ rodzinna.

Przyjety sposob autoprezentacji kandydatow w debatach Radia Rzeszow dawat im
rowne szanse w tym zakresie, pozwolil tez odbiorcom wyrobi¢ sobie poglad na temat

zawodowego 1 spolecznego przygotowania kandydatow do funkcji, o ktérg sie¢ ubiegali.

— Formula debat

Kazda z debat trwata blisko 50 minut (46’ - 50’). Prowadzona byla przez jedng z
dziennikarek (dziennikarzy) Radia Rzeszow

Debaty miaty podobne reguty. Po wstepnej autoprezentacji kandydatow, o czym juz
byla mowa, kandydaci odpowiadali na kilka rund pytanh prowadzacych debate - czas
odpowiedzi po 2 minuty. W trakcie tych rund mieli prawo do ripost. Na koniec nastgpowata
runda pytan wzajemnych kandydatéw, przy czym kazdy moéglt zwrécié si¢ z pytaniem tylko
do jednego (dowolnie wybranego) kontrkandydata. Kandydaci odpowiadali w kolejnosci
alfabetycznej, czyli kolejno$¢ odpowiedzi nie byta w debacie zmieniana. Czas pytan - 30
sekund, czas odpowiedzi - 1 minuta. W debacie do Sejmiku uczestnicy mieli ponadto na
zakonczenie po 20 sekund na zache¢cenie do udzialu w wyborach i glosowanie na ich komitet.
Czas odpowiedzi byl $cisle przestrzegany; koniec wyznaczonego czasu zaznaczano
dzwigkiem dzwonka.

W trakcie debat trwala sonda smsowe, w ktorej stuchacze mogli odda¢ glos na

popieranego prze siebie kandydata.

— Prezentacja programow w debatach Radia Rzeszow

We wszystkich debatach kandydaci odpowiadali na takie same bloki pytan: o stan
miasta (lub wojewddztwa), warunki zycia mieszkancéw, silne 1 stabe strony miasta (regionu);
o ocen¢ zadluzenia miasta (wojewodztwa) i dokonanych inwestycji, konstrukcje budzetu w
nastgpnej kadencji; plany rozwojowe miasta (regionu). Te gléwne grupy zagadnien byty
oczywiscie w kazdym miescie inaczej konkretyzowane, zaleznie od jego specyfiki i

problemow.

— Rownowaga w traktowaniu kandydatow
Radio Rzeszéw, zapraszajac do udzialu w debatach prezydenckich wszystkich
kandydatow, a w debacie do Sejmiku przedstawicieli wszystkich komitetow uczestniczacych

w wyborach do tego organu (z wyjatkiem kilku mniejszych, ktore zdotaty zarejestrowac listy
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tylko w pojedynczych okrggach w regionie), stworzyto im rowne szanse zaprezentowania si¢
wyborcom.

W trakcie debat wszyscy kandydaci byli traktowani przez prowadzacych w taki sam,
neutralny sposob, wszyscy mieli tez zagwarantowany rowny czas wypowiedzi. Watpliwosci
jednego z uczestnikow (w debacie prezydenckiej w Krosnie), wzbudzit jednak fakt
niezmieniania przez prowadzacych w trakcie debaty kolejnosci odpowiedzi uczestnikdéw. Jego
zdaniem, stwarzalo to brak réwnej pozycji uczestnikow w debacie. Zastrzezenia uczestnika

debaty nie zostaly uwzglednione przez prowadzaca.

— Szczebel wyborow

Radio Rzeszow, jak wynika z powyzszego opisu, skupito si¢ w badanym tygodniu na
wyborach do dwoch organéw 1 szczebli samorzadu: na urzad prezydentéw miast i do Sejmiku
wojewodztwa.

Przeprowadzono debaty programowe pretendentdow w trzech sposrdd czterech miast
wojewodztwa, w ktorych ten urzad jest sprawowany, tj. w miescie wojewddzkim 1 w dwoch

miastach na prawach powiatu.

— Edukacyjno-poznawcze walory debat wyborczych w Radiu Rzeszow

Debaty wyborcze w Radiu Rzeszow, dzigki szeroko zakrojonym problemom,
dostarczyly wiedzy o planowanych strategiach kandydatéw w rozwigzywaniu
najwazniejszych probleméw omawianych miast 1 wojewodztwa jako calosci. Pozwolily
wyborcom wyrobi¢ sobie poglad na przygotowanie poszczegdlnych kandydatow do funkeji,

ktoére cheg sprawowac, i na roznice programowe mi¢dzy nimi.
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RADIO SZCZECIN

W wyborach samorzgdowych w wojewodztwie zachodniopomorskim uczestniczyto

9 komitetow partyjnych (w tym 4 ogolnopolskie) i 575 komitetow lokalnych. Wybierano

kandydatow do Sejmiku wojewodztwa, do 132 rad, w tym do rad 3 miast na prawach powiatu

(Koszalin, Szczecin, Swinoujscie), 18 rad powiatowych i 114 - gminnych, oraz 5 prezydentéw

miast (Koszalin, Stargard Szczecinski, Kolobrzeg, Szczecin, Swinoujscie), 58 burmistrzéw i

51 wajtow.

Tematyka wyborcza na antenie Radia Szczecin w ostatnim tygodniu kampanii zaj¢ta

5 godzin 41 minut, czyli 4,7% calego czasu emisji programu w badanych dniach (120

godz.). Informacje dotyczace przebiegu kampanii przedstawiano w codziennych serwisach

informacyjnych, nadano takze audycje publicystyczne, w tym debat¢ wyborcza kandydatow

na prezydenta Szczecina, oraz 8 audycji edukacyjno-instruktazowych, poswigconych

objasnieniu ordynacji wyborczej 1 zasad glosowania.

Tematyka wyborcza r;elli:uzzw / Czas emisii % programu

w Radiu Szczecin P .. J (n=120 h)
audycji

Przekazy wyborcze w dziennikach 104 1h 56° 1,6%

Instruktaz wyborczy 16 27 0,3%

Publicystyka 15 3h 18’ 2,8%

Razem 135 5h 41’ 4,7%

PRZEKAZY WYBORCZE W SERWISACH

W badanym okresie w godzinach 6.00-23.00, tj. w porze dobrej stuchalnosci Radia

Szczecin, nadano 73 wydania serwisu informacyjnego (11-15 dziennie). Zajety one tacznie 5

godz. 8 minut, zamieszczono w nich 240 przekazéw. Wickszo$¢ serwisow zawierala forszpan,

tylko pi¢¢ z nich nie byto nim poprzedzone (15 XI o godz. 14.00, 15.00, 16.00; 16 XI o godz.

15.001 19 XI o godz. 6.00).

Czas i ranga tematyki wyborczej

Informacje zwigzane z wyborami przekazano w 60 serwisach, co stanowilo 82%

wszystkich serwiséw nadanych w badanym czasie. Nadano w nich 104 przekazy dotyczace
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wyborow, ktore zajety tacznie 1 godzine 56 minut czyli stanowily 43% ogoélnej liczby
przekazoé6w nadanych w badanym okresie 1 38% lacznego czasu ich emisji.

Nie nadano przekazéw o charakterze kryptowyborczym.

Liczba przekazoéw wzrastala kazdego dnia (o 2-4 przekazy) im blizszy byt termin
wyborow. W poniedziatek (15 XI) nadano 9 przekazow, we srode (17 XI) 11 przekazow a w
ostatni dzien kampanii wyborczej, w piagtek (19 XI), juz 17 przekazow. Na zwickszenie
przekazéw w ostatnim dniu wplynela wieksza emisja sondazy, informacji instruktazowych
odnos$nie glosowania, wypowiedzi specjalistéw podsumowujacych i oceniajacych kampanig.

Informacje wyborcze w serwisach Radia Szczecin mialy stosunkowo wysoka
range — w ponad jednej trzeciej serwisow zostaly zapowiedziane w forszpanie, a w blisko

dwoch trzecich znalazly si¢ na jednym z trzech pierwszych miejsc.

Szczeble wyboréw

W jednej piatej przekazow (20%) okreSlenie szczebla wyboréow byto niemozliwe,
dotyczyly bowiem wyboréw wszystkich szczebli (jak np. instruktaz wyborczy, wyniki
sondazy przedwyborczych).

W przekazach z okreslonym szczeblem wyboréw wiekszo$¢ dotyczyta kampanii na
urzad prezydenta Szczecina (71% liczby przekazow 1 76% czasu ich trwania). W czterech
przekazach odniesiono si¢ do wyborow do sejmiku wojewodztwa (4% przekazu, 3% czasu),
aw trzech do Rady Miasta Szczecina (3% przekazow, 3% czasu). Wybory do pozostatych
szczebli samorzadu potraktowano marginalnie. Tylko w jednym przekazie odniesiono si¢ do
wyborow na urzad prezydenta miasta nie bedacego stolica wojewddztwa — Stargardu
Szczecinskiego (1% przekazu, 1% czasu) oraz w jednym na urzad burmistrza — Police (1%
przekazu, 1% czasu).

Podsumowujac, wiekszo$¢ przekazéw poswiecona byla wyborom na urzad
prezydenta Szczecina (prawie trzy czwarte liczby przekazow oraz czasu ich trwania).
Nieliczne odnosily si¢ do wyborow do Rady Miasta Szczecina (3 przekazy) oraz
wyborow do sejmiku wojewodztwa (3 przekazy). Zaledwie dwa przekazy odnosily si¢ do
wyboréw do innych organéw samorzadu — na urzad prezydenta Stargardu
Szczecinskiego i na urzad burmistrza.

Przekazom wyborczym w monitorowanej probie programu Radia Szczecin
nadano wysoka range. Dwie trzecie przekazow o tematyce wyborczej znalazto si¢

forszpanie i zostato nastgpnie przedstawione na pierwszych trzech miejscach w serwisie.
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Najwyzsza range nadano przekazom dotyczacym wyboréw na urzad prezydenta
Szczecina 1 do rady tego miasta. Wigkszo$¢ przekazow poswigconych wyborom na te urzedy
zostata zapowiedziana w forszpanie i podana w serwisach na pierwszym lub drugim miejscu
(prawie trzy czwarte liczby przekazow i czasu trwania).

Przekazy dotyczace kampanii wyborczej do innych szczebli samorzadu miaty bardzo
niskg range. Tylko dwa przekazy zapowiedziano w forszpanie (1 informacja dotyczaca
wyboréw do sejmiku wojewddztwa, 1 informacja dotyczaca wyboréw na urzad burmistrza
Polic), zajety one jednak dalsze miejsce w serwisie.

Przekazy zwigzane z wyborami na urzad prezydenta Szczecina dotyczyly réznych
informacji: prezentowaty kandydatow i ich program, relacje z debat z ich udziatem,
wzajemnych oskarzen i pomowien. Rowniez w przekazach dotyczacych pozostatych organow

samorzadu przewazaly informacje o kandydatach i ich programie wyborczym.

Komitety wyborcze

Informacje odnoszace si¢ do poszczegdlnych komitetow stanowily 85% przekazow
wyborczych i zajety 84% czasu ich trwania, w tym ponad jedng trzecig czasu ich emisji (40
minut i 47 sekund) zajelty wypowiedzi (tzw. setki) przedstawicieli komitetow lub
wspierajacych je partii.

Trzy pigte spo$rod omawianych przekazéw (95) odnosita si¢ do komitetow
wyborczych partii parlamentarnych: PO, PSL, SLD, PiS. Pozostate dwie piate (40) dotyczyta
komitetow lokalnych: KWW Piotra Krzystka, KWW Malgorzaty Jacyny-Witt, KWW
Bartlomieja Sochanskiego oraz KWW Police XXI.

Nie nadano zadnych informacji o pozostatych komitetach lokalnych uczestniczacych
w wyborach do poszczegolnych szczebli samorzadu terytorialnego.

Podsumowujac, w ostatnim tygodniu kampanii sluchacz nie uzyskal informacji
z serwisOw Radia Szczecin o dzialaniach jakichkolwiek innych, poza wymienionymi
wyzej, komitetow wyborczych w wojewodztwie.

W badanym tygodniu kampanii nie zachowano rownowagi w liczbie przekazow i
w ilo$ci czasu poswieconego poszczegélnym komitetom wyborczym.

W przypadku komitetow partyjnych, jesli chodzi o liczbe przekazéw 1 ilo$¢ czasu,
zachowano réwnowage pomiedzy KW PiS, KW PSL i KW SLD (po jednej dziesiatej
wszystkich przekazoéw). Natomiast KW PO poswigcono prawie dwa razy wigcej przekazow

niz pozostalym komitetom partyjnym.
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Wsrod komitetow lokalnych zachowano rownowage pomiedzy KWW P. Krzystka (24
przekazy) a KWW M. Jacyny-Witt (22), nieznacznie gorzej traktujac KWW Bartlomieja
Sochanskiego (17). Marginalnie potraktowano KWW Police XXI, poswigcajac temu
komitetowi tylko 1 przekaz.

Podobne proporcje wystapily w ilustrowaniu przekazow wypowiedziami

przedstawicieli poszczegdlnych komitetow (tzw. setki). Szczegdétowe dane przedstawiono

ponize;j.

Nazwa Komitetu Liczba % liczby Czas % czasu wy[S)fjise dzi w;/;)(f:vzi‘:gzi
‘Wyborczego przekazu przekazu przekazu przekazu (,setek™) (,.setek™)
KW PO 35 18% 24° 21% 11°54” 29%
KW PSL 22 12% 12°52” 11% 4°54” 12%
KW SLD 21 11% 1027~ 9% 4°53” 12%
KW PiS 11 10% 10°55” 9% 4°56” 12%
KWW Piotra 24 13% 19° 27 17% 4> 42 12%
Krzystka ,,Szczecin

dla pokolen”

KWW Matgorzaty 22 12% 10’ 18> 9% 5117 13%
Jacyny - Witt

KWW Barttomieja 17 9% 9117 8% 341> 9%
Sochanskiego

KWW Police XXI 1 0,5% ’6” 1% 36 1,5%

Nie byto natomiast znaczacych rdéznic w pozycji przekazéw dotyczacych
poszczegdlnych komitetow. W  forszpanach zapowiedziano wigkszo$¢ przekazow
dotyczacych poszczegdlnych komitetow. Znalazty si¢ one na trzech pierwszych miejscach w
serwisie.

Reasumujac, w programie Radia Szczecin skupiono si¢ na informacjach o
przebiegu kampanii prowadzonej przede wszystkim przez komitety partyjne (KW PO,
KW PiS, KW PSL, KW SLD) i wybrane komitety lokalne (KWW Piotra Krzystka,
KWW Malgorzaty Jacyny—Witt, KWW Bartlomieja Sochanskiego. Tym informacjom
nadano najwyzsza range pod wzgledem miejsca w serwisie, czasu trwania informacji
oraz liczby i czasu wypowiedzi kandydatow i przedstawicieli komitetow wyborczych.

Sposrod komitet 6w wyborczych najwiecej przekazow i czasu ich trwania oraz
wypowiedzi bezposrednich (,,setki”’) mial KW PO. W tym sensie nie zachowano
rownowagi miedzy KW PO a pozostalymi komitetami partyjnymi.

Sposrod komitetow lokalnych najlepsza pozycje miat KWW P. Krzystka

(najdluzszy czas trwania przekazow). Nie poinformowano o innych niz wyzej
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wymienionych komitetach lokalnych bioracych udzial w kampanii (wyjatek stanowil
KWW Police XXI ktoremu poswiecono zaledwie jeden przekaz). Informowano jedynie o
4 komitetach lokalnych, sposrod 575 ktore uczestniczyly w wyborach w wojewddztwie

zachodniopomorskim.

Tres¢ przekazow

Najwigksza liczbe informacji wyborczych (31%) poswigcono prezentacji programu
wyborczego kandydatow. W znacznej liczbie omawianych przekazow deklaracje wyborcze
byly prezentowane przez samych kandydatéw. Przekazom tym nadano wysoka range. Ponad
dwie trzecie z nich znalazto si¢ w forszpanie, wszystkie natomiast nadane zostaty na jednym z
trzech pierwszych miejsc w serwisie. Zachowano tutaj rownowage pomig¢dzy poszczegdlnymi
komitatami, zaréwno partyjnymi jak i lokalnymi.

Jedna czwartg (25%) wszystkich przekazoéw stanowily relacje z debat wyborczych.
Dotyczyly one wytacznie wyborow na urzad prezydenta Szczecina. [lustrowane byty licznymi
»setkami” 1 dostarczaty wielu informacji o poszczegdlnych kandydatach i ich programach
wyborczych. Wigkszo$¢ znalazta si¢ w forszpanie i nadana zostata na pierwszym lub drugim
miejscu w serwisie. Podobng ilo$¢ przekazow i czasu poswiecono tutaj wszystkim komitetom.

Niespelna jedng piata przekazéow (17%) poswigcono przekazom zawierajacym
wzajemne oskarzenia i pomowienia komitetow 1 poszczeg6lnych kandydatow (PO przez PiS),
krytyke rzadu oraz lokalnych wiadz samorzadowych (przez PO i SLD).

Co dziesiaty przekaz poswiecono informacjom o poparciu kandydatow przez
kierownictwo partii w regionie 1 postow danej partii, prosbach 1 podzigkowaniach
skierowanych do wyborcow za udziat w kampanii, o szansach wyborczych danej partii w
wyborach. Nie zawieraty Zzadnych konkretnych informacji o kandydacie i jego programie,
ograniczajac si¢ jedynie do tworzenia wizerunku kandydata (PR).

Ponadto liczne byty przekazy zawierajace sondaze (8%), ktore w wiekszos$ci
dotyczyly wyborow na urzad prezydenta Szczecina. Nadano rowniez przekazy zawierajace
instruktaz wyborczy (7%) oraz wypowiedzi specjalistow (5%), ktorzy starali si¢ podsumowac
i oceni¢ kampanie.

Podsumowujac, tematyka przekazow wyborczych w Radiu Szczecin skupiona
byla na merytorycznym pokazaniu programéw poszczegdélnych kandydatow. Dotyczylo
to zaréwno kandydatéow reprezentujacych ogolnopolskie, jak i lokalne komitety
wyborcze. Duzo czasu poswiecono takze wynikom sondazy oraz instruktazowi

wyborczemu.
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Neutralno$¢ przekazu i zachowanie rOwnowagi
W tresci przekazéw wyborczych w Radiu Szczecin nie stwierdzono naruszen

neutralno$ci przekazu ani manipulacji dziennikarskich.

INSTRUKTAZE I PORADY WYBORCZE

temat/liczba przekazéw
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o zrodtach pozyskiwania
informacji wyborczych

audycje

. ) & |10:20:50| 4 2 6 6 4 0 2 4 8 0 0
instruktazowe

przekazy
instruktazowew | 8 | 0:06:02 | 6 7 4 3 0 0 1 1 3 4 1
dziennikach

razem 16 | 0:26:52 10| 9 (10| 9 4 0 3|5 |11 4 1

W monitorowanym okresie Radio Szczecin nadawalo codziennie w dwodch porach
dnia (o 10:00 premierg, o 16:00 powtorke).audycje ,,Poradnik Wyborczy”. W ramach tej
audycji, 15 1 17 listopada wyemitowano rozmowe z pelnomocnikiem prezydenta Szczecina
do spraw wyborow, z ktorej stluchacze mogli dowiedzie¢ si¢ do jakich organow
samorzagdowych beda wybierali, ilu radnych beda mogli wybra¢, ile dostang Kkart
do glosowania oraz na czym polega proporcjonalny system gtosowania. Stuchacze poznali tez
godziny otwarcia lokali wyborczych. W audycji wyemitowanej 16 listopada poinformowano
komu przystuguja prawa wyborcze oraz jak i kiedy mozna si¢ dopisa¢ do rejestru wyborcow.
Ostatniego dnia kampanii goscie audycji (pelnomocnik prezydenta miasta ds. wybordw,
politolog, socjolog i prawnik) przypomnieli wszystkie najwazniejsze zasady wyborcze.

Radio Szczecin zamieszczato przekazy instruktazowe réwniez w dziennikach,
przypominajac przede wszystkim o terminie wybordéw, godzinach otwarcia lokali wyborczych
oraz o zasadach ciszy wyborcze;j.

Lacznie, wszystkie przekazy poradnicze zajety 8% czasu wszystkich przekazow

wyborczych
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PUBLICYSTYKA WYBORCZA

Publicystyka po$wigcona wyborom samorzadowym zaj¢ta w badanym tygodniu na
antenie Radia Szczecin 3 godziny 18 minut, czyli 2,8% calego czasu programu w badanych
dniach (120 godzin).

Rozgtosnia nadata w tym czasie debat¢ kandydatow na urzad prezydenta Szczecina
(17 XI) oraz, w ramach stalej audycji publicystycznej pn. ,,Talia polityczna”, kilka rozmow
z kandydatami na ten urzad. Nadano takze rozmowy z ekspertami dotyczace wybordw,

a w codziennej audycji pn. ,,Raport dnia” komentowano biezace wydarzenia w kampanii.

‘l”VuRb::(clgfstg;(:ZZVc)iflll)orcza Liczba audycji | Czas audycji %(f::i%ﬁ:)nu
Debata na urzad prezydenta 1 1h 0,8%
Rozmowy z kandydatami 5 1h & 1%
Rozmowy z ekspertami 3 28’ 0,4%
Komentarze do wydarzen w kampanii 6 42 0,6%
Razem 15 3h 18’ 2,8%

I. Debata wyborcza na urzad prezydenta Szczecina

Jak poinformowano na antenie, przeprowadzona w badanym tygodniu debata byta juz

drugim w Radiu Szczecin spotkaniem kandydatéw na prezydenta tego miasta.

— Uczestnicy debaty

W wyborach na urzad prezydenta Szczecina uczestniczyto 7 kandydatow - 4 z partii

parlamentarnych i 3 - w tym urzgdujacy prezydent - z lokalnych komitetow wyborcow.

W debacie w Radio Szczecin wzigli udziat wszyscy kandydaci.

W tym: : : w tym:
Kandydaci | kandvdaci Uczestniczyli

Organ na uqud ksnmii]et?)(\::/ kandydaci Wdeba(.:ie kandydaci | kandydaci
samorzadu prezydenta artii komitetow | W Radiu | komitetow | komitetow

p « | lokalnych Szczecin | partyjnych | lokalnych

parlament.

Prezydf:nt 7 4 3 7 4 3
Szczecina

*Q urzad prezydenta Szczecina starali si¢ kandydaci z 4 partii parlamentarnych: PO, PSL, SLD i PiS.
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— Sposob przedstawienia kandydatéow
Uczestnicy debaty zostali przedstawieni przez prowadzacych jedynie z imienia i
nazwiska. Nie podano Zzadnych danych o kandydatach - nawet tego, z jakich komitetow

startuja, ani ich funkcji samorzadowych (nawet urzedujacego prezydenta).

— Formula debaty

Debata trwata pelng godzing. Prowadzona byla przez dwoje dziennikarzy Radia
Szczecin.

Przeprowadzono 4 rundy pytan; na kazde odpowiadali po kolei wszyscy kandydaci.
Kolejno$¢ odpowiadajacych byta w kazdej rundzie zmieniana. Czas odpowiedzi - 1,5 minuty.
Po zakonczeniu rund pytan od dziennikarzy uczestnicy mogli skierowaé pytanie do dowolnie
wybranego kontrkandydata. Odpowiedz na pytanie konkurenta - 1 minuta. Koniec czasu

odpowiedzi wskazywat gong.

— Prezentacja programow

Debata dotyczylta szeroko rozumianych spraw spolecznych, a takze instytucji kultury.
Kandydaci odpowiadali na pytania, jak rozwigza¢ w Szczecinie problem bezrobocia, bedacy
nastepstwem upadku stoczni 1 wielu innych zakladoéw, jak przeciwdziata¢ zagrozeniu
ubdstwem 1 jak radzi¢ sobie z problemem zalegania z czynszem przez lokatoréw mieszkan
komunalnych; jak rozwiaza¢ problem zbyt matej liczby miejsc w domach opieki spoteczne;j 1
dlugiej kolejki oczekujacych, itd. Pytano takze o potrzebg konsultacji dzialan i decyzji
samorzadu z organizacjami pozarzadowymi, jak i o sposéb wykorzystania nowego gmachu

filharmonii, ktorego budowg¢ wtasnie rozpoczeto.

— Rownowaga w traktowaniu kandydatow

Radio Szczecin, zapraszajac do debaty wszystkich kandydatow, stworzylo im rowne
szanse zaprezentowania si¢ wyborcom. W trakcie debaty zadbano o réwny czas wypowiedzi
kandydatow.

Takze w cyklu rozmow z kandydatami zachowano rownowage, zapraszajac po kolei
ich wszystkich. Poswigecono im tez zblizong ilo$¢ czasu (9°-12°).

W jednym jednak przypadku dziennikarz prowadzacy debate nie zachowat
neutralno$ci, zadajac pytanie, w ktorym zawarta byla negatywna ocena dziatania

dotychczasowych wiladz miasta. Nie wskazano wprost ubiegajacego si¢ o reelekcje
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prezydenta, niemniej nalezy sadzi¢, ze krytyka odnosita si¢ wtasnie do niego, poniewaz to on,
a nie zbiorowy ,,samorzad”, kandydowat. Pytanie brzmialo nastgpujaco:

»W Szczecinie konsultacje spoteczne rzadko kiedy shuza czemu$§ innemu niz
uwiarygodnienie decyzji. Shuza do tego, by uzyskaé¢ przychylnos¢, budujac przy tym
przekonanie, ze za tymi decyzjami kryje si¢ gotowos¢ do tego, by je zmienié, jesli opinia
bytaby im przeciwna. W jaki sposob organizacje pozarzadowe powinny wptywaé na dzialania
1 decyzje samorzadu?”

Jak wida¢, pytanie nie tylko brzmiato konfrontacyjnie, ale co wigcej, zawarty w nim
wstep nie miat zwigzku z trescig wlasciwego pytania, shuzylt tylko do wyrazenia negatywnej
oceny. Prowadzacy debat¢ wyszedt wiec w tym przypadku z roli neutralnego moderatora
debaty, zachowujacego rowny dystans do wszystkich uczestnikow, i1 dat sobie prawo do ostre;j

oceny - nie uzasadniajac jej jednak w zaden sposob. Naruszyt wigc reguty neutralnosci.

I1. Rozmowy z kandydatami na urzad prezydenta

Poza debatg kandydaci na urzad prezydenta Szczecina byli takze przepytywani z

réoznych zagadnien dotyczacych ich programoéw, szans wyborczych i1 przysztych koalicji

powyborczych w serii rozméw w audycji ,,Talia polityczna”.

Komitety Data” Czas Kandydaci Temat rozmowy
audycji
Strategia rozwoju
PSL 15 XI 12° Anna Nowak wojewodztwa; szanse PSL w
wyborach w regionie

SLD; 18’ Jedrzej Wijas; | Negatywna ocena ubiegajacej
KWW Obudzmy| 16 XI 9+9°) Bartlomie;j kadencji prezydenta; potrzeba
Szczecin Sochanski kompromiséw polit. w RM
K , Maigorza‘t a Szanse i potrzeba koalicji
Matgorzaty 17 XI 18 Jacyna-Witt; owyborczych; rola Szczecina
Jacyny-Witt; (9°+9%) Krzysztof | P yw mzy A
PiS Zaremba wojutegiont
PO: ’ Arkadiusz Krytylsa 1 obrqna ubiegajacej

. 20 e, D kadencji; konflikt prezydenta z
KWW [ Szczecin| 18 XI (10°+10%) Litwinski; Piotr PO: konkurencyine oroeram
dla Pokolen” Krzystek ’ yjne programy

dla Szczecina

Razem 1h 8’
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I11. Rozmowy z ekspertami i komentarze do wydarzen w kampanii

Nadane w badanym tygodniu w ramach réznych audycji rozmowy z ekspertami
dotyczyly oceny kampanii 1 marketingu politycznego stosowanego w wyborach
samorzadowych. W codziennym ,,Raporcie” komentowano natomiast - takze z pomoca

ekspertow - szczegdlne wydarzenia w kampanii i ich mozliwy wptyw na wynik wyborow.

— Szczebel wyboréow

Radio Szczecin skoncentrowalo si¢ na prezentacji kandydatow do jednego organu
samorzadu - na urzad prezydenta Szczecina, czyli miasta wojewodzkiego. Kandydaci, ich
programy 1 sytuacja polityczna zostali przedstawieni zard6wno w debacie, jak 1 w serii
rozmow.

Pozostata audycje nie odnosily si¢ do konkretnego szczebla wyboréw; omawiano w

nich ogolne reguty rzadzace kampania.

— Edukacyjno-poznawcze walory publicystyki wyborczej

Debata na urzad prezydenta Szczecina i rozmowy z poszczegdlnymi kandydatami

pozwolily pozna¢ poglady kandydatéw na wazne kwestie rozwoju miasta i réznice mi¢dzy

nimi. Rozmowy pokazaty takze sytuacje konfliktu politycznego miedzy komitetami.
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RADIO DLA CIEBIE

Warszawa

W wyborach samorzgdowych w wojewddztwie mazowieckim uczestniczylo
19 komitetow partyjnych (w tym 4 ogolnopolskie) i 1635 komitetow lokalnych. Wybierano
kandydatow do Sejmiku wojewodztwa, do 369 rad, w tym do rad 5 miast na prawach powiatu,
(Ostroteka, Plock, Radom, Siedlce, Warszawa) 18 dzielnic m. st. Warszawy, 37 rad
powiatowych i314 - gminnych, oraz 10 prezydentow miast (Ciechanow, Legionowo,
Ostroleka, Otwock, Plock, Pruszkéw, Radom, Siedlce, Warszawa, Zyrardéw), 75 burmistrzow

i 229 wojtow.

Tematyka wyborcza na antenie Radia dla Ciebie w ostatnim tygodniu kampanii zajeta
5 godzin 41 minut, czyli 4,7% calego czasu emisji programu w badanych dniach (120
godz.). Informacje dotyczace przebiegu kampanii oraz informacje edukacyjno-instruktazowe,
poswigcone objasnieniu ordynacji wyborczej 1 zasad glosowania, przedstawiano w
codziennych serwisach informacyjnych, nadano takze audycje publicystyczne, w tym

4 debaty wyborcze kandydatow na prezydentow miast i do Sejmiku wojewodztwa.

Tematyka wyborcza r;(:lc(zlz)gw / Czas emisii % programu

w Radiu dla Ciebie w Warszawie P > J (n =120 h)
audycji

Przekazy wyborcze w dziennikach 106 1h 36 1,3%

Instruktaz wyborczy 13 10° 0,1%

Publicystyka 6 3h 55° 3,.3%

Razem 125 5h 41’ 4,7%

PRZEKAZY WYBORCZE W SERWISACH

W badanym okresie w godzinach 7.00-17.00, tj. w porze dobrej stuchalnosci Radia dla
Ciebie, nadano 55 wydan serwisu informacyjnego (11 dziennie). Zajety one tacznie 4 godz.
37 minut, zamieszczono w nich 276 przekazéw. Niemal wszystkie wydania byty poprzedzone
forszpanami (oprdocz serwisow nadanych w poniedziatek 15 XI, w $rode 17 XI oraz w piatek

19 XI o godz. 17.00).
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Czas i ranga tematyki wyborczej

Informacje zwigzane z wyborami przekazano w 52 serwisach, czyli w blisko 1/5
wszystkich serwisow nadanych w badanym czasie. Nadano w nich 106 przekazow
dotyczacych wyboroéow, ktére zajely tacznie 1 godzine 36 minut, czyli stanowily 38%
ogolnej liczby przekazow nadanych w badanym okresie 1 35% tacznego czasu ich emisji.

Tematem dalszej analizy jest 100 przekazow odnoszacych si¢ do wybordéw
bezposrednio. 6 przekazéw mialo charakter kryptowyborczy — ich opis zamieszczono w
dalszej czgsci tekstu.

Liczba przekazow wyborczych rosta z biegiem tygodnia poprzedzajacego wybory. W
poniedziatek 15 XI byta najnizsza (wyniosta 13 przekazéw), w piatek 19 XI — najwyzsza (25
przekazoéw). Na poczatku tygodnia przekazy wyborcze dotyczyly gtownie kandydatow i ich
programu, a w kolejne dni zwigkszono liczbe instruktazy wyborczych oraz przekazoéw, w
ktoérych wyjasniano kompetencje poszczegdlnych szczebli samorzadu.

Informacje wyborcze w serwisach Radia dla Ciebie mialy wysoka range - w
ponad polowie serwisow (30) zawierajacych przekazy wyborcze zapowiedziane je w
forszpanie, a niemal w polowie serwiséw (27) przekaz taki nadano na jednym z trzech

pierwszych miejsc.

Szczeble wyborow

W jednej piatej przekazow (21%) okreslenie szczebla wyborow byto niemozliwe,
dotyczyly bowiem wyboréw wszystkich szczebli (jak np. w instruktazu wyborczym),
zagadnien ogolnych (np. dane statystyczne dotyczace m.in. wieku i ptci kandydatow w
wyborach samorzadowych).

W przekazach z okreslonym szczeblem wyboréw wiekszo$¢ dotyczyta kampanii na
urzad prezydentéw miast w regionie (Ptock, Radom, Siedlce, Ciechanow, Zyrardow - 33%
przekazow, 28% czasu). O ponad potowe mniej przekazow dotyczyto wyboru prezydenta
Warszawy (15% przekazow i 19% czasu).

Pozostate szczeble wyboréw potraktowano do$¢ marginalnie. W dwoch przekazach
wyborczych odniesiono si¢ do wyborow do sejmiku wojewddztwa (2% przekazéw, 2%
czasu). Tyle samo przekazow dotyczylo wyboréw na urzad burmistrza (Piaseczna i
Wyszkowa - 2% przekazow, 4% czasu). Jeden przekaz dotyczyl wyboréw do Rady Warszawy
(1% przekazow, 3% czasu).

Podsumowujac, wiekszo$¢ przekazéw odnosila si¢ do wyboréw na urzad

prezydentow lub burmistrzow miast na Mazowszu, w tym Warszawy.
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Przekazom wyborczym w monitorowanym programie nadano wysokg range. W
27 wydaniach, na 52 wydania serwisow zawierajacych informacje wyborcze, przekazy
na temat kampanii podawano na pierwszych trzech miejscach. Najwyzsza range nadano
przekazom dotyczacym wyboréw na urzad prezydenta Warszawy oraz prezydentow
innych miast w regionie. Sposrod przekazéw dotyczacych kampanii na urzad prezydenta
Warszawy jedna trzecia (pig¢ z pigtnastu) zostata zapowiedziana w forszpanie, a trzy nadano
na pierwszym miejscu w serwisie. Przekazy dotyczace kampanii wyborczej na prezydentéw
innych miast regionu (tj. Ciechanowa, Plocka, Siedlec i Zyrardowa) zapowiedziano w
forszpanie czterokrotnie. Natomiast raz informacja o wyborach na prezydenta jednego z
mazowieckich miast (Radomia) zostala podana na pierwszym miejscu w serwisie.

Przekazom dotyczacym kampanii do rad miejskich, do sejmiku wojewodzkiego oraz
na urzad burmistrza nadano nizsza range - byly nadawane na bardziej odlegtych miejscach w
serwisie i nie byly zapowiadane w forszpanie.

Przekazy zwigzane z wyborami na urzad prezydenta Warszawy prezentowaly w
wiekszosci kandydatow 1 ich program. Tylko w trzech z pigtnastu przekazoéw podawano
informacje zwigzane z sensacyjnymi wydarzeniami w kampanii (zadanie przeprosin za
wypowiedzi jednego kandydata wobec drugiego; deklarowany przez jednego z kandydatéw
zamiar ztozenia doniesienia do prokuratury, w zwigzku z zarzutem niegospodarnosci wobec
urzedujacej prezydent miasta). Podobnie w przekazach dotyczacych wyboru prezydentow i
burmistrz6w innych miast Mazowsza, a takze wyboréw do Sejmiku Wojewodztwa
Mazowieckiego, przewazaty informacje o kandydatach i ich programie wyborczym.

Zatem niezaleznie od rangi, jaka nadano informacjom o wyborach do
poszczegolnych szczebli samorzadu, we wszystkich przewazaly merytoryczne informacje

o kandydatach i ich deklaracjach wyborczych.

Komitety wyborcze

Nadano tacznie 105 informacji odnoszacych si¢ do poszczegdlnych komitetow
(czasem jeden przekaz zawierat po kilka informacji o réznych komitetach). Stanowily one
ponad polowe (59%) czasu trwania przekazéw wyborczych. Wypowiedzi przedstawicieli
poszczegolnych komitetow stanowity 74% wszystkich wypowiedzi nadanych w przekazach
wyborczych.

Najczgsciej moéwiono o komitetach wyborczych trzech partii parlamentarnych: KW
SLD (informacje o tym komitecie nadano 22 razy), KW PO (21 razy) oraz KW PiS (20 razy,

w tym 4 informacje dotyczyly wypowiedzi prezesa PiS Jarostawa Kaczynskiego). O potowe
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mniej informacji (11) dotyczylo KW PSL (w tym jedna informacja odnosita si¢ do lidera
partii — Wlodzimierza Pawlaka).

Przekazom o komitetach wyborczych partii parlamentarnych nadano wysoka
range w dziennikach. Przekazy nt. KW SLD byly zapowiadane w forszpanie trzykrotnie,
KW PiS — dwukrotnie, a KW PSL — jeden raz. Réwniez jeden raz zapowiedziano w
forszpanie informacj¢ o lokalnym komitecie (KW Ruch Przetomu Narodowego — kandydat na
prezydenta Siedlec).

Jako pierwsze w serwisie pigciokrotnie podano informacje dotyczace KW PiS oraz
lidera PiS, trzykrotnie — dotyczaca KW SLD, jeden raz — KW PSL. Na kolejnych — drugim i
trzecim miejscu w serwisie najczesciej podawano informacje o KW PO (o$miokrotnie) 1 KW
PiS (szesciokrotnie).

Na opisywanym drugim i trzecim miejscu nadano rowniez informacje dotyczace 14
lokalnych komitetéw wyborczych (po jednej informacji o kazdym z nich).

W badanym tygodniu kampanii nie zachowano rownowagi w liczbie przekazow i
czasie poswieconym poszczegolnym komitetom wyborczym. Dotyczylo to przede
wszystkim uprzywilejowania duzych komitetéw partyjnych wobec komitetow lokalnych, ale
takze roznic w obrebie najwigkszych, ogdlnopolskich komitetoéw wyborczych. Jesli chodzi o
liczbe przekazow to zachowano rownowage pomiedzy KW PiS, KW SLD, KW PO,
natomiast o polow¢ mniej przekazéw dotyczylo KW PSL.

Najwiecej czasu poswiecono KW SLD (15% tacznego czasu przekazéw wyborczych).
Nieco mniej czasu zajety informacje o KW PiS (lacznie z informacjami wyborczymi
dotyczacymi prezesa PiS — 12%). Informacje o KW PO stanowily 10% czasu przekazow
wyborczych, a 0o KW PSL — 7% (facznie z informacjami o prezesie partii).

Wséréd wypowiedzi przedstawicieli komitetow wyborczych, stwierdzono takze
znaczaca przewage wypowiedzi (,,setek”) przedstawicieli KW SLD (21% }lacznego czasu
wypowiedzi w przekazach wyborczych). Znacznie mniej czasu zajely wypowiedzi
przedstawicieli KW PO (13%), KW PiS (w tym wypowiedzi prezesa PiS — 11%) oraz KW
PSL (w tym wypowiedzi lidera — 9%).

Szczegotowe dane przedstawiono ponize;.
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nazwa komitetu liczba % liczby czas % czasu czas | Y czasu
rzekazu rzekazu rzekazu rzekazu wypowiedzi | wypowiedzi

wyborczego P p p P (usetek™ | (usetek”)

KW PiS 20 20% 11’ 12% 4°20” 11%

KW SLD 22 22% 13°35” 15% 757 21%

KW PO RP 21 21% 9°09” 10% 4°50” 13%
11 11% 544> 7% 3°32” 9%

KW PSL

Koalicyjny KW Prawica 3 39 417 1% 307 1%

Rzeczypospolite] — UPR

KW Lepsza Polska 1 1% 1’06~ 1% 38”7 2%

KW Ruch Przetomu o) 20, 1217 1% 397 20,

Narodowego

KW Siedleckiego . o . - .

Towarzystwa 4 4% 2’31 3% 1’22 4%

Samorzadowego

KW Polska Patriotyczna 1 1% 447 1% 17 1%

KW Ruch Ziemia 1 1% 1°01” 1% 377 20

Ciechanowska

KWW Ruch Wyborcow 4 4% 1°36” 20/, 53 20,

Janusza Korwin-Mikke

KW Forum Mieszkancow 1 1% 18” 0,3% 0 0

KWW Gospodarno$¢- 1 1% 18”7 0,3% 0 0

Porozumienie Lewicy

KW Lepszy Myszkow 1 1% 18” 0,3% 0 0

KWW Jednosé 2010 1 1% 187 0,3% 0 0

KW Nasze Miasto Ptock 2 2% 1’317 2% 477 2%

KW Dobry Gospodarz 1 1% 9” 0,2% 8” 0,4%

KW Stowarzyszenie 1 1% 9” 0.2% 7% 0.3%

Samorzadowe Centrum

KW Nasz Sport i Kultura 1 1% 97 0,2% 117 0,5%

KWW Piaseczynskie 1 1% 9” 0.2% 5 0.2%

Porozumienie Prawicy

KW Krajowa Wspdlnota 1 1% 9” 0,2% 16" 1%

Samorzadowa

KWW Klub Rozwoju: Drogi, 1 1% 9” 0,2% 10” 0,4%

Autobusy, Metro

KWW Zyrard(’)w - Tak Po 2 29, 1°35” 204 42 204

Prostu

KW Radomianie Razem 1 1% 6” 0,1% 97 0,4%

Przekazy wyborcze w serwisach zawieraty informacje o 20

lokalnych komitetach

wyborczych. W wiekszosci o jednym komitecie podano jedng - dwie informacje w ciagu
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monitorowanego tygodnia, jednak informacje o trzech komitetach pojawily si¢ nieco czesciej
(Koalicyjny Komitet Wyborczy Prawica Rzeczypospolitej-UPR — trzykrotnie; Komitet
Wyborczy Siedleckiego Towarzystwa Samorzadowego oraz Komitet Wyborczy Wyborcow
Ruch Wyborcow Janusza Korwin-Mikke — po cztery razy). Lacznie informacje o lokalnych
komitetach zajety 16% czasu wszystkich przekazow wyborczych. Byl to udziat
poréwnywalny z czasem informacji o jednym tylko komitecie — KW SLD (15%).

Oznacza to, ze w programie Radia dla Ciebie skupiono si¢ na informacjach o
przebiegu kampanii prowadzonej przede wszystkim przez najwi¢ksze Kkomitety
wyborcze, zwigzane z partiami parlamentarnymi. Tym informacjom nadano najwyzsza
range pod wzgledem miejsca w serwisie, czasu trwania informacji oraz liczby i czasu
wypowiedzi kandydatow i przedstawicieli komitetow wyborczych.

Nalezy jednak podkreslié, ze w programie Radia dla Ciebie przedstawiono
programy dwudziestu mniejszych, lokalnych komitetow i deklaracje ich kandydatéw.
Zatem, w niewielkim stopniu, stworzono mozliwos¢ poznania przez wyborce
shuchajacego tego programu, deklaracji wyborczych kandydatéow (glownie do urzedu
prezydenta lub burmistrza miast powiatowych na Mazowszu) mniejszych komitetow
wyborczych, jednak byly to informacje o znikomej liczbie lokalnych komitetéw

wyborczych wobec wszystkich 1635 w wojewodztwie mazowieckim.

Tresé¢ przekazow

Najwicksza liczbg informacji wyborczych (40%) poswiecono prezentacji programu
wyborczego kandydatow. Deklaracje wyborcze byly prezentowane prawie zawsze przez
samych kandydatow (wypowiedzi). Jedynie w przypadku jednego z omawianej grupy
przekazow (dotyczacego wyborow na urzad burmistrza Wyszkowa), nie nadano wypowiedzi
poszczegolnych kandydatéw, a jedynie omowiono ich programy wyborcze.

Druga duza grupa przekazow (36% liczby przekazow odnoszacych si¢ do tematyki
wyborczej) byly instruktaze wyborcze, omoéwione w dalszej czesci tekstu.

Agitacja partyjna zajeta 11% ogolnej liczby omawianych przekazoéw. W grupie tej
znalazly si¢ m.in. informacje o poparciu kandydatow przez kierownictwo partii (Jarostaw
Kaczynski - PiS, Waldemar Pawlak - PSL), o szansach wyborczych danej partii w wyborach,
podzigkowaniach dla wyborcow za udzial w kampanii oraz temu podobnym elementom
partyjnej agitacji wyborczej i public relations (PR) komitetow i kandydatow w wyborach
(kandydatom na urzad prezydenta Warszawy — PO, PiS, SLD, PSL, KWW Ruch Wyborcéw
Janusza Korwin-Mikke, Koalicyjny Komitet Wyborczy Prawica Rzeczypospolitej — UPR).
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8% przekazow zwigzanych z wyborami dotyczytlo przebiegu kampanii - w tym
deklaracji kandydatow do ztozenia w trybie wyborczym pozwu przeciw kontrkandydatowi
(Wojciech Olejniczak - SLD kontra Czestaw Bielecki — PiS; Janusz Korwin - Mikke kontra
Hanna Gronkiewicz- Waltz), kwestii niszczenia plakatéw wyborczych (w Siedlcach),
zapowiedzi debaty wyborczej.

Ponadto przedstawiono wyniki sondazy przedwyborczych (4% omawianych
przekazoéw): na prezydenta Warszawy, na prezydenta Ptocka, na prezydenta Radomia, sondaz
przedwyborczy CBOS (PO, PiS, SLD, PSL, kandydaci niezalezni).

Podsumowujac, tematyka przekazow wyborczych w Radiu dla Ciebie skupiona
byla na merytorycznym pokazaniu programow poszczegolnych kandydatow. Dotyczylo
to zaréwno kandydatéow reprezentujacych ogolnopolskie, jak i lokalne komitety
wyborcze. Duzo czasu poSwiecono takze instruktazowi wyborczemu (jest on omdéwiony

szczegotowo w dalszej czesci tekstu).

Neutralno$¢ przekazu i zachowanie rOwnowagi

W tresci przekazow wyborczych w Radiu dla Ciebie nie stwierdzono naruszen
neutralnosci przekazu ani manipulacji dziennikarskich. Natomiast dwukrotnie
dziennikarze przygotowujacy 1 prowadzacy serwis wykazali niestaranno$¢ w sposobie
przekazania informacji. Ot6z w poniedziatek 15 XI w serwisach o godz. 11.00 i 15.00, w
przekazach dotyczacych wybordéw na urzad prezydenta Siedlec btednie podano nazwisko
kandydatki - Anny Sochackiej (KW Siedleckiego Towarzystwa Samorzadowego). Podano

nazwisko w brzmieniu ,,Stachecka”. Btad ten nie zostat sprostowany.

Przekazy kryptowyborcze
W analizowanej prébie programu 6 przekazéw uznano za kryptowyborcze. Trwaty w
sumie 5 minut 39 sekund.

— 16 listopada (wtorek) w serwisie o godz. 14.00 nadano przekaz trwajacy 50 sekund, w
ktorym poinformowano o przekazaniu przez prezydent Warszawy Hann¢ Gronkiewicz-
Waltz kluczykéw do kolejnego autobusu niskopodiogowego. Nadano wypowiedZ pani
prezydent, w ktérej podkreslita, ze przekazuje osobiscie kolejny autobus do uzytkowania
w miescie nie dlatego ze startuje w wyborach, ale poniewaz to 1500 autobus
niskopodtogowy w stolicy.

— 16 listopada (wtorek) w serwisie o godz. 16.00 nadano przekaz trwajacy 1 minutg 48

sekund, w ktorym poinformowano, ze 21 stowarzyszen i organizacji $rodmiejskich
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podpisato porozumienie "o wspétdziataniu w sprawach waznych dla Srédmiescia".
Nadano wypowiedz w tej sprawie wiceburmistrza Srédmie$cia Marcina Rzoncy,
inicjatora porozumienia — kandydata SLD na radnego Rady Warszawy (o czym nie
poinformowano w przekazie).

Przekaz dotyczacy tego samego tematu nadano nastepnego dnia, tj. w srode 17 listopada
w serwisie o godz. 8.00 (trwat 40 sekund) - 21 stowarzyszen i organizacji srédmiejskich
podpisato porozumienie "o wspotdziataniu w sprawach waznych dla Srédmiescia". Nie
zawieral on wypowiedzi wiceburmistrza Marcina Rzoncy, jednak podano informacje, ze
to on jest inicjatorem akcji — porozumienia. Przekaz zawieral natomiast wypowiedz
Mariana Woronina z fundacji Polskiej Lekkiej Atletyki.

18 listopada w serwisie o godz. 15.00 podano trwajaca 37 sekund informacje, o
odrzuceniu protestu ekologéw przez Samorzadowe Kolegium Odwotawcze, w sprawie
budowy lotniska w Modlinie. Przekaz zawierat wypowiedz wicemarszatka wojewddztwa
Marcina Kierwinskiego, (startujacego z list PO do sejmiku wojewoddztwa mazowieckiego
- 0 czym w przekazie nie poinformowano), ktoéry wyrazil nadziej¢ na wybudowanie
lotniska w Modlinie do 2012 roku.

Roéwniez 18 listopada w serwisie o godz. 17.00 podano informacje o odstonigciu pomnika
tawki szkolnej w Warszawie przez urzedujaca prezydent Hanng Gronkiewicz —Waltz.
Nadano réwniez jej wypowiedz, ktora nie miata zwigzku z wyborami, ale data mozliwos¢
zabrania gtosu kandydatce PO na urzad prezydenta miasta. Przekaz trwat 32 sekundy.

19 listopada w serwisie o godz. 14.00 podano trwajaca 1 minut¢ 12 sekund informacje o
podpisaniu umowy w sprawie budowy ulicy Nowolazurowej, ktora potaczy 3 stoteczne
dzielnice. Nadano wypowiedz prezydent Hanny Gronkiewicz — Waltz oraz wypowiedZ
wicemarszatka wojewddztwa mazowieckiego Ludwika Rakowskiego — kandydata PO do

Sejmiku Wojewodztwa Mazowieckiego (nie poinformowano, ze kandydujg w wyborach).
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INSTRUKTAZE I EDUKACJA WYBORCZA

temat/liczba przekazow
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Razem 13 [ 0:09:3314 | 0 2 3 2 0 3 3 8 4 2

Radio Dla Ciebie zamieszczato instrukcje dla wyborcow w dziennikach. Najczesciej
przypominano o mozliwosci dopisania si¢ do rejestru wyborcow. Shuchacze mogli tez
dowiedzie¢ si¢ do jakich organdéw beda przeprowadzane wybory, jak beda wyglada¢ karty do
glosowania, gdzie mozna znalez¢ informacje o ich prawidlowym wypehianiu, jakie
udogodnienia przewidziano dla os6b niepetnosprawnych oraz jakie sg warunki ciszy
wyborczej. Ekspertami w tych audycjach byli: naczelnik delegatury Biura Administracji i
Spraw Obywatelskich w dzielnicy Srodmiescie, prawnik ze Stowarzyszenia Liderow
Lokalnych Grup Obywatelskich, Przewodniczacy, Sekretarz Generalny oraz jeden z czlonkow
PKW. Przekazy wyborcze nadawano najczesciej] w dwoch ostatnich dniach kampanii (w
czterech dziennikach 18 listopada oraz sze$ciu dziennikach 19 listopada).

Przekazy te zajely 3% lacznego czasu nadanych informacji wyborczych.

PUBLICYSTYKA WYBORCZA

Audycje publicystyczne poswigcone wyborom samorzadowym zajely w badanym
tygodniu na antenie Radia dla Ciebie 3 godziny 55 minut, czyli 3,3% calego czasu programu
w badanych dniach (120 godzin).

Przeprowadzono debaty wyborcze kandydatéw na urzad prezydentéw Radomia
(15 XI), Siedlec (16 XI) i Plocka (17 XI), czyli trzech sposrdod dziesieciu prezydenckich miast

regionu, oraz debate¢ kandydatow do Sejmiku wojewddztwa (18 XI).
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Nadano

ponadto

r0ZMowy

z ekspertami

1 przedstawicielami

pozarzadowych na temat samorzadu terytorialnego i wyborow.

organizacji

: - : °
glil;)lggystyka wyborcza w Radiu dla ::ll(cl;l;;li Czas audycji Aznpi(;%l(;a]?)m
Debaty prezydenckie 3 1h 50° 1,5%
Debata kandydatéw do Sejmiku 1 40° 0,6%
Razem debaty wyborcze 4 2h 30° 2,1%
Razem 6 3h 55° 3,3%

I. Debaty wyborcze

Uczestnicy debat

W trzech omawianych miastach kandydowato na urzad prezydenta tacznie 19 oséb:

12 kandydatoéw z komitetéw partii parlamentarnych, 1 z partii pozaparlamentarnej oraz 6 os6b

z lokalnych komitetéw wyborcow lub komitetow organizacji.

W debatach prezydenckich przeprowadzonych przez Radio dla Ciebie w Radomiu i

Siedlcach uczestniczyto tylko okolo potowy kandydatow - niemal wylacznie (z wyjatkiem

jednego uczestnika w Radomiu) kandydaci partii parlamentarnych. Jedynie w Plocku

w debacie wzi¢li udziat wszyscy kandydujacy na urzad prezydenta.

Kandvdaci w tym: Uczestniczyli w tym:
andydaci
' Y kandydaci | kandydaci | W debatach W 'yanqvdaci | kandydaci
Miasto na urzad Joc e Radiu dla 2 2
prezydenta komitetéw | komitetow S komitetow | komitetow
partii lokalnych Ciebie partyjnych | lokalnych
Radom 7 4 3 4 3 1
Siedlce 7 5 2 3 3 0
Ptock 5 4 1 5 4 1
Razem 19 13 6 12 10 2
Podobnie bylo w debacie kandydatéw do Sejmiku. Uczestniczyli w niej

przedstawiciele 4 komitetow, wylacznie duzych partii, podczas

gdy liczba wszystkich

komitetow uczestniczacych w wyborach do Sejmiku wojewodztwa mazowieckiego byta

pigciokrotnie wigksza (19) 1 byly wérdd nich takze lokalne komitety wyborcow - w debacie w

ogole nie reprezentowane.
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Liczba komitetow W tym: : Komitety W tym: :
uczestniczacych w | komitety k%mlte:ty .| reprezentowane | komitety kcl))mlte’ty _
wyborach do Sejmiku|  partii Wzrg;;?zw 1w debacie partii Wzr ;;(i)zw i
19 14 5 4 4 0

Tak wiec, z wyjatkiem debaty w Plocku, w trzech pozostatych Radio dla Ciebie
ograniczyto zaproszenie do kandydatow komitetow partyjnych.

Jednocze$nie w zadnej z tych debat nie poinformowano stuchaczy o tym, ze obecni w
studiu to nie sa wszyscy kandydaci na urzad prezydenta lub na radnych Sejmiku i ze w
wyborach uczestnicza jeszcze inni kandydaci i inne komitety. Sprawe t¢ po prostu
przemilczano.

Radio dla Ciebie nie zachowalo takze rownowagi jesli idzie o udziat kandydatow
z ramienia PSL. Jakkolwiek partia ta, podobnie jak pozostate partie parlamentarne, wystawila
kandydatow w wyborach w trzech omawianych miastach oraz do Sejmiku, to jednak jej
kandydat wzial udziat tylko w jednej debacie - w debacie prezydenckiej w Plocku
(kandydatem tym byl Adam Struzik, urzgdujacy marszatek wojewodztwa). W pozostatych
debatach kandydaci PSL byli nieobecni, jakkolwiek uczestniczyli w nich kandydaci trzech
pozostatych partii. Nieobecnosci tej nie wyttlumaczono na antenie,

Podsumowujac, udzial kandydatéw poszczegdlnych grup: partii parlamentarnych,
partii pozaparlamentarnych i komitetéw lokalnych w wyborach na prezydentow trzech miast i

do Sejmiku oraz w poswigconych im debatach RAC wygladat nastepujaco:

Liczba kandydatow/ Liczba kandydatow / komitetow
Kandydaci / komitety komitetéw w wyborach do 4 | w debatach RAC dotyczacych
omawianych organow wyboréw do 4 omawianych
samorzadu - tacznie organéw samorzadu - tacznie
PO 4 4
SLD 4 4
PiS 4 4
PSL 4 1
Partie pozaparlamentarne 11 1
Lokalne komitety wyborcow 11 2
Ogolem 38 16

Dane te wskazuja na uprzywilejowanie, przy zapraszaniu do debat, kandydatow

trzech partii: PO, SLD i PiS, w stosunku do wszystkich pozostatych.
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— Sposob przedstawiania kandydatow

Nie byto tu jednolitej zasady. W debacie w Radomiu prowadzaca przedstawiajac
uczestnikOw oprocz nazwy komitetu podata takze ich funkcje samorzadowe lub polityczne
(np. cztonek zarzadu wojewddztwa; posel; prezydent Radomia). Tymi tytulami zwracala si¢
tez do nich w trakcie spotkania. W pozostatych debatach wskazywano tylko urzedujacych

prezydentow, funkcji pozostatych uczestnikoéw nie podawano.

— Formula debat

Wszystkie debaty trwaly okolo 40 minut. Przeprowadzone zostaty, jak podano na
antenie, w studiach lokalnych RdC w poszczegdlnych miastach. Prowadzone byly
jednoosobowo.

Debaty mialy swobodny przebieg. Pytania zadawali w zasadzie tylko prowadzacy i
oni wskazywali kolejno$¢ odpowiedzi, ale w trakcie debat czeste byly wzajemne repliki i
spory kandydatow, wypowiedzi ad vocem itd. Czas odpowiedzi nie byt limitowany,
uczestnicy wypowiadali si¢ swobodnie. Prowadzacy dbali jednak o to, by wszyscy mogli

zabra¢ glos, przerywali tez wypowiedzi nadmiernie si¢ przedtuzajace.

— Prezentacja programow w debatach

W trzech debatach prezydenckich dominowaly problemy gospodarcze. Uczestnicy
przedstawiali programy rozwoju swojego miasta, oceniali, czy i jak prezydent moze
zmniejszy¢ bezrobocie, odnosili si¢ do problemu zadluzenia samorzadu, planow
pozyskiwania $rodkow unijnych do 2015 roku i w tym kontek$cie przedstawiali wybor
strategii inwestowania na najblizsze lata.

W kazdym z miast omawiano takze problemy dla niego charakterystyczne. W
Radomiu byt to m.in. sprawa prorozwojowego wykorzystania lotniska, do ktérego miasto
uzyskato niedawno prawo, w Siedlcach - udziat w specjalnej strefie ekonomicznej w
Tarnobrzegu, w Plocku - park przemystowo-technologiczny 1 pozyskiwanie inwestoréw z
jego pomoca.

W debacie kandydatow na radnych Sejmiku wojewddztwa odbyla si¢ bardzo
interesujaca polemika dotyczaca zasadnos$ci 1 prorozwojowej, lub hamujacej rozwoj, roli tzw.
janosikowego, czyli opodatkowywania bogatszych osrodkow na rzecz biedniejszych, oraz
dyskusja na temat ewentualnego wylaczenia Warszawy, jako miasta dominujacego nad
regionem 1 uzyskujacego najwiecej $rodkow unijnych, ze struktury wojewodztwa

mazowieckiego i1 uczynienia z niej odrebnego wojewodztwa. Starly sie tu dwa poglady: jedni
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kandydaci uwazali, ze region bez Warszawy uzyska na swoj rozwoj wigcej srodkow, inni
przeciwnie, byli zdania, ze wylaczenie stolicy Mazowszu zaszkodzi, poniewaz to ona jest
lokomotywa pozyskujaca srodki na rozwoj 1 ciagnaca ten rozwdj.

Omawiano takze problem komunikacji w regionie i w Warszawie - kandydaci
przedstawiali swoje pomysty na dalszy rozwoj infrastruktury drogowej w wojewddztwie i
sieci komunikacji w stolicy. Zastanawiano si¢ takze nad tym, jak wykorzysta¢ lotnisko w
Radomiu (plany te nie braly pod uwage, najogélniej mowiac, aspiracji Radomia w tym

zakresie).

— Réwnowaga w traktowaniu kandydatéow

Uczestnicy debat byli traktowani przez prowadzacych w taki sam, neutralny sposob.
Mimo braku okres$lonego limitu czasu wypowiedzi zachowano pod tym wzgledem
réwnowage miedzy kandydatami.

Nie zachowano natomiast, jak wykazano wyzej, r6wnowagi przy zapraszaniu
uczestnikow debat. Uprzywilejowani zostali kandydaci trzech partii: PO, SLD 1 PiS.
Sporadycznie jedynie zapraszano kandydatow komitetoéw lokalnych lub partii
pozaparlamentarnych, w 3 debatach pominig¢to tez kandydatow PSL. Kandydaci nie

zaproszeni nie mieli szansy, by przedstawi¢ wyborcom siebie i swoje programy.

I1. Rozmowy z ekspertami i organizacjami pozarzadowymi

W badanym okresie nadano dwie audycje z udzialem m.in. przedstawicieli
Stowarzyszenia 61 - organizacji pozarzadowej, ktora stawia sobie za cel budowanie
ogolnodostepnego systemu informacji o osobach peknigcych wybieralne funkcje publiczne i
od 2006 roku tworzy serwis internetowy pn. ,,Mam prawo wiedzie¢” z baza tych informacji i
ktora wzieta nazwe od artykutu 61 konstytucji, zapewniajacego obywatelom prawo dostepu
do takich informacji. W audycjach uczestniczyli takze eksperci zajmujacy si¢ administracja
publiczng, samorzadowiec oraz (telefonicznie) profesor Jerzy Stepien, prawnik (b. prezes

TK) 1 jeden ze wspottworcow reformy samorzadowej w Polsce.
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Data | Czas Uczestnicy Temat

Roéza Rzeplinska, prezes
Stowarzyszenia 61;

Anna Bielecka, Stowarzyszenie 61;
dr Marcin Sakowicz, Krajowa Szkota
17 XI | 1hl15 Administracji Publiczne;j;
Przemystaw Radwan, polityk spot.,

dyr. gen. Stowarzyszenia ,,Szkota

Lideréw”; prof. Jerzy Stepien,
prawnik, b. prezes TK

Dyskusja o samorzadzie terytorialnym
- idet, zasadach, kompetencjach,
potrzebach; ordynacja wyborcza -
brak okregoéw jednomandatowych;
czy Polacy potrafig korzystac z
samorzadu; dzialania ngo na rzecz
upowszechnienia wiedzy
0 samorzadzie

Ocena kampanii - wplyw partii na
wybory samorzadowe; szanse
wyborcze lokalnych komitetow;
przyczyny reelekcji

Michat Piotrowski, Stowarzyszenie
19X1| 10 61;
Mariusz Sidor, Regioportal

Obie audycje dostarczyly bardzo wiele waznych informacji i opinii na temat wyborow
samorzadowych, roli partii w tych wyborach i szans wyborczych komitetow lokalnych, a
takze o zasadach dziatania, kompetencjach 1 potrzebach rozwojowych samorzadu
terytorialnego w Polsce. Profesor Jerzy Stepien przedstawit niezwykle interesujacy wyktad na
temat idei samorzadu terytorialnego, organizacyjno-prawnych regutach i uwarunkowaniach
jego funkcjonowania, ordynacji wyborczej, w tym braku okregow jednomandatowych, oraz o
tym, czego w reformie nie dokonczono. Przedstawiciele Stowarzyszenia 61 przekonywali, ze
»~-mamy prawo wiedzie¢”, opisywali proces pozyskiwania informacji do portalu i swoje
dzialania na rzecz upowszechniania wiedzy o samorzadzie i pobudzania aktywno$ci
obywatelskiej. Obie audycje, a zwlaszcza ponad godzinna audycja wieczorna miaty charakter
prawdziwie edukacyjny.

Jedyng ich wada byl poinformowania na wstepie, czym jest i czym si¢ zajmuje
Stowarzyszenie 61 (przedstawiona wyzej wizytowka stowarzyszenia nie pochodzi od

redakcji).

— Szczebel wyboréw w publicystyce

Radio dla Ciebie skoncentrowato si¢ w badanym tygodniu na prezentacji programow
kandydatow do dwoch organow samorzadu - na urzad prezydentow miast i do Sejmiku
wojewodztwa. Przeprowadzono debaty wyborcze pretendentow w trzech sposrod 10 miast
wojewodztwa, w ktorych ten urzad jest sprawowany.

Pozostate audycje nie odnosity si¢ do konkretnego szczebla wyborow.
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— Edukacyjno-poznawcze walory publicystyki wyborczej

Debaty wyborcze w Radiu dla Ciebie mialy bardzo merytoryczny charakter i
dostarczyly wiedzy o programach wyborczych kandydatéw gléwnych partii (poza PSL) i
strategicznych réznicach miedzy nimi. Nadane poza debatami dwie audycje dostarczyly
bardzo waznej 1 bardzo ciekawie przedstawionej wiedzy o zasadach dziatania samorzadu
terytorialnego w Polsce 1 jego uwarunkowaniach prawnych. Calos¢ publicystyki wyborczej

nadanej w badanym tygodniu w RdC miata wysokie walory edukacyjne.
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RADIO WROCLAW

W wyborach samorzqdowych w  wojewodztwie dolnoslgskim uczestniczylo
11 komitetow partyjnych (w tym 4 ogolnopolskie) i 1108 komitetow lokalnych. Wybierano
kandydatow do Sejmiku wojewodztwa, do 195 rad, w tym do rad 3 miast na prawach powiatu
(Jelenia Gora, Legnica, Wroctaw), 26 rad powiatowych i 169 - gminnych, oraz 8 prezydentow
miast (Bolestawiec, Glogow, Jelenia Gora, Legnica, Lubin, Swidnica, Watbrzych, Wroctaw),

83 burmistrzow i 78 wojtow.

Tematyka wyborcza na antenie Radia Wroclaw w ostatnim tygodniu kampanii zaj¢ta
2 godziny 31 minut, czyli 2,1% calego czasu emisji programu w badanych dniach (120
godz.). Informacje dotyczace przebiegu kampanii przedstawiano w codziennych serwisach
informacyjnych, nadano takze audycje publicystyczne, w tym 2 debaty wyborcze, oraz
5 audycji edukacyjno-instruktazowych poswieconych objasnieniu ordynacji wyborczej i zasad

glosowania.

Tematyka wyborcza r;Jellc(:‘lz)zw / Czas emisii % programu

w Radiu Wroclaw P o J (n=120 h)
audycji

Przekazy wyborcze w dziennikach 56 38 0,5%

Instruktaz wyborczy 8 10° 0,1%

Publicystyka 4 1h 43’ 1,5%

Razem 68 2h 31° 2,1%

PRZEKAZY WYBORCZE W SERWISACH

W badanym okresie w godzinach 7.00-18.00, tj. w porze dobrej stuchalnosci Radia
Wroctaw, nadano 61 wydan serwisu informacyjnego (10-11 dziennie). Zajely one tacznie
3 godz. 52 minuty, zamieszczono w nich 262 przekazy. Wszystkie wydania byly poprzedzone

forszpanami.
Czas i ranga tematyki wyborczej
Informacje zwigzane z wyborami przekazano w 36 serwisach, czyli w ponad potowie

wszystkich serwisow nadanych w badanym czasie. Nadano w nich 56 przekazow
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dotyczacych wyborow, ktore zajely tacznie 38 minut, czyli stanowity 21% ogodlnej liczby
przekazoé6w nadanych w badanym okresie 1 16% lacznego czasu ich emisji.

Tematem dalszej analizy jest 56 przekazéw odnoszacych si¢ do wyborow
bezposrednio. Zaden przekaz nie miat charakteru kryptowyborczego.

Liczba przekazéw wyborczych roznita si¢ w poszczegdlnych dniach tygodnia. W
poniedzialek (15 XI) i wtorek (16 XI) nadawano przecigtnie 10-15 przekazow wyborczych
dziennie. W $rode (17 XI) i w czwartek (18 XI) nadano ich wyraznie mniej (4 dziennie) z
kolei w ostatni dzien kampanii (piatek 19 XI) najwiecej (22 przekazy). Na zwigkszenie liczby
przekazow w ostatnim dniu wptyneta m.in. emisja wynikéw sondazy oraz wypowiedzi
specjalistow (socjologdéw i politologow) podsumowujacych i oceniajgcych kampanie.

Informacje wyborcze w serwisach Radia Wroclaw mialy bardzo wysoka range —
prawie w polowie serwisow zostaly zapowiedziane w forszpanie, a w dwoch trzecich

znalazly si¢ na jednym z trzech pierwszych miejsc.

Szczeble wyborow

W dwoch piatych przekazow (41%) okreslenie szczebla wyborow bylo niemozliwe,
dotyczyly bowiem wyborow wszystkich szczebli (jak np. instruktaz wyborczy), zagadnien
ogolnych (np. problemu dominacji partii politycznych w wyborach, sondazy wyborczych itd.)

W przekazach z okreslonym szczeblem wyboréw dwie piate dotyczyla kampanii na
urzad prezydenta Wroctawia (42% przekazow i 42% czasu), rzadziej - wyboru prezydentéw
pozostalych miast w regionie (Lubina i Legnicy - 7% przekazow, 5% czasu). Nadano rowniez
jeden przekaz dotyczacy wyborow do Rady Miasta Lubina. Co dziesigty przekaz wyborczy
odnosit si¢ do wyborow do Sejmiku wojewodztwa (9% przekazow, 8% czasu).

Podsumowujac, wiekszos¢ przekazow poswiecona byla wyborom na prezydenta
miasta bedacego stolica wojewddztwa — Wroclawia. Tylko nieliczne przekazy odnosily
si¢ do wyborow na prezydentow pozostalych miast w regionie (Lubina i Legnicy) oraz
do sejmiku wojewddztwa. Informacje o wyborach do pozostalych szczebli w przekazach
prawie nie wystapily (wyemitowano zaledwie 1 przekaz odnoszacy si¢ rady miasta
Lubina) .

Im wyzszego szczebla wyborow dotyczyl przekaz, tym wi¢ksza mial range w
dzienniku. W przekazach odnoszacych si¢ do wyborow do sejmiku wigkszos¢ (3 sposrod
pigciu) zostala zapowiedziana w forszpanie i podana jako jedna z trzech pierwszych
informacji w serwisie. Sposrod przekazéw dotyczacych kampanii na urzad prezydenta

Wroctawia niemalze potowa (11 z 24) zostala zapowiedziana w forszpanie i podana w
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dzienniku na pierwszym miejscu. Przekazy dotyczace kampanii na nizsze szczeble (na
prezydentéw miast i do rady gminy) zamieszczono na dalszych miejscach w serwisie i tylko
jeden z nich zostat zapowiedziany w forszpanie.

Przekazy odnoszace si¢ do wyboréw poszczeg6élnych szczebli roznity si¢ nie tylko
pozycja w serwisie, ale takze rodzajem przedstawianych w nich tresci. Przekazy zwigzane z
wyborami na prezydenta miasta Wroclawia, zajmujace wysoka range w serwisie,
informowaty przede wszystkim o procesach sagdowych oraz wzajemnych oskarzeniach
pomigdzy poszczegdlnymi kandydatami. Informacje dotyczace programu wyborczego
kandydatow zajmowaly nizsze miejsca w serwisie. Przekazy dotyczace sejmiku
wojewodztwa zawieraly wytacznie informacje o samych kandydatach lub o ich programach
wyborczych. Przekazy odnoszace si¢ do kandydatow na prezydentow innych miast w
wojewodztwie przewaznie koncentrowaly si¢ na mniej istotnych wydarzeniach kampanii

wyborczej np. happeningach, agitacji liderow partii na rzecz kandydatow.

Komitety wyborcze

Informacje odnoszace si¢ do poszczegolnych komitetow stanowity trzy czwarte (71%)
informacji wyborczych i dwie trzecie (61%) ich czasu nadawania, w tym jedng dziesiata
czasu ich emisji (3 minuty i 15 sekund) zajely wypowiedzi (tzw. setki) przedstawicieli
komitetow lub wspierajacych je partii.

Informacjom tym nadano wysoka range w dziennikach. Czgéciej niz inne
zapowiadano je w forszpanie (co trzecig, w pozostalych — co dziesiaty), czgsciej umieszczano
je na pierwszym miejscu w dzienniku (jedng czwartg, podczas gdy pozostale nadano na
pierwszym miejscu).

Prawie dwie trzecie sposrod omawianych informacji (40) odnosita si¢ do komitetow
wyborczych czterech partii parlamentarnych: PO, PSL, SLD, PiS. Tylko jedna trzecia (22)
dotyczyta komitetow lokalnych, w tym prawie wszystkie - Komitetu Wyborczego Wyborcow
Rafata Dutkiewicza (20), tj. kandydata na prezydenta Wroctawia. Pozostalym komitetom
lokalnym - KWW Ruch Spoteczny Legniczan i KWW Polski Wroctaw — poswigcono po
jednym przekazie.

Nie nadano zadnych informacji o pozostatych komitetach lokalnych uczestniczacych
w wyborach do roznych organdéw samorzadu terytorialnego.

Reasumujac, w ostatnim tygodniu kampanii shuchacz uzyskal jedynie informacje

o dzialaniach komitetow wyborczych czterech partii i trzech komitetow lokalnych.
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W badanym tygodniu kampanii nie zachowano rownowagi w liczbie przekazow i
w ilosci czasu poswieconego poszczegélnym komitetom wyborczym. Dotyczyto to przede
wszystkim uprzywilejowania KW PO (20 przekazow) oraz KWW Rafata Dutkiewicza (20
przekazow). Poswigcono im dwie trzecie wszystkich przekazow. Ponadto czesciej
ilustrowane byty setkami niz informacje odnoszace si¢ do innych komitetow (KWW Rafata
Dutkiewicza poswiecono ponad jedng trzecig czasu setek, KW PO jedna piata). Szczegdlowe

dane przedstawiono ponizej.

Nazwa Komitetu Liczba % liczby Czas % czasu Cza.s . o czasu
Wyborczego przekazu | przekazu | przekazu | przekazu WKEZ:ZE%ZI W():gzthLe’(,i)Zl
KW PO 20 24% 7°13” 19% 40” 21%
KW PiS 10 12% 3’12» 8% 13” 7%
KW SLD 9 11% 3°41” 10% 35” 18%
KW PSL 1 1% 16” 1% 8” 4%
Iém?’e vfjf‘cfza;a 20 24% | 7197 | 19% 17 28" 43%
If;gni“z‘:; Spofeczny | 1% 50" 2% 0 0%
KW Polski Wroctaw 1 1% 47 2% 15” 8%

Wystepowaly rowniez znaczace rdéznice w pozycji w dzienniku przekazow

dotyczacych poszczegélnych komitetéw. W forszpanach zapowiedziano 15 przekazow
dotyczacych KWW R. Dutkiewicza 1 10 dotyczacych KW PO. Pozostalym komitetom
poswigcono w forszpanie niewiele uwagi: KW PiS - 5 przekazéw, KW PSL - 1 przekaz.
Na pierwszym miejscu w dzienniku znalazty si¢ przekazy poswigcone KW R. Dutkiewicza
(10 przekazow), KW PO (8 przekazow) oraz KW PiS (4 przekazy). Nieliczne przekazy
dotyczace innych komitetow znalazty si¢ dopiero na drugim lub trzecim miejscu w dzienniku
(KW SLD -2 informacje, KWW Ruch Spoteczny Legniczan — 1 informacja).

Reasumujac, najbardziej uprzywilejowany wsrod komitetow partyjnych byl KW
PO, a wsréd lokalnych KWW R. Dutkiewicza. Pozostalym komitetom poswig¢cono
znacznie mniej uwagi, nadajac im nizsza rang¢ w serwisie. Nieznacznie lepiej
potraktowano KW PiS, gdzie przekazy dotyczace tego komitetu przewaznie znalazly sie

w forszpanie i zajmowaly pierwsze miejsca w serwisie.
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Tres¢ przekazow

Prawie jedng trzecig przekazéw (29%) poswiecono przekazom o charakterze
sensacyjnym - przebieg procesOw sadowych w trybie wyborczym odbywajacych mig¢dzy
poszczegolnymi komitetami (KW PO i KWW R. Dutkiewicza) i kandydatami (migdzy
Krzysztofem Lewandowskim a Tadeuszem Krzeczkowskim — kandydatami na urzad
prezydenta Legnicy) oraz wzajemnych poméwien i oskarzen miedzy kandydatami (migdzy
PO 1 SLD, PO i R. Dutkiewiczem).Przekazom tym nadano w dzienniku wysoka range —
wigkszo$¢ z nich zostato zapowiedzianych w forszpanie i nadane na pierwszym lub drugim
miejscu w serwisie.

Prawie jedng piata przekazow (16%) poswiecono informacjom o poparciu kandydatow
przez kierownictwo danej partii w regionie i1 postow danej partii, udzielanych na spotkaniach
z kandydatami i wyborcami, prosbach i podzigkowaniach skierowanych do wyborcow za
udzial w kampanii. Przekazy te nie dostarczaty zadnych konkretnych informacji o kandydacie
1 jego programie, ograniczajac si¢ tylko do tworzenia wizerunku kandydata (PR). Wigkszo$¢
tych informacji znalazta si¢ w forszpanie i nadana zostala na pierwszym lub drugim miejscu
W serwisie.

Tylko 10% przekazéw odnosito si¢ bezposrednio do programéw wyborczych
komitetéw lub ich kandydatow i1 zawieraty rzeczowe informacje z tego zakresu. Nie nadano
im w przekazach wysokiej rangi — rzadko pojawialy si¢ w forszpanach a w serwisie
emitowane byly w dalszej kolejnosci.

Co dziesiaty przekaz stanowily relacje z debat wyborczych, przede wszystkim

kandydatéw na urzad prezydenta Wroctawia (tylko jeden przekaz dotyczyt debaty na urzad
prezydenta Legnicy). [lustrowane byty one licznymi ,,setkami” i dostarczaty wielu informacji
o poszczeg6élnych kandydatach i ich programach wyborczych. Wszystkie znalazly si¢ w
forszpanie i nadane zostaty na pierwszym lub drugim miejscu w serwisie.
Liczne (16%) byly rowniez przekazy zawierajagce wypowiedzi specjalistow (politologow i
socjologdw), ktorzy starali si¢ oceni¢ i1 podsumowaé kampani¢. Wigkszo$¢ opinii byta
negatywna, krytykowano przede wszystkim zbyt duzy wptyw partii na wybory samorzadowe.
Ponadto przedstawiono wyniki sondazu przedwyborczego (1 przekaz) oraz instruktaz
wyborczy (4 przekazy) — jest on omowiony szczegdtowo w dalszej czesci tekstu.

Podsumowujac, duzg grupe przekazow wyborczych stanowily informacje o
procesach sagdowych i wzajemnych oskarzeniach i pomowieniach komitetow lub ich
kandydatow, jak réwniez agitacja partyjna i PR. Drugg grupe, podobng pod wzgledem

liczby przekazow i ich rangi w serwisie, stanowily informacje o debatach kandydatow.
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Konkretnym programom wyborczym poswiecono znikoma ilos¢ czasu, nadajac

im nizszg range w serwisie.

Neutralno$¢ przekazu i zachowanie r6wnowagi

W tresci przekazéw wyborczych w Radiu Wroctaw nie stwierdzono naruszen
neutralno$ci przekazu ani manipulacji dziennikarskich.

Nie zachowano rownowagi, mierzonej liczba i czasem w prezentacji komitetow
wyborczych. Jak przedstawiono wyzej, komitetom wyborczym partii politycznych
poswiecono dwukrotnie wiecej przekazéw i dwukrotnie wiecej czasu co komitetom
lokalnym. Wsrod komitetow partyjnych najbardziej uprzywilejowany byl KW PO.
Poswiecono temu komitetowi dwukrotnie wiecej przekazow czasu co pozostalym
komitetom partyjnym. Natomiast wiekszos¢ przekazow i czasu, jaki poswiecono
komitetom lokalnym, zaje¢ly informacje o KWW Rafala Dutkiewicza. Tylko dwa
przekazy dotyczyly innych komitetow lokalnych.

INSTRUKTAZE 1 PORADY WYBORCZE

temat/liczba przekazoéw
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W nadawanym codziennie o godzinie 14:00 ,Informatorze wyborczym” Radio
Wroctaw przedstawito kompletny zestaw informacji pomocnych dla glosujagcych w wyborach
samorzadowych (zob. tabela powyzej). Ekspertami wypowiadajacymi si¢ w tych audycjach
byli przedstawiciele Delegatury Krajowego Biura Wyborczego, Wojewodzkiej Komisji
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Wyborczej oraz Urzedu Miejskiego. Przekazy wyborcze o charakterze poradniczym nadano
takze trzykrotnie w dziennikach.
Lacznie porady wyborcze na zajely 6,9% czasu wszystkich przekazow wyborczych

nadanych w badanym okresie.

PUBLICYSTYKA WYBORCZA

Publicystyka po$wigcona wyborom samorzadowym zaj¢ta w badanym tygodniu na
antenie Radia Wroctaw 1 godzine¢ 43 minuty, czyli 1,5% catego czasu programu w badanych
dniach (120 godzin).

Rozglo$nia wyemitowata w tym czasie skroty dwoch debat kandydatow: na urzad
prezydenta Watbrzycha (16 XI), jednego z o$miu prezydenckich miast regionu, oraz na
radnych Sejmiku wojewodztwa (17 XI).

Przedstawiono takze skrot dyskusji nadanej w ramach cotygodniowej audycji pn.

,Debata dziennikarzy” (19 XI) oraz rozmowe z politologiem (19 XI).

fv“l:’:l‘sgjt&‘fogg’v"“m Liczba audycji | Czas audycji %(ES;%?SI“
Debata prezydencka 1 26’ 0,4%
Debata kandydatéw do Sejmiku 1 31’ 0,4%
Razem debaty kandydatow 2 5T 0,8%
Dyskusja dziennikarzy 1 34’ 0,5%
Rozmowa z ekspertem 1 12° 0,2%
Razem 4 1h 43’ 1,5%

Wecezesniej Radio Wroclaw nadato debaty kandydatow na urzad prezydenta
Wroctawia, Jeleniej Gory i Legnicy. Debaty te nie zostaly objete badaniem.

I. Debaty wyborcze
— Uczestnicy debaty prezydenckiej
Na urzad prezydenta miasta kandydowalo w Walbrzychu 7 osob: 3 kandydatow

z ramienia partii parlamentarnych, w tym urzgdujacy prezydent ubiegajacy sie o reelekcje,

14 osoby z komitetow lokalnych. W debacie uczestniczyli wszyscy kandydaci.
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w tym: Uczestniczyli w tym:
Organ Kandydaci | kandydaci | kandydaci |V debatgch W [ kandydaci | kandydaci
samorzadu na urzad | komitetow | komitetow Radiu komitetow | komitetow
partii * | lokalnych | Wroclaw | partyinych | lokalnych
Prezydent
Walbrzycha 7 3 4 7 3 4

* W wyborach brali udziat kandydaci 3 partii: PO (w tym urzedujacy prezydent), SLD i PiS.

— Uczestnicy debaty do Sejmiku

W wyborach radnych do Sejmiku wojewddztwa dolno$laskiego uczestniczyto
15 komitetéw, w tym 9 komitetow partii 1 6 komitetéw wyborcoéw. Sposrdd nich,
10 komitetéw zarejestrowalo listy we wszystkich pigciu okrggach wyborczych. Do debaty

w Radiu Wroctaw zostali zaproszeni przedstawiciele tych wtasnie komitetow.

Liczba komitetow w tym: W tym:
w wyborach do Komitety
Sejmiku, ktore : , reprezentowane | komitet _
zarejestrowaty listy kom;:?ty ko;mte,ty w debacie partii y kotr)nlter
we wszystkich partil wyborcow i organizacji | “Y°0reOW
okregach
10 7 3 10 7 3

— Sposob przedstawienia kandydatow

W debacie prezydenckiej zwracano si¢ do kandydatow wytacznie po nazwisku, bez
podawania ich funkcji samorzadowych, a nawet bez przypominania, z ramienia jakiego
komitetu startujg. W debacie kandydatow do Sejmiku podawano obok nazwiska uczestnika
nazwe¢ komitetu, ktéry reprezentowat. W zadnej z debat nie podano jednak na antenie

,»Wizytowki” kandydatow, nie zaprezentowano tez ich funkcji samorzadowych 1 politycznych.

— Formula debat

Nadane skréty debat zajely na antenie po okoto pot godziny. Obie debaty byly
prowadzone przez jedng dziennikarke. W kazdej przeprowadzono kilka rund pytan. Kolejnos¢
odpowiadajacych byta za kazdym razem zmieniana. Czas na odpowiedz - 1 minuta.

Pytania zadawata tylko prowadzaca debat¢ - nie zaprojektowano pytan wzajemnych
kontrkandydatow ani innych form interakcji mi¢dzy nimi. Nie zaprojektowano tez wlasnej

prezentacji programow przez kandydatow.
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— Prezentacja programéw w debatach

Problemy stawiane przez dziennikarzy prowadzacych debaty dotyczyty specyficznych
problemow Walbrzycha lub wojewodztwa jako catosci.

W debacie prezydenckiej uczestnicy byli pytani o nastgpujace zagadnienia: stosunek
do problemu zadluzenia miasta i ocena potrzeby restrukturyzacji budzetu w przysztej
kadencji; budowa obwodnicy; przywrocenie miastu praw grodzkich, utraconych w 2003
roku; pomysty na promocj¢ Waltbrzycha, tak zeby przestat si¢ kojarzy¢ z biedg i1 brzydota.

W debacie kandydatow do Sejmiku uczestnicy omawiali zagadnienie wykorzystania
przez samorzad potencjatu gospodarczego i kulturalnego Dolnego Slaska oraz ewentualne
btedy i zaniechania w tym zakresie, oceniali wspolprace miedzy wtadzami samorzadowymi
wojewoddztwa 1 Wroctawia oraz przypadki dublowania inwestycji, deklarowali mozliwos¢

powyborczych koalicji i wspotpracy z réznymi ugrupowaniami dla dobra mieszkancow.

— Rownowaga w traktowaniu kandydatow

Radio Wroctaw, zapraszajac do debaty prezydenckiej wszystkich kandydatow, a w
debacie do Sejmiku - przedstawicieli wszystkich komitetéw uczestniczacych w wyborach do
tego organu (z wyjatkiem kilku mniejszych, ktore zdotaly zarejestrowac listy tylko w
pojedynczych okregach w regionie), stworzylo im réwne szanse zaprezentowania si¢
wyborcom.

W trakcie debat wszyscy kandydaci byli traktowani przez prowadzaca w taki sam,

neutralny sposob, zadbano tez o rowny czas ich wypowiedzi i réwna pozycje w debacie.

I1. Dyskusja dziennikarzy i rozmowa z ekspertem

Poza debatami, w badanym tygodniu nadano dwie inne audycje po§wiecone wyborom.
Byta to dyskusja dziennikarzy Radia Wroctaw prowadzona z dziennikarzami regionalnej
prasy i telewizji oraz rozmowa z politologiem. Obie audycje miaty za temat ocen¢ kampanii,

jej przebieg i cechy szczegodlne oraz spodziewany wpltyw na frekwencje wyborcza.

Data | Czas Uczestnicy Temat
19XI| 12° Dr Robert Alberski, politolog Ocena kampanii
Dziennikarze Radia Wroctaw, Ocena kampanii;
19XI| 34 OTV Wroctaw, Gazety Wyborczej, Polska - Komentarz do wydarzen
Gazeta Wroclawska w kampanii
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— Szczebel wyborow
Radio Wroctaw, jak wskazano wyzej, skupito si¢ w badanym tygodniu na prezentacji
kandydatéw w wyborach do dwoch organdéw samorzadu: na urzad prezydenta miasta oraz do

Sejmiku wojewddztwa.

— Edukacyjno-poznawcze walory publicystyki wyborczej w Radiu Wroclaw

Debaty dostarczyly wiedzy o pogladach kandydatow na najwazniejsze problemy
Walbrzycha i wojewodztwa, pokazaty takze, w jaki sposob kandydaci postrzegaja zadania
samorzadu, podzial kompetencji miedzy jego roznymi szczeblami 1 hierarch¢ szczegdtowych
zadan dla miasta 1 wojewodztwa. Dostarczyly wigc wyborcom uzytecznej wiedzy o

kandydatach.
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RADIO ZACHOD

w Zielonej Gorze

W wyborach samorzgdowych w wojewodztwie lubuskim uczestniczylo 10 komitetow
partyjnych (w tym 4 ogolnopolskie) i 360 komitetow lokalnych. Wybierano kandydatow do
Sejmiku wojewodztwa, do 95 rad, w tym do rad 2 miast na prawach powiatu (Gorzow
Wielkopolski, Zielona Gora), 12 rad powiatowych i 83 - gminnych, oraz 3 prezydentow miast

(Gorzow Wielkopolski, Nowa Sol, Zielona Gora), 39 burmistrzow i 41 wojtow.

Tematyka wyborcza na antenie Radia Zachdéd w ostatnim tygodniu kampanii zaj¢ta
4 godziny 12 minut, czyli 3,5% calego czasu emisji programu w badanych dniach (120
godz.). Informacje dotyczace przebiegu kampanii przedstawiano w codziennych serwisach
informacyjnych, nadano takze audycje publicystyczne, w tym debate wyborczg kandydatow
do Sejmiku wojewddztwa, oraz 1 audycje edukacyjno-instruktazowa, po§wiecong objasnieniu

ordynacji wyborczej i zasad gtosowania.

Liczba
Tematyka wyborcza rzekazéw/ Czas emisii % programu
w Radiu Zachod w Zielonej Gorze P .. J (n =120 h)
audycji
Przekazy wyborcze w dziennikach 41 1h 04° 0,9%
Instruktaz wyborczy 3 17 0,2%
Publicystyka 14 2h 51° 2,4%
Razem 58 4h 12° 3,5%

PRZEKAZY WYBORCZE W SERWISACH
W badanym okresie w godzinach 7.00-16.00, tj. w porze najlepszej stuchalno$ci Radia
Zachdd, nadano 50 wydan serwisu informacyjnego (10 dziennie). Zaj¢ty one tacznie 4 godz.
31 minut, zamieszczono w nich 190 przekazéw. Wszystkie wydania byly poprzedzone

forszpanami.
Czas i ranga tematyki wyborczej

Informacje zwigzane z wyborami przekazano w 28 serwisach, czyli w ponad potowie

nadanych we wskazanym czasie. Nadano w nich 41 przekazéw dotyczacych wyborow,
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ktore zajety facznie 1 godzine 4 minuty i stanowity 22% ogodlnej liczby przekazéw nadanych
w badanym okresie oraz 23% tacznego czasu ich emisji.

Tematem dalszej analizy jest 38 przekazéw odnoszacych si¢ do wyborow
bezposrednio. Trzy przekazy mialy charakter kryptowyborczy - ich opis zamieszczono w
dalszej czesci tekstu.

Liczba przekazéw wyborczych byla zréznicowana w poszczegdlnych dniach tygodnia.
W poniedziatek, $rode¢ oraz czwartek nadano ich od 5 do 8 dziennie, znaczny spadek (3
przekazy) zanotowano we wtorek - i prawie dwukrotny ich wzrost (15 przekazow) w piatek.

Na zwigkszenie liczby przekazow w ostatnim dniu (pigtek - 19.XI) wplyneta m.in.
dwukrotna emisja instruktazu wyborczego, przypomnienie wynikow wyborow sprzed 4 lat, a
takze podanie wyrokéw sadu w toczacych si¢ w trybie wyborczym sprawach.

Przekazom wyborczym w monitorowanej probie programu Radia Zielona Goéra
nadano wysoka range. Wiekszo$¢ z nich (26 na 38 nadanych) byla prezentowana w
forszpanie i zajmowala jedno z pierwszych trzech miejsc w serwisie. Pozostate
12 przekazow, ktorych nie zapowiedziano w forszpanie, znalazto si¢ na jednym z pierwszych

trzech miejsc w dzienniku.

Szczeble wyborow

W ponad jednej trzeciej przekazoéw (37%) okreslenie szczebla wyborow byto
niemozliwe, dotyczyly bowiem wyboréw wszystkich szczebli (jak np. w instruktazu
wyborczym), zagadnien ogdlnych (np. przypomnienie przebiegu kampanii sprzed 4 lat) itd.

W przekazach z okreslonym szczeblem wyboroéw wigkszos¢ dotyczyta kampanii do
rad miasta (32% przekazow i1 34% czasu), w tym tylko trzy dotyczyly wyborow do rady
miasta wojewddzkiego (Zielonej Gory).

Rzadziej dotyczyly one wyboru na urzad prezydenta miasta, w tym na urzad
prezydenta Zielonej Gory (11% przekazow 1 10% czasu) oraz innych miast tj. Gorzowa
Wielkopolskiego, Krosna Odrzanskiego (5% przekazow, 8% czasu).

Okoto jednej dziesiatej wszystkich przekazow wyborczych odnosito si¢ do wyborow
do sejmiku wojewddztwa (8% przekazow, 8% czasu) oraz na stanowisko burmistrza
(8% przekazow, 7% czasu)

Informacje dotyczace kampanii w gminach wiejskich nie pojawity si¢ w ogdle, to
samo dotyczy kampanii wyborczej na szczeblu powiatu (w przypadku innym niz wybor

prezydenta miasta powiatowego).
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Podsumowujac, wiekszos$¢ przekazow odnosila si¢ do wyborow do rad miast oraz
na urzad prezydentow Zielonej Gory, Gorzowa Wielkopolskiego i Krosna
Odrzanskiego. Informacje o wyborach w mniejszych gminach nadawano sporadycznie.

Sposréd przekazow dotyczacych kampanii wyborczej do rady miasta (Krosno
Odrzanskie, Gorzéw Wielkopolski) wiekszo$¢ (szes¢ z dziewigciu) byta prezentowana w
forszpanie 1 znalazla si¢ na pierwszym miejscu w serwisie. Podobnie bylo w przypadku
przekazéw na szczeblu powiatowym (np.: na prezydentéw miast), do sejmiku wojewodzkiego
1 na urzad burmistrza.

Przekazy odnoszace si¢ do wyboréw poszczegolnych szczebli nie roznily sie
znacznie pozycja (ranga) w serwisie, w konsekwencji przedstawiane w nich tresci

(programy wyborcze, sondaze, procesy wyborcze) zajmowaly zblizone pozycje.

Komitety wyborcze

Nadano tacznie 58 informacji odnoszacych si¢ do poszczegolnych komitetow (w kilku
przypadkach jeden przekaz zawieral informacje o r6znych komitetach). Stanowity one ponad
osiemdziesiat procent (87%) czasu trwania przekazow o tematyce wyborczej. Wypowiedzi
przedstawicieli poszczegdlnych komitetow (tzw. setki) stanowily ponad dziewigédziesiat
procent (92%) wypowiedzi zawartych w przekazach wyborczych nadanych w
monitorowanym tygodniu.

Przekazom tym nadano wysokg range, zapowiadano je w forszpanie i
umieszczano na pierwszym miejscu w dzienniku.

Wigkszos¢ sposréd omawianych informacji (42) odnosita si¢ do komitetow
wyborczych czterech partii parlamentarnych: PO, PSL, SLD, PiS. Za$§ pozostale (16)
informacje dotyczyly 5 komitetow lokalnych - KWW Moje Miasto, KWW Klub
Demokratyczny, KW Tadeusza Jedrzejczaka - Gorzéw XXI, Wyborczy Komitet Wyborcoéw
Sebastian Ciemnoczotowskiego, KW Kargowski BLOK Wyborczy.

W badanym tygodniu kampanii nie zachowano rownowagi w ilosci czasu
poswigconego poszczegélnym komitetom wyborczym.

Dotyczy to przede wszystkim uprzywilejowania KW PO i KW PIS. W
monitorowanym okresie nadano 17 informacji o KW PO (18% czasu przekazoéw o tematyce
wyborczej) 1 16 informacji o KW PiS (14% czasu przekazoéw), podczas gdy o KW PSL
nadano 5 informacji (4% czasu), a o KW SLD — 4 (4% czasu). Szczegotowe dane

przedstawiono ponize;j.
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Nazwa Komitetu Liczba % liczby czas Y czasu | cozvz;:e dzi % ::vzilzgzi
Wyborczego przekazu | przekazu | przekazu | przekazu Z,I;e tek”) w(),’,I;etek”)
KW PO 17 29% 10°42” 18% 727 32%
KW PiS 16 28% 8°04” 14% 7°15” 31%
KW PSL 5 9% 2°23” 4% 1°55” 8%
KW SLD 4 7% 2°33” 4% 1°55” 8%
KWW MOJE MIASTO 0 9 29 0 2 1)
DREZDENKO 6 10% 2°04 4% 48 3%
KWW JEDRZEJCZAK - o sqA9 0 » 0
GORZOW XXI W. 5 9% 1°32 3% 22 2%
KWW KLUB 0 ) 29 0 > 2 0
DEMOKRATYCZNY 3 > 103 2% 1706 3%
KWW SEBASTIAN o » 0 » 0
CIEMNOCZOLOWSKI ! 2% 30 1% 16 1%
KWW KARGOWSKI N 2 0 » 0
BLOK WYBORCZY ! 2% 30 1% 21 2%

Nie zanotowano znaczacych réznic w pozycji informacji dotyczacych poszczegolnych
komitetow w dzienniku. W forszpanach zapowiedziano wszystkie informacje dotyczace
KW PSL (5), KW Moje Miasto (6), KW Klub Demokratyczny (3), KWW Sebastian
Ciemnoczotowski i KWW Kargowski Blok Wyborczy (po 1). Nastgpnie zamieszczono je na
pierwszym lub drugim miejscu w serwisie. W przypadku pozostatych komitetow w forszpanie
zostatlo podana wigkszo$¢ informacji na ich temat tj. KW PO — 14 informacji na 17 nadanych,
KW PIS—-11na 16 , KW SLD — 3 na 4. Zajmowaly one wysoka 1 lub 2 pozycje w serwisie.

Z. punktu widzenia rangi informacje dotyczace poszczegélnych komitetow
otrzymaly podobng pozycje w dzienniku.

Nalezy podkreslié, ze shluchacze Radia Zachéd mieli mozliwo$¢ uzyskania
informacji, poza informacjami o 4 komitetach wyborczych partii parlamentarnych,
jedynie o 5 sposréd 360 lokalnych komitetéw wyborczych zarejestrowanych w

wojewodztwie lubuskim.

Tres¢ przekazow

Najwigksza liczbe informacji wyborczych (27%) poswigcono prezentacji programu
wyborczego kandydatow lub partii. Deklaracje wyborcze byly prezentowane prawie zawsze
przez samych kandydatow (np. lubuscy przedstawiciele PO, PSL, SLD podsumowali
kampanie, a przedstawiciele PIS wypowiadali si¢ na temat gospodarki w regionie).

Druga duza grupa przekazow (po 19% liczby przekazoéw odnoszacych si¢ do tematyki

wyborczej) stanowily informacje zwigzane z toczaca si¢ ,,walka partyjng” oraz relacje z

206



trwajacych procesow w trybie wyborczym (np.: przewodniczacy zielonogodrskiej rady
miejskiej oskarzal prezydenta o budowe pozycji wyborczej w oparciu o niestusznie
przypisywane sobie zastugi dotyczace inwestycji w miescie; Artur Zarzycki (PIS) podat do
sadu KW PO za rozpowszechnianie nieprawdziwych informacji na jego temat, KW Moje
Miasto pozywal KW PIS za nazwanie ich kandydata agentem itp.).

Niemal 10% przekazow zwiazanych z wyborami dotyczylo sondazy przedwyborczych
np.: I tury wyborow prezydenckich w Gorzowie Wielkopolskim, gdzie zgodnie z sondazem
zamieszczanym w Gazecie Wyborczej zwycigzy¢ ma urzgdujacy prezydent Tadeusz
Jedrzejczak.

Ponadto przedstawiono informacje ogodlne o wyborach (7,3%), instruktaz wyborczy
(4,9%) a takze informacje dotyczace agitacji partyjnej (4,8% - tej grupie znalazl si¢ np.:
przekaz informujacy o poparciu przez przewodniczacego Stowarzyszenia Ordynacka
startujacego w wyborach do sejmiku wojewodzkiego - Alfreda Owoca).

Podsumowujac, tematyka przekazow wyborczych w Radiu Zachod skupiona byla
na prezentacji programow poszczegolnych kandydatéow. Dotyczylo to przede wszystkim
kandydatow reprezentujacych komitety ogoélnopolskie. Lokalne komitety byly raczej
przedstawiane w kontekscie procesoéw w trybie wyborczym, a takze w sondazach na

wybor prezydenta Zielonej Gory i Gorzowa Wielkopolskiego.

Neutralno$¢ przekazu i zachowanie rownowagi

W tresci przekazéw wyborczych w Radiu Zachdéd nie stwierdzono naruszen
neutralnos$ci przekazu ani manipulacji dziennikarskich.

Natomiast nie zachowano réwnowagi w ilosci czasu poswieconego poszczegélnym
komitetom wyborczym. Uprzywilejowano pod tym wzgledem komitety dwoch partii
parlamentarnych (KW PO, KW PiS) wobec KW PSL, KW SLD i kazdego z komitetow
lokalnych.

Przekazy kryptowyborcze

W analizowanej probie programu nadano 3 przekazy kryptowyborcze. Trwaty one
facznie 3 minuty 6 sekund:
- W $rode 17 listopada, dwukrotnie - w serwisie o godz. 9.00 oraz o godz. 16.00, nadano
przekaz trwajacy 56 sekund, w ktorym cztonek zarzadu wojewddztwa lubuskiego (Tomasz

Hatas - kandydat KW PO RP do Sejmiku Wojewoddztwa Lubuskiego, o czym nie
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poinformowano w przekazie) wypowiadat si¢ nt. konieczno$ci wypromowania lotniska w
Babimoscie.

- Tego samego dnia, w serwisie o godz.10.00, nadano przekaz trwajacy 1 minutg¢ 13 sekund,
w ktorym zielonogorski radny Kazimierza Latwinski (kandydat KW PiS do rady miasta
Zielona Gora, o czym takze nie poinformowano radiostuchaczy) skrytykowat dotychczasowy

sposob finansowania inwestycji (budowy basenu) w Zielonej Gorze.

INSTRUKTAZE 1 PORADY WYBORCZE

temat/liczba przekazow
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Radio Zachdéd nadalo ostatniego dnia kampanii (o godz. 16:40) jedna
pigtnastominutowg audycj¢ instruktazowg. Przedstawiciel Urzedu Miasta w Zielonej Gorze
wyjasnit w niej wigkszo$¢ zagadnien zwigzanych z glosowaniem. Podany zostal termin
wybordéw, godziny glosowania, informacje o zasadach ciszy wyborczej, o udogodnieniach dla
0s0b niepetnosprawnych, o warunkach dopisania si¢ do rejestru wyborcow, o tym ile begdzie
kart do glosowania, jak beda one wyglada¢, jak zaznaczy¢é wybor na karcie oraz co zrobié
w przypadku omytkowego skreslenia. Wyjasniono zasady wybordw proporcjonalnych
1 wigkszo$ciowych. Zwrdécono rowniez uwage na konieczno$¢ dokladnego sprawdzania
nazwisk kandydatow 1 list, z ktorych kandyduja, ze wzgledu na przypadki wystgpowania
takich samych nazwisk u réznych kandydatow. Przypomniano tez, gdzie mozna zasiggnac
informacji o tym jak odda¢ wazny glos.

19 listopada Radio Zachdod zamiescito w dwoch popotudniowych dziennikach

podstawowe informacje dotyczace wyboréow (termin wyborow, godziny glosowania,
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wyjasnienie do jakich organow beda te wybory oraz jakie karty do glosowania otrzymajg
wyborcy).
Instruktaze wyborcze stanowity w monitorowanym okresie tacznie 7% wszystkich

przekazow dotyczacych wyborow.

PUBLICYSTYKA WYBORCZA

Publicystyka poswigcona wyborom samorzadowym zajeta w badanym tygodniu na
antenie Radia Zachod 2 godziny 51 minut, czyli 2,4% catego czasu programu w badanych
dniach (120 godzin).

Nadano w tym czasie mini-debate, jak ja okreslono, dwdch kandydatow do Sejmiku
wojewodztwa kandydujacych z komitetow wyborcow (19 XI). Ponadto w statych
codziennych audycjach (,,Go$¢ poranka”, ,,Popotudniéwka Radia Zachod”) przeprowadzono
rozmowy z politykami czterech ugrupowan parlamentarnych oraz z kandydujacymi
dzialaczami i urzg¢dnikami samorzagdowymi - na temat biezacych wydarzen politycznych,
wybordéw i1 problemoéw samorzadu i wojewddztwa.

Nadano réwniez kilka krotkich rozmoéw z kandydatami komitetéw lokalnych,
przeprowadzonych w terenie, w ramach relacji reporterskich z przebiegu kampanii w
mniejszych miastach wojewodztwa.

Ostatniego dnia kampanii w ramach ,,Otwartego mikrofonu Radia Zachod”
przeprowadzono rozmowy ze stuchaczami, pos§wigcone ocenie kampanii 1 argumentom

przemawiajacym za wzi¢ciem udziatu w wyborach.

Publicystyka wyborcza . . . % programu
w Radiu Zachéd Liczba audycji Czas audycji (n=120h)
Debata kandydatéw do Sejmiku 1 17 0,2%
Rozmowy z kandydujacymi

samorzadowcami (razem w studio 1 8 lh 11’ 1%

w ramach relacji reporterskich)

Wywiady z politykami 4 41° 0,6%
Audycja z udziatem stuchaczy 1 42’ 0,6%
Razem 14 2h 51’ 2,4%
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I. Debata kandydatow do Sejmiku

— Uczestnicy
W mini-debacie w ostatnim tygodniu kampanii wzi¢li udzial kandydaci obu
komitetow wyborcow uczestniczacych w wyborach do Sejmiku w okregu gorzowskim:

Ruchu Wyborcow Janusza Korwina-Mikke oraz Ruchu Spotecznego 2010.

Liczba komitetow w tym: w tym:
uczestniczagcych w Komitety
wyborach do Sejmiku|  komitety komitety | reprezentowane | komitety | komitety
w okregu partii wyborcow | W mini-debacie partii wyborcow
gorzowskim
9 7 2 2 0 2

— Sposob przedstawienia kandydatow
Uczestnicy debaty, zapowiedzeni przez prowadzacego jako liderzy swoich list w
Gorzowie, mieli na poczatku po 2 minuty na przedstawienie swoich komitetow - idei

zatozycielskiej, celow ich dzialania itd.

— Formula debaty

Debata odbyla si¢ w studiu Radia Zachéd w Gorzowie. Byla prowadzona przez
jednego dziennikarza. Po wstepnej prezentacji obu komitetow przez uczestnikow spotkania
prowadzacy zadat im kolejno trzy pytania: na co liczg uczestniczagc w kampanii wyborczej i
co spodziewaja si¢ osiagnacé; o ocen¢ sposobu finansowania kampanii; o to, jak budowaé
wojewodztwo lubuskie po 10 latach doswiadczen i co i jak w nim zmienia¢. Czas wypowiedzi
nie zostat z gory okreslony, niemniej prowadzacy dbal o zachowanie rownowagi w tym

zakresie.

— Prezentacja programow w debacie

Kandydaci stwierdzili, ze ich celem jest zdobycie chocby minimalnego wpltywu na
decyzje Sejmiku i mozliwosci ich kontroli (KWW JKM) oraz zaprezentowanie wyborcom
faktu istnienia organizacji pozarzadowych 1 ich odmiennego, niz partii politycznych,
podej$cia do samorzadu i uczestnictwa w wyborach (Ruch Spoleczny 2010). Krytycznie
ocenili dotychczasowe dziatania Sejmiku i1 zarzadu wojewodztwa: nadmierny, ich zdaniem,

rozrost aparatu urzedniczego, powstawanie ,,dworéw” przy poszczegélnych urzedach,
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skandaliczne wykorzystywanie publicznych pieniedzy (np. na doptaty do przelotow radnych

Sejmiku - umowa z Jet Air), brak wspotpracy z organizacjami pozarzadowymi.

— Rownowaga w traktowaniu kandydatow

Obaj uczestnicy mieli rdowne szanse wypowiedzenia si¢ i przedstawienia swoich
komitetow. Zostata tez zachowana rownowaga czasowa ich wypowiedzi.

Do debaty zostali zaproszeni przedstawiciele - liderzy - obu komitetow wyborcow
uczestniczacych w wyborach do Sejmiku w okregu gorzowskim (trzeci z komitetow
wyborcow uczestniczacych w wyborach do Sejmiku w wojewddztwie lubuskim, KWW
Polski Kierunek, zarejestrowat jedna liste w innym okregu). W tej kategorii komitetow - t;.
niepartyjnych komitetéw wyborcoOw - stworzono wigc rowne szanse prezentacji wszystkim

komitetom.

I1. Rozmowy z kandydatami

W  badanym tygodniu Radio Zachdod przeprowadzilo rozmowy z kilkoma
ubiegajacymi si¢ o reelekcje radnymi Sejmiku wojewddztwa lub cztonkami jego zarzadu oraz
radnymi Rady Miasta w Zielonej Gorze. Rozmowy dotyczyly biezacych wydarzen
politycznych, a takze wyboréw 1 probleméw samorzadu i wojewodztwa. Kandydaci byli
przedstawiani przez prowadzacego rozmowe dziennikarza przede wszystkim w swoich
dotychczasowych rolach samorzadowych i zawodowych (o kandydowaniu wspominano
niejako przy okazji), od tych rol tez zalezaty zadawane im szczegdlowe pytania. Pytano ich
wiec, zaleznie od ich miejsca w samorzadzie i zawodu (prawnik, ekonomista, prezes
przedsigbiorstwa komunalnego itd.) o nastepujace zagadnienia: o zadtuzenie gmin - czy to
dobre dhugi, bo pienigdze poszty na inwestycje, czy zle, bo pograza finansowo samorzady? O
strategie rozwoju wojewodztwa, dalsze inwestycje i szanse¢ na pienigdze z UE wobec kryzysu
oraz faktu, ze zamiast uchwalonego budzetu UE jest tylko prowizorium budzetowe; o
polityke metropolitalng jako jedng z szans rozwoju wojewodztwa lubuskiego; o gospodarke
komunalng, zwlaszcza o wodociagi i kanalizacje; o reguty prawne dziatania roznych organow
samorzadu; wreszcie o przyczyny tak wielkiej popularnosci obecnych prezydentow Zielonej
Gory 1 Gorzowa - wedtug sondazy, inni kandydaci nie majg w zestawieniu z nimi zadnych

Szans.
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Poszczegolne rozmowy trwaty zblizong ilo$¢ czasu (10 - 12 minut), jednak
kandydatom z ramienia PO pos$wigcono w sumie dwa razy wigcej czasu niz kazdemu z

kandydatéw innych ugrupowan partyjnych.

Komitety Cas Organ samorzadu,
artii Data FOZMOW Rozméwey - kandydaci do ktorego kandyduje
p Y kandydat
, przewodniczacy RM w Zielonej Rada Miasta
PO 16 XI 12 Gorze Adam Urbaniak (Zielona Gora)
PO 17 X1 12° cztonek Zarzadu wojewodztwa Sejmik
Tomasz Hatas
. , radny RM w Zielonej Gorze Rada Miasta
PiS 171 12 Kazimierz Latwinski (Zielona Gora)
radny Sejmiku, prezes
SLD 18 XI 12° gorzowskiego Zarzadu PWiK Sejmik
Bogustaw Andrzejczak
, b. radny Sejmiku, b. poset o
PSL 18 XI 10 Jan Andrykiewicz Sejmik
Razem kandydaci 58’
komitetow partii
w tym kandydaci PO 24°

W badanym tygodniu przeprowadzono rowniez kilka krotkich rozméw z kandydatami
komitetéw lokalnych. Przeprowadzono je nie w studiu, lecz w terenie, w ramach relacji
reporterskich z przebiegu kampanii w mniejszych miastach wojewodztwa. Dziennikarze
pytali kandydatow (lub pelnomocnikéw komitetow) o przebieg ich kampanii - jak sobie radza
bez pieniedzy na bilbordy 1 w jaki sposob ja prowadza; o ich szanse w rywalizacji z duzymi
komitetami partyjnymi; o ich aspiracje wyborcze - do jakich organéw samorzadu startuja,
a do jakich nie i1 dlaczego. Kandydaci (lub pelnomocnicy ich komitetoéw) mowili najczesciej
o kampanii ,,twarza w twarz”, chodzeniu od drzwi do drzwi oraz o tym, ze wyborcy juz ich
znaja z dotychczasowej dzialalno$ci - to ostatnie dotyczylo komitetéw w Nowej Soli
i Bytomiu Odrzanskim, gdzie ubiegajacy si¢ o reelekcj¢ prezydent i burmistrz rzadzg miastem
bez przerwy jeden od 8, drugi od 18 lat, i gdzie takze kandydaci na radnych najczesciej
dziataja juz od kilku kadencji. Wszyscy tez, zarowno ,nowicjusze”, jak i do$wiadczeni
samorzadowcy stwierdzali, ze upartyjnienie kampanii na nizszych szczeblach - tj. ponizej

Sejmiku - psuje wybory.
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Organ samorzadu,
Komitety lokalne Czas Rozméwey - kandydaci do ktérego
; Data . . .

wyborcow rozZmowy 1 pelnomocnicy kandyduje kandydat

/ komitet
KWW Klub , . . Prezydent
Demokratyczny (SD) 18 XI 3 petnomocnik komitetu Ziclona Gora

Prezydent, Rada

K . nglma 18 XI 2 petnomocnik komitetu Mlasta,‘ Rada
Tyszkiewicza Powiatu

Nowa Sol
KWW Mitosnikoéw 18 XI 1°40” Jacek Sauter Burmistrz
Bytomia Odrzanskiego burmistrz Bytomia Odrz. Bytom Odrz.
KWW Mitosnikoéw s . : Rada Gminy
Bytomia Odrzanskiego 18 X1 120 pelnomocnik komitetu Bytom Odrz.
KWW Beaty Swistun- 18 XI 1°40” Beata Swistun-Wojnicka Rada Gminy
Wojnickiej kandyduje po raz pierwszy Stubice
KWW Ruch Spoteczny > A . Rada Gminy
2010 (ngo) 18 XI 1’40 cztonek komitetu Stubice
KWW Janusza s 4 e Janusz Cyrankowski Rada Gminy

. 18 XI 1’40 . . .

Cyrankowskiego kandyduje po raz pierwszy Rzepin
Razem komitety lokalne 13

Poszczegdlnym kandydatom lokalnym po$wiecono na antenie, jak wida¢ w tabeli,
podobnie niewielka ilo$¢ czasu.

Lacznie czas ten byl przy tym ponad cztery razy krotszy niz czas omowionych
wczesniej rozmoéw z dziataczami wyzszych szczebli samorzadu, kandydujacymi z komitetow

partii.

I11. Rozmowy z politykami

W badanym tygodniu w ramach statych audycji publicystycznych nadano cztery
rozmowy z politykami partii parlamentarnych pochodzacymi z wojewodztwa lubuskiego,
zreszta bylymi dzialaczami samorzadowymi wysokiego szczebla (radni Sejmiku,
marszatkowie). Rozmowy te w czesci tylko dotyczyly wyborow samorzadowych. Politycy
byto proszeni przed wszystkim o komentarz do biezacych wydarzen politycznych (jak np.
wyjazd Anny Fatygi do USA w sprawie badania katastrofy smolenskiej), omawiali biezace
wydarzenia parlamentarne (wizyta senatoréw w Brukseli), sytuacje gospodarczg kraju na tle
kryzysu w Europie, polityke rzadu (reforma OFE), opracowanie tzw. kodeksu wyborczego do

wyborow parlamentarnych itd.
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Ponadto jednak, jak juz powiedziano, rozmawiano tez o wyborach samorzadowych.
Kazdego z politykéw pytano o inne zagadnienia - o przebieg kampanii w mniejszych
miastach wojewodztwa (senator Dajczak); o to, czy okres kampanii jest czy nie jest powodem
opoznienia pewnych reform i dziatan rzadu (senator Iwan); o szanse wyborcze ugrupowania i
mozliwe przyszie koalicje (poset Kochanowski); o udziat kobiet wyborach samorzadowych i
potrzebe parytetu (minister Fedak).

Poszczegblne rozmowy trwaty od 7 do 14 minut (najkrotsza byta rozmowa z minister
Jolantg Fedak, PSL, najdtuzsza - z senatorem Platformy Obywatelskiej), nie zachowano wigc

w wywiadach w badanym tygodniu réwnowagi czasu mi¢dzy partiami.

Partia Data audycji Czas rozmowy Rozmoéwca

PO 15 XI 14° senator Stanistaw Iwan
PiS 15 XI 10° senator Wiadystaw Dajczak
SLD 16 XI 10° poset Jan Kochanowski
PSL 19 XI 7 minister Jolanta Fedak
Razem 41’

IV. Audycja z udzialem sluchaczy

Jak wspomniano wcze$niej, tematyce wyboréw poswiecono w ostatnim tygodniu statg
audycje ,,Otwarty mikrofon” (19 XI). Prowadzaca audycje dziennikarka prosita stuchaczy o
odpowiedz na pytanie, czy wezmg udzial w wyborach. Stuchacze telefonowali do studia,
prowadzaca odczytywala takze odpowiedzi udzielone na czacie rozglo$ni.

Odzew byl bardzo duzy - w trwajacej nieco ponad 40 minut audycji zabrato glos
15 stuchaczy, przedstawiono wypowiedzi mailowe kilku nastepnych.

Wszyscy uczestniczacy w audycji stwierdzali, ze wezma udzial w wyborach (,.to
obywatelski obowigzek™; ,,nie gtosowac to grzech zaniechania”; ,.,trzeba mie¢ wptyw na to, co
si¢ dzieje wokot nas”; ,.kto nie glosuje, sam jest sobie winien”; itp.).

Jednoczesnie jednak wszyscy bez wyjatku wyrazali niezwykle krytyczne uwagi wobec
upartyjnienia wyboréw samorzadowych, pozostajacego ich zdaniem w sprzeczno$ci z ideg
samorzadnos$ci lokalnej i potrzeba oddolnych programoéw i inicjatyw dla srodowisk lokalnych;
ogromnych trudnosci - organizacyjnych, finansowych itp., jakie maja niezalezne komitety z
przebiciem si¢ ze swoimi kandydatami i programami; kosztownych i niepotrzebnych form
kampanii wyborczej, ktora narzucaja duze partie: zalewu baneréw, plakatow, a takze

wyborczych obietnic bez pokrycia; szkodliwego, ich zdaniem, wprowadzania walki
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politycznej tam, gdzie potrzebne jest zgodne dziatanie $rodowisk lokalnych; fatalnej roli
wiekszosci medidow, ktore podsycaja walke polityczna; itd. Zdaniem wypowiadajacych sie,
polityka partyjna powinna by¢ obecna od szczebla Sejmiku i stanowiska marszatka
wojewodztwa w gore, na nizszych szczeblach samorzadu powinna by¢ wrecz zakazana.
Stuchacze wskazywali, ze system partyjny jest tez w duzej mierze przyczyng niskiej
frekwencji w wyborach - ludzi zniecheca bowiem to, ze do rad dostaja si¢ ostatecznie nie ci,
na ktorych personalnie gtosowali, lecz osoby z klucza partyjnego.

Padaly tez zalecenia pozytywne, jak si¢ ustrzec przed blgdem wyborczym: nalezy
dobrze poznaé nie tylko programy, ale zyciorysy i dotychczasowe dokonania kandydatéw; nie
kierowac si¢ sondazami ani miejscem kandydata na liscie. Ogolnie: dobrze si¢ przygotowac
1 glosowac z gtowa.

Prowadzaca audycj¢ dziennikarka, oprocz udzielania glosu kolejnym dzwonigcym do
studia 1 zadawaniu w razie potrzeby pytan usci$lajacych wypowiedzi stuchaczy, kilka razy
wzieta tez udziat w rozmowie ze sluchaczami, popierajagc wezwania do wzigcia udziatu w
wyborach, dobrego si¢ do nich przygotowania i rozliczania os6b wybranych z obietnic bez

czekania na koniec kadencji, wedtug recept zglaszanych przez stuchaczy.

— Roéwnowaga czasu kandydatow i komitetow w calosci publicystyki wyborczej

Z przedstawionych wczesniej (w pkt. II) opisu rozmoéw z kandydatami wynika, ze nie
zachowano roOwnowagi czasu z jednej strony miedzy kandydatami partii 1 kandydatami
komitetow lokalnych, z drugiej - migdzy kandydatami poszczeg6lnych komitetow partyjnych.
Pewien brak rownowagi czasu wystapit takze w wywiadach z politykami (por. pkt III). Jesli
wzig¢ pod uwage wszystkie audycje wyborcze z udzialem kandydatéw i politykéw nadane w
Radiu Zach6éd w badanym czasie (a wigc wszystkie z wyjatkiem audycji ze sluchaczami,
ktorej problem braku réwnowagi nie dotyczy) wida¢, ze bioragc pod uwage przynaleznosé
partyjna najwigcej czasu poswigcono politykom i kandydatom PO, dwukrotnie mniej -
politykom i kandydatom PSL. Ponadto, kandydaci lokalni, liczac nawet tacznie z czasem
debaty, mieli trzy razy mniej czasu na zaistnienie na antenie w konteks$cie wyborczym niz

cztonkowie 1 kandydaci partii.
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Partia /Komitet Liczba rozméw i debat Laczny czas rozméw i debat
PO 3 38

SLD 2 22’

PiS 2 22’

PSL 2 17

Razem komitety partii 9 1h 39

Komitety wyborcow - Rozmowy 7 13°

Komitety wyborcoéw - Debata 1 17

Razem komitety wyborcow 8 30

w tym komitet ngo 2 10°

— Szczebel wyborow

Radio Zachdd w badanym tygodniu, w rozmowach i w debacie, wprost i posrednio,
przedstawito kandydatéw do wielu réznych organéw samorzadu i na wiele ré6znych szczebli
wyboréw: na radnych Sejmiku, radnych Rad Miast i Gmin, na urzad burmistrza i

prezydentow miast.

— Edukacyjno-poznawcze walory publicystyki wyborczej

Spotkanie w mini-debacie kandydatow do Sejmiku wojewddztwa bylo rzeczowe,
dobrze poprowadzone i pozwolito stuchaczom pozna¢ cele obu komitetow, ich poglady na
dziatanie samorzadu wojewddztwa oraz rodzaj recept na poprawe sytuacji w tym zakresie.
Pozwolito wiec potencjalnym wyborcom zorientowaé si¢, cho¢by ogoélnie, czy program
przedstawionych komitetow ich przekonuje.

Jedynag wada mogl by¢ pdzny termin przeprowadzenia debaty (ostatni dzien
kampanii). Jesli kto$ po raz pierwszy zetknal si¢ z omawianymi komitetami, nie miatl szans,
nawet jesli byt nimi zainteresowany, pozna¢ doktadniej ich programy i kandydatow.

Poznaniu pogladéw kandydatow stuzyly takze, jak juz wskazano, wywiady z
kandydujagcymi do réznych organdéw samorzadu obecnymi dziataczami. Rozmowy te nie
miaty klasycznej formy prezentacji programoéw, pokazywatly jednak poglady kandydatow na
strategi¢ rozwoju wojewodztwa i1 inne wazne problemy regionu. W tym wiec sensie,
jakkolwiek nie wprost, stuzyly tez poznaniu ich programow.

Przy tej formie prezentacji kandydatow brakowato jednak mozliwosci konfrontacji z
pogladami innych kandydujacych, z innych ugrupowan, ktoérzy prawdopodobnie inaczej
postrzegaja dane zagadnienie 1 majg inne propozycje rozwigzan. Stalo si¢ tak, poniewaz

kazdy z rozmowcow byt pytany, jak to opisano, o inne problemy.
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