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Departament Strategii

Biuro Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

Skwer Ks. Kard. S Wyszyvnskiego 9

g jots 01-015 Warszawa

7 Miejscowos adres mailowy: konsultacje_nadawca_spoleczny@krrit.gov.pl

Dotyezy: KONSULZTACIE

Na podstawie Uchwaly Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji nr 649/2005 z dnia 20 grudnia 2005 r. w nawiazaniu do
pism Przewodniczacego KRRIT z dnia 30 marca 2012 r.
i 7 maja 2012 r. dotyczacych konsultacji spolecznych w sprawie mozliwosci umieszezenia 4 programow telewizyjnych w sygnale
multipleksu pierwszego (MUX-1) oraz zmian w ustawie radiofonii i telewizji dotyczacvch nadawey spolecznego. uprzejmie

mformuje:

1. Moim zdaniem oferte programowa w naziemnej telewizji cyfrowe) w sposob najpelniejszy moze uzupelnic program o
tematvee spoleczno-religijnej, jakim jest program TV TRWAM, ktorego nadawca jest Fundacja LUX VERITATIS.

2. Moim zdaniem istnicje szerokie zainteresowanie rynku umieszczeniem programow telewizyinyeh w standardzie
wysokie) rozdzielczosel (HD TV).

3. Uwazam, ze nalezy rozszerzy¢ katalog podmiotow mogacych ubiegac sie o status nadawcy spolecznego.

4. O przyznanie statusu nadawey spolecznego moglyby ubiegac sie jedynie podmioty, ktoryeh program w okreslonym
procentowo wymiarze czasowym realizuje zadania jakie zostaly postawione przed TVP, w zakresie promocji kultury polskiej,
edukacji. oswiaty, wychowania patriotycznego, religii. Czas antenowy zwiazany z realizacja tych zadan winien wynosi¢ minimum
60 % czasu antenowego.

6. Nadawcy spolecznemu moglvby przyslugiwac ulgi z tytutu oplaty koncesyjnej.

7. Nadawca spoleczny powinien realizowac nastepujace zadania programowe:

- krzewienie polskiej kultury

- wychowanie w duchu patriotyzmu

- upowszechnianie edukacji spolecznej i religijnej.

8. Moim zdaniem dopuszczalne jest, aby nadawca spoleczny emitowal przekazy reklamowe w ograniczonym czasie nie
przekraczajacym ' czasu reklamowego. Emitowane reklamy nie moglyby zawiera¢ promocji produktow, uslug i tresci
niezeodnych z zasadami zwiazanymi z zadaniami programowymi realizowanymi przez nadawce spolecznego. Reklamy nie

moglyby przerywaé emisji programow zwiazanych z realizacja zadan programowych nadawcey spolecznego.

9. Przychody uzvskane z reklam winny by¢ przekazane wylacznie na dziatalnos¢ statutowa nadawcy spolecznego.
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Ja, ST AWML wyrazam zgode mna przetwarzanie danych osobowvch. w celach zwiazanvch

z postepowaniami  Konsultacvinvmi  przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji. w rozumieniu ustaw)
z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U.z 2002 r. Nr 101. poz. 926. z pozn. zm. ).

(miejscowosc 1 data) (czvtelny podpis)



	Page 1

