Uwagi do dokumentu
Strategia Regulacyjna Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
na lata 2014-2016 - projekt.

Szanowny Panie Przewodniczqcy,

7 uznaniem nalezy powita¢ przedtozony do konsultacji spotecznych projekt strategii
regulacyjnej Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na lata 2014-2016. Dla Polskiego
Radia S.A., najwigkszego w Polsce publicznego nadawcy radiowego, jest to dokument
niezmiernej wagi i znaczenia. Poza opisem kluczowych - dla wszystkich podmiotow
funkcjonujacych w sektorze mediéw elektronicznych w Polsce - relacji z organem
regulacyjnym, zawiera bowiem zarys programu dziatan KRRiT oraz harmonogram realizacji
tego programu, tak istotny dla przysztosci Polskiego Radia S.A.

Z tego wzgledu wazna jest nie tylko trafnos¢ diagnozy sytuacji w sektorze mediow
elektronicznych. Szczegoélnego znaczenia nabiera tez ,,0dczytanie” przez KRRIT tendencji
rozwoju rynku mediéw, co jest jednym z warunkow adekwatnosci i trafnosci zapowiadanych
zamierzen regulacyjnych KRRIiT jako odpowiedzi tego organu na wyzwania rozwojowe.

Kolejng, niezmiernie istotna w naszym przekonaniu kwestia jest walor praktyczny
tego dokumentu. Poza trafnoscia diagnozy problemow w sektorze mediéw elektronicznych,
niec mozna pomija¢ kwestii skutecznosci realizacji deklarowanych zamierzen KRRIT,
ktora uwarunkowana jest relacjami tego organu konstytucyjnego RP z innymi organami
wladzy panstwowej. Przedtozony dokument — wedle deklaracji Pana Przewodniczacego —
stuzy¢ ma bowiem wspotpracy z otoczeniem spolecznym, politycznym, gospodarczym
i medialnym.

Zatem zapewne podzieli Pan Przewodniczacy nasze przekonanie, ze moc sprawcza
strategii regulacyjnej KRRIiT w latach 2014-2016 w znacznym stopniu zaleze¢ bedzie
od formalnej akceptacji  projektu strategii panstwa polskiego w dziedzinie mediow
elektronicznych. Projekt Strategii Panstwa Polskiego w dziedzinie mediow elektronicznych
na lata 2005-2020 przedtozony przez KRRiT w 2005 roku opracowany zostal na podstawie
art. 6 ust. 2 pkt 1 ustawy o radiofonii i telewizji. Zgodnie z dyspozycja ww. przepisu ustawy
o radiofonii i telewizji, do zadan Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji nalezy
w szczegolnosci projektowanie, w porozumieniu z Prezesem Rady Ministréw, kierunkow
polityki panstwa w dziedzinie radiofonii i telewiz;ji.

Opracowany przez KRRIT projekt strategii panstwa polskiego, pomimo przyjecia
do wiadomosci przez Rade Ministrow w pazdzierniku 2005 r., nadal jednak posiada status
projektu dokumentu. Naszym zdaniem uzasadnia to przekonanie o braku formalnie
obowiazujacej strategii panstwa polskiegd w dziedzinie mediow elektronicznych do 2020 r.,
a takze przekonanie o potrzebie aktualizacji tego dokumentu.



Uwagi szczegolowe:

1.

W obszarze zagadnien objetych zakresem rozdziatu 1.1. (,.Czas i sposob korzystania
z mediéw”) szczegodlnego zaakcentowania wart jest - jedynie wzmiankowany
w_rozdz. 1.3. (.Kapital i struktura rynku ustug audiowizualnych”) - fakt,

ze od 2005 roku, datuje si¢ staty spadek widowni tradycyjnych programow telewizji
naziemnych oraz, towarzyszacy temu, wzrost widowni kanaléw tematycznych.
Jest to przejawem postepujacej od lat fragmentaryzacji rynku po stronie uzytkownikow
medidw, za§ wymiernym tego skutkiem — rosnacy udziat stacji/kanatow tematycznych
w wydatkach reklamowych lokowanych w telewizji. Kolokwialnie rzecz ujmujac —
czotowka polskich nadawcow telewizyjnych prowadzi obecnie sprzedaz czasu
reklamowego typu: wiecej sekund za mniej.

W obszarze komercyjnego wykorzystywania mediow elektronicznych rowniez warte
odnotowania sa zmiany form oraz sposoboéw reklamy w Internecie, a takze —
w wyniku obserwowanej od wielu lat konwergencji technologicznej w sektorze mediow
elektronicznych — fenomen cross mediow, czyli wzajemnego przenikania mediow
okreslanych zargonowo: mobile, net, digital z mediami tradycyjnymi: radiem
I telewizja. Wymiernym tego dowodem jest dynamika wydatkéw reklamodawcow
w tym sektorze. Najszybciej rosnace medium — Internet w 2012 r. odnotowato wzrost
globalnych wydatkow na reklame¢ o 16,1%, a w latach 2013-2015 wedle prognoz
ZenithOptimedia — wydatki te beda rosnac srednio o 15% rocznie. Najszybciej, 0 20%
rocznie rosnie reklama typu display (media spotecznosciowe oraz video online).
Z kolei wydatki typu mobile marketing (reklama w urzadzeniach mobilnych —
smartfonach i tabletach), rosna 5 razy szybciej, niz tradycyjna reklama desktopowa.

Komercyjnej ,,eksploatacji” nowych mediow towarzyszy nowe zjawisko, a mianowicie
szerokie wykorzystywanie informacji o miejscu korzystania z Internetu przez internaute
oraz postegpujaca inwigilacja w sieci. Niesie to za soba niebagatelne konsekwencje
W obszarze warto$ci istotnych dla obywatela.

Generalnie rzecz ujmujac, w charakterystyce zachodzacych zmian w sposobie
,konsumpcji” mediow warto podkreslic wage przetomowego charakteru zmian
w technologii tworzenia i dystrybucji tresci. Z analizy opracowan analitykéw rynku
medidw, w tym takze i raportéw Europejskiej Unii Nadawcow (EBU) zdaje sig ptynaé
whniosek o potrzebie zmiany dotychczasowego modelu biznesowego stosowanego przez
obecnych na tym rynku graczy (patrz: EBU Media Intelligence Service, Vision 20/20,
Annex 2-Media consumption trends, Annex 6-Media distribution trends, 2013).

Umiejetno$¢é wykorzystywania i oferowania zasobow (tresci), zgromadzonych przez
tradycyjnych nadawcow i tym samym — uzyskiwania efektu synergii, w $wiecie
multimediow staje si¢ niewystarczajaca. Po pierwsze, pozycja tradycyjnych nadawcow
jest podkopywana przez operatoréw platform nadawczych — dotychczasowych
posrednikow w przekazie tych tresci. Po drugie, wielo$¢ platform dostgpu do tresci
przez indywidualnego uzytkownika w coraz wigkszym stopniu utatwia personalizacje
odbioru tych tresci.



W konsekwencji, zdaniem analitykéw sektora mediow elektronicznych, dotychczasowi
nadawcy - konfrontowani z tymi zmianami w formie dystrybucji tresci oraz ich odbioru
- powinni opanowaé¢ nowa umiejetnosé. Polega ona na podazaniu za aktywnoS$cia
dotychczas biernych odbiorcow przekazu radiowego czy telewizyjnego, a obecnie —
aktywnych uczestnikow wszechogarniajacej sieci (por. The Boston Consulting Group,
Preparing for Public Broadcasting’s Perfect Storm, 2014).

Wskazane zjawiska niosa jednak za soba donioste i trudne do przecenienia, a hawet
przeanalizowania, konsekwencje dla KRRiT jako regulatora rynku mediow
elektronicznych, zwlaszcza w sferze dostgpnych temu organowi narzedzi oraz
instrumentow regulacji.

W nawiazaniu do treSci przedstawionych w rozdziale 1.4. (,.Badania telemetryczne”)
pragniemy wyrazi¢ wsparcie dla postulatu zwigkszenia adekwatnosci wynikow pomiaru
stuchalnoséci. Badania stuchalno$ci stacji radiowych to jedyna ,,waluta” na rynku
reklamy oraz programowania stacji radiowych przez nadawcow. Zatem jest
niestychanie wazne, by uzyskane w rezultacie systematycznych pomiaréw wyniki
stuchalnosci jak najbardziej precyzyjnie odzwierciedlaty potencjat nadawcow na rynku
radiowym. Nalezy wigc stale dazy¢ do poprawy jakosci badania dostosowywaé je
do wspomnianych powyzej zmian rynkowych, ktore wynikaja chocby ze sposobu
konsumpcji medidw, miejsca i stylu shuchania oraz zmian demograficznych.

Dla poprawienia jako$ci badan, Cco niestety wiaze si¢ z wigkszymi kosztami
ich realizacji, nalezy zrewidowa¢ dotychczasowe zasady konstrukcji i realizacji proby
badawczej. Powodzenie zrealizowanego badania stuchalnosci, tj. jego jakos¢ oraz
reprezentatywno$¢ pozostaje bowiem w $cistym zwiazku z przyjetymi zatozeniami przy
konstrukcji proby badawczej oraz realizacji badania. Jakiekolwiek btedy czy uchybienia
w ktorymkolwiek z tych dwoch obszaréw przynosza nieodwracalne skutki na etapie
wazenia pozyskanych danych empirycznych, ktore powinno mie¢ jedynie kosmetyczny
charakter.

Analizujac wielowymiarowo wszystkie dostgpne informacje o badaniu w obszarze
konstrukcji proby oraz realizacji badania nalezatoby rozwazy¢, z dwoch istotnych
powodow, wprowadzenie nastgpujacych modyfikacji. Powod pierwszy wynika z faktu,
ze stosowane obecnie zatozenia metodologiczne oraz realizacja terenowa badania
prowadza do uzyskania stabej jakosciowo proby. Powod drugi, to ,,wymieszanie” proby
podstawowej ogolnopolskiej z nadreprezentacjami, CO prowadzi do problemow
z interpretacja/ocena wynikow przeprowadzonego badania.

Podstawowe postulaty to zmiana konstrukcji proby, ponowne zdefiniowanie i opis
zatozen dla proby ogolnopolskiej nadreprezentacji oraz kontrola zatozen faktycznie
przyjetych przez wykonawce badan, co umozliwi rzetelna oceng jakosci zrealizowanych
prob. Dodatkowo, nalezy doprowadzi¢ do odmiennego od dotychczasowego taczenia
proby ogolnopolskiej z nadreprezentacjami lokalnymi.



Warte rozpropagowania jest stosowanie technologii badan pasywnych, ktore obecnie
sa prowadzone badz testowane w kilku krajach europejskich — w Norwegii, w Szwecji,
w Szwajcarii i we Wloszech. Koszty urzadzen rejestrujacych oraz transmisji danych
nie napotykaja na znaczaca bariere finansowa, bowiem technologia badan pasywnych
zaktada wykorzystywanie powszechnych juz w uzyciu smartfonow.

Jest jeszcze jedna, bardzo istotna kwestia dla jakos$ci, wiarygodnosci, ciaglosci 1 ksztattu
badan, a takze dla wiarygodnos$ci catego rynku radiowego zaréwno wobec nadawcow,
jak tez reklamodawcow. Ta sprawa jest jawne, rzetelne 1 konsekwentne
przygotowywanie i prowadzenie badan przez caly rynek radiowy w porozumieniu
1 z akceptacja reklamodawcow, a w oderwaniu od, partykularnych interesow
poszczeg6lnych nadawcdéw lub czgdci nadawcoOw. Dzi§ niestety taka sytuacje mamy
na naszym rynku, gdzie badania prowadzi i decyduje o nich segment komercyjny rynku
radiowego, markujac jedynie wspotpracg i cheé¢ porozumienia z nadawcami
publicznymi.

Dzi§ Komitet Badan Radiowych reprezentuje tylko i wylacznie interesy nadawcow
prywatnych. Wszelkie zmiany i modyfikacje w badaniach radiowych prowadzone sa
pod dyktando nadawcow prywatnych i w praktyce realizuja ich cele. Cz¢$¢ publiczna
radia nie jest dopuszczana do merytorycznych dyskusji nad ksztaltem badan i
przysztoscia rynku. Wieloletnie zabiegi majace na celu dotaczenie Polskiego Radia S.A.
I ,,Audytorium 17” w poczet cztonkéw KBR konsekwentnie torpedowane sa przez
przedstawicieli nadawcow komercyjnych. W dlugoterminowej perspektywie grozi to
dualizmem rynku radiowego oraz spadkiem wiarygodnosci badan i radia.

Tymczasem, badania radiowe sa kluczowa jedyna 1 waluta pokazujaca warto$¢ radia,
jako medium i branzy na rynku reklamowym. Dlatego warto powaznie zastanowic¢ si¢
nad nieco innym modelem ,,prowadzenia” badan. Rozwiazania sa gotowe, np. Z rynku
niemieckiego, czy francuskiego gdzie: na rynku niemieckim badania radiowe i wszelkie
inne, prowadzi niezalezna firma sprawujaca pieczg, nad jakoscia, wiarygodnoscia,
rozwojem 1 ksztaltem badan. Kazdy standard musi by¢ zaakceptowany przez
nadawcoéw oraz reprezentacj¢ reklamodawcoéw. Ukazujace si¢ badania sa, zatem z gory
zatwierdzone 1 popierane prze caty rynek, dzigki czemu unika sig¢ licznych zagrozen.
We Francji z kolei badania prowadzi instytut badawczy wedlug najlepszych,
dostgpnych narzedzi i metodologii, a posrednikiem pomigdzy instytutem, a rynkiem jest
firma ,,audytorska, - kontrolna” powotana prze uczestnikow rynku. To niezalezne ciato
sprawuje piecze nad jakoscia 1 rzetelnoscia oraz bezstronnos$cia badan.

W rozdziale 3.2. (.,Przewidywane zmiany prawne na rynku miedzynarodowym w latach
2014-2016) warte odrgbnej analizy sa kierunki zmian w ustawodawstwie europejskim.
Nadal otwarta kwestia pozostaje mozliwo$¢ petnego udostgpniania online — w kazdym
miejscu i w kazdym czasie - zawarto$ci archiwéw zgromadzonych wczesniej przez
nadawcow publicznych, bowiem przyjeta w 2012 r. Dyrektywa 2012/28/UE o utworach
osieroconych ma w tym obszarze ograniczone zastosowanie.




Rowniez przyjeta przed kilkoma dniami przez Parlament Europejski dyrektywa
o zbiorowym zarzadzaniu (Directive on the collective management of copyright and
related rights and multi-territorial licensing of rights in musical works for online uses
in the internal market) budzi watpliwosci, czy ulatwi efektywne licencjonowanie
i - tym samym - udostgpnianie tworczosci z korzyscia dla odbiorcow. W zwiazku
z koniecznoS$cia jej implementacji w ciagu 24 miesiecy od daty formalnej akceptacji
przez Rade Unii Europejskiej nalezy zwrdci¢ uwage, ze polskie prawodawstwo
nie zna pojecia usfug online. Istotnym problemem jest takze brak prawomocnych
stawek (tabel wynagrodzen zatwierdzonych przez Komisj¢ Prawa Autorskiego)
za $wiadczenie ushug zblizonych do wustug online, co niekiedy podmiotom
licencjonujacym umozliwia wysuwanie wobec nadawcoéw wygoérowanych oczekiwan
finansowych.

Pragniemy w tym miejscu podda¢ Panu Przewodniczacemu pod rozwage mozliwosé
uzupetnienia rozwazan zaprezentowanych w rozdziale 4.2. (,,Zapewnienie odbiorcom

dostepu do pluralistycznej i zréznicowanej oferty programowej”) 0 przytoczenie tresci

Deklaracji w sprawie rdzennych wartosci mediow publicznych przyjetej w 2012 r. przez
nadawcow publicznych zrzeszonych w Europejskiej Unii Nadawcow.

Deklaracja ta, bedac swoistym credo nadawcow publicznych, ma - w naszym
przekonaniu - walor uniwersalno$ci dla wszystkich nadawcoéw. Jako zobowiazanie jej
sygnatariuszy moze by¢ roéwniez traktowana jako swoisty apel skierowany do
wszystkich nadawcow, ktorzy dziataja w przestrzeni publiczne;j.

Nawotuje do:

e uniwersalno$ci rozumianej jako docieranie z przekazem do wszystkich segmentéw
spoleczenstwa,

e niezaleznosci, czyli autonomii we wszelkich aspektach misji mediow publicznych,
takich jak uktadanie programu—,_podejmowanie decyzji redakcyjnych
czy personalnych, facznie z zapewnieniem bezpieczenstwa dziennikarzom,

e dziatania wedle wysokich standardow integralnosci, profesjonalizmu oraz jakosci,

e dazenia do réznorodnosci w zakresie gatunkoéw programowych oraz pluralizmu
wyrazanych pogladow, a tym samym - do pomocy w budowie mniej
sfragmentaryzowanego spoteczenstwa,

e odpowiedzialnosci pojmowanej jako przejrzystos¢ wszystkich podejmowanych
dziatan,

e dazenia do tego, by sta¢ si¢ sita napedowa innowacji i kreatywnosci (Cyt. za:
http://wwwa3.ebu.ch/files/live/sites/ebu/files/Knowledge/Publication%?20Library/EB
U-Empowering-Society EN.pdf).


http://www3.ebu.ch/files/live/sites/ebu/files/Knowledge/Publication%20Library/EBU-Empowering-Society_EN.pdf
http://www3.ebu.ch/files/live/sites/ebu/files/Knowledge/Publication%20Library/EBU-Empowering-Society_EN.pdf

Z Kkolei odnoszac si¢ do pozostatych tresci przedstawionych w tej czgSci projektu
strategii regulacyjnej KRRIT, a takze w rozdziale 5.5. (,,Dziatania w zakresie nowych
ustug medialnych”) chcieliby§my zwrdci¢ uwagg, iz tresci te w nieznacznym stopniu
uwzgledniaja tzw. media online, przy jednoczesnej koncentracji na tradycyjnych
sposobach nadawania.

Nawiazujac do Ww. spostrzezenia w pkt. 3 (polskie prawodawstwo nie zna pojecia
ustug online) zdajemy sobie sprawe, ze obszar online znajduje si¢ poza polem
mozliwych obecnie regulacji KRRiT, bowiem zgodnie z art. 6 ust. 2 pkt. 2 ustawy
o radiofonii i telewizji: Do zadan Krajowej Rady nalezy okreslanie, w granicach
upowaznien ustawowych, warunkow prowadzenia dziatalnosci przez dostawcow ustug
medialnych.

Wydaje si¢ jednak, ze dla celow analitycznych oraz inspirowania przysztych
i koniecznych do podjecia przez Sejm RP prac legislacyjnych, nalezatoby temu
tak gwaltownie rozwijajacemu si¢ obszarowi poswigci¢ nieco wigcej uwagi. Nie stoi to
w sprzeczno$ci z przekonaniem, ze w Internecie nie ma koniecznos$ci zapewnienia
odbiorcom nieskrepowanego dostepu do tresci istotnych ze wzgledu na ksztattowanie
ich opinii i pogladow oraz sprzyjania demokratycznemu uczestnictwu jednostek.
Kwestia ta warta jest jednak odnotowania, bowiem KRRiT planuje rozwija¢ lokalne
radiostacje w $rodowisku cyfrowym - naziemna raradiofonia cyfrowa oraz
microbroadcasting.

W nawiazaniu do tresci zaprezentowanych w rozdziale 4.3. (,.Dziatania na rzecz
rozwoju cyfrowej telewizji naziemnej oraz konwersji cyfrowej radia”) godzi sig
przypomnie¢, co jest wiadome Panu Przewodniczacemu, ze polska radiofonia,
w odroznieniu od telewizji, nie zostala objgta regulacjami ustawowymi dotyczacymi
konwersji cyfrowej — $cislej: cyfryzacji emisji sygnatu radiowego.

Pragniemy zatem powtorzy¢, iz w zwiazku z postgpem w konwergencji medidow oraz
zacieraniem rdéznic pomiedzy sektorem ustug telekomunikacyjnych, a sektorem
nadawcéw, dotkliwie daje si¢ odczu¢ brak dokumentu zawierajacego strategi¢ panstwa
polskiego w sektorze mediow elektronicznych.

Akceptacja 1 przyjecie przez wladze panstwa polskiego dokumentu tej rangi
stanowitoby impuls do podjgcia prac nad analogiczna, w stosunku do ustawy
o cyfryzacji telewizji naziemnej, ustawa o konwersji cyfrowej polskiej radiofonii.
Tym samym, wpisywaloby si¢ w europejskie tendencje rozwoju sektora medidw
elektronicznych oraz regulacji kwestii zwiazanych z rozwojem radia cyfrowego.
Pragniemy réwnocze$nie nadmieni¢, ze jesteSmy s$wiadomi, iz Krajowej Radzie
Radiofonii i Telewizji nie przystuguje prawo inicjatywy ustawodawcze;.

Tym niemniej, W nawiagzaniu do treSci rozdzialu 4.4. (,.Nadzér regulacyjny
i_finansowanie mediéw publicznych”) apelujemy o rozstrzygnigcie roli oraz pozycji
portali internetowych nadawcow publicznych.




Ewentualne uzupehienie tego rozdziatu mogloby przybraé nastgpujaca postac: Wobec
dynamicznego rozwoju mediow i coraz wigkszej ich aktywnosci w Internecie,
szczegolnie w przypadku mediow publicznych uznaé nalezy - w obszarze wykorzystania
archiwow oraz tworzenia specjalistycznych, edukacyjnych audycji oraz tresci
o walorach artystycznych — misyjny charakter portali internetowych nadawcéw
publicznych oraz ich podmiotowos¢ w stosunku do programow wymienionych
dotychczas w ustawie o radiofonii i telewizji.

Tak podstawowe dla egzystencji mediow publicznych i wypetniania zadan publicznych,
nalozonych obowiazujaca ustawa o radiofonii i telewizji kwestie, zostaly przedstawione
W rozdziale 4.4. (,.Nadzér regulacyjny i finansowanie medidw publicznych™).

Jest rzecza oczywista, ze realizacja zadan o charakterze publicznym powinna by¢
wsparta zapewnieniem odpowiednich $rodkéw finansowych podmiotom realizujacym
te zadania.

W kontekscie tresci rozdzialu 4.4. (akapit mowiacy o tym, ze w imi¢ przejrzystosci
dziatan publicznych nadawcow w 2014 r. KRRIiT zmieni dotychczasowe narzedzia
oceny wydatkowania $rodkow publicznych) warto przypomnieé, ze przedstawiciele
mediow publicznych aktywnie uczestniczyli w pracach nad projektem ustawy o zmianie
ustawy o radiofonii i telewizji, majacym na celu pelna implementacje Komunikatu
Komisji Europejskiej w sprawie finansowania nadawcow publicznych.

W konteks$cie obecnej i po wielokro¢ opisywanej sytuacji finansowej publicznego radia
oraz publicznej telewizji nalezy wigc doceni¢ podejmowane obecnie przez KRRIiT
dziatania stuzace do zapewnienia tym instytucjom odpowiedniego poziomu stabilnego
finansowania. Odnoszac si¢ do projektowanych dziatan KRRIiT i zapowiedzi
wprowadzenia w przyszlosci nalozonego ustawa obowiazku wnoszenia optaty
audiowizualnej, pamigtamy jednak o ograniczonych mozliwosciach skutecznego
dziatania Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w tym obszarze z racji wspomnianego
braku inicjatywy ustawodawczej.

Zatem z niepokojem nalezy przyja¢ zapowiedz wejscia w zycie — W przypadku
przyjecia przez Parlament RP — przepiséw ustawy o optacie audiowizualnej po okresie
przejsciowym od terminu ogloszenia ustawy w Dzienniku Ustaw, tj. od 1 stycznia
nowego roku kalendarzowego. Okres przejsciowy rozciagnigty — zgodnie z publiczna
zapowiedzia - na 2 lata bedzie wymaga¢ wyasygnowania $rodkéw z budzetu panstwa
rekompensujacych spadek wielkosci $rodkéw koniecznych dla utrzymania mediéw
publicznych na minimalnym poziomie. Znajomo$¢ realiow budzetowych bedacych
pochodng obecnej i, w dajacej si¢ przewidzie¢ najblizszej przysztoséci, Sytuacji
finansowej panstwa, nakazuje z najwiekszym niepokojem odnie$¢ si¢ do tego rodzaju
zapowiedzi. W poczuciu odpowiedzialno$ci za media publiczne i realizowane przez nie
zadania nalezy kategorycznie stwierdzi¢, ze dotrzymanie przez publicznych nadawcow
kroku zmianom w sektorze mediow elektronicznych - przy stale postgpujacej erozji
dotychczasowego systemu finansowania ich dziatalnosci - staje sig¢ watpliwe.



7.  Niezmiernie interesujace oraz istotne w kontekscie przysztosci sektora mediow
elektronicznych sa obserwacje przedstawione w rozdziale 5.5. (,,Dzialania
w_zakresie nowych ustug medialnych”). Ultra HDTV, DVB-T2, telewizja hybrydowa
to rozwiazania, ktore w niewielkim stopniu odnosza si¢ do Internetu. Analiza i ocena

rozwoju zaawansowanych uslug medialnych w sieci 1 urzadzeniach mobilnych
w zwiazku z rosnacymi mozliwosciami szerokopasmowego dostepu do Internetu
to kwestie niezmiernej wagi. Otwarta kwestia pozostaje jednak plan ewentualnych
dziatan KRRiT w tym obszarze.

W nawiagzaniu do fragmentu: KRRiT bedzie obserwowac rozwoj ustug linearnych
innych niz tradycyjne, ktory pojawia si¢ w konteks$cie ustugi pay-per-view, odnosimy
wrazenie, ze dotyczy telewizyjnej transmisji nadawcy oraz zapowiedzi jej przysziej
regulacji. Poza obszarem analizy pozostaje jednak kierunek tego typu transmisji
wylacznie online. Pozostaje wigc zauwazyé, ze na $wiecie pojawiaja si¢ produkcje
programowe 1 organizacje medialne pomys$lane wlasnie jako transmisje wylacznie
online.

W nawiazaniu do rozdziatu 6. (Wspodlpraca z zagranica™) pozwalamy sobie zglosi¢
propozycje uzupelnienia tre$ci tego rozdziatu o nastepujacy akapit: Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji bedzie wspiera¢ obecnosé i dziatalnosé przedstawicieli Telewizji
Polskiej S.A. oraz Polskiego Radia S.A. w strukturach Europejskiej Unii Nadawcow,
monitorowac¢ ich dziatalnos¢ w tej instytucji oraz udziela¢ aktywnej pomocy w celu
utrzymania i rozwoju roli Telewizji Polskiej S.A. oraz Polskiego Radia S.A. jako
jednych z liderow EBU.

Zarzad
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