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Krajowa Rada Radiofonii

i Telewizii,

Skwer Kard. S. Wyszynskiego 9,
01-015 Warszawa,

»Konsultacje Strategia”

W odpowiedzi na zaproszenie KRRIiT do udziatu w konsultacjach przy
opracowaniu Strategii Regulacyjnej na lata 2017-2022 Krajowej Rady Radiofonii

i Telewizji, przedstawiamy stanowisko Stowarzyszenia Polskie Telewizje Lokalne
i Regionalne.

W ciagu ostatnich tygodni przeprowadzili§my w gronie lokalnych
nadawcéw telewizyjnych ozywiona dyskusj¢ na temat obowiazujacego prawa
i jego skutkow oraz propozycji i postulatéw dotyczacych zmian, umoszliwiajacych
poprawe sytuacji mediow lokalnych w Polsce. Wnioski z tej dyskusji nie sg
budujace. Wynika bowiem, ze to Srodowisko nie tylko nie jest dostrzegane
w przepisach jako odrebna gataz rynku medialnego w Polsce, ale tez podlega
coraz dotkliwszej dyskryminacji poprzez tolerowanie nieuczciwej i nieréwnej
konkurencji. Liczymy wiec na to, ze przedstawione przez nas stanowisko
i zawarte w nim tezy przyczynia si¢ do zmian prawnych, poprawiajacych
warunki dzialania mediéw lokalnych. Jednoczesnie deklarujemy cheé¢ udziatu
w pracach nad zmiang przepiséw i w dyskusji na temat przyszlosci telewizji
lokalnych w Polsce.

Z powazaniem

Prezes Stowarzyszenia
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Stanowisko konsultacyjne
Stowarzyszenia PTLIR
ws. dalszego rozwoju mediow lokalnych w Polsce

Sprawne, niezalezne i obiektywne media lokalne to lepsza jakos¢ zycia
w Polsce

Niezalezne media sg jednym z podstawowych warunkéw dzialania demokraciji. Media
lokalne majg szczegdlnie wazne zadania, bo dziatajg w miejscach i érodowiskach, gdzie tamanie
demokratycznych zasad spotyka sie z przyzwoleniem lub przynajmniej z obojetnoscig wielu
srodowisk. Dochodzi tam do konfliktéw z wtadzg lokalng i préb podporzadkowania wladzy
medidw. A przeciez korzysci z funkcjonowania niezaleznego radia czy telewizji lokalnej sg
niezaprzeczalne. Najbardziej oczywiste, to:

e Lepsza kontrola wybieranej wladzy, wiec i lepsza jakos¢ zarzadzania naszymi gminami,
miastami i powiatami, efekiywniejsze wydawanie publicznych pieniedzy.

= Tysigce atrakcyjnych miejsc pracy w lokalnych mediach w miastach i miasteczkach,
rowniez dla startujgcych w tym zawodzie mtodych ludzi.

» Mozliwosc¢ prowadzenia praktycznych form edukacji medialnej i lepszy start dla mlodych w
tych miejscowosciach poprzez bezposredni kontakt z mediami lokalnymi,

» Bardziej sprawiedliwy dostep do oferty kulturalnej na prowincji,

» Integracja i wsparcie dla lokalnych srodowisk kultury, sportu i NGO,

e QOgodinie méwiac, lepsza jakosé zycia w ,Polsce B.

W Polsce wydanych jest ok. 200 koncesji na nadawanie lokalnych telewizji w sieciach
telekomunikacyjnych. Wiekszo$¢ z tych koncesji jest aktywna. Wéréd nadawcéw lokalnych sg
gminy - samorzady lokalne, spoldzielnie mieszkaniowe, operatorzy kablowi i ich spolki zalezne.
Pozostali to niezalezni nadawcy, finansujacy dziatalnosé telewizyjng z reklam i ustug mediainych.
Zasieg ich nadawania, to najczesciej jedna sieé¢ kablowa w jednym miescie, czyli zaledwie kilka
tysiecy potencjalnych widzéw. Ale to oni tworzg prawdziwie niezalezne media lokalne. To oni
realizuje w swoich miastach i gminach zadania przypisane mediom publicznym, angazuja sie
spotecznie, bezpfatnie prowadza zajecia z edukacji medialnej dla dzieci i mlodziezy. Ponoszg
przy tym peilne konsekwencje swej dziatalnosci, bo nie moga, jak inni finansowac¢ telewizji z
czynszow lokatorskich, optat abonenckich Ilub podatkow mieszkaricow gminy. Winnismy
dostrzegac ten wysitek i wspieraé ich jak najlepszym prawem w tej cennegj dziatalnosci.
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Dlaczego potrzebne s3 zmiany?

1) Przepisy sq archaiczne i nie przystajg do rzeczywisto$ci. Podstawowe akty prawne
regulujace dzialalno$¢ mediéw powstaly przed éwieréwieczem, w zupetnie innej sytuacji
gospodarczej, spotecznej, politycznej i technologicznej.

2) W ustawie medialnej nie ma definicji nadawcy lokalnego, choc sg paragrafy dostrzegajgce
takich nadawcéw. Wydawane sg tez koncesje dla medidéw lokalnych, ale obcigzenia
zwigzane z dziatalnoscig sg takie same, jak dla ogéinopolskich nadawcow komercyjnych.

3) Sensem istnienia lokalnych telewizji jest dziatalnosé misyjna wobec lokalnej spotecznoéci -
giownie w tych i na tych obszarach, gdzie nie dzialajg media publiczne. Jest to wrecz
niemozliwe bez dostepu do srodkéw publicznych.

4) Niewielkie budzety i szalericza konkurencja w internecie majg wplyw na coraz nizszy poziom
dziennikarstwa lokalnego. To oraz kiepskie zarobki (lub ich brak) powoduja obnizenie statusu
zawodowego dziennikarzy.

5) Koncesjonowani nadawcy lokalni napotykajg na nieuczciwg i nierdowng konkurencje:

a. ze strony portali internetowych, z tresciami wideo - nie ponoszg one poréwnywalnych
obcigzen (optaty, prawa autorskie, ustawowe obowigzki, ograniczenia w reklamie,
nadawanie sirumieniowe itp.). Nie s3 telewizjami, ale uzywaja tej nazwy, by pozyskiwaé
zlecenia od samorzgdow.

b. ze strony samorzagdéw prowadzacych finansowane ze $rodkéw publicznych wiasne media -
glownie internetowe, ale tez telewizje naziemne i kablowe a takie wydawnictwa o
charakterze komercyjnym.

6) Telewizje lokalne poprzez brak danych o oglgdalnosci wytgczone sg z udziatu w polskim
rynku reklamowym. Lokalna reklama nie zapewnia przychodow na poziomie umozliwiajgcym
rozwoj.

7) Samorzady notorycznie nie korzystajg ze zwolnien ustawy ,Prawo zaméwien publicznych”
dotyczacych koncesjonowanych nadawcow. Organizujg przetargi i konkursy ofert, w ktorych
czesto pomijajg lub dyskryminujg niezaleznych nadawcow.

8) Jest szereg innych przepiséw (ustaw branzowych) ograniczajgcych lub utrudniajgcych
dziafalnosc mediow lokalnych. Przykiadem jest choéby ustawa hazardowa uniemozliwiajaca
organizacje prostych konkursow na przykiadowy bilet do kina lub przepisy zabraniajgce
reklamy aptek, ustug medycznych, prawniczych itp.

ul. Pik. Dabka 79 tel/fax: (53) 236 22 22 NIP: 5783033371  konto Bank Millenium S.A:
82.300 Elblag e-mail: biuro@telewizjelokalne.org.pt REGON: 280249580  20116022020000000107382354



STOWARZYSZENIE

POLSKIE TELEWIZJE LOKALNE I REGIONALNE

www.telewizjelokalne.org.pl

C

Postulaty — co powinno sie zmienic?

1) W ustawie medialnej winna pojawic sie definicja nadawcy lokalnego wraz z okresieniem
jego misji i wynikajgcych z jej realizacji uprawnien. Lokalni nadawcy wypelniajacy te misje
winni by¢ catkowicie lub czesciowo wylaczeni z przepisow ustawy.

2) Pojecie ,telewizja” winno by¢ =zarezerwowane dia programdw rozpowszechnianych
strumieniowo, a nie serwisow z plikami wideo ,na zyczenie”. Naduzywanie tej nazwy narusza
zasady uczciwej konkurencji.

3) Operator telekomunikacyjny, ktéry nie przekazuje odpisu z abonamentu do lokalnej telewizji,
powinien mie¢ obowigzek wigczania jej programu do wszystkich, w tym najtanszych
pakietow programowych.

4) Dzisiejsza technika pozwala na przekazywanie przez operatoréw telekomunikacyjnych
informacji o rzeczywistej ogladalnosci poszczegdlinych kanatéw. Konieczne jest
uruchomienie wiarygodnych serwisow informujacych o widowni telewizji lokalnych, by
otworzyé je dla rynku reklam.

5) Potrzebny jest zakaz prowadzenia przez samorzady wtasnych medidéw i ograniczenie tej
dzialalnosci do informacji zawartych w BIP. Media samorzadowe to nie tytko nieréwna
konkurencja na lokalnym rynku, ale tez utatwienia dla dzialan korupcyjnych.

6) Media lokalne winny mie¢ mozliwosé ubiegania sie o wsparcie na realizacje dziatalnosci
misyjnej ze specjalnie dla tego celu tworzonych funduszy gminnych, wojewddzkich i
ogélnopolskich - na wzor PISF

7) Konkursy instytucji rzadowych i publicznych kierowane do mediéw na promocje, rozwoj itp.
winny uwzglednia¢ specyfike mediéw lokalnych i mie¢ wydzielone budzety dla tej kategorii
mediow.

8) Potrzebne jest wsparcie prawne i zawodowe dla dziennikarzy lokalnych. System prawny i
podatkowy powinien wzmacniaé¢ pozycie i prestiz zawodu. Wsparcia wymaga rowniez
odradzenie sig stowarzyszen dziennikarskich.

Wyrazamy nadzieje, ze w przyjetej na najblizsze sze$S¢ lat strategii KRRIiT
uwzglednione zostang potrzeby i postulaty nadawcow lokalnych. Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji winna inicjowacé dzialania zapewniajgce réwnowage w mediach (tzw. nowych
i tradycyjnych), dbaé¢ o uczciwg i réwna konkurencje na rynku medialnym, postulowaé
ograniczanie dziatalnosci propagandowej samorzadow, a przede wszystkim dostrzegaé
wartosci jakie niosa spoteczenstwu media lokalne i wspéttworzyé atmosfere okolobiznesowg
sprzyjajaca ich rozwojowi.
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