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Bielany Wroclawskie, dnia 16 marca 2017 r.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

Skwer kard. S. Wyszynskiego 9
01-015 WARSZAWA

W odpowiedzi na pismo z dnia 14.02.2017 r., dzialajgc w imieniu ATM Grupa S.A., z
siedzibg w Bielanach Wroctawskich w sprawie konsultacji spolecznych projektu kierunku
strategii KRRIT na lata 2017 — 2022 przestawiamy ponizsze propozycje, uwagi i opinie.

1. NAZIEMNA TELEWIZJA CYFROWA

Programy naziemnej telewizji cyfrowej moglyby by¢ nadawane w standardzie wysokiej
rozdzielczosei. Oczekuja tego widzowie i sa technologicznie na to gotowi. Wiazaloby sig to
jednak z wieloma procesami technicznymi, ktére pociagna za sobg znaczne wydatki.
Obowiazujacy model finansowania nadawania, ktéry spoczywa na wlascicielu programu, juz
W znaczgcy sposob obciaza jego budzet, zatem nie jest wlasciwym, aby kosztami zamiany
standardu nadawania sygnatu telewizyjnego ponownie obcigzaé¢ w calosci nadawcow.

Popieramy pomyst, aby nie rozszerza¢ oferty naziemnej telewizji cyfrowej o nowe
programy. Wedlug wielu opinii rynek w Polsce w tej dziedzinie wydaje si¢ by¢ wystarczajaco
nasycony. Malejace udzialy ogladalnosci i rozdrobnienie rynku reklamowego wskazuja, na to,
ze dalsze rozwijanic NTC zacznie skutkowaé brakiem rentownosci niektérych stacji
telewizyjnych. W naszej ocenie najwigcej moga straci¢ wlasnie najmlodsze, wchodzace na
rynek 1 zaczynajgce budowa¢é zasieg stacje.

Odnosi sig to réwniez do pomystu uruchomienia MUX 5 z nowymi programami. Naszym
zdaniem jest on nieuzasadniony. Przenoszenie czgsci stacji z pierwszego, drugiego i trzeciego
multipleksu na pigty, moze pociagnaé za soba ogromne straty, migdzy innymi utrate zasiegu
technicznego, wpltywy z reklam, wprowadzi chaos i zdezorientuje widzéw, co wptynie na
wypracowany przez lata udzial w ryku telewizyjnym i wizerunek stacji. Ostatecznie wptynie
na rentownos¢ stacji telewizyjnych,

Dostep do naziemnej telewizji cyfrowej w Polsce powinien pozostaé otwarty i bezplatny.
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2. NOWE MEDIA (INTERNET)

Popieramy wprowadzanie rozwigzan majacych na celu ochrone maloletnich w
$rodowisku Internetu. Stoimy na stanowisku, aby wszelkie regulacje zwigzane z dziatalnoscia
tej gatezi ustug oparte byly na uczciwej konkurencji, a debata i wprowadzanie ich w zycie
bylo transparentne i szeroko konsultowane.

3. MEDIA PULBICZNE

W naszej ocenie media publiczne powinny mie¢ okreslona misje i ja realizowaé, byé
pluralistyczne i nie powinny by¢ zawlaszczone przez jedna opcje polityczng. Media publiczne
powinny by¢ otwarte, wolne od naciskéw politykéw, nie dyskryminujace i odnoszace sie z
szacunkiem do wszystkich ludzi. Informacje i publicystyka w mediach publicznych powinny
uwzglednia¢ rézne punkty widzenia, rzetelnie relacjonowaé wydarzenia i dawaé mozliwosé
widzom dokonania wlasnej oceny.

W przypadku wprowadzenia powszechnej oplaty audiowizualnej lub innego rodzaju
daniny publicznej na rzecz mediéw publicznych, media publiczne nie powinny mieé reklam.

4. OCHRONA PRULARIZMU W MEDIACH

Naszym zdaniem polskie przepisy, w szczegdlnosci w art. 38 ustawy o KRRIiT,
zabezpieczajg polski rynek przed nadmierng koncentracjg dajacg mozliwosé uzyskania przez
Jeden podmiot pozycji, ktéra moze przyczynié si¢ do ograniczenia pluralizmu w mediach. W
naszej ocenie dodatkowe, bezwzglednie obowiazujgce regulacje nie s3 potrzebne,
sformalizuja i tak juz mocno sformalizowana dzialalnoéé nadawcéw.

5. NADZOR REGULACYJNY

Jestesmy przekonani, ze stosowanie mechanizmdéw opartych na samo- i wspélregulacji to
rozwigzania dobre. Ustalanie z bezposrednim udzialem nadawcdédw zasad dzialalnosci
nadawczej niesie za sobg wiele korzysci zarowno dla odbiorcow jak i samych nadawcéw,
poniewaz nikt nie rozumie i nie zna lepiej rynku medialnego niz sami zainteresowani.

Badania widowni powinny by¢ prowadzone przez niezalezne osrodki lub firmy na
maksymalnie reprezentacyjnej probie statystycznej. Zasady i metody badah powinny byé
ustalone przez szerokie konsultacje wszystkich stron zainteresowanych takimi badaniami.
Sposoby i metody badan widowni powinny opieraé si¢ o0 naukowe metody, bez wytycznych
regulatora.
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