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Szanowny Panie Przewodniczacy,

W imieniu lokalnych stacji radiowych, skupionych w projekcie pod nazwg Pakiet
Niezaleznych, bardzo dziekuje za zaproszenie nas do konsultacji projektu Strategii Regulacyjnej
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na lata 2014-201 (,,Strategia”). Ponizej przedstawiamy nasze
stanowisko w przedmiotowej sprawie.

Co do zasady stanowisko catego komercyjnego rynku radiowego jest zapewne spdjne.
Nasze spostrzezenia dotyczg kilku najistotniejszych zagadnien, ktéore bedg miaty znaczacy wptyw
na przysztos¢ lokalnej radiofonii. Poruszone zagadnienie, pozornie bezposrednio nie zwigzane z
ekonomig, mogg zasadniczo wptyna¢ na znikniecie radia lokalnego. Oto podstawowe obszary,
ktorym, naszym zdaniem, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (,KRRIiT”) powinna poswiecié
szczegdlng uwage jesli jej troska (co zawarte jest w projekcie strategii) jest dobro rynku

lokalnego wliczajgc w to segment komercyjny.
Najbardziej nas dotyczgce obszary Strategii to:
oCyfryzacja radia

Jest obecnie pierwszoplanowym zagadnieniem. Mozna z duzg doza pewnosci przyja¢, ze

forma cyfryzacji radia promowana przez regulatora jeszcze kilka miesiecy temu w wypadku jej



dalszej realizacji bedzie z wyjatkiem kilku stacji lokalnych poczatkiem korca tego lokalnego
segmentu rynku radiowego. Z punktu widzenia lokalnych nadawcéw nie widzimy zasadnosci ani
ekonomicznej, ani tez spotecznej wprowadzania na site radia cyfrowego. Dodatkowo nie jest

nam znany zaden europejski przypadek, gdzie taki proces bytby skutecznie wdrozony.

Proces cyfryzacji powinien zosta¢ poprzedzony solidnymi przygotowaniami eksperckimi z
kazdej strony. Od ekonomii poczynajgc poprzez technike (rozwigzan emisji cyfrowej dla
lokalnych nadawcoéw), az wreszcie po potrzebe spoteczng. Implementacja cyfrowej emisji

rozsiewczej powinna réwniez miec solidne podstawy w legislacji.

Pojawia sie w tym miejscu pytanie: czy zasadne jest juz teraz inwestowanie w
uruchomienie i rozwéj publicznych programoéow cyfrowych ? Czy nie zasadniej przenaczy¢ te

kwoty na inne cele, jak chociazby zwiekszenie préb badawczych w badaniu stuchalnosci radia.

Stacje komercyjne dziatajgce w obecnym kryzysie na pograniczu opfacalnosci, istniejg
jeszcze tylko dzieki zaradnosci i ambicji ich witascicieli pragngcych robi¢ co$ dla spofecznosci
lokalnych. Ponoszenie réwnolegtych kosztéw nadawania analogowego i cyfrowego, ponoszenie

kosztéw zwiekszenia zasiegu i zwigzanego z tym zwiekszenia kosztéw wytworzenia programu.

Obecnie problemem stacji lokalnych jest optata nowej 10 letniej coraz drozszej koncesji,
coraz drozszych pozwolen, optat za czestotliwosci, prawa autorskie, rosngce koszty

pracownicze...

Na lokalnym rynku reklamowym widoczna jest zapasé powodowana z jednej strony przez
nie najlepszg sytuacje gospodarczczg na rynku lokalnym a z drugiej strony przez wojny rabatowe
wymuszane przez klientdw czy odroczone terminy ptatnosci (ostatnio warunkiem jednego z
najwiekszych reklamodawcéw byt 120 dniowy termin ptatnosci). To wszystko destabilizuje

ptynnosé finansowgq lokalnych przedsiebiorcow i dlatego teraz nie jest czas na cyfryzacje radia.

Reasumujgc wiekszosci nadawcow lokalnych nie sta¢ na wykupienie dodatkowej opcji cyfrowej,
opfacenie u monopolisty miejsca do cyfrowego nadawania (kanaty emisyjne zostang tu
wykupione przez podmioty ogdlnopolskie i sieciowe posiadajgce odpowiednie fundusze bo taka

jest logika ekonomiczna operatora. Nikt nie bedzie sie litowat nad biednym lokalnym nadawca.).



Nadawcy lokalni nadajg niejednokrotnie z lokalizacji przez siebie wybudowanych lub bardzo
tanio pozyskanych miejsc do emisji. Cata ich dotychczasowa zaradnos¢ i umiejetnos¢ emisji za

mate pienigdze zostanie zaprzepaszczona.
eOgraniczenie czasu reklamowego w Publicznej Radiofonii

Postulujemy aby KRRIT wyraznie zawarta w swoje] Strategii uregulowanie zasad dziatania
sektora nadawcy publicznego. Sektor ten powinien ogranicza¢ sie do funkcji niezbednie
potrzebnych jakimi sg: zapewnienie dostepu do tzw. wysokiej kultury, dostepu dla Polakéw za
granicg, emisji programow dla rozmaitych grup narodowosciowych itp. Istotna jest tez
kontynuacja znanych dotad programow ogdlnokrajowych typu PR1, PR2 PR3. Strategia KRRiT
powinna zawiera¢ konkretne metody i czas dojscia do sytuacji gdy sektor mediéw publicznych
bedzie wzorek krajow rozwinietych utrzymywany z dzieki optacie audiowizualnej. Dozwolona

reklama w sektorze publicznym nie powinna 2 min na godzine.
eAutopromocja

Dostrzegamy w proponowanej Strategii troske KRRIiT dotyczgcy przekazéw handlowych
nadawcow. Dziatania KRRT dazace do liberalizacji przepiséw w tym zakresie powinny znalez¢
petniejsze rozwiniecie w Strategii. Dzisiaj radio wypetnione wskazaniami jest coraz

trudniejsze w odbiorze.

eMuzyka polska

Zabraktlo nam w Strategii KRRIiT kwestii poswieconej obligatoryjnej muzyce polskie;j.
Wprowadzone limity emisji utwordw polskich przyczynity sie do upodobnienia wszystkich
stacji i trudnej do zniesienia powtarzalnosci emisji ,dobrych” polskich utworéw. Utworéw
stabych i tak nikt dbajgcy o swojg stuchalnos$é nie bedzie grat ,na site”. Utwordw ,,dobrych”
W rozumieniu komercyjnym powstaje rozpaczliwie mato. Wiemy, ze ta kwestia jest
uregulowana ale dobrze bytoby gdyby regulator rynku dostrzegt niezbyt fortunnie brzmigca

unifikacje.



eBadania stuchalnosci

Na zakonczenie jeszcze jeden aspekt rynkowy mogacy powodowaé stabg kondycje
lokalnego rynku radiowego, na ktéry KRRiT moze mie¢ pozytywny wptyw. Jak sama KRRiT

stusznie zauwaza w Strategii, w czesci poswieconej badaniu stuchalnosci radia (Radio Track):

»Waznym kierunkiem rozwoju tego badania bedzie zwiekszenie liczebnosci prob w
poszczegdlnych obszarach bedqcych w zasiegu technicznym stacji lokalnych — mate miasta,
obszary tworzone poprzez {qczenie kilku powiatow. Obecnie podawane wyniki
stuchalnosci lokalnych nadawcdw sq bowiem obarczone duzym btedem wynikajgcym z matej

proby.”

Zasieg stacji lokalnych to przewaznie 20-40 km wokot nadajnika. Zdarza sie, ze préba trafia w
teren objety przez stacje lokalng 2-3 razy w roku. Z takg czestotliwoscig stacje te moga
pochwali¢ sie prawdziwg przewaznie wysokg nalezng im stuchalnoscia w rejonie ich
nadawania. W pozostatych miesigcach w sposéb nieprawdziwy i niezastuzony przypisuje im
sie Sladowg lub zerowg stuchalnosé. Usrednienia kwartalne i roczne sg bliskie zera i nie
pozwalajg tym stacjom zaistnie¢ w rankingach stuchalnosci i tym samym odcinajg je od
reklamy ogdlnopolskiej i nawet lokalnej ze wzgledu na brak mozliwos$ci udowodnienia swojej

stuchalnos$ci czy weryfikacji dziatan programowych.

Finansujgce badania grupy radiowe nie sg w stanie zwiekszaé¢ naktadéw na badania aby
zwieksza¢ préby badawcze. Stacji lokalnych z kolei nie staé na podjecie dodatkowych
kosztéw badawczych pokazujgcych petniejszy obraz rynku radiowego. Apelujemy wiec aby
KRRIT uwzglednita w swojej Strategii trud dofinansowania proby badawczej do modelu
badawczego opierajgcego sie o mniejszg jednostke administracyjng jaka jest dawne mate
wojewddztwo lub nawet powiat. Srodki na ten cel, jak wcze$niej wskazaliémy, mozna by
pozyska¢ weryfikujgc potrzebe cyfryzacji radia publicznego. Chodzi tu przeciez o stosunkowo
niewielkie dofinansowanie badan owocujgce petniejszym, doktadniejszym obrazem rynku
radiowego w Polsce. Badanie statoby sie rowniez lepszym narzedziem dla samego

regulatora jakim jest KRRIiT.



eRegulacja rynku lokalnego

Strategia wsparcia rynkow lokalnych poprzez preferencyjne traktowanie podmiotéw
non profit, nadawcéw sSrodowiskowych itd. nie spetni oczekiwanych przez KRRiT
oczekiwan. Lokalna dziatalnos¢ radiowa powinna opieraé¢ sie przede wszystkim na
solidnych podstawach biznesowych. Bez tego mamy wiele przyktadow gdzie po wielkich
planach niewiele pozostato. Dlatego Strategia powinna raczej opierac sie na szerszej i
dogtebnej analizie gtebokosci rynku reklamowego przy dopuszczaniu kolejnych stacji do
poszczegdlnych miast i obszaréw. Istniejg znane europejskie kryteria ilosci stuchaczy, z
ktorych stacja jest w stanie sie utrzymaé i mnozenie ilosci stacji tylko w pogoni za
koniecznoscig zaspokojenia jakiegos formatu do niczego dobrego nie prowadzi.
Dopuszczanie nowych nie majgcych szans na samofinansowanie bytdw nie ma

uzasadnienia.
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