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O roli mediow w relacjonowaniu kampanii wyborczych na konferencji zorganizowane;j

przez KRRIT i Kancelari¢ Prezydenta RP

27 czerwca br. pod haslem ,Media i wybory” odbyla si¢, zorganizowana wspdlnie

przez Krajowa Rad¢ Radiofonii i Telewizji oraz Kancelari¢ Prezydenta RP, konferencja z
udziatem medioznawcow, nadawcow oraz przedstawicieli organizacji pozarzagdowych.
- Zalezy nam, aby dyskusja na temat tak waznego elementu demokracji, jakim sq wybory
stawata sie¢ coraz bardziej profesjonalna. Dlatego zaprosilismy do niej zarowno nadawcow,
ktorzy relacjonujq przebieg kampanii, socjologow, ktorzy pewne procesy spoteczne widzq z
szerszej perspektywy, jak i przedstawicieli organizacji pozarzqdowych, ktorzy reprezentujg
spoleczenstwo obywatelskie — podkreslal rozpoczynajac konferencje Jan Dworak,
przewodniczacy KRRIiT.

W trakcie spotkania poruszono kilka waznych kwestii zwigzanych ze zjawiskami,
zachodzacymi w polskim spoteczenstwie w ciggu ostatnich kilkunastu lat. Podkre$lano, ze
wigzg si¢ one zaréwno z bardzo dynamicznym rozwojem medidw, zmianami w Zyciu
publicznym 1 politycznym, ale takze rozwijajacym si¢ sektorem organizacji pozarzadowych,
ktére edukuja i wspieraja zaangazowanie obywateli np. poprzez dziatania ,,profrekwencyjne”.
- Media dziatajgc na o wiele bardziej konkurencyjnym rynku niz kilkanascie lat temu, rzadko
skupiajq sie na merytorycznej dyskusji czy debacie. Warto zastanowi¢ sie, czy mozliwe bytoby
organizowanie debat wspolnie przez klika stacji. Na pewno pomogtoby nam wypracowanie i
wspolne przestrzeganie standardow — podkres$lat Jarostaw Gugata, z telewizji Polsat, ktory
omawial problemy dziennikarzy zwigzane z relacjonowaniem kampanii wyborczych. Rafat
Motriuk, wieloletni dziennikarz BBC przytaczal rozwigzania stosowane przez brytyjskiego
nadawce, ktore opieraja si¢ gtownie na przestrzeganiu zasad etyki i wysokich standardach
pracy. Profesor Maciej Mrozowski analizujgc przebieg ostatnich kilku kampanii w Polsce
podkreslat, ze gléwny cigzar ich relacjonowania spoczywa na telewizji, dla ktorej
przeciwwaga powinny by¢ liczne spotkania kandydatow z wyborcami i ich bezposredni
kontakt z obywatelami, juz niekoniecznie w obecnosci kamer. Jego zdaniem, w polskich
kampaniach zdecydowanie brakuje takich elementéw konfrontacji ze spoteczenstwem. Sporo
emocji wzbudzity wyniki badan przytoczone podczas konferencji przez doktora Mikotaja

Cze$nika wskazujace, ze wysoka frekwencja wbrew powszechnej opinii, zwykle nie musi
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mie¢ bezposredniego wptywu na to, jaki bedzie ostateczny wynik wybordéw. Jego zdaniem,
wysoka frekwencja jest o wiele wazniejsza w kontek$cie budowania spoleczenstwa
obywatelskiego.

W drugiej, warsztatowej czgsci konferencji organizacje pozarzadowe, w oparciu o
dotychczasowe doswiadczenia, zaproponowalty rozne metody pozyskiwania informacji o
programach wyborczych kandydatow i samych kandydatach. Zaprezentowane zostaty takze
spoty frekwencyjne i pomysty na rzetelne i cieckawe informowanie o wyborach. W ocenie
organizacji wazne jest nie tylko ile czasu nadawcy poswiecili na wybory, ale jaka jakos¢
mialy prezentowane przez nich przekazy. Zbyt mato miejsca poswigca si¢ samemu aktowi
uczestniczenia obywatela w wyborach.

Przedstawiono takze wyniki monitoringu audycji informacyjnych i publicystycznych
przeprowadzonego przed wyborami samorzagdowymi w 2010 r przez KRRiT w lokalnych
rozglo$niach radiowych Polskiego Radia oraz przez Fundacj¢ Batorego w oddzialach
regionalnych Telewizji Polskiej. Przedstawiciel Panstwowej Komisji Wyborczej omowit

nowe przepisy prawa wyborczego do sejmu i senatu.

Konferencja ,,Media i wybory” jest kontynuacja dzialan KRRiT zapoczatkowanych
przed ostatnig kampaniag wyborczag w 2010 r., zmierzajacych do rzetelnego informowania
zarowno o przebiegu kampanii wyborczej jak i samym udziale w wyborach, ktory jest

waznym elementem budowania demokratycznego spoteczenstwa.
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