Okres kampanii wyborczych w mediach audiowizualnych

Okres kampanii wyborczych to czas szczegodlnie istotny w dziatalno$ci mediow.
Dziennikarze posredniczg w procesie dostarczania wyborcom informacji, ktére majg pomoc w
swobodnym podejmowaniu najwazniejszych decyzji obywatelskich. Kandydaci bez wzgledu
na reprezentowang przez siebie opcje polityczng, maja prawnie gwarantowany, bezptatny
dostep do programéw medidw publicznych. Ponadto zarowno w mediach prywatnych, jak i
publicznych kandydaci mogg wykupywaé platny czas antenowy na reklame swoich
programow wyborczych.

Prawo wyborcze szczegdtowo reguluje kolejne etapy kampanii wyborczej oraz
Uprawnienia organow panstwowych do podejmowania dziatah w tym okresie, m.in.
uprawnienia Panstwowej Komisji Wyborczej oraz Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.
Problemy prawne wynikajace z naruszen prawa Wyborczego rozwigzywane sa W
postepowaniach przed sadami powszechnymi, ktore zobowigzane sa do rozpatrywania tych
spraw w ciggu kilkudziesieciu godzin. Regulacje prawne dotyczace emisji materiatow
wyborczych wigza si¢ z odstgpstwem od zasady odpowiedzialnosci nadawcy za ksztalt
programu, co jest wyjatkiem w polskim systemie medialnym. Skargi komitetow wyborczych,
o ile dotycza kwestii prawnych objetych regulacjami zawartymi w ustawie z 29 grudnia 1992
roku o radiofonii i telewizji, na biezaco analizowane sg przez KRRIT.

Okres medialnej kampanii wyborczej objety jest monitoringiem KRRIT.
Monitoring odniesie si¢ takze do kwestii zwigzanych ze sposobem przedstawiania w mediach
informacji o biezacych pracach wykonywanych przez urzedujacego Prezydenta RP, ktory w
kampanii wyborczej uczestniczy jednoczesnie jako jeden z kandydatow. Jest to element
realnego zycia politycznego we wszystkich demokracjach. Polskie prawo nie daje mozliwosci
zawieszenia sprawowania urz¢du na czas kampanii wyborczej.

Podobne kwestie byty analizowane przez KRRiT podczas wszystkich poprzednich
kampanii wyborczych. W dotychczas wykonanych analizach zwracano uwage na koniecznosc¢
rozroznienia rol, w jakich wystepuja kandydaci aktualnie sprawujacy wladz¢ publiczng oraz
stosowania w takich sytuacjach wlasciwej oceny. Zgodnie z wczesniejszymi zapowiedziami,
analogicznie jak po zakonczeniu kampanii wyborczych, ktore odbyty si¢ w latach 2010, 2011
i 2014, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przekaze opinii publicznej pelne wyniki analiz.
KRRIT oceni sposob prowadzenia kampanii wyborczej w mediach po jej zakonczeniu, majac
mozliwo$¢ dokonania analizy jej przebiegu w réznych sektorach rynku medialnego oraz w
r6znych programach radiowych i telewizyjnych, a takze unikajac ewentualnej grozby tzw.
efektu mrozenia czyli ograniczania debaty publicznej.

Oprécz monitoringu programowego dotyczacego dziatalno$ci medidéw w okresie
kampanii wyborczej, KRRIiT przygotuje informacje na temat wydatkow i wykorzystania
czasu antenowego na emisj¢ ptatnych materiatdw wyborczych zleconych przez komitety
wyborcze. Z tej informacji korzysta Panstwowa Komisja Wyborcza podczas rozliczania
sprawozdan finansowych poszczegdlnych komitetow.

Nalezy przypomnie¢, iz wyniki monitoringéw prezentowane przez KRRIT po
zakonczeniu kampanii wyborczych w 2014 roku (do Parlamentu Europejskiego oraz organow
samorzadu terytorialnego) stwierdzity, iz w telewizji publicznej dbano o ekspozycje
wszystkich sit politycznych oraz bezstronnie prezentowano informacje.



