(wedtug stanu prawnego z 20 kwietnia 2010 roku)

Podstawowe informacje w zwigzku z emisja odplatnych audycji
wyborczych

Ustawa z 27 wrzesnia 1990 roku o wyborze Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej
tekst jednolity Dz. U. z 2000 r. Nr 47 poz. 544, nowelizacje: Dz.U. z 2002 r. Nr 113 poz. 984, Nr 153 poz. 1271;
Dz.U. z 2003 r. Nr 57 poz. 507, Nr 130 poz. 1188; Dz.U. z 2004 r. Nr 25 poz. 219; Dz.U. z 2006 r. Nr 218 poz.
1592; Dz.U. z 2007 r. Nr 25 poz. 162, Nr 112 poz.766; Dz.U. z 2008 r. Nr 171 poz. 1056; Dz.U. z 2009 r. Nr
119 p0z.999, Nr 202 poz.1547

10.

Panstwowa Komisja Wyborcza

Wybory przeprowadza Panstwowa Komisja Wyborcza utworzona na podstawie
odrgbnych przepisow oraz okrggowe i obwodowe komisje wyborcze. (art. 9)

Do zadan Panstwowej Komisji Wyborcze] nalezy min. sprawowanie nadzoru nad
przestrzeganiem przepisOw prawa wyborczego. (art. 10 ust.1 pkt 1)

Panstwowa Komisja Wyborcza wydaje wytyczne wiazace komisje wyborcze nizszego
stopnia oraz wyjasnienia dla organéw administracji rzadowej i organoéw jednostek
samorzadu terytorialnego, a takze podleglych im jednostek organizacyjnych
wykonujacych zadania zwiazane z przeprowadzeniem wyborow. (art.10 ust.3)

Komitety wyborcze

Obywatele, w liczbie co najmniej 15, tworza komitet wyborczy, w celu zgloszenia
kandydata na Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej i prowadzenia kampanii wyborcze;j,
na zasadzie wytacznos$ci, na jego rzecz. Utworzenie komitetu wymaga pisemnej zgody
kandydata na kandydowanie w wyborach i pisemnej zgody kandydata na utworzenie jego
komitetu. (art.40a ust.1 i 2).

Komitet podlega rejestracji (pod warunkami okre§lonymi w art.40c i 40d)

Komitet nabiera osobowo$¢ prawna, w zakresie wykonywania zadan wynikajacych
z ustawy, z dniem zarejestrowania przez Panstwowa Komisj¢ Wyborcza. (art. 40 e)

Kampania wyborcza

Kampania wyborcza rozpoczeta si¢ w dniu 21 kwietnia 2010r. tj. w dniu ogloszenia
postanowienia Marszatka Sejmu o wyborach. (art.76b ust.1)

Kampanii wyborczej nie mozna prowadzi¢ od godz. 0% dnia 19 czerwca 2010 r. do godz.
20 dnia 20 czerwca 2010 r. tj. 24 godziny przed dniem glosowania i w dniu glosowania
az do jego zakonczenia. (art.76b ust.2)

Od dnia 19 czerwca 2010 r. godz. 0° do dnia 20 czerwca 2010 r. godz. 20° zabronione
jest podawanie do publicznej wiadomosci wynikow przedwyborczych badan (sondazy)
opinii publicznej dotyczacych przewidywanych zachowan wyborczych 1 wynikow
wyborow, a takze wynikow sondazy wyborczych przeprowadzonych w dniu glosowania.
(art.76¢)

Od dnia 19 czerwca godz.0” do godz. 24 dnia 20 czerwca 2010 r. zakazane jest m.in.
prowadzenie agitacji na rzecz kandydatow. (art. 77)



11. Zabronione jest organizowanie w ramach kampanii wyborczej na rzecz kandydata na
Prezydenta Rzeczypospolitej gier losowych i1 konkurséw, w ktéorych wygranymi sa
nagrody pienigzne lub przedmioty o wartoSci wyzsze] niz wartos¢ przedmiotow
zwyczajowo uzywanych w celach reklamowych lub promocyjnych. (art. 78 ust.3)

12. Materialy wyborcze powinny zawiera¢ wyrazne oznaczenie, od kogo pochodza. (art.78a)
Dotyczy to réwniez audycji i ogltoszen wyborczych emitowanych w radiu i telewizji.

Kampania wyborcza w programach radiowych i telewizyjnych

13. Niezaleznie od czasu przyznanego na rozpowszechnianie nieodptatnie audycji
wyborczych kazdy komitet moze, wytacznie w okresie od 15 dnia przed dniem wyborow
do dnia zakonczenia kampanii wyborczej (od godz.0” dnia 5 czerwca 2010 do godz. 24%
dnia 18 czerwca 2010 r.), odptatnie rozpowszechnia¢ audycje wyborcze w programach
publicznych i niepublicznych nadawcow radiowych i telewizyjnych. Laczny czas
rozpowszechniania odptatnie audycji wyborczych nie moze przekracza¢ 15% lacznego
czasu przyznanego danemu komitetowi na rozpowszechniania nieodplatnie audycji
wyborczych (art. 83a ust.1). W celu zachowania szczegélnej staranno$ci ze strony
nadawcow zaleca sig, aby wraz ze zleceniem na emisj¢ poprosi¢ komitet wyborczy
o oswiadczenie, ze emisja zleconych audycji nie naruszy zapisu zawartego w art. 83a ust. 1
ustawy o wyborze Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej.

14. Nadawcy nie moga odmoéwié rozpowszechnienia na zasadach odptatnosci audycji
wyborczych, o ktorych mowa powyzej. (art. 83a ust. 2)

15. Wysokos$¢ optat pobieranych za czas rozpowszechniania audycji wyborczych, nie moze

przekracza¢ 50% stawek cen pobieranych za reklamy i1 musi by¢ dla wszystkich
jednakowa oraz ustalana wedtug cennika obowiazujacego w dniu zarzadzenia wyborow tj.
dnia 21 kwietnia 2010 r. (art.83a ust.3)
., Przepis ten nie wyklucza stosowania upustow zgodnych z cennikiem, jak rowniez
stosowania systemu znizek pod warunkiem jednak, ze bedq one jednakowe dla wszystkich
komitetow wyborczych. Znizki od optat cennikowych nie mogq by¢ ustalane w drodze
negocjacji z poszczegolnymi komitetami wyborczymi i muszq by¢ jednakowe, dla ogtoszen
emitowanych w danym czasie, dla wszystkich komitetow wyborczych... Zastosowanie
znizek wiekszych niz znizki przewidziane w cenniku powinno poprzedzaé ustalenie
jednolitej dla wszystkich komitetow wyborczych procentowej lub utamkowej obnizki oplat
za rozpowszechnianie ogloszen wyborczych. Bytoby wskazane, aby ustalenie, co do tak
okreslonych cen preferencyjnych dla ogloszen wyborczych z zastosowaniem znizek,
zostaly podane przez nadawcow do wiadomosci komitetow wyborczych” — poglad
Panstwowej Komisji Wyborczej z dnia 31 lipca 2001r. (przekazany do Departamentu
Reklamy Biura KRRiT pismem ZOW-503-35/01).

16. Do platnych audycji wyborczych stosuje si¢ przepisy o dziatalnosci reklamowej
w programach radiofonii i telewizji, z tym, ze czasu emisji ogloszeh wyborczych nie
wlicza si¢ do obowiazujacego nadawce czasu reklam. (art.83a ust.4 1 5)

17. Zgodnie ze stanowiskiem Panstwowej Komisji Wyborczej zawartym w pismie z dnia 7
lipca 2005 r. audycja wyborcza w rozumieniu art. 83 ust.1 ustawy o wyborze Prezydenta
Rzeczypospolitej Polskiej nie jest ogloszenie lub informacja o miejscu 1 terminie
spotkania z kandydatem, pod warunkiem, ze nie zawiera elementéw agitacji wyborczej.
Do ogloszen 1 informacji spehlniajacych ten warunek nie odnosza si¢ ograniczenia

wynikajace z powotanego przepisu oraz z art. 87b ustawy.
Z powyzszego stanowiska wynika, iz informacje o miejscu i terminie spotkania kandydata na
prezydenta:
e moga zawiera¢ wylacznie imi¢ i nazwisko kandydata na prezydenta oraz informacj¢ o terminie i
miejscu spotkania;



e moga by¢ emitowane w okresie poprzedzajacym rozpowszechnianie nieodptatnych i ptatnych audycji
wyborczych (tzn. wezesniej niz 15 dni przed dniem wybordéw);

e podlegaja zasadom emisji reklam okreslonym w innych aktach prawnych, ze szczegdlnym
uwzglednieniem ustawy radiofonii i telewizji i rozporzadzenn KRRiT (m.in. musza by¢ oznakowane,
czas ich emisji wlicza sig do czasu reklamowego);

e opfacane sa na zasadach obowiazujacych u nadawcy (bez obligatoryjnych 50% znizek).

Przepisy karne

18. Kto prowadzi kampani¢ wyborcza na mniej niz 24 godziny przed dniem glosowania
podlega karze grzywny. (art.88b)

19. Kto podaje do wiadomosci publicznej wyniki przedwyborczych badan (sondazy) opinii
publicznej dotyczacych przewidywanych zachowan wyborczych 1 wynikow wyboréw lub
wynikow sondazy wyborczych przeprowadzanych w dniu glosowania z naruszeniem
zakazu, o ktérym mowa w art.76 ¢ (pkt 9 niniejszego opracowania) podlega grzywnie od
500.000 do 1.000.000 ztotych.(art.88c)

20. Kto organizuje w ramach kampanii wyborczej gry losowe lub konkursy z naruszeniem
obowiazujacych zakazow podlega karze grzywny. (art.88d)

Opracowat:

Michat Fijatkowski

Wicedyrektor Departamentu Reklamy
Biura Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
tel. 0-22 597 31 38

e-mail fijalkowski@krrit.gov.pl




