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1. Wprowadzenie i nota metodologiczna

We wstepie do raportu prezentujemy najwazniejsze informacje
dotyczace zakresu realizowanego monitoringu zawartos$ci audycji
informacyjnych w okresie dwunastu dni poprzedzajacych cisze
wyborcza przed druga turg wyborow prezydenckich (tj. 11-22
maja 2015 roku).



1.1. Cele projektu

Celem przeprowadzonej analizy bylo uzyskanie odpowiedzi na kluczowe pytania
badawcze dotyczace iloSciowych aspektow komunikacji w serwisach informacyjnych,
istotnych z punktu widzenia drugiej tury kampanii prezydenckiej. Pytania te

obejmowaly:

1. oszacowanie tacznego bezwzglednego i wzglednego udziatu tematyki wyborczej
w gtéwnych wydaniach audycji informacyjnych w badanym okresie;

2. oszacowanie natezenia i struktury ekspozycji poszczegdlnych partii politycznych
w gtéwnych wydaniach audycji informacyjnych w badanym okresie;

3. wskazanie gtéwnych wymiaréw i perspektyw tematyzacji dyskursu o wyborach
prezydenckich w gtéwnych wydaniach audycji informacyjnych w badanym
okresie;

4. przeanalizowanie zebranych materiatow (o tematyce wyborczej) pod katem

ekspozycji kobiet-gosci.

Analiza zostata przeprowadzona na peinej préobce dwunastu kolejnych gtéwnych wydan
audycji informacyjnych (w dniach 11-22 maja 2015 roku, tj. miedzy pierwszg a druga

turg wyborow):

e TVP 1 - Wiadomosci;

e TVP 2 - Panorama;

e TVN - Fakty;

e POLSAT - Wydarzenia;

e TV Trwam - Informacje dnia.

Stacje zostaly dobrane ze wzgledu na szeroki zakres oddziatywania i masowy,
ogolnotematyczny charakter emitowanego programu. Jednocze$nie dla programow
posiadajacych wilasne serwisy informacyjne (TVP 1 - TVP Info, TVN - TVN 24 oraz
Polsat - Polsat News) tres¢ gtéwnych wydan audycji informacyjnych bytaby tozsama
zaroOwno w stacji informacyjnej, jak i w kanale ogoélnotematycznym, stad decyzja
0 nieobejmowaniu osobnym monitoringiem wydan audycji informacyjnych

emitowanych w tematycznych programach informacyjnych.



1.2. Proces analizy badanych materiatow

Wszystkie badane wydania programoéw informacyjnych byly rejestrowane, a nastepnie

kodowane przez zesp6t badawczy w oparciu o nastepujacy katalog zmiennych?:

e zmienna 1: tytut audycji;
e zmienna 2: data emisji (dzienna);
e zmienna 3: czas trwania catego serwisu informacyjnego w minutach i sekundach;
e zmienna 4: czas trwania materiatéw o tematyce wyborczej;
e zmienna 5: pora emisji;
e zmienna 6: stacja TV;
e zmienna 7: prowadzacy serwis informacyjny - imie i nazwisko;
e zmienna 8: reporter kodowanego materiatu - imie i nazwisko (dla jednostki
pomocniczej: materiat sktadowy);
e zmienna 9: aktor w materiale wyborczym - imie i nazwisko (dla jednostki
pomocniczej: gosc¢);
e zmienna 10: sposOb przedstawienia aktora w materiale wyborczym (dla
jednostki pomocniczej: gosc¢);
e zmienna 11: rodzaj aktora w materiale wyborczym (dla jednostki pomocnicze;j:
gos¢) ujety w typologii:
o 1-kandydat/kandydatka w wyborach prezydenckich;
o 2 -inny polityk;
o 3 - ekspert merytoryczny (naukowiec, dziennikarz);
o 4 -urzednik (prezydent, burmistrz, radny);
o 5 -inny (w tym przypadku opisowo kodowano, kim byt gos¢);
e zmienna 12: afiliacja partyjna aktora w materiale wyborczym (dla jednostki
pomocniczej: gos¢);
e zmienna 13: czas ekspozycji czynnej aktora w materiale wyborczym, czyli jak

dtugo jest widoczny na ekranie, kiedy mowi (dla jednostki pomocniczej: gos¢);

1 Gtéwnymi jednostkami analizy byly wydania audycji, pomocnicze jednostki tematyczne zostaty za$
oparte o osoby gosci oraz materiaty sktadowe, z jakich zbudowane byty badane audycje.



e zmienna 14: czas ekspozycji biernej aktora w materiale wyborczym, czyli jak
dtugo jest widoczny na ekranie, ale nie zabiera gtosu (dla jednostki pomocnicze;j:
gos¢);

e zmienna 15: tematyzacja kodowana w formie skrétowego opisu tematu audycji
(dla jednostki pomocniczej: materiat sktadowy);

e zmienna 16: czas trwania tematu (dla jednostki pomocniczej: materiat

sktadowy).

Tak skonstruowane zestawienie zostato nastepnie poddane obrébce w arkuszach
koderskich, celem uzyskania danych odpowiadajacych na przedstawione pytania

badawcze.

Kryterium doboru stacji i audycji do badania zostalo oméwione na stronie 5 raportu,
w tym miejscu warto tylko doda¢, ze wybor gtéwnych wydan wiadomosci wynikat
z jednej strony z ograniczen logistycznych i budzetowych projektu, ale jednocze$nie
za nieposzerzaniem zakresu analizy o inne wydania serwiséw informacyjnych

przemawiat szereg argumentéw natury merytorycznej:

1. materiaty te czesto majg cechy i zawartos¢ skroconego lub uproszczonego
wydania gtéwnego audycji informacyjnej z danej stacji, a zatem majg charakter
wtérny wobec wydan gtownych;

2. ciesza sie one wyraznie nizszg ogladalno$cig niz gtéwne, wieczorne wydania
serwisOw informacyjnych, a zatem ich zasieg oddzialywania na opinie wyborcow
i ksztatt agendy publicznej jest mniej istotny niz wptyw gtéwnych wydan tych
samych programow;

3. zracji roznej specyfiki konstrukcji raméwki w poszczegdlnych stacjach? wziecie
pod uwage wszystkich wydan serwiséw informacyjnych z danej stacji
skutkowatoby uzyskaniem proébki zréznicowanej wzgledem struktury tresci
w sposob, ktory utrudniatby proste poréwnanie badanych anten. Ograniczenie
tylko do gtownego wydania Kkazdej audycji zniwelowato ten problem,
gwarantujgc maksymalng poréwnywalnos$¢ danych zebranych z poszczegélnych

anten.

2 Badane audycje sa replikowane w raméwece rézna liczbe razy w poszczegélnych stacjach. W zaleznosci
od anteny, na ktoérej sa emitowane, widoczne s3 takze réznice w skrotach/modyfikacjach tresci miedzy
poszczeg6lnymi wydaniami.



2. Wyniki iloSciowej analizy programow

W tej czeSci raportu prezentujemy rezultaty iloSciowego
monitoringu przeprowadzonego na potrzeby niniejszego projektu

w rozbiciu na cztery glowne pytania badawcze, ktére dotycza:

1. udziatu tematyki wyborczej w badanych audycjach;

2. ekspozycji poszczegolnych partii politycznych w badanych
audycjach;

3. tematyzacji dyskursu o wyborach prezydenckich w badanych
audycjach;

4. ekspozycji kobiet-gosci i zachowania parytetdow w badanych

audycjach.



2.1. Ekspozycja tematyki wyborczej w programach informacyjnych

W pierwszej czeSci analitycznej skupiono sie na ekspozycji tematyki wyborczej
w badanych stacjach telewizyjnych. Analize te rozpoczyna zbiorcze zestawienie udziatu

tematyki wyborczej w tacznym czasie trwania poszczegélnych audycji.

Udziat tematyki wyborczej w tgcznym czasie
gtéwnych wydan programow informacyjnych
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Wyniki monitoringu programéw informacyjnych w czasie kampanii przed drugg turg
wyboréw prezydenckich wskazuja na nietypowy wzorzec, z ktéorym nie spotkano sie
w przypadku zadnej z dotychczas przeprowadzonych edycji badania. Kluczowymi
momentami dla dynamiki informacyjnej s3 tu bowiem kulminacja pierwszej tury
wyborow (jej wyniki), z bardzo wysoka ekspozycja tematyki wyborczej, doktadnie 83
proc. czasu trwania gtéwnych wydan programéw informacyjnych, a takze finat drugiej
tury kampanii wyborczej (dzien przed cisza wyborcza - 65 proc.). Bardzo wazng
obserwacjg jest poziom zainteresowania wyborami widoczny w badanych programach
przez caly czas trwania analizy. Czestokro¢ (zwtaszcza w drugim tygodniu kampanii
przed drugg tura) przekracza on poziom 40 proc. ekspozycji, co wyraznie pokazuje jak
atrakcyjna dla medidw jest kampania, w ktorej o urzad rywalizuje dwdch kandydatow.

Jest to obserwacja kontrintuicyjna wobec oczekiwania, ze wybory, w ktére



zaangazowanych jest wielu kandydatéw i w ktérych porusza sie kwestie o Zywotnym
znaczeniu dla wyborcéw (takich jak np. samorzadowe), a wiec takie, ktére
- obiektywnie rzecz bioragc - generuja wiecej roznorodnych informacji w czasie
kampanii, bedg przycigga¢ wiecej uwagi redakcji serwisow informacyjnych. W badaniu
tym wyraznie wida¢, Ze redukcja sporu politycznego do dwéch opcji wyboru
i relatywnie prostszych programéw wyborczych, a w konsekwencji nizszy stopien
problematyzacji samych wyboréw (jasne, binarne podziaty, dystanse i dyspozycje
- zgodnie z regutami sprofesjonalizowanego marketingu politycznego) wyraZnie

i znaczgco wptywaja na wzrost zainteresowania kampanig wyborcza.

Na kolejnych wykresach prezentujemy dane szczegétowe dla poszczegdlnych audycji.

TVP 1 — Wiadomosci
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Dodatkowo jako podsumowanie danych dla poszczegdlnych stacji zestawiliSmy ich

$rednie i odchylenia standardowe dla ekspozycji tematyki wyborczej:

< . Odchylenie
Srednia standayrdowe
Wiadomosci 49% 0,15
Panorama 43% 0,18
Fakty 55% 0,25
Wydarzenia 47% 0,15
Informacje dnia 44% 0,20

Zestawienie tych danych pozwala na wskazanie gtéwnych iloSciowych cech ekspozycji

tematyki wyborczej w poszczeg6lnych serwisach informacyjnych:

Wiadomosci (TVP 1) - wysoka ekspozycja tematyki wyborczej, mate wahania
miedzy poszczegblnymi dniami, szczyt ekspozycji w dniu 11 maja - 89 proc.;
Panorama (TVP 2) - najnizsza (ale wciaz zblizona do maksymalnej w pierwszej
turze) Srednia ekspozycja tematyki wyborczej, umiarkowane wahania miedzy
poszczeg6lnymi dniami, szczyt ekspozycji w dniu 11 maja - 81 proc,;

Fakty (TVN) - najwyzsza ekspozycja tematyki wyborczej, najwyzsze wahania
miedzy poszczegdlnymi dniami, szczyt ekspozycji w dniu 11 maja (az 93 proc.
czasu trwania audycji to tematyka wyborcza);

Wydarzenia (Polsat) - niska (ale wcigz zblizona do maksymalnej w pierwszej
turze) ekspozycja tematyki wyborczej, podobnie jak w pierwszej turze; takze
najnizsze wahania miedzy poszczeg6lnymi dniami, szczyt ekspozycji w dniu
11 maja (77 proc.);

Informacje dnia (TV Trwam) - niska ekspozycja tematyki wyborczej, relatywnie
duze wahania miedzy poszczeg6lnymi dniami (z minimum na poziomie 19 proc.
w dniu 19 maja wobec minimum na poziomie 3 proc. w dniu 3 maja w pierwszej
turze), szczyt ekspozycji w dniu 11 maja (72 proc. - to najnizszy ze wszystkich

szczytow ekspozycji w badanej probce).

Dodatkowo zestawiono takze Srednie i odchylenia standardowe dla poszczegdlnych dni

kampanii po to, aby wskaza¢, jak na poziomie ekspozycji tematyki wyborczej r6znicowat

sie dyskurs badanych programéw informacyjnych.

13



Wiadomosci | Panorama| Fakty | Wydarzenia Inf orn70cj €| $rednia Odchylenie
dnia standardowe
11 maja 89% 81% 93% 77% 72% 82% 0,09
12 maja 49% 67% 38% 43% 24% 44% 0,16
13 maja 45% 26% 35% 44% 26% 35% 0,09
14 maja 48% 29% 44% 40% 32% 38% 0,08
15 maja 42% 40% 34% 29% 55% 40% 0,10
16 maja 37% 40% 44% 40% 35% 39% 0,04
17 maja 55% 20% 30% 41% 32% 35% 0,13
18 maja 51% 53% 47% 63% 59% 54% 0,06
19 maja 44% 27% 44% 55% 19% 38% 0,14
20 maja 55% 40% 64% 32% 70% 52% 0,16
21 maja 28% 38% 95% 35% 37% 47% 0,27
22 maja 47% 55% 94% 66% 70% 67% 0,18

Dane te - podobnie jak w przypadku pierwszej tury wyboréw - zachowuja wzorzec,
w ktéorym Srednie wartoSci ekspozycji rosng z czasem, podobnie jak odchylenie
standardowe tych warto$ci, co wskazuje na rosngca dynamike i zréznicowanie

zainteresowania stacji wraz z rozwojem kampanii wyborcze;.

Podobnie jak w przypadku raportu dotyczacego pierwszej tury wyboréw prezydenckich,
im wyzsze odchylenie standardowe oraz wyzsze wahania miedzy dniami, tym bardziej
wida¢, ze dynamika i dramaturgia kampanii wyborczej silnie przemodelowuje strukture
serwisow informacyjnych. Sg one silniej podatne na wydarzenia w kampanii wyborczej
- zwlaszcza w drugiej turze, a w konsekwencji ich tematyka jest mniej réznorodna.
Przedstawione powyzej wyniki pokazuja wyraznie, Ze najbardziej poddanym logice
wyborczej, kampanijnej w badanym okresie - rowniez w drugiej turze - byt wieczorny
serwis Faktéw TVN. Z kolei najbardziej zbilansowang ekspozycje tematyki wyborczej
w ostatnim tygodniu wyboréw prezydenckich w drugiej turze, podobnie jak w pierwszej
turze, mialty wieczorne wydania Wydarzen Polsatu oraz Wiadomosci TVP 1 (wynik

odchylenia standardowego w obu przypadkach: 0,15, podczas gdy Fakty TVN az 0,25).

Podsumowujac, nalezy nadmieni¢, Ze powyzZsze zestawienia jednoznacznie wskazuja
na duze zroznicowanie stylow ekspozycji tematyki kampanijnej w monitorowanych
serwisach informacyjnych w przypadku wyboréw prezydenckich, zaréwno jesli chodzi
o taczny czas ekspozycji tematyki, jak tez pod wzgledem zréznicowania jej prezentacji,
a takze rozktadu gtéwnych akcentéw i kluczowych momentéw zainteresowania

kampania.
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Na kolejnym wykresie prezentujemy bezwzgledne, liczone w minutach, czasy ekspozycji
tematyki wyborczej w badanych audycjach informacyjnych w rozbiciu na poszczegdlne

stacje.

Ekspozycja tematyki wyborczej
w podziale na stacje wedtug dni
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Na powyzszym wykresie mozna dostrzec wyréwnang ekspozycje bezwzgledng
w poczatkowej fazie drugiej tury kampanii, cho¢ przy tym rownym poziomie czasowym
widoczna jest zmienna hierarchia zainteresowania miedzy poszczegdlnymi stacjami.
W danych bezwzglednych jest takze widoczny wzrost zainteresowania tematyka

wyborcza po 18 maja w niemal wszystkich stacjach - z wytgczeniem TV Trwam.

Na kolejnej stronie znajduje sie wykres obrazujacy procentowa ekspozycje tematyki
wyborczej w badanych wydaniach audycji informacyjnych. Zestawienie to lepiej
odpowiada na pytanie o wzgledne (w stosunku do innych tematéw w danej audycji)
wyeksponowanie tematyki wyborczej na konkretnej antenie, poniewaz bierze réwniez
pod uwage zrdznicowany czas trwania audycji (wyraznie krotszy w przypadku
TV Trwam, w ktorej to jednak poszczegdélne materiaty dziennikarskie sg dtuzsze od tych

prezentowanych w pozostatych serwisach informacyjnych).

Wykres stanowi odpowiedZ na pytanie o Zrédta rosngcego zréznicowania w koncowej
fazie kampanii - w gtéwnej mierze sktadajg sie na nie ekstremalnie wysokie wartosci
ekspozycji w Faktach TVN, duzy skok ekspozycji wzglednej w Informacjach dnia
TV Trwam w dniu 20 maja, a takze wysokie wartosci ekspozycji w Wydarzeniach Polsatu

w dniach 18 i 19 maja.

W przeciwienstwie do pierwszej tury wyboréw, mimo takze stwierdzonej dominacji
ekspozycyjnej TVN, wyniki ekspozycji wzglednej tematyki wyborczej dla wszystkich
stacji sg znacznie bardziej wyréwnane i zblizone do siebie - jedyna réznica w stosunku
do poczynionej obserwacji jest widoczna w dniach 20-22 maja, kiedy zachodzi zjawisko
wzrostu odchylenia standardowego i zrdznicowania w probce. Charakterystycznym
zjawiskiem, roznicujacym w stosunku do pierwszej tury, jest takze obecno$¢ wyraznej
klamry podsumowania pierwszej tury, od ktérej rozpoczyna sie narracja w badanym

okresie.
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2.2. Ekspozycja partii i politykow w materiatach o tematyce wyborczej

W  kolejnej czesSci analitycznej prezentujemy dane dotyczace ekspozycji partii
politycznych w materiatach wyemitowanych w kampanii przed druga turag wyborow
prezydenckich. Dwa pierwsze zestawienia zawierajg informacje o czestotliwosci
(w sensie liczby unikatowych wystgpien w prébce) ekspozycji bohater6w w badanych
audycjach oraz 1gcznym czasie ekspozycji (liczconym z doktadnoscia do sekund)

bohateréw w badanych materiatach3.

Ekspozycja bezwzgledna - liczba wystgpien

Socjaldemokracja Polska
Kongres Nowej Prawicy
Demokracja Bezposrednia
Ruch Narodowy
Solidarna Polska

Polska Razem

Twadj Ruch

KORWIN

Inne

PSL

SLD

PiS
PO
Nie dotyczy 637

Polityk bezpartyjny

0 100 200 300 400 500 600 700

B Ekspozycja bezwzgledna - liczba wystgpien

3 Kategoria ,bezpartyjny” dotyczy bohateré6w bedacych aktywnymi politykami, w tym kandydatéw
w wyborach niereprezentujacych zadnej z partii, kategoria ,nie dotyczy” obejmuje za$§ wszystkich gosci
niebedacych aktywnymi politykami, np. aktoréw, ekspertéw, naukowcéw, rodziny politykéw.
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Ekspozycja bezwzgledna — czas ekspozyc;ji

Socjaldemokracja Polska 00:00:56
Kongres Nowej Prawicy 00:01:05
Demokracja Bezposrednia 00:01:05
Ruch Narodowy 00:01:08

Polska Razem | 00:01:54

Solidarna Polska
Inne

Twdj Ruch
KORWIN

PSL

SLD

PiS 02:39:55

PO 02:45:54

nie dotyczy 02:23:05

bezpartyjny

00:00:00 00:28:48 00:57:36 01:26:24 01:55:12 02:24:00 02:52:48 03:21:36

B Ekspozycja bezwzgledna - czas ekspozycji

Zestawienie danych z dwoch powyzszych wykresow dowodzi, ze fakt, iz w drugiej turze
wyborow pozostato dwoch kandydatow, wptywa na bardzo ostrg - w stosunku do
pierwszej tury - polaryzacje dyskursu. Wyraznemu zwiekszeniu ulega ekspozycja obu
stronnictw popierajacych kandydatow, ktorzy zakwalifikowali sie do drugiej tury
wyboréw. Jednocze$nie miedzy dwoma partiami dominujagcymi w dyskursie, miedzy
pierwsza a drugg turg, nie zachodzi prognozowana przed badaniem sytuacja, w ktorej
zmiana lidera w wys$cigu po prezydenture przektada sie na zmiane natezenia ekspozycji
partii, w taki sposdb, ze przewage uzyskuje partia do tej pory zajmujgca drugie miejsce
we wskaznikach ekspozycji. W dalszej czeSci raportu odnotujemy takze, czy zjawisko to

ma wptyw na ekspozycje samych kandydatéw.

W drugiej czeSci kampanii jest widoczna do$¢ wysoka ekspozycja SLD, ktéra wynika
z obszernego omawiania przyczyn kleski kandydatki popieranej przez te partie

w pierwszej turze wyborow i rozliczaniem wtadz partii za decyzje o jej wystawieniu.
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Podobnie jak w pierwszej turze, wysoka jest ekspozycja politykow zagranicznych,
ujetych w Kkategorii ,Inne”, w tym przypadku s3 to prezydenci amerykanscy

przywotywani w kontekscie dynamiki i efektow kampanii wyborczych w swoim kraju.

Na kolejnym wykresie prezentujemy - takze dla celéw poréwnawczych* - zestawienie
udziatu poszczegdlnych partii w 1gcznym czasie trwania wszystkich audycji

informacyjnych (nie tylko tych o tematyce wyborczej).

Ekspozycja wzgledna w tgcznym czasie
trwania gtéwnych wydan audycji
informacyjnych
Socjaldemokracja Polska 0,06%
Kongres Nowej Prawicy 0,07%
Demokracja Bezposrednia 0,07%
Ruch Narodowy 0,07%
Polska Razem § 0,13%
Solidarna Polska 0,17%
Inne 0,18%
Twdj Ruch 0,23%
KORWIN 0,38%
PSL
SLD
PiS 10,78%
PO 11,18%
nie dotyczy 9,65%
bezpartyjny
0,00%  2,00%  400%  600%  800%  10,00%  12,00%
B Ekspozycja wzgledna w tgcznym czasie trwania gtéwnych wydan audycji informacyjnych

Warto nadmienié¢, ze zar6wno w tym, jak i poprzednim zestawieniu nalezatoby do
ekspozycji PiS doliczy¢ ekspozycje Polski Razem i Solidarnej Polski, poniewaz w okresie

wyborczym partie te de facto popieraty kandydata PiS i przygotowywaly sie do

4Chodzi o poréwnanie z rezultatami innych monitoringdw wyborczych prowadzonych przez KRRiT
(podczas eurowyboréw w 2014 r. oraz w poprzednich latach), w ktérych w zestawieniach ekspozycji
podawano czas prezentacji partii w odniesieniu do catego czasu trwania audycji informacyjnych, np.
www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/kontrola/wybory/departament-mediow-publicznych.pdf.
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stworzenia wspdlnych list do wyboréw parlamentarnych. Finalnie nie zdecydowano sie
na ten krok, z racji tego, ze partie te nie potaczyty jeszcze swoich struktur
i w komunikacji w okresie kampanii prezydenckiej wystepowaty jako czytelnie

odrdzniajgce sie podmioty.

Dalej prezentujemy szczeg6towe zestawienie ekspozycji poszczegdélnych partii

w badanych audycjach.
Ekspozycja wzgledna partii
w audycjach informacyjnych

TV TRWAM I

Polsat \

TVN [

TVP 2
TVP 1 4
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
TVP 1 TVP 2 TVN Polsat TV TRWAM

M Polityk bezpartyjny 6,56% 5,31% 11,19% 7,47% 2,67%
B Nie dotyczy 17,54% 31,47% 19,63% 25,76% 32,17%
| PiS 30,17% 24,46% 29,90% 27,53% 25,60%
m PO 30,22% 25,08% 29,07% 33,20% 26,76%
= KORWIN 0,77% 1,15% 1,31% 0,20% 1,28%
W PSL 2,81% 2,03% 1,87% 0,12% 2,46%
B Twéj Ruch 0,72% 0,74% 0,66% 0,12% 0,64%
mSLD 9,75% 7,40% 5,04% 4,43% 4,42%
Solidarna Polska 0,05% 0,00% 0,08% 0,92% 1,71%
B Socjaldemokracja Polska 0,74% 0,09% 0,00% 0,08% 0,00%
H Polska Razem 0,67% 0,00% 0,52% 0,17% 0,25%
Ruch Narodowy 0,00% 0,35% 0,06% 0,00% 0,64%
Demokracja Bezposrednia 0,00% 0,35% 0,06% 0,00% 0,64%
Kongres Nowej Prawicy 0,00% 0,35% 0,06% 0,00% 0,64%
Inne 0,00% 1,22% 0,55% 0,00% 0,12%

Analizujac strukture prezentacji poszczeg6lnych partii politycznych na badanych
antenach, mozna wskaza¢, ze uspojnieniu ulegt styl narracji w serwisach informacyjnych,
ktdra zostata skoncentrowana na gtéwnej osi sporu miedzy kandydatami PiS i PO. Fakt

ten spowodowat tzw. sptaszczenie nadekspozycji PO, zaobserwowane w pierwszej turze
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w przypadku TVP 1, Polsatu i TV Trwam. W tym sensie mozna postawi¢ hipoteze,
ze mimo iz w danych tacznych nie jest widoczny wzrost zainteresowania kandydatem
PiS, o tyle w przypadku trzech stacji wytonienie dwoch kandydatow wyraznie
wyréwnuje wskazniki ekspozycji wczes$niej nieco faworyzujgce PO.

Jako uzupeinienie i poréwnanie z danymi z monitoringéw z poprzednich edycji tego
badania realizowanych przez KRRIiT prezentujemy takze, na kolejnych stronach,

zestawienie frekwencji i czasu ekspozycji kandydatéw w wyborach, a takze pozostatych

politykéw.
Czas Czas
ekspozycji | ekspozycji
w w stosunku
stosunku do
Kandydat Partia polityczna Frekwenq:a Czas " do facznego
ekspozycji ekspozycji tacznego czasu
czasu trwania
trwania | materiatéw
badanych | o tematyce
audycji | wyborczej
Kandydaci aktywni w drugiej turze wyboréw
Andrzej Duda PiS 162 01:53:07 7,63% 16,03%
Bronistaw PO 162 02:04:51 | 842% | 17,69%
Komorowski
Kandydaci, ktdrzy nie przeszli do drugiej tury wyboréow
Pawet Kukiz Bezpartyjny 58 00:17:59 1,21% 2,55%
Magdalena Ogérek | SLD 24 00:09:01 0,61% 1,28%
Janusz Palikot Twdj Ruch 15 00:02:36 0,18% 0,37%
Janusz Korwin-Mikke | KORWIN 14 00:04:07 0,28% 0,58%
Adam Jarubas PSL 10 00:01:59 0,13% 0,28%
Grzegorz Braun Bezpartyjny 7 00:01:09 0,08% 0,16%
Jacek Wilk Kongres Nowej Prawicy 5 00:01:05 0,07% 0,15%
Marian Kowalski Ruch Narodowy 5 00:01:05 0,07% 0,15%
D kracj
Pawet Tanajno emofracla 5 00:01:05 | 0,07% 0,15%
Bezposrednia

Na poziomie indywidualnych wskaznikoéw ekspozycji jest widoczna bardzo wyréwnana
ekspozycja frekwencyjna miedzy oboma politykami kandydujacymi w drugiej turze.
Na dalszych pozycjach skokowa zmiana w ekspozycji na korzys¢ Pawta Kukiza, ktéra
sprawia,

ze wyniki ekspozycji politykow kandydujacych na wurzad prezydenta
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w materiatach z drugiej tury wybor6w sg silnie skorelowane z ich wynikiem uzyskanym
w pierwszej turze - korelacja r-Pearsona wynosi tu 0,97 pkt, co oznacza niemal idealny
liniowy zwigzek, jaki zachodzi dla wszystkich kandydatow miedzy wynikiem

w pierwszej turze a ekspozycja w drugiej turze.

Warto podkresli¢ fakt wysokiej ekspozycji Pawta Kukiza, ktéry - osiggajac imponujacy
wynik 20 proc. - byl, obok Andrzeja Dudy, uwazany za najwiekszego wygranego
pierwszej tury - w przeciwienstwie do Bronistawa Komorowskiego, wielomiesiecznego
faworyta, ktory pierwsza ture przegral. Mimo zmiany na pozycji lidera, ekspozycja
urzedujacego prezydenta byta caty czas wyzsza w trakcie kampanii przed druga tura
wyboréw od tej uzyskanej przez Andrzeja Dude. Przewaga nie byta duza, lecz dos¢

symptomatyczna i dopuszczajgca ro6zne mozliwosci interpretacji takiego stanu rzeczy.

Warto réwniez przyjrzec sie zestawieniu tgcznej ekspozycji obu kandydatéw na urzad
prezydencki, ktorzy przeszli do drugiej tury wyboréw, w poszczegélnych serwisach
informacyjnych. W tym celu zostaty sporzadzone wykresy ekspozycji dziennej dla obu

kandydatéw z podziatem na poszczeg6lne stacje telewizyjne.

Ekspozycja kandydata — Wiadomosci

00:05:02

00:04:19
00:03:36 / \
00:02:53 /]

00:02:10 -

= A Duda

=B, Komorowski

00:01:26 -

00:00:43
\Y/

00:00:00 T T T T T T T T T T T 1
11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22
maja maja maja maja maja maja maja maja maja maja maja maja

W Wiadomosciach jest widoczna wyréwnana ekspozycja obu kandydatéw, z przewaga
Bronistawa Komorowskiego w dniach 13 i 14 maja oraz w dniu 18 maja, a z przewaga

Andrzeja Dudy w dniach 15 maja, 20 maja i na finiszu kampanii - 22 maja.
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00:05:46
00:05:02
00:04:19
00:03:36
00:02:53
00:02:10
00:01:26
00:00:43
00:00:00

Ekspozycja kandydata — Panorama

A\

11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22
Mmaja maja maja maja maja maja maja maja maja maja maja maja

= A\, Duda

= B, Komorowski

W przypadku Panoramy mozna zaobserwowa¢ wyréwnang ekspozycje obu kandydatow,

z wyrazng przewaga Bronistawa Komorowskiego w dniach 12 i 20 maja oraz drobng

przewaga 14 maja i na finiszu kampanii - 22 maja. Andrzej Duda byt bardziej

eksponowany 11 maja, 15 maja i 16 maja.

00:08:38

00:07:12

00:05:46

00:04:19

00:02:53

00:01:26

00:00:00

Ekspozycja kandydata — Fakty

/

/

11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22
Mmaja maja maja maja maja maja maja maja maja maja maja maja

= A\, Duda

=B, Komorowski

W przypadku Faktéw jest widoczna zréznicowana ekspozycja kandydatow, z przewaga

Bronistawa Komorowskiego w dniach 13 i 14 maja oraz 19 i 20 maja. Z kolei

dominacja Andrzeja Dudy byta wyrazna w dniu 18 maja i na finale kampanii (22 maja).
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Ekspozycja kandydata — Wydarzenia

00:06:29
00:05:46 '}
/

/

00:05:02
00:04:19
00:03:36 /\ I /
00:02:53 /N [/ ——A. Duda
00:02:10 / \ / \\ I/ B. Komorowski
00:01:26 7/

0. / Y/
00:00:43 \ﬂ, N
00:00:00 T T T T T T T T T T T 1

11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22
maja maja maja maja maja maja maja maja maja maja maja maja

W badanych wydaniach Wydarzeri odnotowano wyrazng przewage ekspozycyjna
Bronistawa Komorowskiego, zwtaszcza w dniach 13 i 14 maja oraz na finiszu kampanii

(drobna przewaga od 19 maja, wyrazna przewaga w dniu 22 maja).

Ekspozycja kandydata — Informacje dnia

00:04:19

00:03:36 /'
00:02:10

00:01:26 - =B, Komorowski

= A, Duda

00:00:43 -

00:00:00 T T T T T T T T T T T 1
11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22
maja maja maja maja maja maja maja maja maja maja maja maja

W przypadku Informacji dnia przewaga ekspozycji Bronistawa Komorowskiego
jest widoczna zwtaszcza w dniach 13, 14 i 15 maja oraz pod koniec kampanii (20 i 21
maja). Ostatni dzien kampanii to z kolei absolutna nadekspozycja Andrzeja Dudy (blisko

dwukrotna przewaga).

W zasadzie na wszystkich wykresach ekspozycji dziennej mozna zauwazy¢ pewng
przewage Bronistawa Komorowskiego w pierwszej czesci kampanii przed drugag turg

wyborow (by¢ moze wywotang zmiang stylu prowadzenia kampanii tego polityka),
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jednak juz w okolicach 16-17 maja ta dominacja w ekspozycji kandydata zanikta
w zasadzie we wszystkich stacjach, powracajac na chwile (w mniejszej skali) w dniach

20-21 maja.

Jako zestawienie uzupetniajgce prezentujemy oszacowanie czynnej i biernej ekspozycji

wszystkich kandydatéow w okresie przed drugg turg wyborow.

Stosunek
Ekspozycja | Ekspozycja | ekspozycji
czynna bierna czynnej

do biernej

Andrzej Duda 00:36:21 01:16:49 0,47
Bronistaw Komorowski 00:42:00 01:22:07 0,51
Janusz Korwin-Mikke 00:01:05 00:03:02 0,36
Pawet Kukiz 00:03:40 00:13:48 0,27
Magdalena Ogérek 00:02:01 00:07:00 0,29
Janusz Palikot 00:00:21 00:02:15 0,16
Adam Jarubas 00:00:12 00:01:47 0,11
Jacek Wilk 00:00:00 00:00:59 0,00
Marian Kowalski 00:00:00 00:01:05 0,00
Grzegorz Braun 00:00:02 00:01:07 0,03
Pawet Tanajno 00:00:00 00:01:05 0,00

Dane z drugiej tury wyboréw, bardzo podobnie jak wyniki z pierwszej tury, pokazuja,
ze zainteresowanie kandydatami w sensie bezwzglednym, ale takze stopien, w jakim
uzyskuja czynng ekspozycje (bohater moéwi) w serwisie informacyjnym, zalezy od
biezacej dynamiki kampanii wyborczej. W drugiej turze mozna wyréznic¢ trzy wyrazne
grupy: kontrkandydatéw na urzad prezydenta (Andrzej Duda i Bronistaw Komorowski),
grupe kandydatow eksponowanych jako czynni bohaterowie (Janusz Korwin-Mikke,
Pawet Kukiz i Magdalena Ogorek), a takze grupe pozostatych kandydatéw, ktérych
wypowiedzi sg albo bardzo rzadkie i krétkie, albo sg oni wzmiankowani tylko w sposéb

bierny (sa widoczni, ale nic nie méwig).

W kolejnej tabeli prezentujemy wyniki wszystkich politykéw (ktorzy uzyskali
ekspozycje powyzej trzech wystapien, peina tabela znajduje sie w Aneksie A), wiacznie
z kandydatami w wyborach prezydenckich, zar6wno tymi, ktorzy przeszli do drugiej

tury, jak i tymi, ktorzy nie zdobyli dos$¢ gtosow, by sie w niej znaleZ¢.
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Czas Czas
ekspozycji | ekspozycji
w w stosunku
stosunku do
Partia polityczna Frekwenc{a Czas ) do tacznego
ekspozycji | ekspozycji | tgcznego czasu

czasu trwania

trwania | materiatéw

badanych | o tematyce

audycji | wyborczej
Andrzej Duda PiS 162 01:53:07 | 7,627% 16,028%
Bronistaw Komorowski PO 162 02:04:51 | 8,418% 17,691%
Beata Szydto PiS 63 00:13:29 | 0,909% 1,911%
Pawet Kukiz Bezpartyjny 58 00:17:59 | 1,212% 2,548%
Robert Tyszkiewicz PO 39 00:06:43 | 0,453% 0,952%
Ewa Kopacz PO 37 00:06:34 | 0,442% 0,930%
Leszek Miller SLD 33 00:11:23 | 0,767% 1,613%
Jarostaw Kaczynski PiS 32 00:05:57 | 0,401% 0,843%
Marcin Mastalerek PiS 32 00:06:19 | 0,426% 0,895%
Jakub Rutnicki PO 24 00:03:57 | 0,266% 0,560%
Magdalena Ogérek SLD 24 00:09:01 | 0,608% 1,278%
Janusz Wojciechowski PiS 23 00:05:32 | 0,373% 0,784%
Aleksander Kwasniewski Bezpartyjny 22 00:05:02 | 0,339% 0,713%
Donald Tusk PO 22 00:04:52 | 0,328% 0,690%
Mariusz Btaszczak PiS 20 00:02:55 | 0,197% 0,413%
Janusz Palikot Twoj Ruch 15 00:02:36 | 0,175% 0,368%
Janusz Korwin-Mikke KORWiN 14 00:04:07 | 0,278% 0,583%
Janusz Piechocinski PSL 14 00:02:05 | 0,140% 0,295%
Wiadystaw Kosiniak-Kamysz | PSL 14 00:03:33 | 0,239% 0,503%
Grzegorz Napieralski SLD 11 00:02:49 | 0,190% 0,399%
Adam Jarubas PSL 10 00:01:59 | 0,134% 0,281%
Joachim Brudzinski PiS 10 00:01:52 | 0,126% 0,264%
Radostaw Sikorski PO 10 00:01:47 | 0,120% 0,253%
Adam Szejnfeld PO 9 00:01:44 | 0,117% 0,246%
Dariusz Jonski SLD 9 00:01:05 | 0,073% 0,154%
Lech Watesa Bezpartyjny 9 00:01:54 | 0,128% 0,269%
Witodzimierz Czarzasty SLD 9 00:01:58 | 0,133% 0,279%
Joanna Senyszyn SLD 8 00:01:49 | 0,122% 0,257%
Leszek Aleksandrzak SLD 8 00:01:40 | 0,112% 0,236%
Rafat Grupinski PO 8 00:01:04 | 0,072% 0,151%
Bogdan Borusewicz PO 7 00:01:14 | 0,083% 0,175%
Grzegorz Braun Bezpartyjny 7 00:01:09 | 0,078% 0,163%
Jarostaw Gowin Polska Razem 7 00:01:15 | 0,084% 0,177%
Ryszard Petru Bezpartyjny 7 00:02:28 | 0,166% 0,350%
Tomasz Natecz Bezpartyjny 7 00:01:09 | 0,078% 0,163%
Wtodzimierz Cimoszewicz Bezpartyjny 7 00:01:42 | 0,115% 0,241%
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Adam Bielan Solidarna Polska 6 00:01:04 | 0,072% 0,151%
Hanna Gronkiewicz-Waltz PO 6 00:00:30 | 0,034% 0,071%
Jacek Sasin PiS 6 00:00:56 | 0,063% 0,132%
Jerzy Wenderlich SLD 6 00:01:07 | 0,075% 0,158%
Krzysztof Gawkowski SLD 6 00:00:48 | 0,054% 0,113%
Marek Sawicki PSL 6 00:01:13 | 0,082% 0,172%
Przemystaw Wipler KORWIN 6 00:01:07 | 0,075% 0,158%
Ryszard Czarnecki PiS 6 00:01:04 | 0,072% 0,151%
Wanda Nowicka Bezpartyjna 6 00:00:27 | 0,030% 0,064%
Andrzej Olechowski Bezpartyjny 5 00:01:49 | 0,122% 0,257%
Jacek Wilk Kongres Nowej Prawicy 5 00:01:05 | 0,073% 0,154%
Jan Rulewski PiS 5 00:01:16 | 0,085% 0,179%
Marian Kowalski Ruch Narodowy 5 00:01:05 | 0,073% 0,154%
Pawet Tanajno Demokracja 5 00:01:05 | 0,073% | 0,154%
Bezposrednia
Stanistaw Karczewski PiS 5 00:00:46 | 0,052% 0,109%
Tomasz Kalita SLD 5 00:01:21 | 0,091% 0,192%
Wojciech Olejniczak SLD 5 00:01:02 | 0,070% 0,146%
Zbigniew Ziobro Solidarna Polska 5 00:01:25 | 0,096% 0,201%
Dariusz Rosati PO 4 00:01:06 | 0,074% 0,156%
Jacek Kurski Bezpartyjny 4 00:02:32 | 0,171% 0,359%
Lech Kaczynski PiS 4 00:00:32 | 0,036% 0,076%
Mariusz Witczak PO 4 00:00:32 | 0,036% 0,076%
Mateusz Szczurek PO 4 00:00:59 | 0,066% 0,139%
Ryszard Kalisz Bezpartyjny 4 00:00:51 | 0,057% 0,120%
Stanistaw Wzigtek SLD 4 00:00:19 | 0,021% 0,045%
Stanistaw Zelichowski PSL 4 00:00:31 | 0,035% 0,073%

Dane dotyczace ekspozycji politykow wyraznie pokazuja, Ze materialy informacyjne

emitowane w okresie wyborczym obfituja w szeroka ekspozycje politykow

ze wszystkich stronnictw politycznych. Gtdwne grupy eksponowanych politykow to:

e kandydaci w wyborach prezydenckich;

e liderzy partii i ugrupowan politycznych;

e 0soby zajmujace wysokie stanowiska partyjne (w tym - jak mozna przypuszczac

- osoby, takie jak Beata Szydto, ktorej bardzo wysoka ekspozycja w okresie

wyborczym kaze przypuszczal, ze jest to Swiadomy zabieg ze strony partii

kreujacej nowego lidera na wybory parlamentarne);

e politycy formalnie bezpartyjni, ale o silnej pozycji autorytetdw/komentatoréw

zycia publicznego, traktowani jako aktorzy w dyskursie wyborczym, ktérzy moga
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udzieli¢ badZ nie poparcia jednemu z kandydatéow (np. Andrzej Olechowski, Jan

Maria Rokita czy Ryszard Kalisz).

W nastepnej tabeli szczegdétowo prezentujemy skiad grupy gosci oznaczonych jako

,hie dotyczy” - gosci, ktérzy uzyskali frekwencje ekspozycji na poziomie przynajmniej

dwdch wystgpien (pelna tabela znajduje sie w aneksie A).

Komorowskiego

Czas Czas
ekspozycji ekspozycji
w stosunku | w stosunku
Frekwencja Czas do tacznego | do tacznego
Status ekspozycji . facznej .
ekspozycji .. czasu czasu trwania
ekspozycji . .y
trwania materiatow
badanych o tematyce
audycji wyborczej
Anna Komorowska | Matzonka Prezydenta RP 41 00:09:59 0,67% 1,41%
A Kornh - -
gjéz ornnauser- 1 sna Andrzeja Dudy 38 00:07:57 |  0,54% 1,13%
Kinga Duda Corka Andrzeja Dudy 30 00:07:32 0,51% 1,07%
Jan Guz Przewodniczacy OPZZ 21 00:07:12 0,49% 1,02%
Tomasz Karolak Aktor 13 00:03:23 0,23% 0,48%
Specjalista
N
orbert ds. marketingu 10 00:01:48 |  0,12% 0,26%
Maliszewski .
politycznego, UW
P i NSzZz
Piotr Duda rzewodniczacy NS 10 00:03:09 | 0,21% 0,45%
,Solidarnosé
Przemystaw Saleta | Bokser wagi ciezkiej 8 00:02:17 0,15% 0,32%
Elzbieta Dziecko Bro.nls’fawa 7 00:01:02 0,07% 0,15%
Komorowska Komorowskiego
Jarostaw Flis Politolog, Uniwersytet 7 00:01:10 |  0,08% 0,17%
Jagiellonski
Kinga Gajewska Stowarzyszenie Inne 7 00:01:34 0,11% 0,22%
Maria Makowska | DZ€cko Bronistawa 7 00:01:08 |  0,08% 0,16%
Komorowskiego
Politolog, Osrodek
Olgierd Annusewicz | Analiz Politologicznych 7 00:01:34 0,11% 0,22%
uw
Robert Brak 7 00:00:54 |  0,06% 0,13%
Korzeniowski
Ekspert ds. wizerunku
Barbara Labudda . 6 00:01:37 0,11% 0,23%
politycznego
Mistrz olimpijski
Jacek Wszota . 6 00:01:16 0,09% 0,18%
w skoku wzwyz
Monika Olejnik Brak 6 00:00:24 0,03% 0,06%
Otylia Jedrzejczak | MiStr2yni olimpijska 6 00:00:48 |  0,05% 0,11%
w ptywaniu
Piotr Komorowski | DZ6cko Bronistawa 6 00:01:22 |  0,09% 0,19%
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Tadeusz ' Dziecko Broplsfawa 00:00:58 0,07% 0,14%
Komorowski Komorowskiego
Zofia Komorowska | D4eCKe Bronistawa 00:01:17 |  0,09% 0,18%
Komorowskiego
Adam Kicinski Prezes CD Projekt 00:01:06 0,07% 0,16%
Adrian Ochalik Rzecznik Uniwersytetu 00:00:51 |  0,06% 0,12%
Jagiellonskiego
Andrzej Supron Sportowiec 00:00:28 0,03% 0,07%
Bartlomiej Biskup |0 10l08 Uniwersytet 00:01:07 | 0,08% 0,16%
Warszawski
Suflerka, cztonkini
Jowita Kacik sztabu wyborczego 00:01:02 0,07% 0,15%
Prezydenta RP
Samorzad Studentéw
Piotr Muller Uniwersytetu 00:00:40 0,04% 0,09%
Warszawskiego
Doktor habilitowany,
litol
Piotr Uziebto politolog, 00:01:14 | 0,08% 0,17%
konstytucjonalista,
Uniwersytet Gdanski
Student prawa
Ziemowit Uniwersytetu . o o
Kossakowski Warszawskiego; byty 00:01:37 0,11% 0,23%
kandydat PiS na radnego
Agnieszka tukasik- | Katedra Teorii Polityki 00:00:52 0,06% 0,12%
-Turecka KUL
Jadwiga Mama prezydenta 00:01:10 |  0,08% 0,17%
Komorowska
Satyryk, aktor, byty
Janusz Rewinski poset Polskiej Partii 00:01:15 0,08% 0,18%
Przyjaciot Piwa
Politolog, Uniwersytet
Kazimierz Kik Jana Kochanowskiego 00:00:39 0,04% 0,09%
w Kielcach
Zbigniew Lazar Specjalista ds. 00:00:54 |  0,06% 0,13%
wizerunku
Agnieszka Zareba Politolog, KUL 00:00:46 0,05% 0,11%
Andrzej Rychard Socjolog, PAN 00:00:32 0,04% 0,08%
Anna Czartoryska- | oo 00:00:20 |  0,02% 0,05%
-Niemczycka
Bohdan Doktor, specjalista 00:00:34 |  0,04% 0,08%
Dzieciuchowicz kreowania wizerunku
- Instytut Nauk
E :00: 9 9
wa Marciniak Politycznych UW 00:00:39 0,04% 0,09%
Hanna Zdanowska | Brak 00:00:21 0,02% 0,05%
Irena Woycicka Minister w Kancelaril 00:00:38 |  0,04% 0,09%
Prezydenta RP
Jacek Majchrowski | Brak 00:00:19 0,02% 0,04%
Jacek Wasilewski | SPecialista 00:00:42 | 0,05% 0,10%

ds. komunikacji
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Dziekan Wydziatu Prawa
i Administracji

Jakub Stelina . 00:01:25 0,10% 0,20%
Uniwersytetu
Gdanskiego
Janina Milewska-
Duda Brak 00:00:31 0,03% 0,07%
Joanna Aktorka 00:00:33 |  0,04% 0,08%
Szczepkowska
Krzvsztof Sekretarz stanu
v . w Kancelarii Prezydenta 00:00:57 0,06% 0,13%
taszkiewicz
RP
Magdalena Aktorka 00:00:27 |  0,03% 0,06%
Boczarska
Politolog, byty
Marek Migalski eurodeputowany Prawa 00:00:19 0,02% 0,04%
i Sprawiedliwosci
Piotr Kuczyriski Glowny analityk Domu 00:00:23 | 0,03% 0,05%
Inwestycyjnego Xelion
Rafat Sonik Kierowca rajdowy 00:00:26 0,03% 0,06%
. Lider stowarzyszenia P o o
Sebastian Kaleta Miodzi dla Polski 00:00:19 0,02% 0,04%
Stawomir Broniarz | Lider ZNP 00:00:38 0,04% 0,09%
Wiest
estaw: Zastepca szefa PKW 00:01:10 | 0,08% 0,17%
Kozielewicz
- Przewodniczacy
Wojciech Paristwowej Komisiji 00:00:57 |  0,06% 0,13%
Hermelinski .
Wyborczej
Adam taszyn Ekspert ds. wizerunku 00:00:31 |  0,03% 0,07%
politycznego
Agnieszka Holland | Rezyser 00:00:31 0,03% 0,07%
Aleksander Kozicki | Politolog 00:00:43 0,05% 0,10%
Politolog, prezes
Aleksander Smolar | Fundacji im. Stefana 00:00:26 0,03% 0,06%
Batorego
Andrzej Olszewski Ipsos Polska 00:00:23 0,03% 0,05%
Anna Scistowska Mamprawowiedziec.pl 00:00:22 0,02% 0,05%
Profesor, amerykanista,
Bohdan Szklarski | O>rodek Studiow 00:00:33 |  0,04% 0,08%
Amerykanskich,
Uniwersytet Warszawski
Czestaw Lang Brak 00:00:17 0,02% 0,04%
Henryk Blida Wdowiec po Barbarze 00:00:43 |  0,05% 0,10%
Blidzie
lgnacy Morawski | CoWnY ekonomista 00:00:23 |  0,03% 0,05%
gnacy BIZ Banku e ) i
Instytut Spraw
Jacek Kucharczyk , 00:00:35 0,04% 0,08%
Publicznych
Jan Duda Brak 00:00:12 0,01% 0,03%
Jan Pietrzak Satyryk 00:00:16 0,02% 0,04%
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:(?,Lzr;tn"’;ewska Brak 2 00:00:11 |  0,01% 0,03%
Krystian Legierski Dziatacz na rzecz LGBT 2 00:00:55 0,06% 0,13%
Krzysztof Skiba Satyryk, konferansjer 2 00:00:26 0,03% 0,06%
Kuba Wojewddzki Brak 2 00:00:37 0,04% 0,09%
Marcin Palade Politolog 2 00:00:25 0,03% 0,06%
Marcin Sobon Politolog 2 00:00:27 0,03% 0,06%
Marek Chmaj Konstytucjonalista 2 00:00:26 0,03% 0,06%
Marek Dobrowolski | Konstytucjonalista, KUL 2 00:00:39 0,04% 0,09%
Marek Kochan Ekspert ds. wizerunku 2 00:00:31 0,03% 0,07%
Marek Kolbowicz Brak 2 00:00:42 0,05% 0,10%
Marta Kaczyniska Brak 2 00:00:10 0,01% 0,02%
Mirostaw Oczko$ \Slvplf;i'r'fktj ds. 2 00:00:12 |  0,01% 0,03%
Renata Doktor, politolog,
Mienkowska- socjolog, Uniwersytet 2 00:00:18 0,02% 0,04%
-Norkiene Warszawski
Specjalista
Sergiusz Trzeciak ds. marketingu 2 00:00:34 0,04% 0,08%
politycznego
Szymon Kotecki Brak 2 00:00:36 0,04% 0,09%
Tomasz Pludowski | DOKtOr so¢jolog, UKSW, 2 00:00:12 |  0,01% 0,03%
Collegium Civitas
Urszula Krassowska | TNS Polska 2 00:00:31 0,03% 0,07%
Wawrzyniec Politolog, Uniwersytet
Konars\I:i Jagiellor?ski ! 2 00:00:17 Rle R
Witold Ortowski Profesor, ekonomista 2 00:00:25 0,03% 0,06%

Tabela ta jest jednocze$nie najbardziej rozbudowanym z do tej pory opracowanych

zestawien ekspozycji osob niebedacych politykami. Wskazuje ona, ze wysoki czas

ekspozycji tematyki wyborczej idzie w parze z dodatkowym nasyceniem dyskursu

dziennikarskiego rozmaitymi aktorami, wsrod ktorych nalezy wyrdznic:

e ekspertéow i badaczy (politologdw, socjologdw, ekonomistow);

e pracownikoéw firm badawczych i doradczych;

cztonkow organizacji pozarzadowych, w tym instytucji o charakterze
monitorujagcym zycie polityczne, np. mamprawowiedziec.pl;

dziennikarzy;

aktoréw i celebrytéw (co ciekawe, bardzo nisko eksponowanych w pierwszej

turze tych samych wyboréw);
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o w specyficznej roli wystepuja tu aktorzy Kevin Spacey i Robin Wright,
przywotywani w kontekscie odtwarzanych przez siebie postaci z serialu
House of cards, ktorych podobienstwo do kandydata PiS i jego zony
zauwazajg dziennikarze (ma to w sobie oczywiScie wymiar silnie
konotujacy, zwtaszcza dla tych oséb, ktére znajg losy Franka i Claire
Underwood - ta sugerowana analogia wcale nie musi by¢ korzystna, cho¢
na swdj sposéb popularna);
o pojawia sie tu takze - na ogdt praktycznie nieobecna, a teraz bardzo
widoczna - grupa bohaterdéw, jakimi sg satyrycy;
szeregowi wyborcy wypowiadajacy sie w audycjach informacyjnych;
cztonkowie i pracownicy sztabow nienalezacy do Zadnej partii;
rodziny kandydatow;

biznesmeni.
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2.3. Tematyzacja dyskursu programow informacyjnych w okresie wyborczym

Na kolejnych stronach prezentujemy tematyzacje materiatbw emitowanych
w poszczeg6lnych wydaniach badanych audycji informacyjnych. Zestawienia dokonano
poprzez wskazanie jednego gléwnego tematu dla kazdego z materialéw sktadowych,

z ktérych zbudowane jest wydanie programu informacyjnego.

Na potrzeby zestawien iloSciowych dane tematyczne zostaly zebrane w siedmiu
makrokategoriach oddajacych temat przewodni materiatu w audycji informacyjnej.

Te kategorie to:

e wyniki wyboréw - materiaty, w ktérych sg wprost prezentowane i omawiane
wyniki pierwszej tury wyborow jako gléwny temat materiatu;

e kampania wyborcza - dziatania wizerunkowe kandydatow (spotkania
z wyborcami, podréze po kraju, wystgpienia kandydatéw, reakcje na dziatania
kontrkandydatéw), sondaze, spoty wyborcze;

e polityka krajowa - biezgce decyzje polityczne prezentowane w kontekscie
kampanii wyborczej i relacje wewnatrzpartyjne, konsekwencje pierwszej tury
wyboroéw dla funkcjonowania partii;

e program kandydatéw - odwotania wprost do konkretnych decyzji planowanych
przez kandydatow, postulowanych przez nich zmian lub wyznawanych wartosci;

e sylwetki kandydatéw - materiaty skupione na prezentacji biografii kandydata;

e tres$ci humorystyczne - wpadki w kampanii, dziwne/$Smieszne spoty lub plakaty,
memy i reakcje internautow;

e inne - materiaty nieujete w pozostatych kategoriach, gtéwnie nawigzania do

recepcji kampanii i pierwszej tury wybor6w w mediach zagranicznych.
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2.3.1. TVP 1 - Wiadomosci

Wiadomosci
2% 6%

10%

B Wyniki wyborow

B Kampania wyborcza
M Polityka krajowa

B Program kandydatow
B Sylwetki kandydatéw
B Humorystyczne

W Inne

75%

W przypadku TVP 1 w badanym okresie dominowata, podobnie jak w pierwszej turze,
tematyka autoreferencyjna, silnie skupiona na relacjonowaniu przebiegu kampanii w jej
aspektach strategicznych i komunikacyjnych, ze skupieniem na osobach dwobch
kandydatéw, ktorzy przeszli do drugiej tury wyboréw, na klesce Magdaleny Ogoérek
i SLD (w przypadku ktorego w kilku materiatach byty takze analizowane konsekwencje
tego faktu dla polityki krajowej), a takze wyjatkowo dobrym wyniku Pawta Kukiza, ktory
w poczatkowej fazie drugiej tury peinit (uosabiajac swoich wyborcéw) role potencjalnie
rozstrzygajacego o wyniku catych wyboréw. W ostatnich dniach przed koncem kampanii
mozna byto dostrzec zwrot w kierunku tematyki programowej - pojawit sie watek
jednomandatowych okregéw wyborczych, wieku emerytalnego oraz kwestie

Swiatopogladowe.
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2.3.2. TVP 2 - Panorama

Panorama

o% 7% 10%

17%

B Wyniki wyborow

B Kampania wyborcza
m Polityka krajowa

B Program kandydatow
8% B Sylwetki kandydatéw
W Humorystyczne

W Inne

W przypadku TVP 2 byto widoczne - wieksze niz w pierwszej turze - skupienie
na dynamice kampanii wyborczej, rozliczeniach w partiach, ktére poniosty porazke
(gtéwnie SLD - 8 proc. ekspozycja krajowej tematyki politycznej), wynikach sondazy
przed pierwsza turg i w czasie kampanii do drugiej tury, kwestii organizacji debat
wyborczych, w tym tej zaproponowanej przez Pawta Kukiza. W drugiej czes$ci badanego
okresu mozna byto zauwazy¢ drobne kontrowersje woko6t Andrzeja Dudy (jego etat na
uczelni czy o$wiadczenie majgtkowe). W tej turze wyboréw kwestie programowe byty
w TVP 2 mniej widoczne niz w poprzedniej, a dotyczyty gtéwnie JOW-6w, kosztéw
realizacji obietnic wyborczych i planowanego referendum. Wyrazng ekspozycje
(10 proc. czasu przeznaczonego na tematyke wyborczg) w Panoramie uzyskaty takze

omoOwienia wynikow pierwszej tury wyborow.
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2.3.3. TVN - Fakty

Fakty

59 2% 4%
4%

B Wyniki wyborow
B Kampania wyborcza
23% | Polityka krajowa
B Program kandydatow
B Sylwetki kandydatéw
54% B Humorystyczne

W Inne

Relacje TVN cechowatly sie wysokim stopniem autoreferencyjnosci, ale takze nieco
WyZszym - nhiZ w pierwszej turze - nasyceniem tematykg programowg (obietnice
wyborcze, ordynacja podatkowa, referendum 6 wrze$nia, wiek emerytalny).
Dominujgcymi tematami byty: wyniki pierwszej tury wyboréw, przebieg kampanii
w Internecie, rozliczenia w poszczegélnych partiach, spoty wyborcze i dziatania
kampanijne kandydatéw. Ciekawym zabiegiem, po ktéry ponownie siegnieto, byt
kwestionariusz wyborczy. Nalezy to uzna¢ za $wiadomie wdrozong innowacje, ktérej
celem jest zaprezentowanie sylwetek politycznych kandydatéw w trakcie dwéch dtugich
- jak na serwis informacyjny - materiatow. TVN byt jedyna stacja, ktéra zdecydowatla sie

na publikacje tego typu tresci.
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2.3.4. Polsat - Wydarzenia

Wydarzenia
2%2% 7%

B Wyniki wyborow

B Kampania wyborcza
m Polityka krajowa

B Program kandydatow
B Sylwetki kandydatéw
W Humorystyczne

W Inne

76%

W przypadku Polsatu odnotowano wyrazng dominacje tematyki autoreferencyjnej
z kilkoma watkami programowymi (emerytury, kredyty we frankach, problemy
gornictwa). Do$¢ mocno byty takze eksponowane: wyniki pierwszej tury (ale z matg
uwaga poswiecong rozliczeniom w przegranych partiach - w Zadnym materiale
problemy SLD nie byly gtéwnym tematem), rola Pawta Kukiza, organizacja debaty
telewizyjnej, rola rodzin kandydatéw, rola Internetu i materiatbw humorystycznych
o kandydatach w kampanii wyborczej, a takze znaczenie i zasady konstruowania

strategii marketingowych i wizerunkowych kandydatéw.
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2.3.5. TV Trwam - Informacje dnia

Informacje dnia
6% 5%

15%

B Wyniki wyborow

B Kampania wyborcza
m Polityka krajowa
4%
B Program kandydatow
B Sylwetki kandydatéw

B Humorystyczne

W Inne

W Informacjach dnia skupiano sie na dokladnej prezentacji biezacych dziatan
kampanijnych obu sztabéw, z wyraznym akcentem na kwestie potencjalnie
kontrowersyjne - niekorzystne dla kandydata PO, takie jak: referendum w sprawie
JOW-6w, JOW-y w programie PO i zbieranie podpiséw pod referendum w 2004 roku,
in vitro, zdjecie z anteny TVP programu o powigzaniach prezydenta Komorowskiego
z WSI, rola prowokatorow w kampanii wyborczej. Z tematéw programowych byty
poruszane gtéwnie kwestie reformy emerytalnej i krytyka JOW-6w z perspektywy

ustrojowe;j.

39



2.4. Ekspozycja kobiet w badanych materiatach informacyjnych o tematyce

wyborczej

W kolejnej czeSci raportu zostang omoéwione dane dotyczace ekspozycji kobiet
w materiatach o tematyce wyborczej w badanych audycjach informacyjnych. Pierwsze
istotne z punktu widzenia ich obecno$ci w mediach zestawienie obrazuje czasowe

i procentowe ekspozycje kobiet w analizowanych materiatach.

Frekwencja ekspozycji Czas ekspozycji

M Ekspozycja kobiet m Ekspozycja mezczyzn B Ekspozycja kobiet ™ Ekspozycja mezczyzn

W poréwnaniu z kampanig przed pierwsza turg wyborcéw jest widoczny zaréwno
nieznaczny wzrost ekspozycji kobiet w badanych materiatach w sensie frekwencji (z 18
do 22 proc.), jak i czasu ekspozycji (z 14 na 15 proc.). Po analizie danych uzna¢ nalezy,
ze jest on skutkiem wysokiej ekspozycji matzonek obu kandydatéw na prezydenta,
ktérzy przeszli do drugiej tury, a takze bardzo swiadomego eksponowania Beaty Szydto
jako nowej liderki PiS przy okazji wyboréw prezydenckich. Z powodu tych dwdch
zjawisk trudno rozstrzygna¢ o prawdziwosci hipotezy méwiacej, ze ekspozycja kobiet
w danych wyborach jest silnie skorelowana z obecnoscig badZ jej brakiem kobiet
kandydatek na listach wyborczych. Prawdopodobnie dopiero po analizie danych
z wyboréw parlamentarnych, w przypadku ktérych bedzie zachowany parytet (35 proc.)
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na listach wyborczych, bedzie mozna odpowiedzie¢ na to pytanie w sposob bardziej

jednoznaczny.

W kolejnej tabeli, z racji niewielkiej tacznej liczby kobiet-gosSci, prezentujemy

syntetycznie wszystkie informacje dotyczace ich ekspozycji w badanych audycjach

w okresie wyborczym.

-Btoniska

Czas Czas ekspozycji
ekspozycji w stosunku do
' . Frekwencja Cras w stosunku | tgcznego t‘:zasu
Partia polityczna ekspozveii | ekspozvcii do tacznego trwania
pozyd pozyd czasu trwania materiatow
badanych o tematyce
audycji wyborczej
Beata Szydto PiS 63 00:13:29 0,91% 1,91%
Anna Komorowska :'Pam”ka Prezydenta 41 00:09:59 0,67% 1,41%
f\ng(th Kornhauser- 7ona Andrzeja Dudy 38 00:07:57 0,54% 1,13%
Ewa Kopacz PO 37 00:06:34 0,44% 0,93%
Kinga Duda Corka Andrzeja Dudy 30 00:07:32 0,51% 1,07%
Magdalena Ogoérek SLD 24 00:09:01 0,61% 1,28%
Joanna Senyszyn SLD 8 00:01:49 0,12% 0,26%
Elsbieta Komorowska | DZiecko Bronistawa 7 00:01:02 0,07% 0,15%
Komorowskiego
Kinga Gajewska Stowarzyszenie Inne 7 00:01:34 0,11% 0,22%
Maria Makowska Dziecko Bronistawa 7 00:01:08 0,08% 0,16%
Komorowskiego
Wanda Nowicka Bezpartyjny 6 00:00:27 0,03% 0,06%
Ek . Wi k
Barbara Labudda spert ds. wizerunku 6 00:01:37 |  0,11% 0,23%
politycznego
Monika Olejnik Brak 6 00:00:24 0,03% 0,06%
Otylia Jedrzejczak Mistrzyni olimpijska 6 00:00:48 0,05% 0,11%
w pltywaniu
. Dziecko Bronistawa
Zofia Komorowska . 6 00:01:17 0,09% 0,18%
Komorowskiego
f@gﬁi Gronkiewicz- Prezydent Warszawy 5 00:00:25 0,03% 0,06%
Suflerka, cztonkini
Jowita Kacik sztabu wyborczego 5 00:01:02 0,07% 0,15%
Prezydenta RP
Agnieszka tukasik- Katedra Teorii Polityki 4 00:00:52 0,06% 0,12%
-Turecka KUL
Jadwiga Komorowska | mama prezydenta 4 00:01:10 0,08% 0,17%
Barbara Nowacka Twéj Ruch 3 00:00:44 0,05% 0,10%
Matgorzata Kidawa- | 3 00:00:12 |  0,01% 0,03%

41




Agnieszka Zareba Politolog, KUL 3 00:00:46 0,05% 0,11%
ﬁ\:‘ir;fnccziztkzrySka' Aktorka 3 00:00:20 |  0,02% 0,05%
Ewa Marciniak L”;ﬁ:;sztn'iiﬁkuw 3 00:00:39 0,04% 0,09%
Hanna Zdanowska PO 3 00:00:21 0,02% 0,05%
Irena Woycicka Minister w Kancelaril 3 00:00:38 0,04% 0,09%

Prezydenta RP
Janina Milewska-Duda | Brak 3 00:00:31 0,03% 0,07%
Joanna Szczepkowska | Aktorka 3 00:00:33 0,04% 0,08%
Magdalena Boczarska | Aktorka 3 00:00:27 0,03% 0,06%
Anna Zalewska PiS 2 00:00:22 0,02% 0,05%
Jadwiga Wisniewska PiS 2 00:00:17 0,02% 0,04%
Agnieszka Holland Rezyser 2 00:00:31 0,03% 0,07%
Anna Scistowska Mamprawowiedziec.pl 2 00:00:22 0,02% 0,05%
Jolanta Kwasniewska Brak 2 00:00:11 0,01% 0,03%
Marta Kaczyriska Brak 2 00:00:10 0,01% 0,02%

. Doktor, politolog,

Renata Miefikowska- socjologf)UniweEsytet 2 00:00:18 0,02% 0,04%
-Norkiene )

Warszawski
Urszula Krassowska TNS Polska 2 00:00:31 0,03% 0,07%
Angela Merkel Inne 1 00:00:15 0,02% 0,04%
Anna Mucha PO 00:00:11 0,01% 0,03%
it Gronkiewicz- | o, 1 00:00:05 |  0,01% 0,01%
llona Antoniszyn-Klik PSL 1 00:00:24 0,03% 0,06%
[‘Q’:tr;?assli‘:,ii'fka' PO 1 00:00:07 |  0,01% 0,02%
Izabela Sierakowska Bezpartyjna 1 00:00:15 0,02% 0,04%
Jagna Marczutajtis PO 1 00:00:04 0,00% 0,01%
Jolanta Szczypinska PiS 1 00:00:06 0,01% 0,01%
Katarzyna Piekarska SLD 1 00:00:05 0,01% 0,01%
Krystyna Skowroriska PO 1 00:00:14 0,02% 0,03%
Krystyna Szumilas PO 1 00:00:10 0,01% 0,02%
Maria Janyska PO 1 00:00:06 0,01% 0,01%
Marzena Wrébel Bezpartyjna 1 00:00:11 0,01% 0,03%
Monika Welichowska PO 1 00:00:22 0,02% 0,05%
Zyta Gilowska PiS 1 00:00:06 0,01% 0,01%

Profesor, politolog,

Instytut Nauk
Agnieszka Rothert Politycznych, 1 00:00:17 0,02% 0,04%

Uniwersytet

Warszawski
Aleksandra Brak 1 00:00:03 0,00% 0,01%

Kwasniewska
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Anna Bator-Skorkiewicz

Red. nacz. magazynu
,Square” w Glasgow

Anna Materska-
-Sosnowska

Doktor, politolog, UW

Anna Pietraszek

Rezyser,
dokumentalista

Ariadna Rokossowska

Dziennikarka
,Rossijskoj Gaziety”

00:00:14 0,02% 0,03%
00:00:12 0,01% 0,03%
00:00:59 0,07% 0,14%
00:00:13 0,01% 0,03%

Elzbieta Ziotkowska

Matka
niepetnosprawnej
Joanny

Ewa Lewicka

Byty petnomocnik
rzadu ds. reformy
emerytalnej

Gabriele Lesser

Korespondentka
,Die Tageszeitung”

00:00:21

00:00:14

Grazyna
Wereszczynska

Dyrektor Biura Listow
i Opinii Obywatelskich
Kancelarii Prezydenta
RP

Firma doradztwa

Hanna Wiecewicz zawodowego
Manpower
Irena Szewinska Brak

Iwona Hartwich

Prezes stowarzyszenia
Mam Przysztosé¢

00:00:10

00:00:22

Joanna Trzaska-
-Wieczorek

Dyrektor Biura
Prasowego Kancelarii
Prezydenta RP

Joanna Wieczorek

Komitet wyborczy
Andrzeja Dudy

Joanna Wrzes$niewska-
-Sieger

Wspdtprowadzaca
debate w 2007 roku

Joanna Ziotkowska

Brak

Justyna Makowska

Doktor, Akademia
Humanistyczno-
-Ekonomiczna w todzi

00:00:12 | 0,01% 0,03%
00:00:10 |  0,01% 0,02%
00:00:11 |  0,01% 0,03%
00:00:09 |  0,01% 0,02%
00:00:14 |  0,02% 0,03%

Karolina Sliwiriska

Studentka
Uniwersytetu
Jagielloniskiego

Katarzyna Tusk

Brak

Krystyna Chojnacka

Profesor, dziekan
Wydziatu Prawa

i Administracji,
Uniwersytet

Jagiellonski
Matgorzata Kukiz Brak
Matgorzata Gtéwny ekonomista
Starczewska- .

PKPP Lewiatan
-Krzysztoszek

00:00:12

00:00:32

43




Matgorzata Tusk

Brak

Maria Grzelka

Byta cztonkini
Panstwowej Komisji
Wyborczej

Maria Kaczynska

Brak

Maria Potocka

Dyrektorka Muzeum
Sztuki Wspotczesnej
w Krakowie

Monika Chlebicz

Komenda
Wojewddzka Policji
w Bydgoszczy

Monika Nowicka

Socjolog, Colegium
Civitas

Robin Wright

Cztonkini rodziny
Underwood

Samantha Cameron

Brak

Zofia Romaszewska

Byta opozycjonistka

Zofia Szymanska

Emerytka z Warszawy

Barbara Bubula

PiS

Ligia Krajewska

PO

00:00:15 0,02% 0,04%
00:00:09 0,01% 0,02%
00:00:10 0,01% 0,02%
00:00:21 0,02% 0,05%
00:00:17 0,02% 0,04%

W drugiej turze - duzo bardziej niz w pierwszej turze - jest wyrazna zr6znicowana

ekspozycja réznych typéw bohaterek w badanych audycjach. S3 to:

e polityczki obu partii, w tym liderka rankingu ekspozycji Beata Szydto;

e 7ony i cztonkinie rodzin kandydatéw, a takze innych politykdw (np. Katarzyna

i Matgorzata Tusk);

o ekspertki i badaczki (politolozki, socjolozki, ekonomistki);

e cztonkinie i przedstawicielki organizacji pozarzadowych, w tym instytucji

o charakterze monitorujacym zycie polityczne, np. mamprawowiedziec.pl;
e dziennikarki;
e aktorki, artystki i kobiety zajmujace sie sportem;

e szeregowi wyborcy wypowiadajacy sie w audycjach informacyjnych.

Dowodzi to zdecydowanie, Ze wraz ze wzrostem czasu przeznaczanego na ekspozycje

tematyki wyborczej ros$nie takze zréznicowanie prezentowanych na antenie stacji

postaci kobiecych, nawet jesli nie zwieksza sie ich procentowy udziat w dyskursie

wyborczym.
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3. Kluczowe wnioskKi i dyskusja
Jako podsumowanie niniejszego raportu przedstawiamy kluczowe
wnioski dotyczace sposobu prezentacji wyboréw prezydenckich
w audycjach informacyjnych w trakcie dwunastu dni przed druga
turg. Konczy je zacheta do dyskusji i wprowadzenie do refleksji
nad strategiami oraz sposobem realizacji materiatéw
informacyjnych o tematyce wyborczej w ogdle, wskazujace na
istotne - zdaniem zespolu badawczego - obszary mozliwych

usprawnien w zakresie komunikacji okotowyborcze;j.

45



3.1. Wnioski

Ponizej przedstawiono kluczowe wnioski z przeprowadzonego badania.

e W obszarze iloSciowej ekspozycji tematyki wyborczej w drugiej turze wyboréw

prezydenckich 2015 jest widoczne:

©)

wyzsze niz w  przypadku poprzedniej kampanii wyborczej
(samorzadowej), analizowanej wedtug tej samej metodologii,
zainteresowanie mediéw problematyka wyborczg;

wyzsze niz w przypadku pierwszej tury tej samej kampanii
zainteresowanie tematyka wyborcza (w drugiej turze $rednie
zainteresowanie oscylowato w okolicach 40 proc. czasu trwania
materialéw informacyjnych, co jest poziomem zblizonym do
maksymalnych ekspozycji w wyjatkowych dniach w pierwszej turze.
W drugiej turze maksima ekspozycji wyniosty miedzy 80 a 90 proc.
- w zalezno$ci od stacji);

nizsze niz w przypadku poprzedniej kampanii wyborczej zr6znicowanie
zainteresowania w poszczeg6élnych dniach w tygodniu poprzedzajacym
wybory;

nizsze niz w pierwszej turze zréznicowanie dzienne ekspozycji tematyki
wyborczej. Widoczna jest wyrazistsza linia trendu dla wszystkich stacji,
przetamana dopiero pod koniec drugiego tygodnia kampanii przed druga
turg wyborow, gtdwnie za sprawg dynamicznych skokéw w ekspozycji
w przypadku TVN;

wysokie zrdznicowanie ekspozycji ze wzgledu na stacje, w ktdrej jest
emitowana dana audycja;

zréznicowane wzorce ekspozycji w poszczego6lnych stacjach, bez mozliwosci
wskazania jednej dominanty tematycznej, za to ze zdecydowang przewaga
tematyki wyborczej w dniu 11 maja, kiedy trwato podsumowanie

wyboréw po pierwszej turze gtosowania.

e W obszarze ekspozycji poszczegélnych kandydatéow jest widoczne skupienie

na dwdch kandydatach: Andrzeju Dudzie i Bronistawie Komorowskim,

z drobnym wyréwnaniem roéznic w ich ekspozycji, ale bez mozliwosci

46



stwierdzenia efektu znaczaco zwiekszonego zainteresowania kandydatem, ktéry
wygral w pierwszej turze. Dalej miat miejsce wyrazny wzrost ekspozycji roli
Pawta Kukiza i co za tym idzie silna (warto$¢ r-Pearsona na poziomie 0,97 pkt,
a wiec niemal idealna) korelacja miedzy ekspozycja politykow w drugiej turze
a wynikami z pierwszej.

W obszarze ekspozycji partii politycznych mozna zauwazyC usuniecie
nadekspozycji PO w trzech z pieciu badanych stacji, nie mozna jednak wyraznie
stwierdzié, czy jest ono skutkiem wzrostu zainteresowania kandydatem PiS
(nie zmienia sie jego relacja ekspozycji w poréwnaniu do prezydenta
Komorowskiego), natomiast prawdopodobna wydaje sie hipoteza, ze wzrost
ekspozycji PiS w czeSci stacji wigze sie z wiekszg aktywnos$cig Beaty Szydto,
widocznej zwlaszcza na tle innych kobiet.

W zakresie pluralizmu dyskursu dziennikarskiego - rozumianego jako
wyréwnana ekspozycja kandydatow - wida¢, Ze roéznice miedzy oboma
kandydatami we wszystkich stacjach sg minimalne, co wiecej, na czas drugiej tury
znaczgcej redukcji ulegla ekspozycja wszystkich partii niezwigzanych wprost
z ktoryms$ z dwoch kandydatow.

W  zakresie wzorcow iloSciowych ekspozycji tematyki wyborczej
w poszczegblnych stacjach w drugiej turze jest widoczne nastepujace roztozenie
akcentéw miedzy programy informacyjne:

o Wiadomosci (TVP 1) - wysoka ekspozycja tematyki wyborczej, mate
wahania miedzy poszczegélnymi dniami;

o Panorama (TVP 2) - najnizsza (ale wcigz zblizona do maksymalnej
w pierwszej turze) Srednia ekspozycja tematyki wyborczej, umiarkowane
wahania miedzy poszczeg6lnymi dniami;

o Fakty (TVN) - najwyzsza ekspozycja tematyki wyborczej, najwyzsze
wahania miedzy poszczegolnymi dniami, duza dynamika i zmiennos¢
dyskursu w czasie;

o Wydarzenia (Polsat) - niska (ale wciaz zblizona do maksymalnej
w pierwszej turze) ekspozycja tematyki wyborczej, takze najnizsze
wahania miedzy poszczeg6lnymi dniami;

o Informacje dnia (TV Trwam) - niska ekspozycja tematyki wyborczej,

relatywnie duze wahania miedzy poszczegélnymi dniami (z minimum
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na poziomie 19 proc. w dniu 19 maja wobec minimum na poziomie 3 proc.
w dniu 3 maja w pierwszej turze).

e W zakresie ekspozycji zaobserwowano zjawisko czestszej ekspozycji czynnej
kandydatéw, ktorzy wygrali pierwsza ture, a takze kandydatéw popieranych
przez wieksze partie lub takich, ktérzy uzyskali w pierwszej turze
nadspodziewanie dobry wynik (Pawet Kukiz).

e W grupie gosci i bohateréw audycji niebedacych politykami, poza zwyczajowymi
grupami ekspertow (politologéw, socjologéw), artystow i celebrytéw oraz
urzednikéw (w tym reprezentantdow PKW), zauwazalng ekspozycje uzyskatly
takze:

o podobnie jak w pierwszej turze:

* rodziny kandydatow - z wyrazng przewaga ekspozycji Anny
Komorowskiej, czesto prezentowanej wylacznie w charakterze
towarzyszki swojego meza, bez odwotan wprost do funkcji
pierwszej damy. W tej kategorii ciekawa jest takze prezentacja
szerokiego grona rodzinnego Andrzeja Dudy (zona, ojciec, matka),
w sposOb bardzo réznorodny, w przeciwienstwie do niemal
nieobecnej w czasie pierwszej tury rodziny prezydenta Bronistawa
Komorowskiego;

o ponadto:

= satyrycy, ktérzy po raz pierwszy (uwzgledniajgc ostatnie wybory
do Parlamentu Europejskiego oraz wybory samorzgdowe) uzyskali
zauwazalng ekspozycje;

= sportowcy - co wynika z poparcia, jakiego ich grupa udzielita
Bronistawowi Komorowskiemu;

= biznesmeni (mowa o prezesie firmy CD Projekt, ktéry wystepowat
w kontek$cie premiery gry WiedZmin III - powstalo nawet
kilka materiatow informacyjnych na jej temat, a osadzonych
w konteks$cie kampanii).

e W badanych audycjach wzrdst takze - w stosunku do pierwszej tury - stopien
nasycenia tematyka autoreferencyjng: wiecej materiatéw byto w niej skupionych

na biezacej kampanii, sondazach, skandalach, wykorzystaniu elementéw
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marketingu politycznego czy komunikacji kandydatow niz na konkretnych
postulatach programowych, ktére byty stabo eksponowane w tym okresie.
Podobnie jak w przypadku wszystkich poprzednich wyboréw, nieco niepokoi
wyzsza niz w pierwszej turze, ale wcigz niska ekspozycja kobiet jako bohaterek
zycia politycznego (na poziomie 22 proc. wystapien i 15 proc. czasu tacznej
ekspozycji wszystkich gosci w badanych audycjach). W drugiej turze wyboréw
jest widoczna wyrazna dominacja ekspozycji nowej liderki politycznej PiS - Beaty
Szydto - oraz rodzin obu kandydatéw, w tym ich Zon, ktéra prawdopodobnie
znaczaco kompensuje mozliwy spadek ekspozycji kobiet w drugiej turze
wynikajacy z braku jakiejkolwiek kandydatki pici zenskiej. Dobrym punktem
odniesienia do okreSlenia roli struktury list wyborczych w ksztattowaniu
dyskursu wyborczego beda, jak sygnalizowano wcze$niej, wybory
parlamentarne, w przypadku ktérych bedzie obowigzywac parytet obecnos$ci
kobiet na listach wyborczych.

Co wazne, w zadnym z serwisOw nie pojawito sie wyrazne i rozbudowane
odwotanie do funkcji i zakresu obowigzkéw prezydenta, co mogtoby miec
znaczenie w konteks$cie poszczego6lnych postulatow wyborczych i mozliwosci ich
realizacji przez nowo wybranego prezydenta. Tego typu informacji o charakterze
na wskro$ konstytucyjnym, a wiec niosagcym ze sobg walor edukacyjny, zabrakto
w sposob szczegdlny - ze wzgledu na misje publiczng - w serwisach Telewizji

Polskie;j.
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4. Zalaczniki

1. Aneks z danymi dotyczacymi wystapien gosci (Aneks A)
2. Aneks z danymi dotyczacymi tematyzacji audycji (Aneks B)
3. Arkusze kodowe do badania
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Aneks A: Dane dotyczace wystapien gosci

Goscie politycy
Czas Czas
ekspozycji | ekspozycji
w w stosunku
stosunku do
Partia polityczna Frekwenq:.a Czas ) do tacznego
ekspozycji | ekspozycji| tgcznego czasu

czasu trwania

trwania | materiatéw

badanych | o tematyce

audycji | wyborczej
Andrzej Duda PiS 162 01:53:07 | 7,627% 16,028%
Bronistaw Komorowski PO 162 02:04:51 | 8,418% 17,691%
Beata Szydto PiS 63 00:13:29 | 0,909% 1,911%
Pawet Kukiz Bezpartyjny 58 00:17:59 | 1,212% 2,548%
Robert Tyszkiewicz PO 39 00:06:43 | 0,453% 0,952%
Ewa Kopacz PO 37 00:06:34 | 0,442% 0,930%
Leszek Miller SLD 33 00:11:23 | 0,767% 1,613%
Jarostaw Kaczynski PiS 32 00:05:57 | 0,401% 0,843%
Marcin Mastalerek PiS 32 00:06:19 | 0,426% 0,895%
Jakub Rutnicki PO 24 00:03:57 | 0,266% 0,560%
Magdalena Ogoérek SLD 24 00:09:01 | 0,608% 1,278%
Janusz Wojciechowski PiS 23 00:05:32 | 0,373% 0,784%
Aleksander Kwasniewski Bezpartyjny 22 00:05:02 | 0,339% 0,713%
Donald Tusk PO 22 00:04:52 | 0,328% 0,690%
Mariusz Btaszczak PiS 20 00:02:55 | 0,197% 0,413%
Janusz Palikot Twéj Ruch 15 00:02:36 | 0,175% 0,368%
Janusz Korwin-Mikke KORWIiN 14 00:04:07 | 0,278% 0,583%
Janusz Piechocinski PSL 14 00:02:05 | 0,140% 0,295%
Wiadystaw Kosiniak-Kamysz PSL 14 00:03:33 | 0,239% 0,503%
Grzegorz Napieralski SLD 11 00:02:49 | 0,190% 0,399%
Adam Jarubas PSL 10 00:01:59 | 0,134% 0,281%
Joachim Brudzinski PiS 10 00:01:52 | 0,126% 0,264%
Radostaw Sikorski PO 10 00:01:47 | 0,120% 0,253%
Adam Szejnfeld PO 9 00:01:44 | 0,117% 0,246%
Dariusz Jonski SLD 9 00:01:05 | 0,073% 0,154%
Lech Watesa Bezpartyjny 9 00:01:54 | 0,128% 0,269%
Witodzimierz Czarzasty SLD 9 00:01:58 | 0,133% 0,279%
Joanna Senyszyn SLD 8 00:01:49 | 0,122% 0,257%
Leszek Aleksandrzak SLD 8 00:01:40 | 0,112% 0,236%
Rafat Grupinski PO 8 00:01:04 | 0,072% 0,151%
Bogdan Borusewicz PO 7 00:01:14 | 0,083% 0,175%
Grzegorz Braun Bezpartyjny 7 00:01:09 | 0,078% 0,163%
Jarostaw Gowin Polska Razem 7 00:01:15 | 0,084% 0,177%
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Ryszard Petru Bezpartyjny 7 00:02:28 | 0,166% 0,350%
Tomasz Natecz Bezpartyjny 7 00:01:09 | 0,078% 0,163%
Wtodzimierz Cimoszewicz Bezpartyjny 7 00:01:42 | 0,115% 0,241%
Adam Bielan Solidarna Polska 6 00:01:04 | 0,072% 0,151%
Hanna Gronkiewicz-Waltz PO 6 00:00:30 | 0,034% 0,071%
Jacek Sasin PiS 6 00:00:56 | 0,063% 0,132%
Jerzy Wenderlich SLD 6 00:01:07 | 0,075% 0,158%
Krzysztof Gawkowski SLD 6 00:00:48 | 0,054% 0,113%
Marek Sawicki PSL 6 00:01:13 | 0,082% 0,172%
Przemystaw Wipler KORWIN 6 00:01:07 | 0,075% 0,158%
Ryszard Czarnecki PiS 6 00:01:04 | 0,072% 0,151%
Wanda Nowicka Bezpartyjna 6 00:00:27 | 0,030% 0,064%
Andrzej Olechowski Bezpartyjny 5 00:01:49 | 0,122% 0,257%
Jacek Wilk Kongres Nowej 5 00:01:05 | 0,073% | 0,154%
Prawicy
Jan Rulewski PiS 5 00:01:16 | 0,085% 0,179%
Marian Kowalski Ruch Narodowy 5 00:01:05 | 0,073% 0,154%
Pawet Tanajno Demokracja 5 00:01:05 | 0,073% | 0,154%
Bezposrednia
Stanistaw Karczewski PiS 5 00:00:46 | 0,052% 0,109%
Tomasz Kalita SLD 5 00:01:21 | 0,091% 0,192%
Wojciech Olejniczak SLD 5 00:01:02 | 0,070% 0,146%
Zbigniew Ziobro Solidarna Polska 5 00:01:25 | 0,096% 0,201%
Dariusz Rosati PO 4 00:01:06 | 0,074% 0,156%
Jacek Kurski Bezpartyjny 4 00:02:32 | 0,171% 0,359%
Lech Kaczynski PiS 4 00:00:32 | 0,036% 0,076%
Mariusz Witczak PO 4 00:00:32 | 0,036% 0,076%
Mateusz Szczurek PO 4 00:00:59 | 0,066% 0,139%
Ryszard Kalisz Bezpartyjny 4 00:00:51 | 0,057% 0,120%
Stanistaw Wzigtek SLD 4 00:00:19 | 0,021% 0,045%
Stanistaw Zelichowski PSL 4 00:00:31 | 0,035% 0,073%
Antoni Macierewicz PiS 3 00:00:08 | 0,009% 0,019%
Barbara Nowacka Twéj Ruch 3 00:00:44 | 0,049% 0,104%
Bogdan Klich PO 3 00:00:14 | 0,016% 0,033%
Bogdan Pek PiS 3 00:00:23 | 0,026% 0,054%
David Cameron Inne 3 00:00:12 | 0,013% 0,028%
Grzegorz Schetyna PO 3 00:00:20 | 0,022% 0,047%
Jan Hartman Bezpartyjny 3 00:00:45 | 0,051% 0,106%
Janusz Zemke SLD 3 00:00:08 | 0,009% 0,019%
Krzysztof Szczerski PiS 3 00:01:00 | 0,067% 0,142%
Matgorzata Kidawa-Btonska PO 3 00:00:12 | 0,013% 0,028%
Marek Balt SLD 3 00:00:30 | 0,034% 0,071%
Michat Kaminski PO 3 00:02:14 | 0,151% 0,316%
Patryk Hataczkiewicz Bezpartyjny 3 00:00:24 | 0,027% 0,057%
Adam Daniel Rotfeld Bezpartyjny 2 00:00:20 | 0,022% 0,047%
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Aleksander Pociej PO 2 00:00:26 | 0,029% 0,061%
Andrzej Kosiniak-Kamysz PSL 2 00:00:24 | 0,027% 0,057%
Andrzej Rozenek Bezpartyjny 2 00:00:06 | 0,007% 0,014%
Anna Zalewska PiS 2 00:00:22 | 0,025% 0,052%
Arkadiusz Mularczyk Solidarna Polska 2 00:00:22 | 0,025% 0,052%
Artur Dunin PO 2 00:00:18 | 0,020% 0,043%
Bartosz Artukowicz PO 2 00:00:04 | 0,004% 0,009%
Bogdan Zdrojewski PO 2 00:00:14 | 0,016% 0,033%
Borys Budka PO 2 00:00:19 | 0,021% 0,045%
Daniel Adam Rotfeld Bezpartyjny 2 00:00:19 | 0,021% 0,045%
Ed Miliband Inne 2 00:00:09 | 0,010% 0,021%
George W. Bush Inne 2 00:00:12 | 0,013% 0,028%
Grzegorz Tobiszowski PiS 2 00:00:24 | 0,027% 0,057%
Jacek Protasiewicz PO 2 00:00:13 | 0,015% 0,031%
Jadwiga Wisniewska PiS 2 00:00:17 | 0,019% 0,040%
Jan Dziedziczak PiS 2 00:00:45 | 0,051% 0,106%
Jan Maria Jackowski PiS 2 00:00:35 | 0,039% 0,083%
Jerzy Buzek PO 2 00:00:15 | 0,017% 0,035%
Konrad Berkowicz KORWIN 2 00:00:28 | 0,031% 0,066%
tukasz Abgarowicz PO 2 00:00:29 | 0,033% 0,068%
Marek Biernacki PO 2 00:00:12 | 0,013% 0,028%
Marek Borowski :lci;demkraqa 2 00:00:21 | 0,024% | 0,050%
Olgierd Dziekonski Bezpartyjny 2 00:00:18 | 0,020% 0,043%
Pawet Olszewski PO 2 00:00:20 | 0,022% 0,047%
Richard Nixon Inne 2 00:00:21 | 0,024% 0,050%
Robert Maciaszek PO 2 00:00:29 | 0,033% 0,068%
Roland Reagan Inne 2 00:00:18 | 0,020% 0,043%
Stefan Niesiotowski PO 2 00:00:08 | 0,009% 0,019%
Tadeusz lwinski SLD 2 00:00:15 | 0,017% 0,035%
Tomasz Siemoniak PO 2 00:00:04 | 0,004% 0,009%
Waldy Dzikowski PO 2 00:00:18 | 0,020% 0,043%
Adam Hofman Bezpartyjny 1 00:00:12 | 0,013% 0,028%
Adam Lipinski PiS 1 00:00:09 | 0,010% 0,021%
Adam Struzik PSL 1 00:00:07 | 0,008% 0,017%
Al Gore Inne 1 00:00:02 | 0,002% 0,005%
Andrzej Matusiewicz PiS 1 00:00:15 | 0,017% 0,035%
Angela Merkel Inne 1 00:00:15 | 0,017% 0,035%
Anna Mucha PO 1 00:00:11 | 0,012% 0,026%
Antoni Mezydto PO 1 00:00:10 | 0,011% 0,024%
Artur Balazs Bezpartyjny 1 00