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Widownia programoéw
Polo TV, Eska TV, TTV, TV6 oraz TV Trwam
i Religia.tv
w okresie: 1 stycznia - 19 lutego 2012 r.

(na podst. danych Nielsen Audience Measurement)

DEPARTAMENT MONITORINGU

Warszawa 27 lutego 2012 r.



Wielkos¢é widowni

W styczniu i lutym 2012 najwiekszg widownie, sposréd analizowanych pro-
gramow, ktére otrzymaly rozszerzenie na nadawanie programu w sposob naziemny
cyfrowy, gromadzity wyspecjalizowane programy muzyczne: Polo TV (ponad 17 tys.
widzow) oraz Eska TV (prawie 13 tys.). Zdecydowanie mniej widzow przyciggnat
program o charakterze wyspecjalizowanym informacyjno — publicystycznym TTV
(niespetna 6 tys. widzow). Wymienione trzy programy obecne sg na multipleksie 1
(MUX 1). Polo TV i Eska TV nadajg na MUX 1 od 15 grudnia 2011 r., a TTV
od 2 stycznia 2012 r.

Ponad 8 tys. widownie zgromadzit w tym samym czasie, obecny na MUX 2,
program TV6 adresowany do miodziezy (charakter wyspecjalizowany ze wzgledu
na odbiorce, zapisany w koncesiji).

Wyspecjalizowany program telewizji TRWAM (charakter programu: edukacyj-
no-poradniczy i religijny), ktéry nie otrzymat rozszerzenia koncesji na nadawanie pro-
gramu w sposob cyfrowy naziemny ogladata w tym okresie blisko 6 tys. widownia
(5,7 tys.). Dla poréwnania program o charakterze spoteczno — religijnym Religia.tv

ogladato 4,5 tys. widzow.

Srednia widownia (AMR) w okresie 1.01 - 19.02.2012
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na podst. danych Nielsen Audience Measurement

AMR — Average Minute Rating — srednia ogladalnos¢ minutowa programu.
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Zasieg techniczny programoéw (techniczna mozliwos¢ odbioru)

Sposrod analizowanych programow obecnych na multipleksach, najwiekszy
zasieg techniczny miat nadawany od 30 maja 2011 r. program TV6 (MUX - 2). Tech-
niczng mozliwosé odbioru tego programu miata blisko potowa Polakow (44%). Mniej
odbiorcow posiadato dostep do programéw muzycznych — odpowiednio 1/4 (Polo TV)
i 1/3 (Eska TV) ludnosci Polski. Jednoczesnie byty to programy o najwiekszej widow-

ni. Niespetna 1/5 ludnosci Polski miata dostep do programu TTV.

Techniczng mozliwos¢ odbioru programu telewizji Trwam miato w styczniu

2012 r. ok. 29%, a programu Religia.tv 0k.52% ludnosci Polski.

Na zatgczonych wykresach przedstawiono zasieg techniczny analizowanych

programéw w styczniu 2012 r. oraz porownanie z lipcem 2011 r.

Zasieg techniczny programow - styczehn 2012

60%

51,6%

50%

40%
34,5%

30%

24,6%

Zasieg techniczny

20%

10%

0%
POLO TV ESKA TV TTV TV6 Religia.tv TRWAM

na podst. danych Nielsen Audience Measurement
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Zasieg techniczny programow - poréwnanie lipiec 2011/styczen 2012
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na podst. danych Nielsen Audience Measurement

Programy obecne na multipleksach odbierane poprzez anteny naziemne to
jednoczesnie programy, ktére docierajg do widzow drogq satelitarng i kablowa.
Techniczna mozliwo$¢ odbioru tych programoéw, w poréwnaniu z lipcem 2011 r.,

zwiekszyta sie m.in. dzieki obecnosci na multipleksach.

W tabeli oraz na wykresie przedstawiono liczbe widzéw poszczegdlnych pro-

gramoéw ze wzgledu na sposob odbioru:

Srednia widownia programéw (AMR) w okresie 1.01 - 19.02.2012

MUX 1 MUX 2
Sposoéb odbioru
POLO ESKA TV TV6

Widzowie odbierajacy program tele-

wizji cyfrowej poprzez antene na- 1955 1948 1327 5355
ziemng
Pozostali widzowie (dostep satelitar- 15 406 11023 4527 2912
ny, kablowy)

Ogotem 17 362 12971 5854 8 267
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Srednia widownia programéw w okresie 1.01-19.02.2012
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na podst. danych Nielsen Audience Measurement

Struktura demograficzna programow

Ws$&rdd widzéw prezentowanych programow, w analizowanym okresie wiece;j
byto kobiet niz mezczyzn, za wyjgtkiem programu muzycznego Eska TV, ktéry prefe-

rowali mezczyzni. Najwiekszy odsetek kobiet miaty programy religijne.
Programami religijnymi zainteresowane byly zwtaszcza osoby starsze, przy
czym najwiekszy odsetek widzow powyzej 60-tego roku zycia (60+) przyciggat pro-

gram Telewizji Trwam. Pozostate programy miaty mtodszg widownie.

Najwiekszy odsetek widzéw z wyksztatceniem podstawowym gromadzit z kolei

program Polo TV, natomiast z wyksztatceniem wyzszym - Religia.tv.

Szczegotowe dane i indywidualne réznice przedstawiono na zatgczonych wy-

kresach.
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Struktura demograficzna widowni - pte¢
Polo TV, TV6, TTV, Eska TV, Religia.tvi TV Trwam
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na podst. danych Nielsen Audience Measurement
Struktura demograficzna widowni - wyksztatcenie
Polo TV, TV6, TTV, Eska TV, Religia.tvi TV Trwam
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Polo TV Eska TV TV TV6 Religia.tv | TV Trwam
B pozostal 14,9% 14,8% 4,1% 16,4% 1,6% 0,1%
B wyzsze 0,8% 13,6% 9,7% 6,8% 14,5% 10,6%
m Srednie 20,3% 38,3% 44,0% 36,7% 47,1% 52,5%
B podstawowe 64,1% 33,4% 42,2% 40,1% 36,9% 36,8%

na podst. danych Nielsen Audience Measurement
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Struktura demograficzna widowni - wiek

Polo TV, TV6, TTV, Eska TV, Religia.tvi TV Trwam
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=60+ 5,8% 2,6% 23,9% 11,2% 35,6% 82,9%
m55-59 8,5% 3,1% 23,2% 14,5% 16,0% 1,5%
m50-54 2,6% 5,8% 11,1% 7,4% 16,1% 3,9%
m45 - 49 7,3% 6,6% 10,8% 9,2% 11,3% 0,8%
m40 - 44 6,4% 5,2% 5,3% 5,6% 6,4% 1,2%
m35-39 14,7% 5,5% 6,7% 8,3% 6,7% 0,6%
m30-34 4,7% 15,0% 5,8% 5,5% 1,7% 3,0%
m25-29 25,6% 20,5% 4,5% 7,1% 2,0% 1,7%
m20-24 7.2% 16,3% 2,6% 12,6% 1,1% 2,0%
m16-19 2,4% 4,9% 2,0% 2,3% 1,5% 2,3%
=10-15 3,0% 11,2% 2,7% 10,8% 0,9% 0,1%
m4-9 11,9% 3,6% 1,4% 5,7% 0,8% 0,1%

na podst. danych Nielsen Audience Measurement

Biuro KRRIT Departament Monitoringu




Struktura demograficzna widowni - aktywnos$¢ zawodowa
Polo TV, TV6, TTV, Eska TV, Religia.tv i TV Trwam
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na podst. danych Nielsen Audience Measurement
Struktura demograficzna widowni - dochody
Polo TV, TV6, TTV, Eska TV, Religia.tv i TV Trwam
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Polo TV Eska TV TTV TV6 Religia.tv | TV Trwam
m> 3500 z 3,0% 28,7% 37,7% 15,5% 26,3% 2,6%
2751-3500 zt| 20,8% 21,6% 18,1% 20,2% 10,3% 20,3%
m2001-2750 zt| 36,9% 16,5% 13,5% 17,5% 12,4% 10,4%
m1401-2000 zt| 14,3% 18,5% 15,2% 28,1% 32,3% 19,3%
=1001-1400 z 3,2% 4,1% 8,1% 9,6% 11,9% 24, 7%
m <= 1000 zt 21,8% 10,7% 7,4% 9,1% 6,8% 22,8%

na podst. danych Nielsen Audience Measurement
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Struktura demograficzna widowni - zawdd
Polo TV, TV6, TTV, Eska TV, Religia.tvi TV Trwam
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Polo TV | Eska TV TTV TV6 Religia.tv Trwam
B pozostalli 30,9% 39,2% 15,5% 36,3% 13,7% 6,0%
Hemeryci i rencisci 12,0% 4,6% 34,7% 23,8% 45,8% 84,9%
E robotnicy i rolnicy 37,2% 21,2% 15,1% 21,5% 11,0% 4,2%
mklasa Srednia 19,3% 26,8% 18,2% 10,8% 14,8% 4,0%
= kadra kierowniczafwolny |, 7o, 83% | 165% | 7.6% | 147% | 0,9%
zawod
na podst. danych Nielsen Audience Measurement
Struktura demograficzna Polo - liczba os6b w rodzinie
TV, TV6, TTV, Eska TV, Religia.tvi TV Trwam
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Polo TV Eska TV TTV TV6 Religia.tv Trwam
m5+ 21,8% 19,5% 18,1% 18,2% 17,9% 0,2%
m 4 osoby 20,7% 24, 7% 28,1% 31, 7% 16,5% 10,8%
m 3 osoby 37,8% 26,0% 17,1% 23,7% 16,5% 17,6%
= 2 osoby 12,2% 17,4% 24,2% 20,5% 23,8% 16,8%
m 1 osoba w rodzinie 7,5% 12,4% 12,6% 5,9% 36,9% 54,6%

na podst. danych Nielsen Audience Measurement
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Struktura demograficzna - miejsce zamieszkania
Polo TV, TV6, TTV, Eska TV, Religia.tvi TV Trwam
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Polo TV | Eska TV TTV TV6 Religia.tv [TV Trwam
B miasta powyzej 500 tys. 0,2% 15,8% 4,5% 3,3% 11,3% 9,1%
200 - 500 tys. 8,4% 8,3% 7,9% 7,0% 11,5% 12,4%
100 - 200 tys. 8,1% 11,0% 5,6% 3,2% 5,0% 7,5%
m50 - 100 tys. 8,6% 11,8% 9,8% 8,9% 8,8% 8,1%
® miasta ponizej 50 tys. 29,9% 17,1% 30,1% 24,6% 28,7% 62,5%
mWie$ 44,7% 36,0% 42,3% 53,1% 34,8% 0,4%

na podst. danych Nielsen Audience Measurement
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Dobowa ogladalnosé¢ w dniach 1.01-19.02.2012 r.
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W tabeli ponizej zamieszczono wielkos¢ widowni (Srednia liczba widzéw) au-

dycji katolickich w Programie 1 TVP oraz wielkos¢ widowni podobnych audycji w Te-

lewizji TRWAM.

Uwaga: porownujac widownie audycji nalezy uwzgledni¢ rozny zasieg techniczny

tych programoéw oraz rézne pory nadawania audycji. Program 1 TVP moze by¢ od-

bierany z nadajnikéw naziemnych (analogowo i cyfrowo) oraz z telewizji kablowych
i z platform satelitarnych (zasieg 99,9%). Program Telewizji TRWAM dostepny jest
za posrednictwem telewizji kablowych oraz z satelity (zasieg 28,8%).

Widownia audycji katolickich w TVP1 — Srednie w 2012 r. (do 19 lutego)

Czas

TYTUL Poczatek | Koniec trwania Widownia
Miedzy Ziemig a Niebem /MAG.RELIG./ 11:54 12:45 00:42 [1026675
Aniot Panski /transm. modlitwy Ojca Swietego/ 12:00 12:07 00:07 | 1006727
Ziarno /Prog. relig. dla dzieci/ 08:00 08:25 00:24 | 361476
Transmisja Mszy Swietej 07:00 08:00 01:00 918 613

Widownia audycji w TV Trwam — $rednie w 2012 r. (do 19 lutego)

TYTUL Pasmo Czas. Widownia
trwania

Program dla dzieci 19:30 - 20:00: 00:30 8553
Apel Jasnogorski 21:00-21:20 00:20 38990
Transmisja Mszy Swietej 09:30-10:30 01:00 2 583
Modlitwa Aniot Panski 12:00-12:30 00:30 4919
na podst. danych Nielsen Audience Measurement
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ZALACZNIK 1

Srednia widownia programéw w okresie
1 stycznia - 19 lutego 2012 r.
(AMR- liczba widzow srednio

na 1 min programu i w %)

Srednia widownia programéw w okresie
1 stycznia - 19 lutego 2012 r.
(AMR- liczba widzow srednio

na 1 min programu i w %)

Lp.| Program | Widownia W'd&wma Lp.| Program | Widownia W'd&wma
1. TVP1 1162936 3,26% 37. | TVP Katowice 24 915 0,07%
2. Polsat 1023 886 2,87% 38. | Ale Kino 22573 0,06%
3. TVP2 939 778 2,63% 39. | TVP Sport 21618 0,06%
4, TVN 937 916 2,63% 40. |Polsat Film 21 206 0,06%
5. TVN24 224 727 0,63% 41. |Polsat JimJam 21034 0,06%
6. Others 194 295 0,54% 42. |Teles 20752 0,06%
7. TV4 161 625 0,45% 43. | TVP Wroclaw 20 603 0,06%
8. TVN7 150 729 0,42% 44. t3t_h Stre:?t 20 305 0,06%
9. |TVPULS 141729 0,40% niversa -
10. | Polsat2 90 219 0.25% 45, | Polsat Play 20 130 0,060/0
11. | TVP Warszawa 71227 0,20% 46. | HBO 19914 0’060/0
12. | Polsat News 67 484 0,19% AT E?lifvff;e 19 2% 0,05%
13. El_Jrosport 64 609 0,18% 48. | seience 18 839 0,05%
14. r?ellsney Chan- 58 144 0,16% 49. |4fun.tv 18 157 0,05%
5 Cartoon Ne- 55 800 01690 50. | TVP Gdansk 17 764 0,05%
" | twork =070 51. |Polo TV 17 362 0,05%
16. |AXN 53 645 0,15% 52. | FOXLife 16 751 0,05%
17. | Disney XD 48 749 0,14% 53, g'r:lverslal 16 735 0,05%
18. | Discovery 45 392 0,13% anne
1 0,
19. | Disney Junior 42 259 0,12% 54. | Animal Planet 16 548 0,05%
0,
20. | TVP Polonia 40 147 0,11% 55. | TVP Kultura 16472 0,05%
0,
21. | MiniMini 39 790 0,11% 56. | Boomerang 15959 0,04%
: - 57. | Zone Europa 15 956 0,04%
9o, | National Geo 38 297 0,11% :
graphic 58. | Zone Reality 15 824 0,04%
23. | TVP Krakow 38176 0,11% 59. | FilmBox 15764 0,04%
24. | Nickelodeon 37 375 0,10% 60. | Superstacja 15702 0,04%
25. | TVP Seriale 37 108 0,10% 61. |TVP HD 14 411 0,04%
26. | Polsat Sport 36 089 0,10% 62. | TVP Bialystok 14 253 0,04%
Others ca- 0 Discovery
27. ble/satellite 34 257 0,10% 63. World 14 235 0,04%
28. | VIVA Polska 34 028 0,10% 64. | Eurosport2 14 162 0,04%
29. | TVN Turbo 32 864 0,09% 65. tCZoIrTI1:edy_|(3en— 13531 0,04%
30. |TLC 30 049 0,08% ral Family
0,
31. | Kino Polska 29 888 0,08% 66. | TCM 13 506 0,04%
32. | TVN syle 29 268 0,08% 67. |EskaTv 12971 0,04%
Comedy Cen- 69. | MTV Polska 12 672 0,04%
3 |yral 26316 0,07% 70. | Planete 12 476 0,03%
35. | TVP Poznan 25986 0,07% 71. |HBO2 12194 0,03%
36. | TVP Lodz 25196 0,07%
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Srednia widownia programéw w okresie
1 stycznia - 19 lutego 2012 r.
(AMR- liczba widzow srednio

na 1 min programu i w %)

Srednia widownia programéw w okresie
1 stycznia - 19 lutego 2012 r.
(AMR- liczba widzow Srednio

na 1 min programu i w %)

Lp.| Program | Widownia W'd&)wma Lp.| Program | Widownia Wld&)wnla
72. |HISTORY 12 127 0,03% 108. | Scifi Universal 3840 0,01%
73, | TVP Byd- 11 163 0.03% 109. | Wedding TV 3786 0,01%
__|goszez : Investigation
74. | AXN Crime 11136 0,03% 1101 hiscovery 3637 0,01%
75. | TVP Historia 10 730 0,03% 111. | Polonial 3438 0,01%
76. | TVP Lublin 9509 0,03% 112.| FOX 3429 0,01%
BBC Enterta- 0 Discovery o
7. | ment 9099 0,03% 113.| ictoria 2 456 0,01%
78. |Canal+ 9036 0,03% 114.|CSB TV 2427 0,01%
79. |teleTOON+ 8 742 0,02% 115. | VH1 Europe 2 367 0,01%
80, f;ne Romanti- 8 562 0,02% 116. | TVP Olsztyn 1999 0,01%
: - 117. | TV Biznes 1989 0,01%
81. |Canal+ Film 8513 0,02% 11| Kino Poiska Lsa1 oo
82. |TV6 8 267 0,02% ' | Muzyka ’
83. | TVP Szczecin 7977 0,02% 119. | Cinemax 1526 0,00%
PoIsat_Crime & 120. | Euronews 1449 0,00%
84. m;%sg?stlon 7925 0,02% 121. | Cinemax2 1432 0,00%
I i 0,
85. | kuchnia.tv 71833 0,02% 122.| Viacom Blink 1140 0,00 0/°
86. | Canal+ Sport 7820 0,02% iij Rebel tv 1028 0,00 0/°
87. | TVN Meteo 7768 0,02% | TVN+1 982 0,00%
88. | HBO Comedy 7579 0.02% 125. | Polsat Futbol 924 0,00%
: ’ 126.| TVR 886 0,00%
gg. | Polsat Sport 7503 0,02% Coworka Por
Extra 127.| Se Radi 829 0,00%
90. |Extreme Sports 7435 0,02% 5 SKIE Ra ':’ -
91. | Travel Channel 7394 0,02% | TVP Opole 825 0,00%
BBC 129. | Mango24 709 0,00%
92 | Knowledge 7309 0,02% 130. | Canal+ Gol 648 0,00%
93. | BBC CBeebies 7211 0,02% 131. | ESPN Classic 577 0,00%
94. | Orange Sport 6 805 0,02% 132. | Fashion 341 0,00%
95. |Domo 6414 0,02% 133.| TV5 305 0,00%
96. | Sportklub 6 316 0,02% 134. | BBC World 251 0,00%
97 TTV -_T_WOja 5 854 0.02% 135. | Pierwyj kanal 220 0,00%
Telewizja - 136. | Satl 136 0,00%
98. [TV Trwam 5679 0,020/0 137. | CNN 134 0.00%
99. [TVP Rzgs;ow 5576 0,02 OA) 138 |RTL 114 0.00%
100. | AXN Sci-Fi 5391 0,02% 139 Canal+ - 0.00%
101. [ ITV 5299 0,01% '| Weekend aadls
102. | Club TV 5270 0,01% 140. | DSF 83 0,00%
103. | BBC Lifestyle 4 664 0,01% 141.|N3 79 0,00%
104.| TVN CNBC 4 630 0,01% 142, \?Velfltsche 79 0.00%
105. | Religia.tv 4542 0,01% e A:Del - Y
. s 0
106, | 1 VP Gorzow 4541 0,01% .
Wielkopolski 144.| TV Nova 56 0,00%
107. | TVP Kielce 4083 0,01% 145. | Pro7 52 0,00%
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Srednia widownia programéw w okresie
1 stycznia - 19 lutego 2012 r.
(AMR- liczba widzow srednio

na 1 min programu i w %)

Srednia widownia programéw w okresie
1 stycznia - 19 lutego 2012 r.
(AMR- liczba widzow Srednio

na 1 min programu i w %)

Lp.| Program | Widownia W'd&)wma Lp.| Program | Widownia Wld&)wnla
146. | ZDF 51 0,00% 150. | CNBC 20 0,00%
147. | NTV 41 0,00% na podst. danych Nielsen Audience Measurement
148. | Rodin TV 41 0,00%
149.| VIVA 33 0,00%

Definicje uzytych wskaznikéw

Average Minute Rating — dost. $rednia ogladalnos¢ minutowa — wskaznik opisujgcy

Srednig wielkos¢ widowni ogladajgcej audycje lub program w dowolnie okreslonym

odcinku czasu. Widownia moze by¢ wyrazona w tys. osob badz w proc. Wskaznik

moze odnosié sie do catej populacji lub do okreslonej grupy celowej. Srednig ogla-

dalno$¢ minutowg dla catego programu oblicza sie, sumujgc wszystkie srednie ratingi

minutowe ($rednig wielko$¢ widowni ogladajacej dany program w okreslonej minu-

cie), a nastepnie dzielgc otrzymang sume przez czas trwania programu.

ADH% stuzy do badania struktury widowni. Méwi o tym, jaki udziat (procentowy) mia-

ta dana grupa celowa w oglgdanie telewizji (np. programu konkretnej audycji, czy tez

pasma w danym okresie).

Biuro KRRIT Departament Monitoringu
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ZALACZNIK 2

W tabeli przedstawiono procent ludnosci Polski majacy techniczng mozliwos$é
odbioru danego programu telewizyjnego (tzw. zasieg techniczny).

zasieg zasieg
PROGRAM w styczniu PROGRAM w styczniu
2012 2012
1 |TVP1/TVP1HD 99,9 38 | TV Biznes 51,4
2 |TVP2 99,9 39 | Comedy Central Family 51,0
3 | Polsat\Polsat HD 98,4 40 | Comedy Central 50,9
4 | TVP Info 96,3 41 |BBC World 50,8
5 | TVN\TVN HD 92,2 42 | TVP Warszawa 50,5
6 |TV CZTERY 85,4 43 | Polsat News 48,9
7 | TV Puls 82,0 44 | TVP Sport 48,4
8 | TVP Polonia 73,2 45 | Discovery World 48,1
9 |TVN7\TVN 7 HD 71,4 46 | Polsat Cafe 48,1
10 | TVP Kultura 67,2 47 | France 24 Fra 47,2
11 | VIVA Polska 65,6 48 | CNN 47,1
12 | TVN24 63,2 49 | Filmbox 46,1
13 | Mango24 62,7 50 | Fashion 45,9
14 TVN Style\TVN Style 625 51 |Disney XD 45,6
HD : 52 | Club TV [Zone Club] 45,1
15 | VN TurbolTVN Turbo 62,1 53 | Travel Channel 44,9
HD !
16 | Tele 5 62,0 54 | FOXlife\FOXlife HD 44,2
17 | TVN Meteo 61,4 55 | Polsat Sport 44,0
18 | Discovery 60,8 56 | Disney Channel 43,8
19 | Eurosport\Eurosport HD 60,8 57 | TV6 43,7
20 | 4fun.tv 60,1 58 | Bloomberg 43,4
21 [TV 59,5 59 | Zone Reality 43,1
22 National Geographic\National 585 60 | TVP Seriale 42,4
Geographic HD ' 61 | Zone Europa 41,7
23 | Polsat 2 57,7
24 | TVN CNBC 56,9 e oo =2
25 | TLC 56,7 63 W!Id\NationaI Geographic 41,5
26 | Animal Planet 56,6 64 \I/EV:JIC:;stort 2\Eurosport 2 409
27 | AXN\AXN HD 56,3 HD ,
28 | Kino Polska 56,1 65 | RTL 40,9
29 | Polonia 1 55,9 66 | Zone Romantica 40,7
30 | Discovery Science 55,7 67 | Al Jazeera International 40,4
31 |TV5 55,6 68 | Cartoon Network 39,6
32 | Superstacja 55,1 69 | Nickelodeon 38,9
33 |MTV 54,9 70 | Polsat Play 38,4
34 | TVS\TVS HD 53,7 71 |ZDF 38,0
35 |DW 52,4 72 |CSBTV 37,9
36 | Euronews 51,9 73 |ARD 1 37,8
37 | Religia.tv 51,6 74 | TCM 37,7
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zasieg

PROGRAM w styczniu

2012
75 | RAIUNO 37,6
76 | Arte 37,2
77 | TVR 37,2
78 | Polsat JimJam 37,1
79 | Al Jazeera 36,9
80 | RAI DUE 36,9
81 |Rai News 24 36,9
82 |RAITRE 36,9
83 | RaiSport 36,9
84 | Sat2000 36,9
85 | Extreme 36,4
86 | MiniMini+ 36,2
87 | Polsat Film 35,9
88 | AXN Crime 35,7
89 |RTL102,5 35,7
90 | AXN Sci-Fi 35,6
91 | Orange Sport 35,6
92 | VH1 Europe 34,7
93 |Eska TV 34,5
94 | TVP Historia 34,5
95 |CNBC 33,0
96 | Planete+ 32,7
97 | Polsat Sport Extra 32,0
98 | Polsat Sport News 31,1
99 |RTL2 31,1
100 | Ale Kino+ 30,7
101 | TV Moda 29,7
102 | ESPN Classic Sport 29,1
103 | History Channel 28,9
104 | TV Trwam 28,8
105 | TeleTOON+ 28,2
106 | SportKlub 28,0
107 | 13th Street Universal 27,9
108 | 123sat 27,6
109 | Czwoérka Polskie Radio 26,9
110 | Boomerang 26,1
111 Zﬂz?rg\?ersltigation 25,9
112 | Universal Channel 25,7
113 | BBC Entertainment 25,6
114 | Disney Junior 25,6
115 | Fox/Fox HD 25,6
116 | Rebel.tv 25,4
117 | EDUSAT 25,3
118 | Wedding TV 24,9

zasieg
PROGRAM w styczniu

2012
119 | Polo TV 24,6
120 | kuchnia.tv+ 23,5
121 | Nick Jr. 23,5
122 | TV.Disco 21,8
123 | Polsat Futbol 21,4
124 | RTR Planeta 21,2
125 | Domo + 20,9
126 | TVE 19,5
127 | Investigation Discovery 19,3
128 | TTV 18,7
129 | MTV Rocks 18,4
130 | Kino Polska Muzyka 17,2
131 EEOCW}I(endOgvélel—?ge/BBc 17,0
132 | TVP HD 17,0
133 | Russia 1 16,6
134 | nSport\nSport HD 16,5
135 | HBO\HBO HD abonenci 16,4
136 ::n?;iZ/HBOZ HD abo- 16,2
137 (ngrge%?/m%jg\go?lg 158
138 | Viacom Blink! 15,8
139 | Cartoon Network\TCM 15,0
140 | Rodin TV 14,7
141 | History Viasat 14,4
142 | MTV Live HD 14,4
143 | Animal Planet HD 14,3
144 | Discovery HD 13,8
145 | Sci-Fi Universal 13,2
146 | TVP Katowice 12,8
147 | Nickelodeon HD 12,3
148 | BBC Lifestyle 11,4
149 | Discovery Historia 10,7
150 | MTV Dance 10,6
151 | France 24 Arabski 10,2
152 | KBS World 10,2
153 | Filmbox HD 9,8
154 Cinemax 2\Cinemax 2 9.6

HD

155 | Cinemax\Cinemax HD 9,6
156 | Arirang 9,2
157 | MTV Hits 9,2
158 | Mezzo 9,1
159 | Canal+ Film\HD 9,0
160 | Canal+ Sport\HD 8,9
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zasieg

zasieg
PROGRAM w styczniu

2012
205 | TVP Olsztyn 1,6
206 | Fashion HD 1,4
207 | TVP Kielce 14
208 | Wielkopolska TVK 1,3
209 | Axn Spin HD 1,1
210 | Travel Channel HD 11
211 | TVP Opole 0,4

PROGRAM w styczniu

2012
161 | Canal+\Canal+HD 8,8
162 | Canal+ Gol\HD 8,7
163 |PRO 7 8,6
164 | TVP Krakow 8,4
165 | Ann 8,2
166 | TVP Poznan 8,0
167 | Canal+ Weekend\HD 7,8
168 | Polsat Sport HD 7,6
169 | BBC Cbeebies 7,5
170 | Explorer Viasat 7,5
171 | TVN HD+1 7,5
172 | TVP Lodz 7,5
173 | TVP Wroctaw 7,5
174 | Galeria UPC 7,4
175 | NASN/ESPN 7,3
176 | Da Vinci Learning 6,8
177 |BBC HD 6,6
178 | E! 6,6
179 | Baby TV 5,6
180 | Filmbox Family 5,6
181 |SAT 1 54
182 | TVP Gdansk 5,4
183 | Wojna i Pokdj 54
184 | Sportklub+ 53
185 | Romance TV 52
186 mgvl\iﬂegﬂﬁ\SeS\MGM 51
187 | RTP 51
188 | TV Nova 50
189 | Filmbox Extra 4,6
190 | TVP Lublin 4,6
191 | TVP Szczecin 45
192 | TVP Bydgoszcz 4,3
193 | TV 1000 4,1
194 | EWTN 3,3
195 | TVP Biatystok 31
196 | TVP Rzeszow 2,6
197 | TVP Gorzow/Lubuska 2,4
198 | Sport 1 2,1
199 | Super RTL 2,1
200 | VH1 Classic 2,0
201 | nPremium 1,8
202 | nPremium3 1,8
203 | nPremium2 1,7
204 | nPremium4 1,7
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