PRZEWODNICZACY
Krajowej Rady Radiofonii Warszawa, 22 wrzesnia 2011 roku
i Telewizji

Pan Juliusz Braun
Prezes Zarzadu Spolki
Telewizja Polska SA

Szanowny Panie Prezesie,

Uprzejmie informuj¢, ze Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podczas posiedzenia
13 wrzesnia 2011 roku zapoznata si¢ z treScig spotdw reklamowych dziennika ,, Gazeta Polska
Codziennie”.

Po przeprowadzonej dyskusji Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uznala, Zze ustawowe
zasady okreslajace samodzielno$¢ nadawcy w ksztattowaniu programu i jego odpowiedzialnos¢ za
prezentowane tresci maja w tej analizie podstawowe znaczenie. Samodzielno$¢
i odpowiedzialno$¢ sa podstawowymi elementami demokratycznego tadu medialnego
i fundamentem wolnos$ci stowa, co dotyczy zaréwno nadawcdéw prywatnych, jak i publicznych.
Zgodnie z przepisem z art. 13 ust. lustawy z 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji
nadawca ksztattuje program samodzielnie w zakresie zadan okreslonych w art. 1 ust. 1 ustawy i
ponosi odpowiedzialnos¢ za jego tres¢. Jednoczesnie ustawodawca zastrzegt, iz przepis ust. I nie
narusza przepisow dotyczgcych odpowiedzialnosci innych osob za tres¢ poszczegolnych audycyji,
reklam lub innych przekazow. W przepisie zawartym w art. 14 ust. 1 ustawodawca stwierdzit, ze
natozenie na nadawce obowigzku lub zakazu rozpowszechniania okreslonej audycji lub przekazu
moze nastgpic¢ wylgcznie na podstawie ustawy.

W zakresie przepisoOw ustawy z 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji nie stwierdzita w postepowaniu nadawcy dzialan naruszajacych
obowigzujace prawo. Zarzuty formutowane wobec TVP SA, a dotyczace odmowy wyemitowania

przekazéw handlowych sg nietrafne.



Nalezy réwniez pamigtac, ze art. 36 ust. 2 1 4 ustawy z dnia 26 stycznia 1984 roku - Prawo
prasowe stanowia, iz ogloszenia i reklamy nie mogq by¢ sprzeczne z prawem lub zasadami
wspotzycia spolecznego zas wydawca i redaktor majg prawo odmowic zamieszczenia ogtoszenia i
reklamy, jezeli ich tres¢ lub forma jest sprzeczna z linig programowq bqdz charakterem
publikacji. Powyzsze regulacje gwarantuja nadawcy niezalezno$¢ 1 wytaczne prawa do
podejmowania decyzji programowych, a takze decyzji w zakresie nadawania przekazow
handlowych.

Reklamodawca wchodzac na rynek z nowym produktem Gazetq Polskqg Codziennie ze
wzgledow komercyjnych oraz zapewne tez ideowych zaprezentowal w swoich spotach bardzo
zdecydowane oceny polityczne. Zdaniem KRRiT w powyzszych spotach nastgpitlo wykorzystanie
przekazu handlowego dla komunikatu politycznego, bardzo wyrazistego w swojej formie
1 prezentujacego kontrowersyjne oceny.

Majac powyzsze na uwadze Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uznala, iz nadawca
powinien rozwazy¢ zwrocenie si¢ do Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwiazku
Stowarzyszen Rada Reklamy z wnioskiem o przedstawienie stanowiska co do zgodnosci tych

przekazow handlowych z postanowieniami Kodeksu Etyki Reklamy.

Z powazaniem

Jan Dworak



