WYBORY DO PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO

(Skrécona informacja dla nadawcéw przygotowana w Departamencie Reklamy Biura KRRIT)

Podstawa prawna:

1. Ustawa z dnia 23 stycznia 2004 r. Ordynacja wyborcza do
Parlamentu Europejskiego, Dz. U. z 2004 r., nr 25, poz. 219 (OWPE)

2. Ustawa z dnia 12 kwietnia 2001 r. Ordynacja wyborcza do Sejmu
Rzeczypospolitej Polskiej i do Senatu Rzeczypospolitej Polskiej,
Dz. U z 2001 r., nr 46, poz. 499 z p6z. zm. (OWSS)

3. Postanowienie Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej z dnia
9 marca 2009 r. w sprawie zarzadzenia wyboréw postéw do Parlamentu
Europejskiego (Dz. U. nr 37, poz. 287)

Informacje ogéine:

— data wyboréw: 7 czerwca 2009 r.
— wybieramy: 50 postéw do PE
— 13 okregdéw wyborczych

Przepisy dotyczace emisji ptatnych elementéw programu:
— kampania wyborcza trwa od dnia 9 marca (od godziny 0%) do dnia
5 czerwca br. (do godziny 24%);

— czynnosci wyborcze, w tym na zasadzie wylgcznosci kampanie
wyborczg prowadzg komitety wyborcze (art. 48 OWPE). Dotyczy to
takze zlecania reklam wyborczych. Osobg uprawniong do
wystepowania na rzecz i w imieniu komitetu wyborczego jest
petnomocnik wyborczy komitetu wyborczego (art. 49 ust. 2 pkt. 1
OWPE);

— kazda reklama wyborcza musi posiada¢ oznaczenie od kogo pochodzi
(na podstawie art. 73 ust. 3 OWPE — art. 89 ust. 1 OWSS),

— wysokos¢ optat pobieranych za emisje reklam wyborczych musi byc¢
jednakowa dla wszystkich komitetéw wyborczych i ustalona wg cennika
z dnia zarzadzenia wybordéw tj. z dnia 9 marca 2009 r. (na podstawie
art. 78 ust. 6 OWPE — art. 185 ust. 2 OWSS).

Przepis ten nie wyklucza stosowania upustow zgodnych z cennikiem, jak
rowniez stosowania systemu znizek pod warunkiem jednak, ze beda one
jednakowe dla wszystkich komitetow wyborczych.

L,Zhizki od optat cennikowych nie mogq byc¢ ustalane w drodze negocjacji z
poszczegolnymi komitetami wyborczymi i muszg byc¢ jednakowe, dla ogftoszen
emitowanych w danym czasie, dla wszystkich komitetow wyborczych...
Zastosowanie znizek wiekszych niz znizki przewidziane w cenniku powinno
poprzedzac ustalenie jednolitej dla wszystkich komitetow wyborczych procentowej
lub utamkowej obnizki optat za rozpowszechnianie ogtoszen wyborczych. Bytoby
wskazane, aby ustalenie, co do tak okreSlonych cen preferencyjnych dla ogtoszen
wyborczych z zastosowaniem znizek, zostaty podane przez nadawcow do
wiadomoS$ci komitetow wyborczych.”



(Stanowisko Panstwowej Komisji Wyborczej z dnia 31 lipca 2001 r. przekazany do
Departamentu Reklamy Biura KRRIiT pismem ZOW-503-35/0).

do ogtoszen wyborczych stosuje sie przepisy o dziatalnosci reklamowej
(reklama musi by¢ oznaczona, wpisana do ewidencji), czasu reklam
wyborczych nie wlicza sie do obowigzujgcych limitdw (na podstawie
art. 78 ust. 6 OWPE — art. 185 ust. 3 OWSS);

nadawca nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ rozpowszechnianych
audyciji i ogtoszen wyborczych (na podstawie art. 78 ust. 6 OWPE —
art. 186 ust. 1 OWSS);

nadawca nie moze odmdwi¢ rozpowszechniania audycji wyborczych i
ogtoszen wyborczych (na podstawie art. 78 ust. 6 OWPE -
art. 186 ust. 2 OWSS).

Uwaga: Od zakonczenia kampanii wyborczej (5 czerwca godz.24.00) az do
zakonczenia gtosowania (7 czerwca godz. 22.00) zabronione jest podawanie do
wiadomosci publicznej wynikéw przedwyborczych badah (sondazy) opinii publicznej
dotyczacych przewidywanych zachowan wyborczych i wynikéw wyborow do
Parlamentu Europejskiego. (art.77 OWPE).

Opracowat:
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