Zapytanie ofertowe
na wykonanie zamoéwienia (ustugi) nie przekraczajacego 30 000 euro

1. Rodzaj zamoéwienia: ustuga

2. Przedmiot zaméwienia:
Przedmiotem zamdwienia jest wykonanie przez wybrang Firme analizy:

Koncepcja wdrozenia ograniczen dziatalnosci reklamowej nadawcéw publicznych w Polsce

Elementy analizy:
1. Analiza przychoddw z dziatalnosci reklamowej w okresie 2010-2015 dla nadawcow
publicznych i komercyjnych.
2. Koncepcja wariantéw wdrazania ograniczen dziatalnosci reklamowej nadawcéw
publicznych uwzgledniajgca:
a) co najmniej 3 letni horyzont wprowadzania ograniczen,
b) sposéb i harmonogram wprowadzania ograniczen,
c) efekt ekonomiczny wprowadzania ograniczen dla nadawcéw publicznych,
d) uwzglednienie uméw dtugoterminowych nadawcéw publicznych z
reklamodawcami,
e) wptyw planowanych ograniczen na atrakcyjnosc oferty reklamowe;j
nadawcow publicznych,
f) wptyw planowanych ograniczen na komercyjny rynek reklamy.
3. Analiza wprowadzenia ograniczen dziatalnosci reklamowej nadawcéw publicznych na
rynek reklamowy w Polsce.
4. Analiza wprowadzenia ograniczen dziatalnosci reklamowej nadawcéw publicznych na
przychody reklamowe i wartos¢ rynkowg nadawcéw komercyjnych.
5. Rekomendacje oraz tezy do debaty w zwigzku z wdrozeniem ograniczen dziatalnosci
reklamowej nadawcéw publicznych.
3. Opis przedmiotu zaméwienia:

Efektem wykonania ustugi ma by¢ zaprojektowanie wdrozenia ograniczen dziatalnosci
reklamowej nadawcow publicznych w Polsce w kontekscie wprowadzenia powszechnej
sktadki audiowizualnej.

4. Termin wykonania ustugi:

Praca powinna zostac zakoniczona do 12 czerwca 2015 roku. W dniach 18-22 maja 2015 roku
wykonawca ustugi dokona, na spotkaniu z przedstawicielami zamawiajgcego, prezentacji
wstepnych ustalen, co do zawartosci i sposobu przygotowania analizy, w celu akceptacji
przez zamawiajgcego kierunku dalszych prac.

5. Warunki wykonania ustugi:
Produkt koricowy oraz prezentacja bedg dostarczone zleceniodawcy w formie elektronicznej

i drukowane;.



6. Sposdb przygotowania oferty:

a) konspekt wykonania pracy,

b) projektowana metoda analizy,

c) informacja na temat doswiadczenia firmy w wykonywaniu prac bedgcych przedmiotem
zamdwienia,

d) cena netto i brutto za wykonanie przedmiotu zamdwienia.

7. Sktadanie ofert:

a) Szczegétowe informacje mozna uzyska¢ pod adresem: Departament Strategii, Biuro
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, Skwer ks. kard. Stefana Wyszynskiego 9, 01-015
Warszawa, tel. 22 597 30 25.

b) Termin i forma sktadania ofert:

Oferty nalezy ztozy¢ do 27 kwietnia 2015 roku w formie elektronicznej na adres:
Kobierecka@krrit.gov.pl
c) Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zastrzega sobie prawo do:
e swobodnego wyboru oferty,
e przeprowadzania dodatkowych rozméw z oferentami,
e uniewaznienia konkursu bez podania przyczyny.



