IG KRAJOWS RADA
RADIOFOMI | TELEWIZ

Ogloszenie dotyczace wylonienia wykonawcow na realizacj¢ ponizszego przedmiotu
zamowienia (ustugi) nieprzekraczajacego 30 000 euro

Biuro Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji uprzejmie zaprasza do ztozenia oferty na
wykonanie ustugi, polegajacej na raportowaniu w okresie 12 miesigcy danych o rozpo-
wszechnionych reklamach telewizyjnych promujacych artykuty spozywcze lub napoje zawie-
rajgce sktadniki, ktérych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest nie-
wskazana, czyli tzw. ,,niezdrowej zywnosci” (art. 16b ust 3a ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji).

Zakresem ww. raportow powinny by¢ objete wszystkie koncesjonowane ogdlnopol-
skie naziemne programy telewizyjne oraz co najmniej 50% koncesjonowanych satelitarnych
programéw telewizyjnych.

Do zadan wykonawcy nalezy przekazywanie comiesigcznych raportéw zawierajacych
informacje o emisji reklam niezdrowej zywnos$ci w nastepujacym podziale:

1) lista wszystkich rodzajow produktéw w kategorii niezdrowej zywnosci

2) lista wszystkich marek produktéw w kategorii niezdrowej zywnosci

3) lista wszystkich producentow w kategorii niezdrowej zywnosci

Dla kazdego z powyzszych podziatow raporty powinny zawierac¢ nastepujace dane:

e liczb¢ wyemitowanych spotow reklamowych — catkowita oraz w podziale na nadaw-
cow telewizyjnych;

e Czas emisji wszystkich spotow reklamowych — catkowity oraz w podziale na nadaw-
cow telewizyjnych;

e szacunkowe dochody stacji telewizyjnych (wg oficjalnych cennikéw) z reklamy nie-
zdrowej zywnosci,

e liczbg osob, ktore widziaty reklame niezdrowej zywnosSci przynajmniej jeden raz lub
przynajmniej 3 razy — dla grup docelowych: do lat 12, do lat 18 oraz powyzej 18 lat;

e odsetek osob, ktore widziaty reklame niezdrowej zywnosci z grup docelowych jak
powyzej;

e Srednig czestotliwo$é kontaktu 0sob z grup docelowych z reklamg niezdrowej zywno-
Sci, czyli okreslenie, ile razy w ciggu miesigca osoba z grupy docelowej oglada rekla-
my niezdrowej zywnosci;

e Mmonitoring nowych reklam telewizyjnych niezdrowej zywnosci — obliczenie oraz wy-
mienienie nazw producentow/marek produktéw, ktére w analizowanym miesigcu roz-
poczety nowe kampanie reklamowe niezdrowej Zywnosci.

Oferta powinna zawiera¢ dane o wykonawcy, informacje o do§wiadczeniu w realizacji
podobnych zadan, liste programdéw objetych monitoringiem, termin dostarczania miesi¢cz-
nych raportow oraz cene brutto za wykonanie ww. zamdwienia. Zamawiajgcy zastrzega sobie
prawo zlecenia ustugi jednemu lub kilku wykonawcom.

Termin i forma sktadania ofert: 7.11.2014 r. w formie elektronicznej na email:

celmer@krrit.gov.pl

Biuro Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zastrzega sobie prawo:

e swobodnego wyboru oferty,

e przeprowadzania dodatkowych rozméw z oferentami,

e uniewaznienia konkursu ofert bez podania przyczyny.
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