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Wstep

Spoéika akcyjna Skarbu Panstwa pod nazwga Polskie Radio S.A. zostata wpisana do rejestru
handlowego w Sadzie Rejonowym dla miasta stotecznego Warszawy 31 grudnia 1993 roku.
Jest narodowym nadawca publicznym, wypelniajagcym  ustawowe  zadania
w zakresie radiowej misji publicznej.

Polskie Radio — Spotka Akcyjna jest kontynuatorem utworzonej 18 sierpnia 1925 roku spotki
z ograniczong odpowiedzialnoscig Polskie Radio, ktéra jako pierwsza w Polsce
i jedna z pierwszych na §wiecie rozpoczeta regularne nadawanie programu.

Od chwili powstania do dzisiaj Polskie Radio, niezaleznie od formy organizacji
1 mozliwos$ci dziatania jest instytucjg budujgca wspolnote i tworzaca kulturalng tozsamos¢
Polakow mieszkajacych w kraju i zagranica.

Projekt karty powinnosci Polskiego Radia S.A. na lata 2020-2024 powstal w oparciu
o przepisy Art. 21 a. ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji i okresla:

w cz. |. Sposob realizowania misji publicznej Polskiego Radia S.A., tj.:
— strukturg organizacyjna,

— obowiazki 1 zadania wynikajace z realizacji misji;

w cz. Il. Zakres powinnosci misyjnych Polskiego Radia S.A., tj.:

— zadania programowe, w tym okreslenie i zakres misji publicznej,

— zasady i sposob realizacji misji,

— zasady prowadzenia dziatalnosci pozaprogramowej wynikajacej z misji
publicznej (opis najwazniejszych rodzajow takiej dziatalnosci, w tym dziatalna
inwestycyjne),

— zadania pozamisyjne;

w cz. III. Koszty dziatalnos$ci i zrodta finansowania w Polskim Radiu S.A., tj.:
— finansowanie misyjnych dziatan programowych 1 pozaprogramowych,

— metody przypisywania przychodow i zwigzanych z nimi kosztéw w odniesieniu
do misji publicznej oraz do pozostalych rodzajow dzialalnosci w zakresie
finansowym,

— warunki wykorzystania nadwyzki o ktoérej mowa w art. 31 ust. 7 urt.
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I.  Misja publiczna Polskiego Radia S.A. w latach 2020-2024

Polskie Radio S.A. jest jednoosobowg spotka Skarbu Panstwa z siedzibg w Warszawie,
ktorej celem dziatalno$ci jest wypetnianie zadan radiofonii publicznej w Polsce. Swoje cele
Polskie Radio realizuje w oparciu o0 Ustawe z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji
(Dz. U. z 2017 r. poz. 1414 z po6zn. zm.) — ktora okresla i reguluje dziatalno$¢ radiowa
i telewizyjng. Ustawa zawiera takze regulacje prawne dotyczace audiowizualnych ustug
medialnych na zadanie.

Misja radia publicznego jest planowana i realizowana poprzez program, ktory realizuje
zapisy z rozporzadzen Krajowej Rady Radiofonii o Telewizji, w tym m.in. rozp. KRRIT z dnia
15 listopada 2018 r. w sprawie szczegdlowego trybu uzgadniania karty powinno$ci, rozp.
KRRIT z dn. 4 grudnia 2018 r. w sprawie szczegdlowego zakresu planéw programowo-
finansowych i trybu ich uzgadniania.

Realizacja misji publicznej Polskiego Radia S.A., w ujeciu najogélniejszym, jest
oferowanie  stluchaczom  zréznicowanych  programéw  radiowych z  audycjami
publicystycznymi,  kulturalnymi,  rozrywkowymi,  edukacyjnymi, informacyjnymi
I sportowymi oraz dostarczanie ustlug medialnych.

Okreslonym sposobem realizowania misji publicznej w Polskim Radiu S.A. zapisanym w
Projekcie Kkarty powinnosci na lata 2020-2024 oraz nastgpnie uszczegdtawianych
w rocznych Planach programowo-finansowych jest tworzenie i rozpowszechnianie
okreslonych w strukturze organizacyjnej Spotki programow radiowych i 0 przyjetej strukturze
kategorii oraz realizujacych ustalone powinnosci misyjne.

Na rzecz realizacji misji publicznej w Polskim Radiu S.A. zaplanowane zostaly do
realizacji konkretne ,,zadania” (w Polskim Radiu S.A. jest ich 21; w punktach: Zadania 1-16).
Okreslajg one szczegdtowo cele i sposoby realizowania poszczegdlnych programéow radiowych
(Zadania 1-10) oraz ,,zadania” misyjne majace na celu dzialania na rzecz realizowania ustug
medialnych (Zadania 11-16), ktore tworzone sg We wspotpracy z programami radiowymi.

Ponizej wymienione i zaprezentowane zostaty zasadnicze zadania Polskiego Radia S.A.,
ktore nastepnie w dalszej czesci Projektu karty w szczegotowy sposob opisujg zadania misyjne
programowe, misyjne pozaprogramowe oraz zadania pozamisyjne.

1. Programy radiowe w strukturze organizacyjnej Polskiego Radia S.A.
Zadaniem misyjnymi Polskiego Radia S.A. — jest tworzenie i rozpowszechnianie:

a) programoéw ogdlnokrajowych Polskiego Radia:

— Programu 1,
— Programu 2,
— Programu 3,
— Programu 4,

b) programéw dla odbiorcow za granica w jezyku polskim i innych jezykach:
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— Polskiego Radia dla Zagranicy (z Ramowka Wschod i Ramowka Zachod);

C) programow wyspecjalizowanych, na ktérych rozpowszechnianie uzyskano koncesje:

—  Czworki,
— Polskiego Radia Chopin,
— Polskiego Radia Dzieciom;

d) innych programéw wyspecjalizowanych okre§lonych w karcie powinnosci, ktérych
uruchomienie jest planowane w trakcie obowigzywania dokumentu:

— Polskiego Radia Kierowcow
— Polskiego Radia Literatura

Zgodnie z art. 21a ust 2 pkt 6 — minimalne udziaty gléwnych kategorii audycji
w poszczegolnych programach, w zakresie istotnym dla charakteru danego programu na lata
2020-2024 — zostaly przedstawione w Zalacznikach 1-10A dot. poszczegdlnych Programow.

2. Ushugi wynikajace z realizacji misji.
Uslugami wynikajacymi z realizacji misji — jest tworzenie i dostarczanie:
— audialnych, audiowizualnych i tekstowych ustug innych niz programy oraz
— audiowizualnych ushlug medialnych na zadanie, dostarczanych przez sieci
telekomunikacyjne przy powigzaniu takich ustug z programami, jednocze$nie
uzupetniajacych, poszerzajacych lub wzbogacajacych je, ktore realizujg
demokratyczne, spoteczne 1 kulturalne potrzeby spoteczenstwa.

Tworzenie i dostarczanie przez sieci telekomunikacyjne audialnych,
audiowizualnych i tekstowych uslug innych niz programy — to podazanie Portalu
PolskieRadio.pl za globalnymi trendami internetowymi, a takze spetnianie standardow web
ogolnie przyjete w branzy. Obserwujac internetowy rynek radiowy, portale zwigzane z mediami
1 szerzej, trendy globalne, wyraznie zarysowuja si¢ kierunki, w ktorych powinien rozwijac¢ si¢ W
latach 2020-2024 Portal Polskiego Radia. Obszary te dotycza zarowno form internetowych jakie
preferuja uzytkownicy (podcasty, wideo) jak i sposobu ich dystrybucji (urzadzenia mobilne,
aplikacje). Dziatalno$¢ portalu bedzie opierata si¢ na tworzeniu platformy dystrybucji tresci

wykorzystywanych przez anteny oraz ich rozwijaniu i uzupetnianiu oraz na tworzeniu serwisow
specjalnych zwigzanych z dziataniami Polskiego Radia S.A.

A. Produkcja i dystrybucja podcastow

Podcast czyli forma internetowej publikacji dzwigkowej w postaci regularnych odcinkow,
z zastosowaniem technologii RSS, to obecnie osiggajacy coraz wigkszg popularnosé
ogdlnoswiatowy trend w sieci. Swiadczy o tym chociazby fakt, ze najwicksze serwisy na §wiecie tj.
Spotify, iTunes, Google inwestuja w ostatnim czasie ogromne pienigdze w rozw¢j podcastingu,
w czym upatrujg szans¢ na duze zyski finansowe. Polski rynek dopiero rozwija swoja ofert¢ dlatego
istnieje jeszcze szansa dla Polskiego Radia na powazne zaistnienie z wlasng oferta.


http://polskieradio.pl/
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Dystrybucja podcastow przez PR SA bedzie odbywaé si¢ dwutorowo. Z jednej strony
kontynuowane bedzie rozwijanie wlasnego serwisu (strony www) z podcastami, cO pozwala
Scislej taczy¢ odbiorcoOw z marka ja Polskiego Radia, pozyskiwac informacje o ich preferencjach,
zachgca¢ takze do stuchania radia linearnego. Z drugiej strony nie mozna lekcewazy¢
internetowych gigantow z dziedziny audio (Spotify, iTunes, Deezer) poniewaz umieszczanie
oferty podcastow takze w tych serwisach, pozycjonowac¢ bedzie marke Polskiego Radia wsrod
innych, cieszacych si¢ duza popularnoscig tresci. Takie dziatanie zwigksza nasze szanse jesli
chodzi o konwersje odbiorcow z duzych serwisow streamingowych do oferty Polskiego Radia.

W obecnej chwili Portal przygotowat dla anten Polskiego Radia rozwigzania technologiczne
umozliwiajace wystawianie wlasnych podcastow do duzych, zewnetrznych serwisow
streamingowych.

Portal Polskiego Radia stworzyl przestrzen podcasty.polskieradio.pl, ktora agreguje wszystkie
podcasty produkowane przez anteny Polskiego Radia oraz Portal. Serwis umozliwia wyszukanie
danego podcastu poprzez kategorie tematyczne, autoréw, antene czy stowa-klucze. Podstawowe
Sciezki wyszukiwania opierajg si¢ na kategoriach misyjnych oraz zwigzku tresci z anteng.
Uzytkownik ma mozliwos¢ ulozenia wtasnej listy podcastow, ktorych bedzie chciat postuchac.
Interesujacy plik bedzie mozna jednym kliknigciem udostgpni¢ w mediach spotecznosciowych.
Spotka planuje dalsze prace rozwojowe w celu technologicznego rozwoju tej sfery dziatalnosci.

B. Pelne dostosowanie oferty internetowej dla uzytkownikow mobilnych

Wedtug danych analitycznych gromadzonych przez Portal, obecnie ruch na stronie
generowany przez uzytkownikow korzystajacych ze smartfonéw wynosi pomiedzy 50 a 65%.
Tego rodzaju trend ma tez swoje odzwierciedlenie w danych og6lnoswiatowych. Zwiekszajaca
si¢ mobilno$¢ urzadzan internetowych i coraz lepszy dostgp do internetu powoduje, ze wielu
uzytkownikoéw czesciej odwiedza strony www z telefondw niz z tradycyjnych komputerow.

Biorgc pod uwagg te dane Portal PolskieRadio.pl stale pracuje nad optymalizacja swoich stron i
aplikacji pod katem uzytkownikow mobilnych. Wystartowala nowa aplikacja mobilna, ktéra
umozliwi stabilny 1 przyjazny dla uzytkownika dostgp do oferty radiowej w internecie.
Nadrzednym celem stata praca nad doskonaleniem narzedzia zawierajacego najnowoczesniejsze
funkcjonalno$ci w tym:

— odtwarzanie programow online z funkcja time-shift (cotnigcie audycji trwajacej na zywo,
aby odstuchac ja od poczatku)

— podcasty: odtwarzanie, tworzenie wiasnych playlist, mozliwo$¢ pobrania i odstuchania
offline

— odtwarzanie kanatow tematycznych radia cyfrowego (moje.polskieradio.pl)

— funkcjonalny mechanizm raméwkowy (mozliwo$¢ odstuchania audycji po kliknigciu w
ramowce)

— mozliwos$¢ ustawienia przypomnienia o godzinie rozpoczgcia ulubionej audycji
— personalizacja treSci (wybor kategorii tematycznych i odstluchiwanie tylko wybranych
dzwigkow)

— mozliwos¢ sterowania aplikacja poprzez stuchawki (wyposazone w przyciski)


http://polskieradio.pl/
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— komunikacja bluetooth (potaczenie z glosnikami, zestawami samochodowymi)

Portal PolskieRadio.pl sukcesywnie zajmuje si¢ takze modernizacjg przestarzatych podstron,
ktére stworzone wiele lat temu, nie byly przez ten czas aktualizowane pod katem

technologicznym. Taki stan rzeczy powoduje, ze wiele z nich niepoprawnie wyswietla si¢ na
urzadzeniach mobilnych. W planach na najblizsze lata jest jeszcze kilkanas$cie stron i podstron,
ktore nalezy zaktualizowa¢ do obecnie obowigzujgcych norm internetowych. Kolejnym duzym
serwisem, ktory zostanie zmodernizowany w pierwsze] kolejnosci jest strona
moje.polskieradio.pl, ktéra prezentuje tematyczne kanaty radia internetowego. Aby poprawié
dostepnos¢ do tych tresci, serwis uzyska od$wiezong szate graficzng i nowe, sprawnie dziatajace
mechanizmy odtwarzajace streaming audio.

C. Produkcja i dystrybucja materialow multimedialnych

Kolejnym z globalnych trendéw internetowych jest ogromne zainteresowanie
uzytkownikéw materiatami wideo ogladanymi w trybie on-demand (w dowolnym miejscu i
czasie, dowolng ilo$¢ razy oraz streamingami na zywo). Z danych analitycznych, ktére gromadzi
Portal wynika, ze produkowanie tego rodzaju treSci w ogromnym stopniu przyczynia si¢ do
budowania zasiegéw docieralnosci do internautow w mediach spoteczno$ciowych. Ponadto
materialy wideo bardzo wzbogacaja ofert¢ samego Portalu, czyniac go duzo bardziej
nowoczesnym i interesujacym.

Aby moc sprawniej rozwija¢ produkcje materiatdéw multimedialnych Polskie Radio rozpoczeto
wrazanie toku produkcji opartego na idei MoJo (Mobile Journalism), w mysl ktorej jeden
dziennikarz (reporter) jest w stanie przygotowa¢ materiaty na wszystkie pola eksploatacji tj.:
dzwiek na antene¢ oraz wideo 1 krotki tekst na potrzeby Portalu. Za pomocg dostepnych urzadzen
mobilnych reporter moze takze relacjonowa¢ wydarzenie na zywo w formie streamingu wideo
na Portal 1 media spotecznosciowe. Taka multifunkcyjno$¢ dziennikarzy Polskiego Radia
pozwoli usprawni¢ i przyspieszy¢ proces produkcyjny nie niosac za sobg koniecznosci wysytania
dodatkowego sprzetu i ludzi. Mozliwos¢ uzyskania wigkszej liczby materiatéw multimedialnych
na Portal sprawia, ze jego oferta staje si¢ o wiele bardziej atrakcyjna i unikatowa w porownaniu
z konkurencja.

Codzienna produkcja antenowa to takze duzy zasob tresci wideo, ktore zasilajg oferte Portalu.
Obecnie proste produkcje wizyjne tworzone sg dla Programu 1, Programu 2, Programu 3 i
Polskiego Radia 24. Tresci te ciesza si¢ sporym zainteresowaniem szczegélnie w mediach
spotecznos$ciowych. W planach na kolejne miesiace i lata sg dziatania zmierzajace do:

— poprawy jakosci produkcji wizyjnych ze studidéw radiowych i1 zwigkszenie ich
atrakcyjnosci poprzez dodanie m.in. elementow oprawy graficznej czy materiatow
wizyjnych;

— zwigkszenie automatyzacji w procesie produkcji wizyjnych i streamingow;

— stworzenie wielozadaniowego studia multimedialnego Polskiego Radia, ktore bedzie w
stanie obstugiwa¢ wszystkie produkcje wizyjne na potrzeby programow.

Ponadto, dzigki posiadanemu zapleczu technologicznemu Polskie Radio jest w stanie tworzy¢
wysokiej jakosci produkcje wizyjne z waznych wydarzen politycznych, spotecznych i
kulturalnych. Do ostatnich tego rodzaju produkcji mozna zaliczy¢ ,,Wieczory wyborcze”, seri¢

7
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koncertow ,,To co najpigkniejsze" czy ,,Festiwal Lata z Radiem". Tego rodzaju produkcje
przyciagaja rzesze odbiorcéw, pokazujagc Polskie Radio jako medium nowoczesne i
wielowymiarowe. Wysoka popularno$¢ materiatdéw wideo daje takze duze mozliwosci jesli
chodzi o monetyzacjg tresci i mozliwos¢ czesciowego badz pelnego refinansowania tego rodzaju
produkcji.

D. Usprawnianie dystrybucji tresci internetowych

Jednym z gtownych zadan Portalu Polskiego Radia w najblizszych latach jest praca nad
jak najlepsza dystrybucjg tresci antenowych i wtasnych. Powinna ona zachodzi¢ w oparciu o
pelne dane analityczne i opiera¢ si¢ na wszystkich dostepnych kanalach rozpowszechniania
tresci.

Usprawnianie modelu efektywnej dystrybucji oferty programowej Polskiego Radia
poprzez Portal w internecie powinno odbywac si¢ poprzez:

— dostepnosc tresci na wszystkich polach eksploatacji (tekst, dzwigk, obraz);
— analiza trendow i dostosowywanie oferty w oparciu o preferencje uzytkownikow;

— wymiang informacji pomi¢dzy Portalem, a programami (jesli chodzi o poziom
zainteresowania uzytkownikoéw internetowych ofertg danej anteny) dobdr technologii
do danej tresci, przy uwzglednieniu trendow rynkowych (podcasty, materiaty VOD,
streamingi wideo);

— obecnos¢ we wszystkich formach dystrybucji internetowych (strony internetowe,
aplikacje mobilne, media spotecznosciowe, Smart TV, dekodery stacji kablowych 1
cyfrowych, nowoczesne radia samochodowe itd.);

— wsparcie dziataniami promocyjnymi, ktoére umozliwig skuteczniejsze dotarcie z oferta
internetowa do odbiorcow (szczegdlnie wazne przy duzej konkurencji rynkowej).

E. Rozwdj radiofonii cyfrowej DAB+

Polskie Radio zamierza w jak najszybszym czasie pokry¢ niemal cala powierzchnie
Polskie sygnalem radiofonii cyfrowe; DAB+. Temu celowi stuzy takze rozwijanie oferty
dostepnej wytacznie cyfrowo. Obecne jak i planowane prace w zakresie rozwoju emisji DAB+
odnoszg si¢ do zatozen przedstawionych w materiale ,,Proponowany plan dziatan zwigzanych z
rozpowszechnianiem programow Polskiego Radia S.A. w systemie DAB+" z pazdziernika 2018
r., majac na celu doprowadzenie do przyspieszenia budowy sieci naziemnej radiofonii cyfrowe;j
oraz uwzglednienia rozlokowania stacji pod katem infrastruktury drogowe;.

Aktualnie sie¢ nadawcza sklada si¢ z25 stacji nadawczych, z ktorych czes¢ pracuje
w konfiguracji tzw. sieci jednoczestotliwosciowych SFN (single frequency network)
oraz zasadniczo bazuje w oparciu o uktad stacji uzyskany na koniec 2015 r.

Szczegotowy wykaz stacji przedstawia znajdujaca si¢ w dalszej czgsci dokumentu Tabela nr 1.
Zasieg powierzchniowy emisji DAB+ ksztaltuje si¢ obecnie na poziomie ok. 98,7 tys. km2 (~
31,6 %) natomiast ludnosciowy ok. 20,7 mln 0sob (~ 54,2 %). Mape przyblizonego aktualnego
zasiggu emisji przedstawia Zatgcznik nr 1.

W wyniku przeprowadzonych postepowan przetargowych od 1 pazdziernika 2020 r. nastgpi
rozbudowa sieci DAB+, ktora jest realizacja ETAP-u 1. Szczegotowy wykaz stacji przedstawia
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Tabela nr 2. Zasieg powierzchniowy emisji DAB+ bedzie ksztattowat si¢ na poziomie ok. 139,7
tys. km2 (~44,7 %) natomiast ludnosciowy ok. 25,7 mln 0sob (~ 67,1 %). Mape przyblizonego
zasiegu emisji dla ETAPu 1 przedstawia Zalacznik nr 2.

W najblizszych miesigcach planowane jest przeprowadzenie postgpowania przetargowego na
realizacje kolejnych etapoéw tj. ETAP 2 i ETAP 3 1acznie oraz ich uruchomienia od 1
pazdziernika 2021 r. Przeprowadzenie postgpowania nie wyklucza uzupetnienia o dodatkowe
stacje nie ujete w pierwotnej propozycji , ale istotne dla szlakéw komunikacyjnych. Ze wzgledu
na juz zawarte umowy obowigzujace do 30 wrzesnia 2023 r. bylby to termin zakonczenia dla
tego zakresu rozbudowy. Przewidywany zasieg powierzchniowy emisji DAB+ powinien
ksztattowac si¢ na poziomie ok. 192,7 tys. km2 (~ 61,5 %) natomiast ludnosciowy ok. 30,3 min
0s6b (~ 80 %). Mapg przyblizonego zasiggu emisji przedstawiono w Zataczniku nr 3.

Wszystkie z dotychczas planowanych etapéw zakladaty uzyskanie pokrycia zasiggiem dla
istotnych szlakow infrastruktury drogowej w oparci o dane wg materiatu GDDKiA — ,, Sredni

dobowy ruch roczny pojazdow silnikowych na sieci drég krajowych w 2015 r. “1

Dodatkowo, w ramach przeprowadzonego postgpowania przetargowego, uwzgledniona zostala
mozliwo$¢ uruchomienia funkcjonalno$ci powiadamiania kryzysowego. W najblizszych
miesigcach nastgpi rekonfiguracja stacji czolowej w siedzibie Polskiego Radia oraz
Rozglo$niach Regionalnych niezbedna do wytworzenia sygnatu multipleksu wraz z
dodatkowymi sygnalizacjami, w tym takze zwigzanych z powiadamianiem Kryzysowym.
Przewiduje sie, ze wdrozenie ustug w tym zakresie rozpocznie si¢ po modyfikacji konfiguracji
sprzetowej urzadzen wykorzystywanych do wytworzenia strumienia multipleksu cyfrowego
tj. po 1 pazdziernika 2020 r.

Szacunkowe koszty rozbudowy sieci przedstawia ponizsza tabela.

Liczba Koszt netto N Koszt netto
Zakres - ltiolek mutlipleksu liolek
rzedmiotowy stacji multipleksu Polskiego Radia mutlipleksu
P nadawczych w zk SA 17 Rozglo$ni
Multipleksacja +
regionalizacja (1/17) 960 000 90 000 zt 870 000 zt
sygnatu
Emisja obecna (w
tym ETAP 1) 41 6 010 000 5010 000 zt 1 000 000 zt
Razem etap obecny 41 6 970 000 5100 000 zt 1 870 000 zi
Rozszerzenie zasiggu
emisji ETAP 2 24 4 300 000 3600 000 zt 700 000 zt
+ETAP 3
Razem etap obecny
+ ETAP 2 +ETAP 3 65 11 270 000 8 700 000 zt 2 570 000 zt

L www.gddkia.gov.pl/pl/2551/GPR-2015.
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Zatacznik nr 1
Mapa przyblizonego zasi¢gu mobilnego multipleksu cyfrowego emisji DAB+ Polskiego Radia
- stan obecny
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Opracowanie watasne Biura Technologii Polskiego Radia S.A.

Liczba stacji nadawczych: 25

Zasieg ludnosciowy: 20,7 min oséb (54,2 %)
Zasieg powierzchniowy: 98,7 tys. km? (31,6 %)

Opracowanie wfasne. Wyznaczenie zasiegu przeprowadzono przy wykorzystaniu oprogramowania ATDI ICS
Telecom dla modelu ITU-R P.370 dla 50% czasu i 50% miejsc, Ha=10m n.p.t. oraz granicznej wartosci natezenia
pola 60 dBuV/m bez zaktocen.
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Tabelanr 1

Wykaz stacji nadawczych DAB+ emitujacych programy Polskiego Radia S.A.

- stan obecny

L.p. Nazwa Stacji Obszar rezerwac;ji Nr bloku Moc ERP [kW]
1 | Biatystok / Krynice BIALYSTOK 5C 2
2 | Solec Kujawski BYDGOSZCZ 11A 10
3 | Gdansk /Chwaszczyno GDANSK 5B 24
4 Katowice/Kosztowy KATOWICE 11A 19
5 Kielce / Sw. Krzyz KIELCE 10D 11
6 |Kielce /ul. Targowa KIELCE 10D 1,6
7 Kotobrzeg/Stramnica KOSZALIN 11B 1,5
8 Koszalin/G. Chetmska KOSZALIN 11B 3,2
9 | Krakéw / Choragwica KRAKOW 118 10
10 | Lublin/Piaski LUBLIN 11B 7,4
11 | Lublin/Raabego LUBLIN 11B 0,8
12 | tddz/EC4 tODZ 5C 9,3
13 | Olsztyn/Pieczewo OLSZTYN 11B 7,6
14 | Opole/Chrzelice OPOLE 11C 5,4
15 | Opole/Korfantego OPOLE 11C 6
16 | Wysoka/G. Sw. Anny OPOLE 11C 3
17 | Poznan/Pigtkowo POZNAN 12A 1
18 |Poznan/Srem POZNAN 12A 8,5
19 | Rzeszéw/Barandwka RZESZOW 11A 1,3
20 | Rzeszéw/Sucha Gora RZESZOW 11A 14
21 | Szczecin/Kotowo SZCZECIN 11A 15
22 | Warszawa/PKiN WARSZAWA 6B 11
23 | Wroctaw/Zérawina WROCtAW 5B 5,9
24 | Zielona Géra / Jemiotéw ZIELONA GORA 11C 4,5
25 | Zielona Géra/ ul. Ptasia ZIELONA GORA 11C 2,1
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Zalacznik nr 2
Mapa przyblizonego zasi¢gu mobilnego multipleksu cyfrowego emisji DAB+ Polskiego Radia

(przewidywany zasieg od 01.10.2020 r.)
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Opracowanie watasne Biura Technologii Polskiego Radia S.A.

Liczba stacji nadawczych: 41

Zasieg ludnosciowy: 25,7 min 0s6b (67,1%)
Zasieg powierzchniowy: 139,7 tys. km? (44,7 %)

Opracowanie wtasne. Wyznaczenie zasiegu przeprowadzono przy wykorzystaniu oprogramowania ATDI ICS
Telecom dla modelu ITU-R P.370 dla 50% czasu i 50% miejsc, Ha=10m n.p.t. oraz granicznej wartosci natezenia
pola 60 dBuV/m bez zaktocen.
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Tabelanr 2

Wykaz stacji nadawczych DAB+ emitujgcych programy Polskiego Radia S.A.-
(od 01.10.2020 r.)

L.p. Nazwa Stacji Obszar rezerwacji Nr bloku Moc ERP [kW]
1 | Biatystok/ Krynice BIALYSTOK 5C 2
2 | Solec Kujawski BYDGOSzCZ 11A 10
3 | Gdansk/Chwaszczyno GDANSK 5B 24
4 | Kalisz/Mikstat KALISZ 11B 8,6
5 | Czestochowa/Wreczyca KATOWICE 11A 11
6 | Katowice/Kosztowy KATOWICE 11A 8,1
7 | Szczyrk/Skrzyczne KATOWICE 11A 2
8 Kielce/Sw. Krzyz KIELCE 10D 11
9 Kielce/ul. Targowa KIELCE 10D 1,6
10 | Kotobrzeg/Stramnica KOSZALIN 11B 1,5
11 | Koszalin/G. Chetmska KOSZALIN 11B 3,2
12 | Krakéw/Choragwica KRAKOW 118 10
13 | Szczawnica/Prehyba KRAKOW 11B
14 | Tarnéw/G.Sw. Marcina KRAKOW 11B
15 | Lublin/Piaski LUBLIN 11B 5
16 | Lublin/Raabego LUBLIN 11B 0,8
17 |t6dz/EC4 tODZ 5C 9,3
18 | Olsztyn/Pieczewo OLSZTYN 11B 7,6
19 | Opole/Chrzelice OPOLE 11C 5,4
20 | Opole/Korfantego OPOLE 11C 6
21 | Wysoka/G. Sw. Anny OPOLE 11C 3
22 | Ptock/Rachocin PtOCK 6A 35
23 | Ptock/Radziwie PLOCK 6A 2,4
24 | Poznar/Pigtkowo POZNAN 12A 1
25 | Poznari/Srem POZNAN 12A 8,5
26 | Lezajsk RZESZOW 11A 9
27 | Przemysl RZESZOW 11A 8
28 | Rzeszéw/Barandéwka RZESZOW 11A 1,3
29 | Rzeszdw/Sucha Gdra RZESZOW 11A 8,8
30 | Ostréw Mazowiecka SIEDLCE 11A 5
31 |Siedlce/tosice SIEDLCE 11A 22,5
32 | Szczecin/Kotowo SZCZECIN 11A 15
33 | Warszawa/PKiN WARSZAWA 6B 8
34 | Radom WARSZAWA 6B 0,45
35 | Skierniewice /Bartniki WARSZAWA 6B 2,0
36 | Legnica WROCLAW 5B 6,9
37 | Polkowice WROCLAW 5B 16
38 | Wroctaw/Zérawina WROCtAW 5B 10,7
39 | Gorzéw Wielkopolski ZIELONA GORA 11C 2
40 |Zielona Géra / Jemiotow ZIELONA GORA 11C 4,5
41 | Zielona Gdra / ul. Ptasia ZIELONA GORA 11C 2,1
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Zatacznik nr 3

Mapa przyblizonego zasi¢gu mobilnego dla naziemnej emisji cyfrowej DAB+
Plan rozbudowy sieci ETAP 2-3 od 01.10.2021 r.
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Opracowanie watasne Biura Technologii Polskiego Radia S.A.
Liczba stacji nadawczych: 65
Zasieg ludnosciowy: 30,3 min oséb (80,1 %)
Zasieg powierzchniowy: 192,3 tys. km? (61,5 %)

Opracowanie wfasne. Wyznaczenie zasiegu przeprowadzono przy wykorzystaniu oprogramowania ATDI ICS
Telecom dla modelu ITU-R P.370 dla 50% czasu i 50% miejsc, Ha=10m n.p.t. oraz granicznej wartosci natezenia
pola 60 dBuV/m bez zaktécen.

14



Polskie Radio S.A.

Karta powinnosci 2020-2024

5 maja 2020

Tabelanrl
Wykaz przewidywanych dodatkowych stacji nadawczych DAB+ emitujacych programy

Polskiego Radia S.A.

Potaczony plan rozbudowy sieci ETAP 213 od 01.10.2021 r

L.p. Nazwa Stacji Obszar rezerwacji Nr bloku Moc ERP [kW]
1 |Deblin LUBLIN 11B 5
2 |ltawa GDANSK 5B 5
3 |Jelenia Gdra WROCLAW 5B 1
4 | Kamiensk tODZ 5C 2
5 |Konin tODZ 11B 5
6 | Ostroteka PLOCK 6A 10
7 | Stupsk KOSZALIN 11B 1
8 |Suwatki GIZYCKO 6B 2
9 |Tarnobrzeg RZESZOW 11A 5
10 | Watbrzych WROCtAW 5B 1
11 | Wioctawek BYDGOSZCZ 11C 1
12 | Zamosé LUBLIN 11B 2
13 |Bolewice POZNAN 12A 8
14 | Ciechanow PtOCK 6A 5
15 |Elblag OLSZTYN 11B 1
16 |Kutno tODZ 5C 2
17 |Miechéw KRAKOW 11B 1
18 | Pita POZNAN 12A 2
19 |Przysucha WARSZAWA 6B 1
20 |Rabka KRAKOW 11B 1
21 |Raciborz KATOWICE 11A 1
22 |Raszyn WARSZAWA 6B 15
23 | Rybnik KATOWICE 11A 1
24 |Zakopane KRAKOW 11B 1

Realizacja wyzej opisanych zadan zadan bedzie dotyczy¢ wszystkich programéw oraz

dzialéw technicznych i programowych Polskiego Radia S.A. (Polskiego Radia S.A.).

realizujace zadania misyjne (na podstawie szczegotow — tekst powyzej):

Sa to zadania-ustugi przewidziane do realizacji w latach 2020-2024 w naste¢pujacy sposob

L.p. Zadania - ustugi Sposéb realizacji
rozwijanie kontaktow z Programowe dziatania Polskiego Radia S.A.
a) | odbiorcami programéw oraz koncentrujace si¢ na odbiorcach programow i ustug
ustug, w tym przy wykorzystaniu | 0ferowanych na antenach i w serwisach internetowych.

15



Polskie Radio S.A.

Karta powinnosci 2020-2024

5 maja 2020

srodkow porozumiewania sig na
odleglosé

(art. 21 ust. 1a pkt 2b)

W latach 2020-2024 rozwoj kontaktoéw z odbiorcami
polega¢ bedzie na doskonaleniu dotychczasowych
narzedzi i wykorzystywaniu ich na wielu polach
(kontakt bezposredni i rozmowy ze stuchaczami, portale
spolecznosciowe, poczta tradycyjna i elektroniczna).

W miare¢ pojawiania si¢ nowych narzedzi, beda one
wdrazane 1 wykorzystywane do kontaktow z jak
najszerszg grupa odbiorcow programow i ustug, przy
uwzglednieniu tradycji i nowego podejscia do
komunikowania si¢.

budowa lub eksploatacja
nadawczych i przekaznikowych
stacji radiowych lub
telewizyjnych oraz innych

Programy Polskiego Radia S.A. rozpowszechniane sa
naziemnie (LM i FM), satelity, strumienie w sieci
internetowej, w tym aplikacje mobilne oraz DAB+.

W latach 2020-2024 planowany jest rozwoj
infrastruktury nadawczej w nastepujacych obszarach:

- rozbudowa i uzupehnianie struktury nadawczej

b) | Urzqdzeri stuzqcych do naziemnej (nowe nadajniki, zwiekszanie mocy),
dostarczania programow i ustug | - yo7576r7anie obszarow emisji cyfrowej DAB+

oraz rozwijania kontaktow z poprzez uruchamianie nowych nadajnikow,

odbiorcami - zgodnie z zapotrzebowaniem odbiorcow -

(art. 21 ust. 1a pkt 3) zwiekszanie ilosci dostepnych strumieni audio i
video w sieci internetowej (m.in. podcasty,
materiaty VOD, streamingi wideo itd.).

prowadzenie prac nad nowymi | Najwicksze rozwojowe zadanie technologiczne na lata

technikami tworzenia i 2020-2024 — to rozwoj cyfrowego sposobu emisji
rozpowszechniania programéw | naziemnej w technologii DAB+.

radiowych lub telewizyjnych, Oprocz nowych nadajnikéw (i nowych obszarow

C) | tworzenia i dostarczania ustug | nadawania) — prowadzona bedzie promocja technologii
oraz rozwijania kontaktow, a cyfrowej na antenach, w internecie, przy okazji akcji
takze zachgcanie do korzystania | plenerowych lub okazjonalnych akcji/dziatan.

z takich technik

(art. 21 ust. 1a pkt 5)

W latach 2020-2024 kontynuowana bedzie dziatalnos¢
prowadzenie dziatalnosci w polegajaca na produkcji i koprodukeji audycji, a takze
zakresie nabywania, innych materiatéw. Beda one wykorzystane w
przygotowywania, produkcji lub | programach (audiobooki, sygnaty ID stacji, reportaze i

d) | koprodukcji audycji i innych stuchowiska, w tym od i we wspotpracy z Rozglosniami

materiatow na potrzeby
programow oraz ustug

(art. 21 ust. 1a pkt 6)

Regionalnymi, itp.). Beda to rowniez produkcje na
potrzeby audialnych, audiowizualnych i tekstowych
ustug innych niz programy oraz audiowizualnych ustug
medialnych na zadanie
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prowadzenie dziatalnosci w
zakresie zachowywania,
ochrony, konserwacji i
uzupetniania zbiorow audycji i
innych materiatow nabytych lub
wytworzonych na potrzeby

programow oraz ustug
(art. 21 ust. 1a pkt 6a)

Polskie Radio S.A. sukcesywnie prowadzi proces
digitalizacji zbioréw archiwalnych. Ponadto wszystkie
biezace materialy programowe sg archiwizowane.

W latach 2020-2024 archiwum bedzie kontynuowato
proces digitalizacji i biezacej archiwizacji, zapewni
przestrzen dyskowa do bezpiecznego przechowywania i
upowszechniania udostgpniania zbiorow dla uzytku nie
tylko Polskiego Radia, ale takze powszechnego
udostepniania w ramach wszystkich form dystrybucji
internetowych
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Il. Zadania misyjne Polskiego Radia S.A. w latach 2020-2024
A) Zasady realizacji misji publicznej

Program/Antena jest podstawowym produktem realizujacym dziatania misyjne
Polskiego Radia S.A.

Dziatania misyjne w Antenach Polskiego Radia S.A., tj. w programach
ogolnokrajowych 1 w programach dla odbiorcoOw za granicg oraz w programach
wyspecjalizowanych realizowane s3 w zakresie Kkategorii oraz powinnosci
misyjnych okreslonych w ustawie o radiofonii i telewizji (urt). Sg one okreslane
W wymiarze czasowym i procentowym rocznym ,, nie mniej niz okreslona kwota” .

Podstawowe kategorie dla programéw ogolnokrajowych i w programach dla
odbiorcow za granicg okreslone sg w art. 21. 1. urt. Sg to programy i inne ustugi
w zakresie: informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu.

Podstawowe kategorie dla programow wyspecjalizowanych zostaty okre§lone wg
obowigzujacych koncesji, zostaty skorelowane i przedstawione w karcie powinnos$ci
w Kkategoriach (zgodnie z art. 21. 1. urt) oraz bgda ujmowane wg kategorii
w rocznych Planach finansowo-programowych zgodnie z karta powinnosci
programoéw wyspecjalizowanych.

Powinnosci misyjne dla programéw ogoélnokrajowych okreslone sa w art. 21 ust. 1,
1a, 2, art. 22, 23, 23a urt.

Powinnos$ci misyjne beda wypelia¢ zatozone kwoty realizacji ujetych w Karcie
powinnosci oraz wypetnia¢ zapisy zawarte w Planach programowo-finansowych
w obowigzujacych latach.

B) ZAKRES DZIALAN MISYJNYCH WYNIKAJACY Z REALIZACJI ZALOZONYCH KATEGORII

1) Kategorie programowe.

Dziatania misyjne w Antenach realizowane s3 w zakresie kategorii zawartych
w ustawie o radiofonii i telewizji (art. 21. 1. urt?).

Podstawowym sposobem realizowania misji publicznej w Polskim Radiu S.A.
produkcje Antenowe i pozaantenowe oferujgce zréznicowane programy i inne ushugi
w zakresie kategorii:

1) informacji,
2) publicystyki,
3) kultury,
4) rozrywki,
5) edukacji i

2 Publiczna radiofonia i telewizja realizuje misje publiczng, oferujgc, na zasadach okreslonych w ustawie, catemu spoleczerstwu
i poszczegolnym jego czesciom, zréinicowane programy i inne ustugi w zakresie informacji, publicystyki, kultury, rozrywki,
edukacji i sportu, cechujqce sig¢ pluralizmem, bezstronnosciq, wywazeniem i niezaleznosciq oraz innowacyjnoscig, wysokq
Jakoscig i integralnosciq przekazu.
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6) sportu.

» Dziatania misyjne we Wszystkich Antenach realizowane sq W zakresie kategorii, ktore
okreslane sg na lata 2020-2024 w czasowym i procentowym rocznym wymiarze
minimalnych udziatow — nie mniej niz okreslona kwota — zostaly przedstawione w
Zalgcznikach nr 14-10A.

»  Minimalne udzialy powinnosci misyjnych W C€zasowym i procentowym rocznym
wymiarze w poszczegolnych programach ogélnokrajowych w zakresie istotnym dla
charakteru danego programu — nie mniej niz okreslona kwota — zostang
przedstawione W Zalgcznikach nr 1B-4B.

C) ZAKRES MISJI WYNIKAJACY Z REALIZACJI ZALOZONYCH POWINNOSCI
Zasadnicze powinnos$ci misyjne Polskiego Radia S.A. to:
1) popieranie tworczosci artystycznej, literackiej, naukowej;
2) popieranie dziatalnosci oswiatowej i dziatalnosci w zakresie sportu;
3) upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim;
4) umozliwianie obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie w Zyciu publicznym

poprzez prezentowanie zroznicowanych poglgdow i stanowisk oraz Wwykonywanie
prawa do kontroli i krytyki spotecznej;

5) stuzenie rozwojowi kultury, nauki i oswiaty, ze szczegdlnym uwzglednieniem
polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego;

6) sprzyjanie integracji spotecznej, w tym przeciwdziatac¢ wykluczeniu spotecznemu;,

7) respektowanie chrzescijanskiego systemu wartosci, za podstawe przyjmujgc
uniwersalne zasady etyki oraz

8) tworzenie i rozpowszechnianie programow oraz tworzenie i dostarczanie ustug
stuzgcych przedstawianiu Rzeczypospolitej Polski, jej jezyka, historii lub kultury za
granicq, w tym na uzytek srodowisk polonijnych.

W ramach misji publicznej Polskiego Radiu S.A. programy i inne ustugi nadawcy sg
tworzone i programowane tak, aby realizowa¢ ustawowe powinnosci:

9) kierowac si¢ odpowiedzialnoscig za stowo i dba¢ o dobre imi¢ publicznej radiofonii i
telewizji;

10) rzetelnie ukazywac catg réznorodnosé wydarzen i zjawisk w kraju i za granicqg;

11) sprzyja¢ swobodnemu ksztattowaniu sie poglgdow obywateli oraz formowaniu sig¢
opinii publicznej;

12) umacnianiu rodziny

13) ksztattowaniu postaw prozdrowotnych

14) propagowaniu i upowszechnianiu sportu
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15) zwalczaniu patologii spolecznych

16) stuzy¢ edukacji medialnej

Nadawca tworzy takze audycje:

17) przeznaczone na bezposredniq prezentacje oraz wyjasnianie polityki panstwa przez
naczelne organy panstwowe, w tym: Prezydent Premier Marszatek Sejmu Marszatek
Senatu

18) umozliwiajgce partiom politycznym, organizacjom zwigzkow zawodowych i zwigzkow
pracodawcow mozliwos¢ przedstawiania stanowisk w weztowych sprawach
publicznych — w tym: partie polityczne, zwigzki zawodowe, zwigzki pracodawcow,

19) stwarzajgce  organizacjom  pozZytku  publicznego  mozliwos¢  nieodptatnego
informowania o prowadzonej przez nie dziatalnosci nieodptatnej

a takze

20) audycje oswiatowe (m.in. dla szkét i innych placowek oswiatowo-wychowawczych).

D) INNE OBOWIAZKI WYNIKAJACE Z REALIZACJI MISJI

Wszystkie programy Polskiego Radia S.A. — jezeli zapisy szczegdtowe, np. zawarte
w koncesji, nie stanowig inaczej — przeznaczaja co najmniej 33% miesiecznego czasu
nadawania w programie utworow slowno-muzycznych na utwory, ktére sa
wykonywane w jezyku polskim, z tego co najmniej 60% w godzinach 5-24.

Jest to zgodne z art. 15. 2a. 1 2b. urt, ktére okreslajg ze:

2a. Przy ustalaniu czasu nadawania w godzinach 5-24, czas nadawania utworu
stowno-muzycznego w tych godzinach wykonywanego w jezyku polskim przez
debiutanta jest liczony jako 200% czasu nadawania utworu.

2b. Za utwor wykonywany przez debiutanta uwaza si¢ utwor stowno-muzyczny
wykonywany w jezyku polskim, ktory w danym okresie rozliczeniowym zostat
rozpowszechniony w programie radiowym, a od daty pierwszego
rozpowszechnienia nie mingto 18 miesiecy, przy czym za debiutanta uwaza sig
wylgcznie artyste lub zespol muzyczny, ktory w powyzszym okresie 18 miesiecy po
raz pierwszy opublikowal album zawierajgcy utwory stowno-muzyczne lub
pojedyncze nagranie utworu stowno-muzycznego.

Promowania audycii i utworow stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim.

Wszystkie audycje misyjne wymagaja szczegdlnego promowania skierowanego na
dotychczasowego i potencjalnego odbiore.
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Szczegotowy opis promowania audycji i utworow slowno-muzycznych
wykonywanych w jezyku polskim ujety jest w opisach poszczegdélnych programéw oraz
w opisie dzialalno$ci Agencji Promocji Polskiego Radia S.A. (Zadanie 15 b.; str. 63-65).

E) OGOLNE ZASADY PROWADZENIA DZIALALNOSCI NIEWYNIKAJACEJ Z MISJI PUBLICZNEJ
(o ktorej mowa w art. 21 ust. 1.)

W strukturze Spotki funkcjonujag dwie komorki organizacyjne zaliczane do
dziatalnosci ustugowej, ktorych koszty funkcjonowania zaliczane sa do dziatalno$ci
komercyjnej. Gtownym zadaniem tych komorek jest pozyskiwanie przychodow stuzacych
uzupelieniu finansowania realizowanych zadan misyjnych. Zadania pozamisyjne s3
realizowane takze przez komorki dziatalno$ci pomocniczej, ktore sprzedaja swoje ushugi na
rynku.

1) Agencja Reklamy Polskiego Radia S.A.
2) Dzial Fonografii Agencji Muzycznej Polskiego Radia S.A.
3) Inne zadania pozamisyjne
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1. Zadania misyjne programowe

Karta powinnosci Polskiego Radia S.A. 2020-2024 — okres$lona dla pigciu lat
kalendarzowych — precyzuje w szczegolnosci w programowym zakresie misyjnym, tj. zasady
1 zakres dzialalnosci.

Programowe dzialania misyjne Polskiego Radia S.A. — to tworzenie i rozpowszechnianie
programoéw ogdlnokrajowych Polskiego Radia (Programu 1, Programu 2, Programu 3 i Programu
4), programéw dla odbiorcéw za granica w jezyku polskim i innych jezykach (Polskiego Radia
dla Zagranicy), programéw wyspecjalizowanych, na ktoérych rozpowszechnianie uzyskano
koncesje (Czworki, Polskiego Radia Dzieciom i Polskiego Radia Chopin), a takze pozostatych
programow wyspecjalizowanych okreslonych w karcie powinnos$ci, tj.: Polskiego Radia
Kierowcow i Polskiego Radia Literatura.

Programy/Anteny Polskiego Radia S.A. funkcjonujag w oparciu 0 zapisy ustawowe
I na mocy niniejszego dokumentu, ktory zastgpi przyznawane im koncesje programowe,
okreslajace szczegdotowy format kazdej z nich, w odniesieniu do wszystkich lub wybranych
zadan misyjnych.

Zatem omowiona ponizej oferta programowa ogodlnokrajowych, dla zagranicy
I wyspecjalizowanych programéw radiowych jest zawarta zapisach ustawowych. W programach
wyspecjalizowanych zapisy koncesyjne zostaty skorelowane do zapiséw kategorii okreslonych
w ustawie o radiofonii i telewizji.

Ponadto czgs$¢ zalecen i rozwigzan znajdujacych si¢ w zapisach jest wspolna dla wszystkich
Anten, dlatego zadania w Karcie powinnosci dla Programu 1 Polskiego Radia S.A. zostana
omoéwiona najbardziej szczegdétowo i obszernie, przy pozostalych zaznaczone beda istotne
réznice i cechy specyficzne konkretnej stacji.

1) Zadanie 1: Program 1 PR — Jedynka

A. Opis Programu.

Program 1 jest dostepny: na falach dlugich o czestotliwosci 225 kHz (AM), na falach
ultrakrotkich (FM) , w systemie transmisji cyfrowej naziemnej (DAB+), za pomoca
platform telewizji cyfrowych, a takze w Internecie na zywo oraz w podcastach.

Zalozeniem Programu 1 jest: dostarczanie informacji, stwarzanie przestrzeni do debat
publicystycznych, ksztattowanie postaw obywatelskich, propagowanie ojczystego jezyka
1 kultury, angazowanie uwagi szerokiego grona stuchaczy poprzez relacjonowanie
najwazniejszych wydarzen spotecznych, politycznych, kulturalnych, gospodarczych,
sportowych (krajowych oraz zagranicznych), prezentowanie wyrdzniajacej si¢ muzyki
(z roznorodnych gatunkow, od klasycznej, przez jazz, folk, rock do popu) oraz audycji
stownych (relacje z akcji spotecznych, rozmowy ze stuchaczami, serwisy informacyjne,
wywiady, audycje dokumentalne, reportaze, spektakle teatralne).
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Jedynka jest programem uniwersalnym, bliskim stuchaczowi, zaangazowanym

spotecznie, promujacym rzetelng wiedze, cenigcym stowo 1 kulture oraz dbajacym o
rodzing.

Glowna grupg stuchaczy, do ktorej kieruje si¢ program, stanowig ludzie w wieku 35
— 65 lat. PR1 nadaje takze programy dla dzieci i dla rodzicow (nadawane od
kilkudziesigciu lat ,,Radio Dzieciom”, obecnie ,,Jedynka Dzieciom™).

B. Zadania radiofonii publicznej.

Misja naklada na Program 1 obowiazek realizacji zadan misyjnych. Jest to przede
wszystkim:

1) popieranie tworczosci artystycznej, literackiej, naukowey;

realizowane poprzez spektakle Teatru Polskiego Radia, prozg czytang przez wybitnych
aktorow, reportaze Studia Dokumentu i Reportazu Polskiego Radia, audycje
poswigcone filmowi, literaturze, rozrywce i innym dziedzinom Zycia kulturalnego, a
takze audycje popularnonaukowe;

co najmniej 45% utworow stowo-muzycznych nadawanych rocznie w Programie
bedzie wykonywanych w jezyku polskim 1 beda pojawi¢ si¢ w 65% w ramdowce
dziennej (czyli pomigdzy godzing 5.00 a 24.00);

emisja minimum 52 godzin muzyki klasycznej realizowana przede wszystkim
w niedzielne wieczory w cyklu ,,Koncert chopinowski” oraz nieregularnie
w codziennym poludniowym pasmie muzycznym;

spektakle teatralne w wymiarze minimum 100 godzin; dwie premiery tygodniowo,
Stata prezentacja wartosciowych pozycji literatury klasycznej
1 wspodlczesnej, polskiej 1 obcej, stuchowiska popularne, przystgpne w odbiorze,
ale tez bardziej ambitne w tresci 1 formie;

powiesci radiowe, w wymiarze minimum 100 godzin; S3 to codzienne,
kilkuminutowe odcinki prozy w interpretacji czotowych polskich aktoréw oraz
prezentacja fragmentow ksigzek nowo publikowanych w Polsce, autoréw polskich
I zagranicznych;

reportaze, minimum 60 godzin premier; tematy dotyczace spraw spolecznych,
kulturalnych, edukacyjnych, tematyki ekologicznej, sportowej itp., problemy
aktualne, ale takze powrdt do zdarzen z najnowszej historii lub tez zwigzanych
Z waznymi rocznicami;

inne — tworczo$¢ naukowa prezentowana minimum raz w tygodniu
w wieczornym pasmie popularnonaukowym ,,Eureka”.

2) popieranie dzialalnosci oswiatowej i dziatalnosci w zakresie sportu;

realizowane jest poprzez audycje naukowe i os$wiatowe, uzupetnione audycjami
poswieconymi edukacji i poradnictwu;

specjalne audycje, ktore Program 1 zrealizuje — to:
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3)

4)

5)

— audycje dla dzieci: ,,Jedynka Dzieciom” cykl jako ,,Radio Dzieciom” obecny od
poczatku istnienia polskiej radiofonii, w ciekawy i nienarzucajacy si¢ sposob
prezentujacy rozne wiadomosci 1 ciekawostki majace poszerzy¢ wiadomosci
stuchaczy, ale tez stworzy¢ najmtodszym mozliwo$§¢ pochwalenia si¢
zainteresowaniami i osiggnieciami. W audycjach prezentowana jest najlepsza
literatura dziecieca,

— audycje naukowe 1 poradnicze, zwlaszcza codzienna stowna audycja
popularnonaukowa ,,Eureka”; audycja ma form¢ rozmowy dziennikarza
specjalizujacego si¢ w danej dziedzinie nauki z ekspertem; rozmowa ma na celu
wyjasnienie w przystepny i jednoczesnie atrakcyjny sposob zagadnien ze $wiata
nauki, historii, medycyny, nowych technologii, zdrowia;

— cykle okolicznosciowe typu, np. nadawany z okazji 100. lat od odzyskania
niepodlegtosci felieton ,,Niepodlegta dzien po dniu”,

— przypominajace dzieje Polski i Jej bohateréw audycje z udziatem uznanych
ekspertow (takie jak nadawana od 2016 r. ,,Historia Zywa”),

— poradniki jezykowe (r6zne formy i dni emisji);

Wszystkie w/w audycje i cykle sa dostepne w plikach mp3 na internetowe;j stronie PR1
www.polskieradio.pl/jedynka

upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim;
specjalne audycje, ktore Program 1 zrealizuje — to 23 godziny (w minimalnym
rocznym wymiarze okreslonym w Zataczniku B-1):

— audycje jezykowe i poradnicze nadawane beda w kilku réznorodnych cyklach:
cotygodniowy felieton, cotygodniowy ,Poradnik jezykowy” w pasmie
przedpotudniowym (jezykoznawca w telefonicznej rozmowie wyjasnia zawitosci
jezyka ojczystego), nadawane w rytmie tygodniowym, nagrywane z ekspertami
rozmowy w tym takze objasniajgce wspdiczesny jezyk miodziezowy;

umozliwianie obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie w Zyciu publicznym
poprzez prezentowanie zroZnicowanych poglgdow i stanowisk oraz wykonywanie
prawa do kontroli i krytyki spolecznej;

Program 1 zrealizuje to poprzez:

— w wielu pasmach utrzymywany jest staly kontakt (sms, mail, telefon) ze
Stuchaczami; przy poruszanych na antenie tematach prezentowane sg czgsto tzw.
sondy uliczne, podczas audycji ,,plenerowych” (realizowanych spoza siedziby
Radia) wypowiadaja si¢ mieszkancy, przedstawiciele lokalnych organizacji,
stowarzyszen, instytucji kultury;

stuienie rozwojowi kultury, nauki i oswiaty, ze szczegolnym uwzglednieniem
polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego;
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6)

7)

specjalne audycje, ktore Program 1 zrealizuje — to:

— spektakle Teatru Polskiego Radia, w szczegolnosci nagrywane w technologii
binauralnej (dzwigku przestrzennego);

— prezentacje nagradzanych na roznych konkursach i1 przegladach reportazy
artystycznych i audycji dokumentalnych;

— transmisje koncertow ze studidow Polskiego Radia oraz innych miejsc, np. cykl
koncertow pod hastem ,,To co najpigkniejsze”;

— promowanie na antenie oraz szeroko na antenie relacjonowane akcje o zasiegu
narodowym ,,Narodowe Czytanie”, ,,Narodowe Granie”, ,,Piknik Naukowy”;

— patronat medialny oraz relacje z polskich festiwali filmowych, wydawniczych,
teatralnych, konkursow (np. Ksigzka Historyczna Roku, Festiwal Dwa Teatry,
Mistrz Mowy Polskiej, Festiwal Polskich Filmow Fabularnych, Festiwal Gwiazd
w Miedzyzdrojach);

sprzyjanie integracji spolecznej, w tym przeciwdziataé wykluczeniu spolecznemu;

Program 1 zrealizuje to poprzez (w minimalnym rocznym wymiarze okreslonym

w Zataczniku B-1):

— staty cykl audycji pod hastem ,Integracja” prezentowany raz w tygodniu
w magazynie popotudniowym;

— przedstawiciele organizacji i fundacji czestymi gos¢mi pasma przedpotudniowego
,Cztery Pory Roku”. Rozmowy na antenie uzupelniane sg reportazowymi
nagraniami konkretnych, ludzkich historii;

— reportaze 1 audycje publicystyczne;

respektowanie chrzescijanskiego systemu wartosci, za podstawe przyjmujqc
uniwersalne zasady etyki;
Program 1 zrealizuje to na podstawie Porozumieniem z Sekretariatem Konferencji
Episkopatu Polski poprzez:

— transmisje mszy $w. w niedziele 1 $wigta koScielne,

— codzienng audycje przygotowywang przez Sekcje Polska Radia Watykanskiego,

— nadawang raz w tygodniu 10 minutowa audycje o tzw. koSciotach
‘mniejszosciowych”,

— nadawang raz w tygodniu, 20-minutowg audycj¢ prezentujacg roézne formy
obecnosci ludzi $wieckich zwigzanych z zyciem spoleczno-kulturalnym Kosciota,

— okolicznosciowe Orgdzia Hierarchow Kosciota Katolickiego,

— codzienne (oprocz niedziel) 5-minutowe, poranne refleksje;
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8) tworzenie i rozpowszechnianie programow oraz tworzenie i dostarczanie ustug
stuzgcych przedstawianiu Rzeczypospolitej Polski, jej jezyka, historii lub kultury za
granicq, w tym na uzytek srodowisk polonijnych.

Jest to zadanie Polskieqgo Radia dla Zagranicy.

C. Sposoby realizacji misji publicznej.

Misja publiczna bedzie realizowana w Programie 1 poprzez nadawanie audycji (W
minimalnym rocznym wymiarze okreslonym w Zalaczniku B-1) i inne dzialania,

zwigzane z tworzeniem tresci, ktore powinny:

9) kierowaé si¢ odpowiedzialnoscig za stowo i dbaé o dobre imi¢ publicznej radiofonii
i telewizji poprzez:

tworzenie tre§ci zgodnie z najlepszymi praktykami dziennikarskimi, ktérych
celem jest dobro publiczne;

redakcj¢ programu zgodnie z przyjetymi przez Polskie Radio zasadami etycznymi
1 wypracowanymi standardami postepowania;

stata dbalo$¢ o rozwdj pracownikow zaangazowanych w tworzenie przekazow
medialnych w formie wsparcia szkolen, kurséw 1 innych form podnoszenia
kwalifikacji;

promowanie w$rdd pracownikdéw i wspoOtpracownikdw postaw prospotecznych
oraz dziatan majacych na celu wspieranie inicjatyw wspolnotowych;
utrzymywanie kontaktu z odbiorcami oraz reagowanie na ptynace z ich strony
sygnaty, a zwlaszcza skargi 1 pytania;

organizacjg 1 wspotorganizacja wydarzen, ktore promujg kulture audialng, dobro
publiczne 1 polska tworczos¢;

patronowanie przedsigwzieciom, ktorych celem jest budowanie wspolnoty.

10) rzetelnie ukazywaé calg roinorodnosé wydarzen i zjawisk w kraju i za granicq
poprzez:

tworzenie audycji informacyjnych 1 publicystycznych cechujacych sig
pluralizmem, bezstronnoscig, wywazeniem i niezalezno$cia;

wykorzystywanie innowacyjnych form i kanaléw dotarcia z zachowaniem
najwyzszej jakosci 1 integralno$ci przekazu;

wykorzystywanie w dziatalno$ci informacyjnej materiatow dostarczanych przez
wewnetrzng Informacyjng Agencje Radiowa, wspotpracujaca ze wszystkimi
Rozgtosniami Regionalnymi Polskiego Radia oraz dysponujaca najwigksza w
kraju liczbg korespondentéw w r6znych krajach $wiata;

wspolprace z dziennikarzami i publicystami niezaleznymi lub zwigzanymi z
nadawcami lub wydawcami innymi niz Polskie Radio S.A.
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11) sprzyjac¢ swobodnemu ksztaltowaniu si¢ poglgdow obywateli oraz formowaniu sig¢
opinii publicznej poprzez:

prawo dziennikarzy, publicystow, tworcow oraz wszystkich gosci
zapraszanych do audycji do korzystania w petni z wolnosci wypowiedzi, a
jedyne ograniczenia wynikajg wylgcznie z przepisOw prawa,;

— naczelng zasadg, ze debata publiczna dotyczaca roznych elementéw zycia
politycznego, spotecznego, kulturalnego, gospodarczego etc. prowadzona jest
w sposob, ktory nikogo nie wyklucza z udzialu w niej, przy czym
poszanowanie osoby nie oznacza bezrefleksyjnej zgody na kazdy z gloszonych
pogladow czy braku reakcji na informacje nieprawdziwe;

— redakcyjng formule, Zze sposob prowadzenia debaty publicznej, jej wymiar,
zakres i tematyka sg zwigzane z charakterem programu, CO przedmiotem oceny
kolegiow redakcyjnych réznych szczebli, od kolegiow redakcji wewnetrznych,
przez kolegia programu az po kolegia redakcyjne nadawcy.

— dzialania Polskiego Radia S.A. zapewniajace dziennikarzom i publicystom
korzystanie w tworzeniu przekazoéw z prawa do jawnosci zycia publicznego
oraz prawa do kontroli i krytyki spotecznej w ramach wyznaczonych
przepisami prawa oraz zasadami sztuki i etyki zawodowe;j.

— czytelny rozdziat tresci - w przekazach informacyjnych znajduja sa relacje z
wydarzen a ich ocena i1 komentarze znajduja si¢ w przekazach
publicystycznych.

12) stuzy¢ umacnianiu rodziny

przede wszystkim obecne od poczatku istnienia polskiej radiofonii wieczorne
pasmo dla dzieci ,,Jedynka Dzieciom”,

trzygodzinna niedzielna ,,Familijna Jedynka”,

przedpotudniowe pasmo niedzielne kierowane do senioréw oraz calych rodzin,
z tematami z zakresu zdrowego, aktywnego zycia, ale takze z poradami prawnymi
radiopowies$ci shuchane od pokolef, ktorych bohaterami sg rodziny, np. :
,»W Jezioranach” 1 ,,Matysiakowie”,

stala obecno$¢ tematdéw (rodzicielstwo i rodzina) w pasmie ,,Cztery Pory Roku™/
,,Lato z Radiem”,

rodzinny charakter ma organizowana przez PR1 od 17 lat akcja ,,Choinki Jedynki”,
wspotorganizowanie rodzinnych imprez-akcji: Piknik Naukowy, Narodowe
Czytania, Narodowe Granie;

13) stuzyé ksztattowaniu postaw prozdrowotnych

poradnicze 1 popularyzatorskie pasmo ,,Eureka”,

eksperci gos¢mi ,,Czterech Por Roku”,

cykle w magazynie popotudniowym przygotowywane we wspotpracy z Ministerstwem

Zdrowia (np. profilaktyka onkologiczna) , z Fundacjami (,,Stop Depresji”, ,,Autyzm”),
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akcje antenowe promujace krwiodawstwo, badania profilaktyczne i przesiewowe np.
w mobilnych gabinetach podczas akcji letniej ,,Lato z Radiem”;

14) stuzy¢ propagowaniu i upowszechnianiu sportu
- nadawana w dni powszednie ,,Gimnastyka Poranna”,
- relacje i transmisje z najwazniejszych wydarzen sportowych w kraju i za granica,
- cykle zachgcajace do aktywnosci sportowej w ,,Czterech Porach Roku”,
- patronowanie i relacjonowanie wydarzen typu Otyliada, Maraton Warszawski,
rozgrywek w ramach tzw. U20, czyli narodowych reprezentacji pitkarskich
zawodnikow do 20 roku zycia,

15) stuzyé zwalczaniu patologii spotecznych
- reportaze,
- materiaty w popotudniowym magazynie,
- rozmowy 1 materialy reporterskie w pasmie ,,Cztery Pory Roku”;

16) stuzyé edukacji medialnej
- edukacyjnie w wieczornym, codziennym pasmie dla najmtodszych ,Jedynka
Dzieciom”,
- staly, cotygodniowym cykl o nowych technologiach w pasmie ,,Cztery Pory
Roku”,
- wieczorna popularnonaukowa ,,Eureka” adresowana do dorostego odbiorcy,
- aktywizacja seniordw w niedzielnym pa$mie przedpotudniowym

oraz audycje

17) przeznaczone na bezposrednig prezentacje oraz wyjasnianie polityki panstwa przez
naczelne organy panstwowe, w tym: Pregydent, Premier, Marszalek Sejmu
i Marszalek Senatu;

- prezentacja oraz wyjasnianie polityki panstwa (oredzia, wystgpienia, postania itp.)
przez przedstawicieli naczelnych organow panstwa — okazjonalnie oraz
w okreslonym cyklu w programie,

- wypowiedzi przedstawicieli naczelnych organdéw panstwowych w specjalnych
audycjach informacyjnych,

- rozmowy w okre$lonych audycjach: w Sygnatach Dnia, w potudniowym,
popotudniowym oraz wieczornym magazynie,

- udziat przedstawicieli naczelnych organow panstwowych w specjalnych debatach;

18) umozliwiajgce partiom politycznym, organizacjom zwigzkéw zawodowych
i zwigzkow pracodawcow moZliwosé przedstawiania stanowisk w wezlowych
sprawach publicznych — w tym: partie polityczne, zwigzki zawodowe, zwiqzki
pracodawcow;
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- wypowiedzi przedstawicieli partii politycznych, zwigzkéw zawodowych
1 zwigzkoéw pracodawcow w nadawanych serwisach informacyjnych,

- rozmowy w okreSlonych audycjach: w Sygnalach Dnia, w potudniowym,
popotudniowym oraz wieczornym magazynie,

- udziat w cyklicznych debatach;

19) stwarzajgce organizacjom poiytku publicznego moZliwosé nieodplatnego
informowania o prowadzonej przez nie dziatalnosci nieodplatnej;
- staly cykl audycji prezentujacych dziatalnos¢ Organizacji Pozytku Publicznego,
- emisja spotéw przygotowywanych przez OPP,
- udziat przedstawicieli OPP w innych audycjach,

a takze

20) audycje oswiatowe (m.in. dla szkot i innych placéwek oswiatowo-wychowawczych);

Program nie tworzy i rozpowszechnia audycji o$wiatowych dla szkét i innych
placowek o$wiatowo-wychowawczych.

2) Zadanie 2: Program 2 PR — Dwaojka
A. Opis Programu.

Program 2 jest dostepny: na falach FM, w systemie transmisji cyfrowej naziemnej
(DAB+), za pomoca platform telewizji cyfrowych, a takze w Internecie na Zywo oraz w
podcastach.

Zalozeniem Programu 2 jest: prezentowanie muzyki, literatury, publicystyki
1 informacji kulturalnej w celu zainteresowania stuchaczy artystyczna oferta, poprzez
dobor wartosciowych koncertow, ksigazek do shuchania 1 shuchowisk, audycji
dokumentalnych 1 reportazy radiowych, wywiadow 1 dyskusji o charakterze
kulturotwdrczym, na tematy rowniez historyczne i wazne spotecznie, z uwzglgdnieniem
szerokiej komunikacji ze stuchaczami.

Glowng grupg stluchaczy, do ktorej kieruje sie program, stanowia ludzie w wieku 15
— 75 lat, zainteresowani ofertg kulturalna.

B. Zadania radiofonii publicznej.

Misja naklada na Program 2 obowiazek realizacji zadan misyjnych. Jest to przede
wszystkim:

1) popieranie tworczosci artystycznej, literackiej, naukowey,
realizowane jest poprzez audycje kulturalne, muzyczne, uzupelione audycjami
poswieconymi teatrowi, filmowi, 1 innym dziedzinom zycia kulturalnego;
specjalne audycje, ktore Program 2 zrealizuje — to:
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2)

3)

4)

— co najmniej 33% utworow stowo-muzycznych nadawanych rocznie w Programie
2 to utwory wykonywane w jezyku polskim, a 60% z nich pojawia si¢ w ramowce
dziennej (czyli pomigdzy godzing 5.00 a 24.00);

— zdecydowana wigkszo$¢ oferty muzycznej to muzyka powazna, reprezentujaca
wszystkie okresy od muzyki dawnej po wspodtczesng oraz szeroko pojmowana
muzyka jazzowa, a takze muzyka ludowa i1 folkowa, musicalowa i filmowa,
elektroniczna i z pogranicza gatunkow, wszystkie skierowane do konkretnych grup
stuchaczy — kilka pasm i audycji kazdego dnia tagcznie z weekendami; realizowane
poprzez transmisje koncertow w pasmach wieczornych, rozmowy z gosémi i
prezentacjg ich tworczosci w cyklach tygodniowych

— shuchowiska radiowe i spektakle teatralne — minimum raz w tygodniu, powiesci
radiowe — dwa razy dziennie w porze porannej i wieczornej, poezja — co najmniej
raz dziennie;

— reportaze i audycje dokumentalne — minimum raz w tygodniu, realizujemy w cyklu
od poniedziatku do pigtku w poprze popotudniowej;

— transmisje z najwazniejszych krajowych i zagranicznych wydarzen emitowane w
kazdym tygodniu, a w okresach, kiedy Program 2 jest wspdtorganizatorem lub
patronem festiwali i koncertow, nawet do kilku dziennie;

— audycje publicystyczne i literackie poswigcone wybitnym twoércom i ich dzietom,
z wywiadami 1 przykladami artystycznych dziatan;

popieranie dzialalnosci oswiatowej i dziatalnosci w zakresie sportu;

realizowane jest poprzez audycje naukowe i o$wiatowe, uzupelione audycjami
poswieconymi edukacji i poradnictwu;

specjalne audycje, ktore Program 2 zrealizuje — to:

— audycje naukowe 1 poradnicze nawigzujace tematycznie do wydarzen w §wiecie
nauki, rozmowy z wybitnymi naukowcami 1 prezentacja ich odkry¢, dokonah w
pasmach: ,,Wybieram Dwojke” , ,,Poranek Dwojki”, , Kulturalnie przed potudniem”;

upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim;
specjalne audycje, ktore Program 2 zrealizuje — to (w minimalnym rocznym wymiarze
okreslonym w Zataczniku B-2):

— audycje jezykowe i poradnicze promujace poprawng polszczyzne

— rozmowy z jezykoznawcami zakonczone konkursem dotyczacym poruszanego
tematu w pasmie ,,Wybieram Dwojke”;

umozliwianie obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie w Zyciu publicznym
poprzez prezentowanie zroznicowanych poglgdow i stanowisk oraz wykonywanie
prawa do kontroli i krytyki spolecznej;
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5)

6)

7)

8)

Program 2 zrealizuje to poprzez:

— audycje publicystyczne, muzyczne i literackie poswigconej polskiej historii i
kulturze, rozmowy z autorytetami danej dziedziny w codziennym pasmie
»Wybieram Dwojke” 1,,Wieczor z Dwojka”;

— audycje plenerowe, ,,Dwojka na miejscu” w pasmie ,,Muzycznie w Dwojce”,
poswiecone rocznicom historycznym, wywiady z przedstawicielami instytucji
kultury i krotkie reportaze;

stuzenie rozwojowi kultury, nauki i oswiaty, ze szczegdlnym uwzglednieniem

polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego;

specjalne audycje, ktore Program 2 zrealizuje — to:

— audycje publicystyczne prezentujace dokonania autoréw i tworcoéw polskich,
poswigcone tematyce historycznej, kulturalnej, filozofii i psychologii; sa to
rozmowy z  go$émi, prezentacja materiatow archiwalnych, reportaze w
codziennych pasmach porannych 1 popotudniowych ,,Poranek Dwojki” i1
» Wybieram Dwojke”;

sprzyjanie integracji spolecznej, w tym przeciwdzialaé¢ wykluczeniu spolecznemu;
Program 2 zrealizuje to poprzez (w minimalnym rocznym wymiarze okreslonym
w Zataczniku B-2):

— reportaze, audycje dokumentalne i audycje publicystyczne z udziatem gosci,

— audycje muzyczne prezentujace dorobek artystyczny lokalnych tworcow;

rozmowy z go$émi 1 prezentacja ich tworczosci, emitowane w codziennym pasmie
popotudniowym ,,Potudnie w Dwdjce”;

respektowanie chrzescijanskiego systemu wartosci, za podstawe przyjmujgc

uniwersalne zasady etyki;

Program 2 zrealizuje to poprzez:

— audycje ,,Lumen” w niedzielnym pasmie ,,Poranek Dwojki” i ,,Stowo na dzien” w
codziennym pasmie ,,Muzyczna noc”, prezentujace postawy chrzescijanskie w
wypowiedziach 1  opowieSciach; audycje publicystyczne poswigcone
propagowaniu etycznego zachowania i postepowania;

— audycje specjalne zwigzane z obchodami $wiat;

tworzenie i rozgpowszechnianie programow oraz tworzenie i dostarczanie ustug
stuzgcych przedstawianiu Rzeczypospolitej Polski, jej jezyka, historii lub kultury za
granicq, w tym na uzytek srodowisk polonijnych.

- jest to zadanie Polskiego Radia dla Zagranicy.
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C. Sposoby realizacji misji publicznej.

Misja publiczna bedzie realizowana w Programie 2 poprzez nadawanie audycji (W
minimalnym rocznym wymiarze okre$§lonym w Zalgczniku B-2) oraz inne dziatania,

zwigzane z tworzeniem tresci, ktore powinny:

9) kierowaé si¢ odpowiedzialnosciq za stowo i dbaé o dobre imie¢ publicznej radiofonii
i telewizji poprzez:

tworzenie tresci zgodnie z najlepszymi praktykami dziennikarskimi, ktorych
celem jest dobro publiczne;

redakcje programu zgodnie z przyjetymi przez Polskie Radio zasadami etycznymi
1 wypracowanymi standardami postepowania;

stata dbalo$¢ o rozwdj pracownikow zaangazowanych w tworzenie przekazow
medialnych w formie wsparcia szkolen, kurséw 1 innych form podnoszenia
kwalifikacji;

promowanie wsrod pracownikow i wspolpracownikoéw postaw prospotecznych
oraz dzialan majacych na celu wspieranie inicjatyw wspdlnotowych;
utrzymywanie kontaktu z odbiorcami oraz reagowanie na ptynace z ich strony
sygnaly, a zwlaszcza skargi i pytania;

organizacja i wspolorganizacja wydarzen, ktore promuja kulture audialng, dobro
publiczne i polskg tworczose;

patronowanie przedsiewzieciom, ktérych celem jest budowanie wspdlnoty.

10) rzetelnie ukazywaé calq roéznorodnosé¢ wydarzen i zjawisk w kraju i za granicq

nie dotyczy ze wzgledu na charakter programu

11) sprzyjaé swobodnemu ksztaltowaniu si¢ poglgdow obywateli oraz formowaniu si¢
opinii publicznej

prawo dziennikarzy, publicystow, tworcow oraz wszystkich gosci zapraszanych
do audycji do korzystania w petni z wolnosci wypowiedzi, a jedyne ograniczenia
wynikaja wytacznie z przepisow prawa,

naczelng zasadg, ze debata publiczna dotyczaca réznych elementow zycia
politycznego, spotecznego, kulturalnego, gospodarczego etc. prowadzona jest w
sposob, ktory nikogo nie wyklucza z udziatu w niej, przy czym poszanowanie
osoby nie oznacza bezrefleksyjnej zgody na kazdy z gltoszonych pogladéw czy
braku reakcji na informacje nieprawdziwe;

redakcyjng formutle, ze sposob prowadzenia debaty publicznej, jej wymiar, zakres
i tematyka sg zwigzane z charakterem programu, co przedmiotem oceny kolegiow
redakcyjnych roéznych szczebli, od kolegiow redakcji wewnetrznych, przez
kolegia programu az po kolegia redakcyjne nadawcy.

dziatania Polskiego Radia S.A. zapewniajace dziennikarzom i publicystom
korzystanie w tworzeniu przekazow z prawa do jawnosci zycia publicznego oraz
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prawa do kontroli 1 krytyki spotecznej w ramach wyznaczonych przepisami prawa
oraz zasadami sztuki i etyki zawodoweyj.

— czytelny rozdziat tresci -  przekazach informacyjnych znajduja sa relacje z
wydarzen a ich ocena i komentarze znajdujg si¢ w przekazach publicystycznych.

12) stuzy¢ umacnianiu rodziny

Przedstawianie wilasciwych postaw etycznych i warto§ci wzmacniajacych wigzi
rodzinne przez wspodlne uczestniczenie w wydarzeniach kulturalnych, zachecanie do
wspolnego czytania ksigzek, stuchania spektakli radiowych, koncertoéw oraz
zachecanie do wspolnego udzialu w konkursach organizowanych na antenie Programu
2 w porannym pasmie ,,Poranek Dwojki” i ,,Kulturalnie przed poludniem” w pasmie
weekendowym ,,Muzycznie w Dwojce”, oraz przy wykorzystaniu mediow
spoteczno$ciowych;

13) stuzy¢ ksztattowaniu postaw prozdrowotnych
Popularyzacja rozwoju fizycznego i psychicznego oraz naukowej wiedzy na ten temat
w audycjach publicystycznych ,,Poranek Dwojki”, ,,Wybieram Dwojke”, codziennych
pasmach publicystycznych. Sg to rozmowy z go$émi o wybitnych osiggnieciach, ale
réwniez z propagatorami inicjatyw spolecznych.

14) stuzyé propagowaniu i upowszechnianiu sportu
W audycjach publicystycznych mogg by¢ okazjonalnie poruszanie spraw zwigzanych
z warto$ciami spolecznymi towarzyszacymi Kulturze i uprawianiu sportu. Rozmowy z
gos¢émi 1 reportaze w pasmie publicystycznym ,,Wybieram Dwojke”;

15) stuzy¢ zwalczaniu patologii spotecznych
W audycjach publicystycznych popularyzowanie 1 podkre§lanie wartosci 1 znaczenia
poprawnych stosunkéw miedzyludzkich 1 zachowan, takze w matych lokalnych
spotecznos$ciach ze szczegdlnym uwzglednieniem wartosci kultury i sztuki, rozmowy
z gos$émi 1 prezentacja sylwetek w pasmach ,,Poranek Dwojki”, ,,Wieczér z Dwojka”;
16) stuzy¢ edukacji medialnej
Audycje publicystyczne poswiecone uswiadamianiu odbiorcom roli przekazu
medialnego 1 umiejetnego korzystania z medidw, szczegOlnie przy nowoczesnych
technologiach komunikowania, prezentacja wywiadow ze znawcami 1 reportaze
obrazujace temat w pasmach ,,Poranek Dwojki”, ,,Wybieram Dwojke”;

oraz audycje
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17) przeznaczone na bezposredniq prezentacje oraz wyjasnianie polityki panstwa przez
naczelne organy panstwowe, w tym: Prezydent, Premier, Marszalek Sejmu

i Marszalek Senatu;

- prezentacja oraz wyjasnianie polityki panstwa (oredzia, wystapienia itp.) przez
przedstawicieli naczelnych organdw panstwa — okazjonalnie w programie.

- w informacjach i1 audycjach publicystycznych ,Poranek Dwdjki”-
,Wiadomosciach kulturalnych”, w pasmie ,,Wybieram Dwojke”, w celu
prezentowania waznych tematow i opinii o zjawiskach i wydarzeniach
kulturalnych;

18) umozliwiajgce partiom politycznym, organizacjom zwigzkow zawodowych i
wiqgzkow pracodawcow moiliwosé przedstawiania stanowisk w  wezlowych
sprawach publicznych — w tym: partie polityczne, zwigzki zawodowe, zwiqzki
pracodawcow;

W informacjach i codziennych audycjach publicystycznych ,,Wybieram dwojke”
,Poranek Dwojki”-,,Wiadomosci kulturalne”, prezentowanie opinii i ocen waznych
wydarzen o charakterze kulturalnym.

19) stwarzajgce organizacjom poiytku publicznego moZliwos¢ nieodplatnego
informowania o prowadzonej przez nie dziatalnosci nieodplatnej;

Rozpowszechnianie informacji o kampaniach spotecznych oraz podczas
prowadzonych akcji charytatywnych np. ,,Kultura pomaga” w pasmie ,,Wybieram
Dwojke;

a takze
20) audycje oswiatowe (m.in. dla szkol i innych placéwek oswiatowo-wychowawczych);

Program nie tworzy i rozpowszechnia audycji o$wiatowych dla szkét 1 innych
placowek o$§wiatowo-wychowawczych.

3) Zadanie 3: Program 3 PR — Trojka
A. Opis Programu.

Program 3 jest dostepny: na falach FM, w systemie transmisji cyfrowej naziemnej
(DAB+), za pomoca platform telewizji cyfrowych, a takze w Internecie na Zywo oraz w
podcastach.

Zalozeniem Programu 3 jest: przekazywanie informacji z réznych dziedzin zycia:
politycznego, spotecznego, kulturalnego oraz sportu, dostarczanie rozrywki
1 angazowanie uwagi szerokiego grona stuchaczy, poprzez prezentowanie wyrdzniajacej
si¢ wspotczesnej muzyki (réznorodne gatunki muzyczne: rock, muzyka elektroniczna,
blues, jazz, poezja Spiewana, folk i etno, muzyka filmowa, hip hop) oraz nadawanie audycji
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publicystycznych (relacje z akcji spotecznych i wydarzen pod patronatem Trojki,

rozmowy ze stuchaczami, wywiady, audycje dokumentalne, reportaze).

Glowna grupa stluchaczy, do ktorej adresowany jest program, sa osoby w wieku 25 -
60 lat. Program 3 nadaje takze programy dla dzieci i dla rodzicow oraz kierowane do os6b

niepelnosprawnych.

B. Zadania radiofonii publicznej.

Misja naklada na Program 3 obowiazek realizacji zadan misyjnych. Jest to przede
wszystkim:

1) popieranie tworczosci artystycznej, literackiej, naukowey;

realizowane jest poprzez audycje kulturalne, muzyczne, uzupetlione audycjami

poswieconymi filmowi, rozrywce i1 innym dziedzinom zycia kulturalnego;

specjalne audycje, ktore Program 3 zrealizuje — to:

emisja co najmniej 33% utworéw stowo-muzycznych nadawanych rocznie
w Programie bedzie wykonywanych w jezyku polskim i beda pojawié sie¢ w 60%
w ramowce dziennej (czyli pomiedzy godzing 5.00 a 24.00);

spektakle teatralne, proza czytana,
reportaze, audycje dokumentalne,

transmisje 1 retransmisje z koncertow gwiazd polskich 1 zagranicznych
(z festiwali pod patronatem Trojki, ze Studia Muzycznego im. A. Osieckiej),

relacje z najwazniejszych krajowych 1 zagranicznych wydarzen spotecznych,
politycznych, kulturalnych, historycznych,

benefisy uznanych ludzi kultury;

2) popieranie dziatalnosci oswiatowej i dziatalnosci w zakresie sportu;

3)

realizowane jest poprzez audycje popularnonaukowe, uzupetnione audycjami
poswieconymi edukacji i poradnictwu;

specjalne audycje, ktore Program 3 zrealizuje — to:

audycje dla dzieci,
audycje popularnonaukowe i poradnicze,
relacje z najwazniejszych krajowych i zagranicznych wydarzen sportowych,

audycje promujgce zdrowy tryb zycia oraz popularyzujace rekreacje i uprawianie
sportu;

upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim;

specjalne audycje, ktore Program 3 zrealizuje — to (w minimalnym rocznym wymiarze
okreslonym w Zataczniku B-3):

audycje jezykowe (konkursy, rozmowy z ekspertami, porady 1 wyjasnienia);
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4)

5)

6)

7)

8)

umozliwianie obywatelom i ich organizacjom uczestniczenia w Zyciu publicznym
poprzez prezentowanie zroznicowanych poglgdow i stanowisk oraz wykonywanie
prawa do kontroli i krytyki spolecznej;

Program 3 zrealizuje to poprzez:
— audycje publicystyczne z udziatem stuchaczy,
— dyskusje polityczne,

— reportaze;

stuzenie rozwojowi kultury, nauki i oswiaty, ze szczegolnym uwzglednieniem
polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego;

audycje, ktore Program 3 zrealizuje — to:
— audycje publicystyczne z udzialem tworcow, krytykow, ekspertow,
— shuchowiska, proza czytana,

— relacjonowanie festiwali teatralnych, filmowych i innych;

sprzyjanie integracji spolecznej, w tym przeciwdziatanie wykluczeniu spolecznemu;
Program 3 zrealizuje to poprzez (w minimalnym rocznym wymiarze okreslonym
w Zataczniku B-3):

— reportaze,

— audycje publicystyczne;

respektowanie  chrzescijanskiego  systemu  wartosci, 7 uwzglednieniem
uniwersalnych zasad etyki;

audycje, ktore Program 3 zrealizuje — to:

— audycje religijne;

tworzenie i rogpowszechnianie programow oraz tworzenie i dostarczanie ustug
stuzgcych przedstawianiu Rzeczypospolitej Polskiej, jej jezyka, historii lub kultury
za granicq, w tym na uziytek srodowisk polonijnych;

- jest to zadanie Polskiego Radia dla Zagranicy.

C. Sposoby realizacji misji publicznej.

Misja publiczna bedzie realizowana w Programie 3 poprzez nadawanie audycji (W
minimalnym rocznym wymiarze okre$§lonym w Zalgczniku B-3) oraz inne dziatania,
zwigzane z tworzeniem tresci, ktore powinny:
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9) kierowaé si¢ odpowiedzialnosciq za stowo i dbaé o dobre imig¢ publicznej radiofonii

I telewizji poprzez:

— tworzenie tresci zgodnie z najlepszymi praktykami dziennikarskimi, ktorych
celem jest dobro publiczne;

— redakcje programu zgodnie z przyjetymi przez Polskie Radio zasadami etycznymi
I wypracowanymi standardami post¢gpowania;

— stalg dbalo$¢ o rozwdj pracownikow zaangazowanych w tworzenie przekazow
medialnych w formie wsparcia szkolen, kursow i1 innych form podnoszenia
kwalifikacji;

— promowanie wsrdd pracownikow i wspotpracownikow postaw prospotecznych
oraz dziatan majacych na celu wspieranie inicjatyw wspolnotowych;

— utrzymywanie kontaktu z odbiorcami oraz reagowanie na ptynace z ich strony
sygnaty, a zwlaszcza skargi i pytania;

— organizacja 1 wspotorganizacja wydarzen, ktore promuja kulture audialng, dobro
publiczne i polskg tworczos¢;

— patronowanie przedsigwzigciom, ktorych celem jest budowanie wspolnoty.

10) rzetelnie ukazywaé calq roinorodnosé wydarzen i zjawisk w kraju i za granicq
poprzez:

— tworzenie audycji informacyjnych 1 publicystycznych cechujacych si¢
pluralizmem, bezstronno$cia, wywazeniem i niezaleznoscia;

— wykorzystywanie innowacyjnych form i kanaléw dotarcia z zachowaniem
najwyzszej jakosci 1 integralnosci przekazu;

— wykorzystywanie w dziatalno$ci informacyjnej materialow dostarczanych przez
wlasng Informacyjna Agencje Radiowa, wspodlpracujaca ze wszystkimi
Rozgtosniami Regionalnymi Polskiego Radia oraz dysponujaca najwigksza w
kraju liczbg korespondentow w réznych krajach $wiata;

— wspoOlprace z dziennikarzami i publicystami niezaleznymi lub zwigzanymi z
nadawcami lub wydawcami innymi niz Polskie Radio S.A.

11) sprzyjacé swobodnemu ksztaltowaniu si¢ poglgdow obywateli oraz formowaniu sig
opinii publicznej poprzez:

— prawo dziennikarzy, publicystow, tworcow oraz wszystkich gosci zapraszanych
do audycji do korzystania w petni z wolnosci wypowiedzi, a jedyne ograniczenia
wynikaja wyltacznie z przepisow prawa,

— naczelng zasade, ze debata publiczna dotyczaca réznych elementéow zycia
politycznego, spotecznego, kulturalnego, gospodarczego etc. prowadzona jest w
sposob, ktory nikogo nie wyklucza z udziatu w niej, przy czym poszanowanie
osoby nie oznacza bezrefleksyjnej zgody na kazdy z gltoszonych pogladéw czy
braku reakcji na informacje nieprawdziwe;
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— redakcyjng formute, ze sposdb prowadzenia debaty publicznej, jej wymiar, zakres
1 tematyka sg zwigzane z charakterem programu, co przedmiotem oceny kolegiéw
redakcyjnych réznych szczebli, od kolegiéw redakcji wewnetrznych, przez
kolegia programu az po kolegia redakcyjne nadawcy.

— dziatania Polskiego Radia S.A. zapewniajace dziennikarzom i publicystom
korzystanie w tworzeniu przekazow z prawa do jawnosci zycia publicznego oraz
prawa do kontroli 1 krytyki spotecznej w ramach wyznaczonych przepisami prawa
oraz zasadami sztuki i etyki zawodowej.

— czytelny rozdziat tre$ci -  przekazach informacyjnych znajdujg sg relacje z
wydarzen a ich ocena i komentarze znajduja si¢ w przekazach publicystycznych.

12) stuzy¢ umacnianiu rodziny;,
audycje, ktore Program 3 zrealizuje — to:
- audycje publicystyczne,

- reportaze;

13) stuzy¢ ksztattowaniu postaw prozdrowotnych;
- audycje promujace zdrowy tryb zycia oraz popularyzujace rekreacj¢ 1 uprawianie
sportu;

14) stuzy¢ propagowaniu i upowszechnianiu sportu;
- audycje popularyzujace rekreacj¢ i uprawianie sportu,
- serwisy i audycje sportowe,

- relacje z waznych wydarzen sportowych w kraju i za granica, w tym zawodow pod
patronatem Trojki;

15) stuzyé zwalczaniu patologii spotecznych;
- audycje publicystyczne,

- reportaze;

16) stuzy¢ edukacji medialnej;

- materiaty reporterskie

oraz audycje

17) prezentujgce oraz wyjasniajqce polityke panstwa przez naczelne organy panstwowe,
w tym: Prezydent, Premier, Marszatek Sejmu i Marszalek Senatu;
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- prezentacja oraz wyjasnianie polityki panstwa (or¢dzia, wystgpienia itp.) przez
przedstawicieli naczelnych organdw panstwa — okazjonalnie oraz w okreslonym
cyklu w programie,

- dyskusje z udzialem przedstawicieli naczelnych organéw panstwowych
w okreslonych audycjach,

- audycje informacyjne i publicystyczne,

- materiaty reporterskie,

- relacje z waznych wydarzen panstwowych;

18) umozliwiajgce partiom politycznym, organizacjom zwigzkow zawodowych
i zwigzkow pracodawcow moZliwosé przedstawiania stanowisk w wezlowych
sprawach publicznych — w tym: partie polityczne, zwigzki zawodowe, zwigzki
pracodawcow;

- dyskusje z udzialem przedstawicieli partii politycznych, zwigzkow zawodowych,
zwigzkow pracodawcow i innych organizacji,

- audycje informacyjne i publicystyczne oraz materiaty reporterskie;

19) stwarzajgce organizacjom poiytku publicznego mozliwos¢ nieodplatnego
informowania o prowadzonej przez nie dziatalnosci nieodplatnej;
- emisja spotow Organizacji Pozytku Publicznego,
- audycje publicystyczne,

- reportaze,

a takze

20) audycje oswiatowe (m.in. dla szkot i innych placowek oswiatowo-wychowawczych);

Program nie tworzy i rozpowszechnia audycji o$wiatowych dla szkét 1 innych
placowek oswiatowo-wychowawczych.

4) Zadanie 4: Program 4 PR — PR24
A. Opis Programu.

Program Czwarty — Polskie Radio 24 jest dostepny: na falach FM, w systemie
transmisji cyfrowej naziemnej (DAB+), za pomoca platform telewizji cyfrowych,
a takze w Internecie na zywo oraz w podcastach.

Zalozeniem Programu Czwartego — Polskie Radio 24 jest: angazowanie uwagi
szerokiego grona sluchaczy poprzez prezentowanie wyrdzniajacych si¢ najnowszych
informacji 1 profesjonalnej publicystyki. Na antenie znajda si¢ roéwniez serwisy
specjalistyczne (sport, gospodarka, kultura, pogoda) oraz formy publicystyki biezacej
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takie jak: rozmowy z reporterami, korespondentami i ekspertami, relacje reporterskie
| komentarze. Antena zamierza rowniez zdecydowanie czeSciej Kkorzystac
Z materiatow reporterskich powstalych w Rozglosniach Regionalnych Polskiego Radia.

Uzupetnieniem oferty beda stowne pasma autorskie o roznorodnej tematyce zwigzanej
z aktualnymi wydarzeniami. Przygotowywaé je beda je m.in. dziennikarze Redakcji
Publicystyki Migdzynarodowej, Redakcji Sportowej, Redakcji Gospodarczej oraz
Naczelnej Redakcji Programow Katolickich, a takze wspotpracownicy stacji. Go§émi
programu beda politycy, eksperci, przedstawiciele zwigzkow zawodowych,
komentatorzy polityczni, przedstawiciele $wiata kultury, nauki, biznesu, sportu,
organizacji charytatywnych i samorzadow lokalnych.

W 2020 roku Polskie Radio 24 bedzie informowato, komentowato i analizowalo
najwazniejsze wydarzenia polityczne, spoleczne, gospodarcze, kulturalne i naukowe,
a priorytetem dziatalno$ci beda audycje zwigzane z biezacymi wydarzeniami oraz
toczaca si¢ debata publiczng. Priorytetowe znaczenie maja dla Polskiego Radia 24
odbywajace si¢ w 2020 roku wybory prezydenckie.

Szczegblng uwage stacja bedzie przywigzywaé do audycji poswigconych edukacji
obywatelskiej, dotyczacej wyjasniania i prezentowania polityki panstwa przez naczelne
organy panstwowe lub ich przedstawicieli. Priorytetem bedzie réwniez emitowanie
audycji umozliwiajacych partiom politycznym, organizacjom zwigzkéw zawodowych
i zwigzkow pracodawcow przedstawianie stanowisk w kluczowych sprawach
publicznych.

W ofercie programowej anteny nadal bedg znajdowac¢ sie audycje stuzace realizacji misji,
tj. sprzyjaniu swobodnego ksztattowania si¢ pogladéw obywateli i formowaniu si¢ opinii
publicznej, popieraniu tworczosci artystycznej, naukowej i oswiatowej oraz
upowszechnianiu wiedzy o jezyku i mediach. Polskie Radio 24 w dalszym ciggu bedzie
stawialo sobie za priorytet stwarzanie przestrzeni do integracji spotecznej, w tym
przeciwdziatania wykluczeniu spotecznemu, umacniania rodziny, ksztalttowania postaw
prozdrowotnych, zwalczania patologii spotecznych, a takze edukacji medialne;j.

W 2020 roku Polskie Radio 24 nie planuje nadawania muzyki.

Audycje Polskiego Radia 24 kierowane sg do odbiorcy uniwersalnego. Gléwng grupe
stuchaczy stanowig ludzie w wieku 35-65 lat.

B. Zadania radiofonii publicznej.

Misja naklada na Program PR 24 obowiazek realizacji zadan misyjnych. Naleza do
nich przede wszystkim:

1) popieranie tworczosci artystycznej, literackiej, naukowej;
Realizowane poprzez audycje kulturalne po§wigcone filmowi, nowosciom literackim,
rozrywce 1 innym dziedzinom zycia kulturalnego.
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2)

3)

4)

Do specjalnych audycji, ktore zrealizuje w tym zakresie Program PR 24, nalezy

zaliczy¢:

- audycje kulturalne prezentujace i zapowiadajgce najwazniejsze biezace wydarzenia
artystyczne, a takze przedstawiajace rozmowy i wywiady z twoércami oraz ich
sylwetki, nadawane w pasmach wieczornych,

- audycje kulturalne prezentujace i zapowiadajace biezace wydarzenia artystyczne,
atakze przedstawiajace rozmowy i wywiady z tworcami oraz ich sylwetki,
nadawane w pasmach weekendowych.

popieranie dziatalnosci oswiatowej i dzialalnosci w zakresie sportu;

Realizowane poprzez audycje naukowe oraz audycje prezentujace najwazniejsze
wydarzenia ze $wiata sportu, w tym krotkie informacyjne serwisy sportowe i audycje
omawiajace aktualnos$ci sportowe;

Do specjalnych audycji, ktére zrealizuje w tym zakresie Program PR 24, nalezy
zaliczy¢:
- audycje o charakterze edukacyjnym, o$wiatowym i sportowym, prezentujgce

rozmowy z ludZzmi ze $wiata nauki i sportu, informacje i dyskusje o wydarzeniach
zwigzanych z dzialalnos$cig o§wiatowa, nadawane w pasmach wieczornych,

- audycje o charakterze edukacyjnym, prezentujace wydarzenia edukacyjne, rozmowy
1 wywiady z naukowcami, propagatorami nauki, a takze sylwetki naukowcow 1
sportowcow, nadawane w pasmach weekendowych,

- codzienne serwisy sportowe,
- magazyn sportowy i kronika sportowa;

upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim;

Do specjalnych audycji, ktore zrealizuje w tym zakresie Program PR 24, nalezy

zaliczy¢:

- audycje jezykowe o charakterze poradniczym nadawane w pasmach
popotudniowych i wieczornych,

- audycje edukacyjne 1 poradnicze w zakresie wiedzy o jezyku polskim nadawane
w pasmach weekendowych.

umozliwianie obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie w Zyciu publicznym
poprzez prezentowanie zroznicowanych poglgdow i stanowisk oraz wykonywanie
prawa do kontroli i krytyki spolecznej;

Do specjalnych audycji, ktore zrealizuje w tym zakresie Program PR 24, nalezy
zaliczy¢:
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5)

6)

7)

audycje publicystyczne, informacyjne i edukacyjne, prezentujace wypowiedzi
1 stanowiska przedstawicieli réznych srodowisk, a takze stwarzajace przestrzen do
dyskursu na tematy spoteczne, nadawane w pasmach porannych,

- audycje informacyjne i edukacyjne prezentujace wypowiedzi 1 stanowiska
przedstawicieli r6znych $rodowisk na tematy spoleczne nadawane w pasmach
dziennych,

audycje publicystyczne, informacyjne i edukacyjne z przedstawicielami roznych
grup spotecznych o zrdznicowanych pogladach, stwarzajace przestrzen do debaty
na tematy spoteczne, nadawane w pasmach popotudniowych,

- audycje publicystyczne 1 edukacyjne prezentujace stanowiska przedstawicieli
roznych $rodowisk w sprawach waznych dla obywateli nadawane w pasmach
weekendowych,

- reportaze dotyczace spraw waznych dla roznych grup spotecznych,

- r6znego rodzaju transmisje radiowe.

stuzenie rozwojowi kultury, nauki i oswiaty, ze szczegolnym uwzglednieniem
polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego;

Realizowane poprzez audycje o tematyce kulturalnej, poswigcone polskim tworcom
oraz dzielom polskiej kultury 1 sztuki.

Do specjalnych audycji, ktore zrealizuje w tym zakresie Program PR 24, nalezy
zaliczy¢:
- audycje publicystyczne prezentujace dokonania autorow i tworcOw polskich,

poswiecone tematyce naukowej, historycznej, kulturalnej, filozoficznej
i psychologicznej, nadawane w pasmach weekendowych oraz wieczornych,

- reportaze dotyczace szeroko pojetego polskiego dorobku artystycznego
i intelektualnego.

sprzyjanie integracji spolecznej, w tym przeciwdziatanie wykluczeniu spolecznemu;

Do specjalnych audycji, ktére zrealizuje w tym zakresie Program PR 24, nalezy

zaliczy¢:

- audycje z udzialem przedstawicieli organizacji i fundacji, bedacych go$é¢mi
codziennego pasma dziennego i popoludniowego;

- rozmowy na antenie uzupeiniane nagraniami jednostkowych ludzkich historii
nadawane w audycjach w pasmach weekendowych,

- reportaze i audycje publicystyczne dotyczace tematyki spoteczne;.

respektowanie chrzescijanskiego systemu wartosci, za podstawe przyjmujgc
uniwersalne zasady etyki;

Do specjalnych audycji, ktore zrealizuje w tym zakresie Program PR 24, nalezy
zaliczy¢:
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- audycje religijne dotyczace kosciota katolickiego oraz innych wyznan i religii

nadawane w pasmach wieczornych,

- audycje religijne prezentujgce wydarzenia o tematyce religijnej nadawane

w pasmach weekendowych.

8) tworzenie i rozpowszechnianie programow oraz tworzenie i dostarczanie ustug
stuzgcych przedstawianiu Rzeczypospolitej Polskiej, jej jezyka, historii lub kultury
za granicq, w tym na uzytek srodowisk polonijnych.

Program PR 24 nie tworzy i nie rozpowszechnia programow shuzacych przedstawianiu
Rzeczypospolitej Polskiej, jej jezyka, historii lub kultury za granica. Zadania te
realizuje Polskie Radio dla Zagranicy.

C. Sposoby realizacji misji publicznej:

Misja publiczna bedzie realizowana w Programie Czwartym — Polskim Radiu 24 poprzez
nadawanie audycji (w minimalnym rocznym wymiarze okreslonym w Zalgczniku B-4)

oraz inne dzialania, zwigzane z tworzeniem tresci, ktére powinny:

9) kierowaé si¢ odpowiedzialnoscig za stowo i dbaé o dobre imi¢ publicznej radiofonii
I telewizji poprzez:

tworzenie treSci zgodnie z najlepszymi praktykami dziennikarskimi, ktorych
celem jest dobro publiczne;

redakcje programu zgodnie z przyjetymi przez Polskie Radio zasadami etycznymi
1 wypracowanymi standardami postegpowania;

statg dbalo$¢ o rozwdj pracownikow zaangazowanych w tworzenie przekazéw
medialnych w formie wsparcia szkolen, kursow i innych form podnoszenia
kwalifikacji;

promowanie ws$rdd pracownikow i wspodlpracownikow postaw prospotecznych
oraz dzialan majacych na celu wspieranie inicjatyw wspolnotowych;
utrzymywanie kontaktu z odbiorcami oraz reagowanie na plynace z ich strony
sygnaty, a zwlaszcza skargi i pytania;

organizacja i wspolorganizacja wydarzen, ktdre promuja kulture audialng, dobro
publiczne i polskg tworczos¢;

patronowanie przedsiewzigciom, ktoérych celem jest budowanie wspdlnoty.

10) rzetelnie ukazywaé calq roinorodnosé wydarzen i zjawisk w kraju i za granicq
poprzez:

tworzenie audycji informacyjnych 1 publicystycznych cechujacych sig
pluralizmem, bezstronnoscig, wywazeniem 1 niezaleznos$cia;

wykorzystywanie innowacyjnych form i kanaléw dotarcia z zachowaniem
najwyzszej jakosci i integralnosci przekazu,
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wykorzystywanie w dziatalno$ci informacyjnej materiatow dostarczanych przez
wilasng Informacyjng Agencje¢ Radiowa, wspolpracujacg ze wszystkimi
Rozglosniami Regionalnymi Polskiego Radia oraz dysponujgca najwickszg w
kraju liczbg korespondentéw w roznych krajach §wiata;

wspotprace z dziennikarzami i publicystami niezaleznymi lub zwigzanymi z
nadawcami lub wydawcami innymi niz Polskie Radio S.A.

11) sprzyjaé swobodnemu ksztaltowaniu si¢ poglgdow obywateli oraz formowaniu sie¢
opinii publicznej poprzez:

prawo dziennikarzy, publicystow, tworcow oraz wszystkich gosci zapraszanych
do audycji do korzystania w petni z wolnosci wypowiedzi, a jedyne ograniczenia
wynikaja wyltacznie z przepisOw prawa;

naczelng zasade, ze debata publiczna dotyczaca roéznych elementow zycia
politycznego, spotecznego, kulturalnego, gospodarczego etc. prowadzona jest w
sposob, ktory nikogo nie wyklucza z udzialu w niej, przy czym poszanowanie
osoby nie oznacza bezrefleksyjnej zgody na kazdy z gloszonych pogladoéw czy
braku reakcji na informacje nieprawdziwe;

redakcyjna formule, ze sposob prowadzenia debaty publicznej, jej wymiar, zakres
i tematyka sg zwigzane z charakterem programu, co przedmiotem oceny kolegiow
redakcyjnych roéznych szczebli, od kolegiow redakcji wewnetrznych, przez
kolegia programu az po kolegia redakcyjne nadawcy.

dziatania Polskiego Radia S.A. zapewniajgce dziennikarzom i publicystom
korzystanie w tworzeniu przekazoéw z prawa do jawnosci zycia publicznego oraz
prawa do kontroli i krytyki spotecznej w ramach wyznaczonych przepisami prawa
oraz zasadami sztuki i etyki zawodoweyj.

czytelny rozdziat tresci - w przekazach informacyjnych znajduja sa relacje z
wydarzen a ich ocena i komentarze znajduja si¢ w przekazach publicystycznych.

12) stuzy¢ umacnianiu rodziny

Poprzez emisje specjalnych wywiadoéw poswigconych rodzinie, transmisje oraz relacje
reporterskie najwazniejszych wydarzen 1 konferencji dotyczacych rodziny.

13) stuzy¢ ksztattowaniu postaw prozdrowotnych

Poprzez emisj¢ programéow i spotow propagujacych zdrowe odzywianie i uprawianie
sportu oraz profilaktyke prozdrowotna.

14) stuzyé propagowaniu i upowszechnianiu sportu

Poprzez emisj¢ serwisow informacyjnych o roéznych porach dnia i nadawanie
specjalnych magazynow sportowych w pasmach wieczornych i weekendowych.
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15)

16)

stuzy¢ zwalczaniu patologii spotecznych

Poprzez nadawanie specjalnych audycji poswigconych budowaniu pozytywnych
postaw spotecznych i emisj¢ programow oraz spotow, ktore informujg o miejscach i
sposobach udzielania pomocy obywatelskiej w przypadku stycznosci z rdznego
rodzaju patologiami.

stuzyé edukacji medialnej
Poprzez nadawanie réznych form typowych dla radia, produkowanych na jak

najwyzszym poziomie, ktore za priorytet uznaja kwestie dydaktyczne z zakresu
kultury, sztuki i ekonomii.

oraz audycje

17)

18)

19)

przeznaczone na bezposredniq prezentacje oraz wyjasnianie polityki panstwa przez
naczelne organy panstwowe, wtym: Prezydent, Premier, Marszalek Sejmu
i Marszalek Senatu

Do specjalnych audycji, ktore zrealizuje w tym zakresie Program PR 24, nalezy

zaliczy¢:

- audycje prezentujace i wyjasniajace polityke panstwa (oredzia, wystapienia itp.)
przez przedstawicieli naczelnych organéw panstwa, emitowane okazjonalnie oraz
w okreslonym cyklu w programie,

- specjalne wywiady z czotowymi politykami partii rzadzacej, emitowane
w pasmach porannych i popotudniowych,

- transmisje wydarzen z udzialem najwazniejszych osob w panstwie, w tym ich
przeméwien dotyczacych biezacych spraw.

umozliwiajgce partiom politycznym, organizacjom zwigzkow zawodowych

i zwigzkow pracodawcow moiliwos¢ przedstawiania stanowisk w wezlowych

sprawach publicznych — w tym: partie polityczne, zwigzki zawodowe, zwiqzki

pracodawcow;

Do specjalnych programéw, ktore zrealizuje w tym zakresie Program PR 24, nalezy

zaliczy¢:

- wywiady z czotowymi politykami partii rzadzacej, partii opozycyjnych
I przedstawicielami zwigzkow zawodowych,

- transmisje cyklicznych debat z udzialem przedstawicieli stron oraz ekspertow
dotyczace istotnych spraw publicznych.

stwarzajgce organizacjom poZytku publicznego mozliwos¢ nieodplatnego
informowania o prowadzonej przez nie dziatalnosci nieodplatnej;

Poprzez emisj¢ spotow informujacych o dziatalnosci organizacji pozytku publicznego
oraz nadawanie specjalnych wywiadow z przedstawicielami takich instytuciji,
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a takze

20) audycje oswiatowe (m.in. dla szkot i innych placéowek oswiatowo-wychowawczych);

Program PR 24 nie tworzy i nie rozpowszechnia audycji o§wiatowych dla szkot
i innych placowek oswiatowo-wychowawczych.

5) Zadanie 5: Program 5 PR — PRdZ
A. Opis Programu.

Program Polskiego Radia dla Zagranicy emitowany jest w dwoch 24-godzinnych
strumieniach: Zachéd (audycje w j. angielskim i niemieckim) i Wschéd (audycje
w jezykach: polskim, bialoruskim, rosyjskim i ukrainskim) oraz w systemie
cyfrowej transmisji naziemnej DAB+.

Program Polskiego Radia dla Zagranicy tworzy odrgbne dwa strumienie audycji
specjalnych nazywanych Radio Poland i Radio Polsza:

— w jezyku angielskim i niemieckim oraz

— W jezyku rosyjskim, ukrainskim, biatoruskim i polskim.

Kanat Zachdd rozpowszechniany jest przez sie¢ Encompass Digital Media w kanatach
jezykowych: WRN Europe, WRN North America, WRN Asia, Africa.

Strumien Wschod emitowany jest satelitarnie przez EUTELSAT HotBird, a wybrane
programy nadawane sg nadajnikow naziemnych na Litwie z Wilna i Kowna na Biatoru$
oraz we Lwowie w pasmie FM i AM. Obok produkcji audio Polskie Radio dla Zagranicy
redaguje internetowe portale informacyjne:

— polskojezyczny: https://www.polskieradio.pl/399

— anglojezyczny: https://www.polskieradio.pl/395

—  Dbialoruskoje¢zyczny: https://www.polskieradio.pl/396
— niemieckojezyczny: https://www.polskieradio.pl/400
— rosyjskojezyczny: https://www.polskieradio.pl/397
— ukrainskojezyczny: https://www.polskieradio.pl/398

Program PRdZ dostgpny jest takze w aplikacjach: PolskieRadio.pl, Tuneln, Stitcher,
w portalach spotecznosciowych i na kanale Youtube.

Zalozeniem Programu Polskiego Radia dla Zagranicy jest: ksztalttowanie opinii

o Polsce poza jej granicami, informowanie o wszystkich znaczacych aspektach zycia
46



Polskie Radio S.A. Karta powinnosci 2020-2024 5 maja 2020

spotecznego, ekonomicznego i kulturalnego w Polsce oraz prezentacja polskiego punktu
widzenia na wydarzenia w innych miejscach §wiata. Zatozenia programowe Polskiego
Radia dla Zagranicy formutowane sa w oparciu o: polska racj¢ stanu, gtowne kierunki
polskiej polityki zagranicznej oraz cele polityki panstwa polskiego wobec Polonii
1 Polakoéw za granica.

Gléwna grupg sluchaczy, do ktorej kieruje si¢ program to srodowiska opiniotwodrcze
na arenie miedzynarodowej na wschodzie i zachodzie Europy — decision makers,
politycy, urzednicy UE, dziennikarze, biznesmeni oraz stuchacze i internauci
zainteresowani Polska, chcacy poglebia¢ i rozszerza¢ wiedz¢ na temat naszego kraju.
Polskie Radio dla Zagranicy stanowi regionalne zrodto informacji o Polsce, a takze petni
rolg ,,tacznikowq” pomiedzy Unig Europejska a krajami Europy Wschodniej.

Polskie Radio dla Zagranicy kieruje swoj program do sluchaczy zagranica, zgodnie
z misjg oraz okres$lanymi corocznie w umowie o finansowaniu programu dla Zagranicy,
zwierane] pomigdzy Polskim Radiem a Ministerstwem Spraw Zagranicznych,
priorytetami dyplomacji publicznej i kulturalnej, Polskie Radio dla Zagranicy jako
medium publiczne, realizuje swoje zadania programowe radiofonii publicznej zgodnie
z zasadami misji publicznej.

B. Zadania radiofonii publicznej.

Misja naklada na Program Polskiego Radia dla Zagranicy obowigzek realizacji
zadan zdefiniowanych dla radiofonii publicznej. Jest to przede wszystkim:

1) popieranie tworczosci artystycznej, literackiej, naukowey,
realizowane jest poprzez audycje kulturalne, muzyczne, uzupetlione audycjami
poswigconymi filmowi, rozrywce 1 innym dziedzinom zycia kulturalnego;
Tematy pojawiac si¢ beda m.in. w magazynie:
— High Note( ang.) — magazyn po$wigcony muzyce powaznej, jej tworcom i
wykonawcom
— Focus( ang.)- magazyn kulturalny
— WiadomoSci kulturalne( ros.)- magazyn kulturalny
— Z kultura na TY( bial.)- magazyn kulturalny
— Summa Technologiae ( ros.)- audycja popularno- naukowa
— Nauka i technika( bial)- audycja popularno- naukowa

2) popieranie dziatalnosci oswiatowej i dziatalnosci w zakresie sportu;
realizowane be¢dzie w magazynach sportowych tworzonych w j. obcych informujacych

o najwazniejszych  imprezach  sportowych ~w  kraju 1  zagranica,
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3)

4)

5)

w ktorych udziat biorg udzial Polacy oraz wywiady z gwiazdami i dziataczami
polskiego sportu. Tematy pojawiac si¢ beda m.in. w magazynie:
— Offside magazyn sportowy(ang.)- magazyn wydarzen sportowych: relacje z
imprez, wywiady, opinie.
— Widziane z Polski magazyn (pol.)- magazyn informacyjny
— Polska i $wiat ( bial.)- magazyn informacyjny

upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim;
Polskie Radio dla Zagranicy poprzez produkcje i emisje programu w j. polskim
realizuje misj¢ promocji naszego jezyka poza granicami kraju. Szczego6lna starannos¢
tych audycji oraz dbato$¢ o jako$¢ jezyka powoduje, ze audycje te sa powszechnie
wykorzystywane w programach stacji polonijnych na catym $wiecie. Tematy pojawiaé
si¢ bedg m.in. w magazynie:

— Dzwiekowy Magazyn Informacyjny( pol.)

— Widziane z Polski( pol.)

— Lekcja jezyka polskiego( bial.)

umoZliwianie obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie w Zyciu publicznym
poprzez prezentowanie zroznicowanych poglgdow i stanowisk oraz wykonywanie
prawa do kontroli i krytyki spolecznej;
Polskie Radio dla Zagranicy zrealizuje to zadanie poprzez tworzenie 1 emisj¢
magazynOw o tematyce spolecznej, poswigcone takze dziatalno$ci organizacji
pozarzadowych bedacych elementem spoleczenstw obywatelskiego. Tematy pojawiac
si¢ bedg m.in. w magazynie:
— Q&A(ang.)- magazyn spraw spotecznych
— What’s up- audycja inspirowana listami od stuchaczy, ktorej celem jest
udzielenie odpowiedzi na zadawane pytania i komentarz do poruszanych
tematow.
— 11 sektor( ros.)- audycja spoteczna
— My spoleczenstwo( ukr.)- audycja spoteczna

stuzenie rozwojowi kultury, nauki i oswiaty, ze szczegolnym uwzglednieniem
polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego;
Polskie Radio dla Zagranicy realizowa¢ bedzie audycje kulturalne, muzyczne,
uzupehlnione audycjami poswigconymi filmowi, rozrywce i innym dziedzinom zycia
kulturalnego, prezentujac i promujac zagranicg takze tworcoOw 1 wykonawcow, rozmowy
I wywiady z animatorami zycia kulturalnego. Tematy pojawia¢ si¢ beda m.in. w
magazynie:

— Focus (ang.)- magazyn kulturalny

— Wiadomosci kulturalne( ros.)

— Z kultura na TY( bial.)
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6)

7)

8)

— Widziane z Polski magazyn (pol.)- magazyn informacyjny

sprzyjanie integracji spolecznej, w tym przeciwdziatanie wykluczeniu spotecznemu;
Polskie Radio dla Zagranicy zrealizuje to zadanie poprzez emisj¢ audycji
poswigconych mniejszosciom zamieszkujacym w Polsce. Tematy pojawiaé si¢ beda
m.in. w magazynie:

— Cudzoziemcy w Polsce( ros.)-audycja spoteczna o mniejszosciach w Polsce.

— Ukraincy w Polsce( ukr.) audycja spoteczna o mniejszosciach w Polsce.

— Tygiel kulturowy (bial)- przeglad tygodnika Biatorusinow w Polsce Niwy

respektowanie chrzescijanskiego systemu wartosci, za podstawe priyjmujgc
uniwersalne zasady etyki

Polskie Radio dla Zagranicy transmituje na antenie w kazda sobotg, niedziele
i $wieta ko$cielne msze $wieta z kosciota pod wezwaniem Sw. Elzbiety w Gdansku.

Tematy pojawia¢ si¢ beda m.in. w magazynie:

— Bogactwo wiary( bial.)

tworzenie i rogpowszechnianie programow oraz tworzenie i dostarczanie ustug
stuzgcych przedstawianiu Rzeczypospolitej Polski, jej jezyka, historii lub kultury za
granicq, w tym na uzytek srodowisk polonijnych.
Audycje w j. polskim: grupa docelowa audycji W jezyku polskim jest polska diaspora
na $wiecie. Audycje tworzone s3 w duchu partnerskiej wspotpracy z Polonig 1
Polakami za granicg, co pozwala korzysta¢ z potencjalu Polonii 1 Polakoéw za granicg
do promocji i budowy pozytywnego wizerunku Polski w $wiecie. Program w j.
polskim to Zzrodto codziennej 1 informacji, tworzonej ze §wiadomoscig, ze potencjalni
odbiorcy mieszkaja za granica, polskie sprawy sg dla nich bardzo wazne, ale poniewaz
funkcjonuja poza gldownym nurtem problematyki krajowej, maja trudnosci ze
zrozumieniem czgsto skrétowego 1 lakonicznego komunikatu, ptynacego z polskich
mediéow. Program Polskiego Radia dla Zagranicy wykorzystany w catosci, we
fragmentach przez media polonijne, jest takze czgsto inspiracjg dla powstawania
programow wiasnych w polonijnych stacjach radiowych lub portalach
informacyjnych. Tematy pojawia¢ si¢ beda m.in. w magazynie:

— Widziane z Polski( pol.)

— Zapraszamy do Polski( ros./ bial.)

—  Swiat widziany z Polski( ros.)

— Szlakiem WKL i Korony Polskiej ( bial.)

— Magazyn Historyczny ( ros.)

— Dzwiekowy Magazyn Informacyjny (pol.)

C. Sposoby realizacji misji publicznej.
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Polskie Radio dla Zagranicy w swoim programie kieruje si¢ i kierowac bedzie
wyznacznikami i zasadami misji publicznej. Przestaniem kazdej tworzonej audycji
I programu bedzie umacnianie rodziny, ksztaltowanie postaw prozdrowotnych
1 propagowanie i upowszechnianie sportu w magazynach spotecznych i sportowych.

Z uwagi na specyfike programu dla Zagranicy, ktory kieruje swoj przekaz do stuchaczy
na calym $wiecie prezentujemy polska racje stanu i wyjasniamy polityke panstwa oraz
stanowiska partii politycznych, organizacji zwigzkéw zawodowych 1 zwiazkow
pracodawcow w weztowych sprawach publicznych poprzez prezentowanie na antenie
wypowiedzi komentatordéw i analitykow sceny politycznej.
W programie informujemy o dziatalno$ci organizacji pozytku publicznego w audycjach,
oswigconych organizacjom pozarzagdowym.
Polskie Radio dla Zagranicy -
Kieruje si¢ odpowiedzialnoscig za stowo i dba o dobre imi¢ publicznej radiofonii i
telewizji poprzez:

— tworzenie tresci zgodnie z najlepszymi praktykami dziennikarskimi, ktoérych

celem jest dobro publiczne;

— redakcje programu zgodnie z przyjetymi przez Polskie Radio zasadami
etycznymi i wypracowanymi standardami postepowania;

— stalg dbatos$¢ o rozwdj pracownikdéw zaangazowanych w tworzenie przekazow
medialnych w formie wsparcia szkolen, kurséw i innych form podnoszenia
kwalifikacji;

— promowanie w$rdd pracownikow 1 wspotpracownikdéw postaw prospotecznych
oraz dzialan majacych na celu wspieranie inicjatyw wspolnotowych;

— utrzymywanie kontaktu z odbiorcami oraz reagowanie na plynace z ich strony
sygnaty, a zwlaszcza skargi 1 pytania;

— organizacja i wspoétorganizacja wydarzen, ktére promuja kulture audialnag,
dobro publiczne i polska tworczos¢;

— patronowanie przedsigwzieciom, ktorych celem jest budowanie wspolnoty.

Rzetelnie ukazuje calgq réinorodnosé wydarzen i zjawisk w kraju i za granicq poprzez:

— tworzenie audycji informacyjnych 1 publicystycznych cechujacych sie
pluralizmem, bezstronnoscig, wywazeniem i niezalezno$cia;

— wykorzystywanie innowacyjnych form i1 kanatow dotarcia z zachowaniem
najwyzszej jakosci 1 integralno$ci przekazu;

— wykorzystywanie w dziatalno$ci informacyjnej materiatow dostarczanych
przez wlasng Informacyjng Agencje Radiows, wspotpracujaca ze wszystkimi
Rozglosniami Regionalnymi Polskiego Radia oraz dysponujaca najwigkszg w
kraju liczbg korespondentow w réznych krajach swiata;

— wspolprace z dziennikarzami i publicystami niezaleznymi lub zwigzanymi z
nadawcami lub wydawcami innymi niz Polskie Radio S.A.
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Sprzyja swobodnemu ksztaltowaniu si¢ poglgdow obywateli oraz formowaniu si¢ opinii
publicznej poprzez:

— prawo dziennikarzy, publicystow, tworcow oraz wszystkich gosci
zapraszanych do audycji do korzystania w petni z wolnosci wypowiedzi, a
jedyne ograniczenia wynikaja wyltacznie z przepisow prawa;

— naczelng zasade, ze debata publiczna dotyczaca réznych elementéw zycia
politycznego, spotecznego, kulturalnego, gospodarczego etc. prowadzona jest
w sposob, ktéory nikogo nie wyklucza z udzialu w niej, przy czym
poszanowanie 0osoby nie oznacza bezrefleksyjnej zgody na kazdy z gtoszonych
pogladow czy braku reakcji na informacje nieprawdziwe;

— redakcyjng formule, ze sposéb prowadzenia debaty publicznej, jej wymiar,
zakres i tematyka sg zwigzane z charakterem programu, co przedmiotem oceny
kolegiow redakcyjnych réznych szczebli, od kolegiow redakcji wewnetrznych,
przez kolegia programu az po kolegia redakcyjne nadawcy.

— dzialania Polskiego Radia S.A. zapewniajace dziennikarzom i publicystom
korzystanie w tworzeniu przekazow z prawa do jawnos$ci zycia publicznego
oraz prawa do kontroli i krytyki spotecznej w ramach wyznaczonych
przepisami prawa oraz zasadami sztuki i etyki zawodowej.

— czytelny rozdziat tresci - przekazach informacyjnych znajduja sg relacje z
wydarzen a ich ocena i komentarze znajduja si¢ w przekazach
publicystycznych.

6) Zadanie 6: Czwoérka Polskie Radio — program wyspecjalizowany |
A. Opis Programu.

Program Czworka Polskie Radio jest dostepny: w systemie transmisji cyfrowej
naziemnej (DAB+), w Internecie i w bezptatnej aplikacji na zywo oraz w podcastach.

Zalozeniem Programu Czworka Polskie Radio jest: dostarczanie informacji, tresci
edukacyjnych, kulturalnych, poradniczych, spolecznych oraz rozrywki 1 angazowanie
uwagi szerokiego grona shluchaczy, poprzez prezentowanie wyrdzniajacej si¢
wspolczesnej muzyki (przede wszystkim najnowszych przebojow muzyki electro w wielu
jej odmianach, reggae oraz hip hop, a takze ciekawych utwordéw z przesztosci i gatunkow
alternatywnych) oraz audycji stownych (rozmowy z ekspertami, rozmowy ze
stuchaczami, serwisy informacyjne, relacje z akcji spotecznych, wydarzen, wywiady,
reportaze, sondy uliczne, komentarze, konkursy).
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Jest to program wyspecjalizowany o charakterze edukacyjno-kulturalno-
muzycznym.

Kategorie audycji Czworki (Zatacznik 6A) sg zgodne z przyznang koncesja, a udziat
poszczegdlnych kategorii realizujacych specjalizacj¢ w programie wyniesie nie mniej niz
70% miesigcznego i1 tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 06.00-23.00.

W ramach specjalizacji w tygodniowym czasie nadawania w godz. 06.00-23.00 — oprocz
muzyki (35%) — nadawane beda audycje informacyjne (3%), audycje publicystyczne
(4%), audycje kulturalne (7%), audycje edukacyjne (15%), audycje sportowe (3%) i
audycje rozrywkowe (3%).

Glowna grupa shluchaczy, do ktorej kieruje si¢ program, stanowia osoby w wieku 18-
39 lat.

B. Zadania radiofonii publicznej.

Misja naklada na Czworke Polskie Radio obowiazek realizacji zadan misyjnych. Jest
to przede wszystkim:

1) popieranie tworczosci artystycznej, literackiej, naukowej;
Program Czworka Polskie Radio realizuje to poprzez audycje kulturalne, muzyczne,

popularno-naukowe, uzupetnione audycjami poswieconymi filmowi, rozrywce i
innym dziedzinom zycia kulturalnego;

— co najmniej 33% utwordéw stowo-muzycznych nadawanych rocznie w Programie
wykonywanych w jezyku polskim w liczbie 60% w ramdwce dziennej (czyli
pomiedzy godzing 5.00 a 24.00);

— program transmituje wybrane koncerty muzyki rozrywkowej odbywajace si¢ w
studiu Polskiego Radia oraz poza nim, przede wszystkim debiutantéw (Koncert-
kultura, Popotudnie w Czworce-edukacja)

— program wspiera mlode talenty z Polski poprzez umozliwianie im prezentacji
swojej tworczosci, dzialalnosci i dokonan (Przedpotudnie w Czwaérce-kultura,
Potudnie w Czworce-edukacja, Popotudnie w Czworce-publicystyka, Wieczor w
Czworce-edukacja, kultura, Poranek weekendowy w Czwérce-edukacja, kultura,
publicystyka; Potudnie weekendowe w Czworce — kultura, edukacja; Popotudnie
weekendowe w Czworce-edukacja, kultura)

— program stwarza okazje wymiany doswiadczen miedzypokoleniowej migdzy

uznanymi artystami, naukowcami, tworcami a debiutantami (Przedpotudnie w
Czworce-kultura, Poludnie w Czwérce — edukacja, Wieczor w Czworce-edukacja)

2) popieranie dziatalnosci oswiatowej i dziatalnosci w zakresie sportu;

— Program Czwoérka Polskie Radio realizuje to poprzez audycje sportowe, do
ktorych sg zapraszani zar6wno uznani sportowcy, mistrzowie, mtodzi sportowcy
na progu kariery sportowej, jak i wyrdzniajacy si¢ amatorzy. Rozmowy dotycza
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3)

4)

5)

réwniez zdrowego stylu zycia, roli sportu w zyciu cztowieka od najmtodszych lat,
mozliwo$ci uprawiania go w réznych formach, od rekreacji, po sporty
ekstremalne. Program wspotpracuje ze studenckimi organizacjami sportowymi,
aktywnie wlgczajac sie w imprezy sportowe organizowane przez uczelnie.
(Wieczor w Czworce - sSport, Potudnie weekendowe w Czwérce — sport);

upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim;

Program Czwoérka Polskie Radio realizuje to w audycjach kulturalnych,
edukacyjnych przyjmujac zatozenie, ze jezyk wypowiedzi antenowej ma by¢ bliski
mtodemu cztowiekowi, dostosowany stylistycznie do sposobu mowienia stuchaczy,
zrozumialy dla niego, nie stwarzajacy dystansu, z jednoczesnym zachowaniem
wszelkich norm poprawnosci 1 kultury jezyka. W rozmowach z ekspertami
(jezykoznawcami) 1 mlodzieza pojawiaja si¢ tematy dotyczace wspotczesnej
polszczyzny, zagrozen, zagadnienia z zakresu poradnictwa jezykowego itp.

Ponadto Czworka wiacza si¢ w akcje spoteczne m.in. promujace konkursy szkolne z
tej dziedziny, czytelnictwo, wydarzenia kulturalne, olimpiady jezykowe.

(Poranek w Czworce — edukacja, Przedpotudnie w Czworce — kultura, Poludnie w
Czworce — edukacja, Popotudnie w Czworce — publicystyka, edukacja, Potudnie
weekendowe w Czworce — kultura, Popotudnie weekendowe w Czworce - Kultura);

umozliwianie obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie w Zyciu publicznym
poprzez prezentowanie zroZnicowanych poglgdow i stanowisk oraz wykonywanie
prawa do kontroli i krytyki spolecznej;

Program Czworka Polskie Radio realizuje to poprzez audycje informacyjne
1 publicystyczne, w ktorych w rzetelny sposob przedstawia relacje z biezacych
wydarzen, dostosowujac jezyk do miodych stuchaczy, aby w petni rozumieli istotg
wydarzen zarowno w  kraju, jak 1 za granica. W audycjach publicystycznych
przedstawiane s3 rozne punkty widzenia sklaniajagce do samodzielnego myslenia,
wlasnego zdania, krytycznej oceny i odpowiedzialnego angazowania si¢ w sprawy
spoteczne.

(Wiadomosci — informacja, Popotudnie w Czworce — publicystyka, Wieczor
w Czworce — edukacja, Wieczor weekendowy w Czwaorce- publicystyka)

stuzenie rozwojowi kultury, nauki i oswiaty, ze szczegdlnym uwzglednieniem
polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego;

Program Czworka Polskie Radio realizuje to poprzez audycje kulturalne, edukacyjne
i poradnicze, w ktorych dobor tematow jest $cisle powigzany z grupg docelowa, a wiec
osobami mtodymi, uczacymi si¢, studiujagcymi, wchodzacymi w doroste zycie,
rozpoczynajacymi karier¢ naukowa, artystyczng, zawodowa. W audycjach poruszane
sg tematy z zakresu doradztwa zawodowego. Do udzialu w audycjach zapraszani sg
uczniowie i studenci z calej Polski, Program wspotpracuje rowniez z uczelniami na
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6)

7)

polu naukowym (np. z Kotami Naukowymi), jak roéwniez kulturalnym wiaczajac si¢
aktywnie w zycie studenckie (np. wspolpraca z organizacjami studenckimi) . Poprzez
audycje muzyczne i organizacje¢ koncertéw w studiu Czworki, konkurséw dla mtodych
muzykoéw, promuje powstawania nowych polskich piosenek, stwarza okazje do
wystepow i zacheca stuchaczy do uczestnictwa w wydarzeniach kulturalnych.

(Serwis kulturalny — informacja, Wiadomosci — informacja, Poranek w Czworce —
edukacja, Przedpotudnie w Czworce - kultura, Potudnie w Czwodrce — edukacja,
Popotudnie w Czworce — edukacja, kultura; Wieczor w Czworce — edukacja, kultura;
Poranek weekendowy w Czwdrce — kultura, edukacja, Potudnie weekendowe w
Czworce — edukacja, Popotudnie weekendowe w Czworce — edukacja, Wieczor
weekendowy w Czwérce — Kultura)

sprzyjanie integracji spolecznej, w tym przeciwdziataé wykluczeniu spolecznemu;
Program Czwérka Polskie Radio realizuje to poprzez audycje edukacyjne,
publicystyczne i reportaze, w ktorych ukazuje roznorodnos¢ spoteczenstwa polskiego,
pokazuje pozytywne przyktady rozwigzywania problemdéw oraz podpowiedzi, jak
sobie poradzi¢ w trudnych sytuacjach. Uwrazliwia sluchaczy na problemy osob
niepetnosprawnych, ubogich, tych, ktdrzy obecnie lub w przesztosci znalezli si¢ w
trudnej sytuacji, maja za sobg trudne doswiadczenia itp. Zadaniem tych audycji jest
skracanie dystansu i integrowanie r6znych $rodowisk poprzez rozmowy, dyskusje,
porady ekspertow, materialy reportazowe.

Wiadomosci — informacja, Poranek w Czworce — edukacja, Potudnie w Czworce —
edukacja, Popoludnie w Czwdrce — publicystyka, Wieczor w Czwérce — edukacja,
publicystyka);

respektowanie chrzescijanskiego systemu wartosci, za podstawe przyjmujgc
uniwersalne zasady etyki;

Program Czwoérka Polskie Radio realizuje to poprzez audycje religijne, w ktorych

przedstawiane sa roznorodne formy dziatalno$ci mtodych ludzi, nalezacych do
duszpasterstw, wspolnot, fundacji 1 stowarzyszen. W audycjach muzycznych
prezentowana jest tzw. muzyka chrzescijanska i1 ciekawe zyciorysy tworcow tej
muzyki. W audycjach publicystycznych poruszane sg trudne tematy zwigzane
z zagadnieniami etycznymi, rOwniez z pogranicza psychologii 1 wiary. Wsérod gosci
audycji sg specjali§ci odpowiednich dziedzin, czesto reprezentujacych odmienny
punkt widzenia. Shuchacze maja mozliwo$¢ dzielenia si¢ swoimi obserwacjami
i do$wiadczeniami, zadawania gosciom trudnych pytan, dyskutowania, pytania
o rade i pomoc.

(Poranek weekendowy w Czworce — publicystyka, Wieczor weekendowy w Czworce —
publicystyka, kultura);
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8) tworzenie i rozpowszechnianie programow oraz tworzenie i dostarczanie ustug
stuzgcych przedstawianiu Rzeczypospolitej Polski, jej jezyka, historii lub kultury za
granicq, w tym na uzytek srodowisk polonijnych.

- jest to zadanie Polskiego Radia dla Zagranicy.

C. Sposoby realizacji misji publicznej.

Misja publiczna bedzie realizowana w Programie Czwoérka Polskie Radio poprzez
nadawanie audycji oraz inne dziatania programowe, ktoére powinny:

9) kierowaé sie odpowiedzialnoscig za stowo i dbaé o dobre imie publicznej radiofonii
i telewizji poprzez:

tworzenie tre$ci zgodnie z najlepszymi praktykami dziennikarskimi, ktérych
celem jest dobro publiczne;

redakcj¢ programu zgodnie z przyjetymi przez Polskie Radio zasadami etycznymi
1 wypracowanymi standardami postepowania;

stata dbalo$¢ o rozwdj pracownikow zaangazowanych w tworzenie przekazow
medialnych w formie wsparcia szkolen, kursow i innych form podnoszenia
kwalifikacji;

promowanie wsrod pracownikow i wspolpracownikow postaw prospotecznych
oraz dzialan majacych na celu wspieranie inicjatyw wspdlnotowych;
utrzymywanie kontaktu z odbiorcami oraz reagowanie na plynace z ich strony
sygnaty, a zwlaszcza skargi i pytania;

organizacjg 1 wspotorganizacja wydarzen, ktore promujg kulture audialng, dobro
publiczne 1 polska tworczos¢;

patronowanie przedsiewzieciom, ktérych celem jest budowanie wspdlnoty.

10) rzetelnie ukazywaé calq roinorodnosé¢ wydarzen i zjawisk w kraju i za granicq

tworzenie audycji informacyjnych 1 publicystycznych cechujacych si¢
pluralizmem, bezstronnoscig, wywazeniem i niezaleznos$cia;

wykorzystywanie innowacyjnych form 1 kanaléw dotarcia z zachowaniem
najwyzszej jakosSci i integralnosci przekazu;

wykorzystywanie w dziatalno$ci informacyjnej materiatow dostarczanych przez
wilasng Informacyjng Agencje Radiowa, wspolpracujaca ze wszystkimi
Rozglosniami Regionalnymi Polskiego Radia oraz dysponujaca najwickszg w
kraju liczbg korespondentow w réznych krajach §wiata;

wspotprace z dziennikarzami i1 publicystami niezaleznymi lub zwigzanymi z
nadawcami lub wydawcami innymi niz Polskie Radio S.A.

11) sprzyjaé swobodnemu ksztaltowaniu si¢ poglgdow obywateli oraz formowaniu si¢
opinii publicznej poprzez:

55



Polskie Radio S.A. Karta powinnosci 2020-2024 5 maja 2020

— prawo dziennikarzy, publicystow, tworcow oraz wszystkich gosci zapraszanych
do audycji do korzystania w petni z wolno$ci wypowiedzi, a jedyne ograniczenia
wynikajg wylacznie z przepisoOw prawa;

— naczelng zasade, ze debata publiczna dotyczaca réznych elementow zycia
politycznego, spotecznego, kulturalnego, gospodarczego etc. prowadzona jest w
sposob, ktory nikogo nie wyklucza z udziatu w niej, przy czym poszanowanie
osoby nie oznacza bezrefleksyjnej zgody na kazdy z gloszonych pogladow czy
braku reakcji na informacje nieprawdziwe;

— redakcyjng formule, Ze sposob prowadzenia debaty publicznej, jej wymiar, zakres
1tematyka sg zwigzane z charakterem programu, co przedmiotem oceny kolegiow
redakcyjnych roznych szczebli, od kolegiow redakcji wewngtrznych, przez
kolegia programu az po kolegia redakcyjne nadawcy.

— dzialania Polskiego Radia S.A. zapewniajace dziennikarzom i publicystom
korzystanie w tworzeniu przekazow z prawa do jawnosci zycia publicznego oraz
prawa do kontroli i krytyki spotecznej w ramach wyznaczonych przepisami prawa
oraz zasadami sztuki i etyki zawodowej.

— czytelny rozdziat tresci - w przekazach informacyjnych znajdujg sg relacje z
wydarzen a ich ocena i komentarze znajduja si¢ w przekazach publicystycznych.

12) stuzy¢ umacnianiu rodziny;,
W audycjach edukacyjnych, poradniczych i publicystycznych stwarza si¢ okazj¢ do
dialogu miedzypokoleniowego, ukazujac rézne punkty widzenia, omawiajac problemy
z jakimi spotykaja si¢ nastolatki, dwudziestolatki, pokazujac sposoby rozwigzywania
konfliktow, przedstawiania swoich racji. Celem dyskusji z udziatem przedstawicieli
roznych $rodowisk, rozmoéw z ekspertami jest rowniez zapobieganie konfliktom
rodzinnym, nauka mediacji i dialogu.

(Popotudnie w Czwérce- publicystyka, Wieczor w Czwérce-edukacja);

13) stuzyé¢ ksztattowaniu postaw prozdrowotnych;

W audycjach poradniczych, edukacyjnych i sportowych poruszane sg tematy zwigzane
z edukacja zdrowotng (dotyczaca zaro6wno zdrowia fizycznego  jak
1 psychicznego), z wilasciwym odzywianiem w okresie dorastania i mtodosci, ze
sprawami konsumenckimi. Do audycji zapraszani sg eksperci, stuchacze moga zadawac
im pytania, w materiatach reportazowych ukazywane sa pozytywne przyklady.

(Poranek w Czworce — edukacja, Potudnie w Czworce — edukacja, Popotudnie
w Czworce — publicystyka, edukacja, Wieczor w Czworce — edukacja, Potudnie
weekendowe w Czwaorce — Sport);

14) stuzyé propagowaniu i upowszechnianiu sportu;
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W audycjach sportowych poprzez rozmowy z trenerami, zawodnikami, sportowcami -
amatorami, mito$nikami réznych dyscyplin ukazywana jest wazna rola sportu
w zyciu kazdego czlowieka od najmtodszych lat. Poprzez przedstawianie informacji ze
$wiata sportu, prezentowanie roznorodnych dyscyplin, zawodow (zwiaszcza mtodych
zawodnikow), dostarczanie przyst¢pnych komentarzy i analiz zacheca si¢ stuchaczy
do udziatu w wydarzeniach sportowych.

(Wiadomosci — informacja, Poranek w Czworce — sport, , Popotudnie w Czworce —
sport, Potudnie weekendowe w Czworce — sport, Wieczor weekendowy w Czworce —
sport);

15) stuzy¢ zwalczaniu patologii spotecznych;

Poprzez rozmowy na trudne tematy, reportaze, program przedstawia rdzne losy ludzkie,
angazuje mtodych stuchaczy w dyskusje o sprawach istotnych z ich perspektywy,
wskazuje drogi zycia 1 sposoby wyjscia z trudnych sytuacji. Ukazuje pozytywne
przyktady, wzorce wtasciwych postaw, rozbudza motywacje do pozytywnej zmiany.
Program wspotpracuje z organizacjami rzagdowymi i pozarzagdowymi zajmujacymi si¢
zwalczaniem patologii wérod mtodziezy, wiacza si¢ w akcje spoteczne.

(Poranek w Czworce — edukacja, Popotudnie w Czworce — publicystyka, Wieczor
w Czworce — edukacja);

16) stuzy¢ edukacji medialnej,

Program Czwoérka Polskie Radio skierowany jest do mtodych odbiorcow i musi
niejako wyprzedza¢ sposoby odbierania przez nich tresci medialnych. W audycjach
edukacyjnych i poradniczych, a takze publicystycznych, przedstawia nowosci
z dziedziny nowych technologii, zwracajac szczegdlng uwage na bezpieczenstwo,
informujagc o zagrozeniach, promujac odpowiedzialne korzystanie z nowych
technologii. Jednoczesnie Czwodrka powinna rozwija¢ 1 wdraza¢ nowe systemy
komunikacyjne, by by¢ stale w zasiggu mtodych odbiorcow.

Poranek w Czworce — edukacja, Potudnie w Czworce — edukacja, Popotudnie
w Czworce — edukacja, publicystyka, Poranek weekendowy w Czwérce — edukacja.
Wieczor w Czworce - edukacja);

oraz audycje

17) przeznaczone na bezposredniq prezentacje oraz wyjasnianie polityki panstwa przez
naczelne organy panstwowe, w tym: Pregydent, Premier, Marszatek Sejmu i
Marszalek Senatu;

Program Czworka Polskie Radio w audycjach informacyjnych i publicystycznych
przedstawia rzetelnie najwazniejsze informacje z kraju i1 ze $wiata, edukuje
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w kwestiach sposobu funkcjonowania poszczegdlnych organdéw panstwa w formie
zrozumiatej dla mlodego odbiorcy.

(Wiadomosci — informacja, Popotudnie w Czwdrce — publicystyka);

18) umozliwiajgce partiom politycznym, organizacjom zwigzkéw zawodowych

i zwigzkow pracodawcow moZliwosé przedstawiania stanowisk w wezlowych
sprawach publicznych — w tym: partie polityczne, zwigzki zawodowe, zwiqzki
pracodawcow;

Program Czwérka Polskie Radio w audycjach informacyjnych i publicystycznych
przedstawia rzetelnie najwazniejsze informacje z kraju i ze §wiata, zapraszajac gosci
w przypadku, gdy sprawy publiczne dotycza bezposrednio mtodych shuchaczy
(szkolnictwo, programy pomocy dla mtodych itp.)

(Wiadomosci — informacja, Potudnie w Czworce — edukacja, Popotudnie w Czworce

— publicystyka);

19) stwarzajgce organizacjom poiytku publicznego mozliwos¢ nieodplatnego

a takze

informowania o prowadzonej przez nie dzialalnosci nieodplatnej;

Do udzialu w audycjach Czwérki Polskiego Radia zapraszani sg dziatacze ze
stowarzyszen, fundacji, organizacji pozytku publicznego, ktére dziataja na rzecz
rozwoju mtodziezy lub ich dziatalno$¢ pozostaje w kregu zainteresowan mtodych
ludzi.

Poranek w Czworce — edukacja, Przedpotudnie w Czworce — kultura, Potudnie
w Czworce — edukacja, Popotudnie w Czworce — edukacja, publicystyka, Wieczor
w Czworce — edukacja, Potudnie weekendowe w Czworce — edukacja, Popotudnie
weekendowe w Czworce — Kultura);

20) audycje oswiatowe (m.in. dla szkot i innych placowek oswiatowo-wychowawczych);

7)

Program obecnie nie realizuje audycji o§wiatowych w porozumieniu np. z MEN.

Zadanie 7: Polskie Radio Chopin — program wyspecjalizowany |1
Opis Programu.

Program Polskie Radio Chopin jest dostepny: w systemie transmisji cyfrowej
naziemnej (DAB+), a takze w Internecie oraz w podcastach; z zalozenia jest to program
archiwalny, oparty na dawniejszych, pobieranych giéwnie z oferty radiowej Dwojki, jak
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i wlasnych, na biezaco produkowanych cyklach audycji; nie ma w nim jednak — poza
wyjatkowymi sytuacjami transmisji wlasnych koncertow — stowa na zywo (brak takze
blokéw informacyjnych czy audycji publicystycznych)

Zalozeniem Programu Polskie Radio Chopin jest: promocja polskiej muzyki powaznej
ze szczegOlnym uwzglednieniem tworczosci Fryderyka Chopina, przyblizanie
artystycznych sylwetek wybitnych polskich kompozytorow z r6znych epok oraz sylwetek
wykonawcow 1 zespotdéw poswiecajacych uwage interpretaciom muzyki polskiej
(muzyka zajmuje zasadniczo 92 procent czasu antenowego, z tego tylko 5 procent —
muzyka inna niz powazna: jazzowa lub filmowa, zwigzana z historig polskiego kina.

Jest to program wyspecjalizowanym o charakterze muzyczno-kulturalnym.
Kategorie audycji PR Chopin (Zatacznik 7A) sg zgodne z przyznang koncesja, a udziat
poszczegdlnych kategorii w programie wyniesie nie mniej niz 92% miesigcznego
i tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 06.00-23.00.

W ramach specjalizacji w tygodniowym czasie nadawania w godz. 06.00-23.00 — oprocz
muzyki powaznej (75%) 1 innych rodzajow muzyki (5%) — nadawane beda audycje
edukacyjne (2%) i audycje kulturalne (10%).

Audycje powtorkowe zajmg 80% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz.
06.00-23.00.

Glowna grupe sluchaczy, do ktorej kieruje si¢ program stanowia odbiorcy dorosli,
niezaleznie od wieku

B. Zadania radiofonii publicznej.

Misja naklada na Program Polskie Radio Chopin obowiazek realizacji zadan
misyjnych. Jest to przede wszystkim:

1) popieranie tworczosci artystycznej, literackiej, naukowej;
realizowane jest poprzez audycje po$wiecone muzyce powaznej oraz kulturalne
i edukacyjne;
specjalne audycje, ktore Program Polskie Radio Chopin zrealizuje — to:

— co najmniej 7% utwordow stowo-muzycznych nadawanych rocznie w Programie
bedzie wykonywanych w jezyku polskim i beda pojawic si¢ w 100% w ramowce
dziennej (czyli pomiedzy godzing 5.00 a 24.00);

— emisja przynajmniej 4665 godzin rocznie muzyki reprezentujacej muzyke
powazng, skierowang do konkretnych grup stuchaczy;

— transmisje i retransmisje okoto 12 wydarzen krajowych rocznie — koncertow
organizowanych w Polskim Radiu i poza nim.
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2)

3)

4)

5)

6)

7)

— ukazywanie muzyki polskiej w szerokim kontekscie europejskim, w szczegolnosci
okreslanie znaczenia polskich twoércow dla najwazniejszych nurtow stylistycznych
w europejskiej i §wiatowej muzyce powaznej (audycje kulturalne — ok. 625 godzin
rocznie)

— usystematyzowane  przyblizanie  sylwetek  artystycznych  najwazniejszych
kompozytorow europejskich, ktorych tworczos¢ spotkala si¢ z pozytywnym
rezonansem wérod rodzimych artystow (audycje edukacyjne — ok. 125 godz. rocznie)

popieranie dziatalnosci oswiatowej i dziatalnosci w zakresie sportu;
— nie dotyczy
upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim;

— nie dotyczy

umoZliwianie obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie w Zyciu publicznym
poprzez prezentowanie zroinicowanych poglgdow i stanowisk oraz wykonywanie
prawa do kontroli i krytyki spolecznej;

— nie dotyczy

stuzenie rozwojowi kultury, nauki i oswiaty, ze szczegdlnym uwzglednieniem
polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego;

specjalne audycje, ktore Program Polskie Radio Chopin zrealizuje — to:
— audycje poswigcone wybitnym instrumentalistom, dyrygentom i wokalistom,
z upodobaniem wykonujacym muzyke polska z réznych epok historycznych;
— audycje poswigcone wybitnym odtworcom muzyki Fryderyka Chopina;
— audycje poswigcone historii Miedzynarodowego Konkursu Pianistycznego im.
F. Chopina w Warszawie;

— audycje poswigcone XVIII Miedzynarodowemu Konkursowi Pianistycznemu
im. F. Chopina w Warszawie (2020 r);

— audycje poswigcone II Migdzynarodowemu Konkursowi Chopinowskiemu na
Instrumentach Historycznych (2023 r.);

sprzyjanie integracji spolecznej, w tym przeciwdziata¢ wykluczeniu spolecznemu;

— nie dotyczy

respektowanie chrzescijanskiego systemu wartosci, za podstawe przyjmujqc
uniwersalne zasady etyki

— nie dotyczy

60



Polskie Radio S.A. Karta powinnosci 2020-2024 5 maja 2020

8) tworzenie i rozpowszechnianie programow oraz tworzenie i dostarczanie ustug
stuzgcych przedstawianiu Rzeczypospolitej Polski, jej jezyka, historii lub kultury za
granicq, w tym na uzytek srodowisk polonijnych.

nie dotyczy

C. Sposoby realizacji misji publicznej.

Misja publiczna bedzie realizowana w Programie Polskie Radio Chopin poprzez
nadawanie audycji (w minimalnym rocznym wymiarze okreslonym w Zatgczniku B-1)
oraz inne dziatania programowe, ktore powinny:

9) kierowaé si¢ odpowiedzialnoscig za stowo i dbaé o dobre imig¢ publicznej radiofonii
I telewizji poprzez:

tworzenie tre$ci zgodnie z najlepszymi praktykami dziennikarskimi, ktérych
celem jest dobro publiczne;

redakcj¢ programu zgodnie z przyjetymi przez Polskie Radio zasadami etycznymi
| wypracowanymi standardami postgpowania;

statg dbalos¢ o rozwdj pracownikow zaangazowanych w tworzenie przekazow
medialnych w formie wsparcia szkolen, kursow i innych form podnoszenia
kwalifikacji;

promowanie w$rod pracownikow i wspolpracownikow postaw prospotecznych
oraz dzialan majacych na celu wspieranie inicjatyw wspolnotowych;
utrzymywanie kontaktu z odbiorcami oraz reagowanie na plynace z ich strony
sygnaly, a zwlaszcza skargi 1 pytania;

organizacjg i wspotorganizacjg wydarzen, ktore promujg kulturg audialng, dobro
publiczne 1 polska tworczos¢;

patronowanie przedsiewzieciom, ktorych celem jest budowanie wspdlnoty.

10) rzetelnie ukazywaé calq réinorodnosé wydarzen i zjawisk w kraju i za granicq

- nie dotyczy

11) sprzyjaé swobodnemu ksztaltowaniu sie poglgdow obywateli oraz formowaniu sig
opinii publicznej

prawo dziennikarzy, publicystow, tworcow oraz wszystkich gosci zapraszanych
do audycji do korzystania w petni z wolno$ci wypowiedzi, a jedyne ograniczenia
wynikajg wylacznie z przepisoOw prawa;

naczelng zasadg, ze debata publiczna dotyczaca réznych elementow zycia
politycznego, spotecznego, kulturalnego, gospodarczego etc. prowadzona jest w
sposob, ktory nikogo nie wyklucza z udziatu w niej, przy czym poszanowanie
osoby nie oznacza bezrefleksyjnej zgody na kazdy z gloszonych pogladow czy
braku reakcji na informacje nieprawdziwe;
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— redakcyjng formule, ze sposob prowadzenia debaty publicznej, jej wymiar, zakres
1 tematyka sg zwigzane z charakterem programu, co przedmiotem oceny kolegiéw
redakcyjnych réznych szczebli, od kolegiow redakcji wewngtrznych, przez
kolegia programu az po kolegia redakcyjne nadawcy.

— dziatania Polskiego Radia S.A. zapewniajace dziennikarzom i publicystom
korzystanie w tworzeniu przekazow z prawa do jawnosci zycia publicznego oraz
prawa do kontroli i krytyki spotecznej w ramach wyznaczonych przepisami prawa
oraz zasadami sztuki i etyki zawodowej.

— czytelny rozdziat tre$ci -  przekazach informacyjnych znajdujg sg relacje z
wydarzen a ich ocena i komentarze znajduja si¢ w przekazach publicystycznych.

12) stuzy¢ umacnianiu rodziny

— nie dotyczy

13) stuzy¢ ksztattowaniu postaw prozdrowotnych
— nie dotyczy

14) stuzyé propagowaniu i upowszechnianiu sportu

— nie dotyczy

15) stuzy¢ zwalczaniu patologii spotecznych
— nie dotyczy

16) stuzyé edukacji medialnej
— nie dotyczy

oraz audycje

17) przeznaczone na bezposredniq prezentacje oraz wyjasnianie polityki panstwa przez
naczelne organy panstwowe, w tym: Pregydent, Premier, Marszatek Sejmu i
Marszalek Senatu;

— nie dotyczy

18) umozliwiajgce partiom politycznym, organizacjom zwigzkow zawodowych i
zwigzkow pracodawcow mozliwos¢ przedstawiania stanowisk w wezlowych
sprawach publicznych — w tym: partie polityczne, zwigzki zawodowe, zwigzki
pracodawcow;

— nie dotyczy
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19) stwarzajgce organizacjom poiytku publicznego moZliwosé nieodplatnego
informowania o prowadzonej przez nie dzialalnosci nieodplatnej;

— nie dotyczy
a takze

20) audycje oswiatowe (m.in. dla szkot i innych placowek oswiatowo-wychowawczych);

Program nie tworzy i rozpowszechnia audycji o$wiatowych dla szkoét i innych
placowek o§wiatowo-wychowawczych.

8) Zadanie 8: Polskie Radio Dzieciom — program wyspecjalizowany 111
A. Opis Programu.

Program Polskie Radio Dzieciom jest dostepny w systemie transmisji cyfrowej
(DAB+), w Internecie www.polskieradiodzieciom.pl oraz poprzez aplikacj¢ mobilng na
telefony.

Zalozeniem Programu jest zachecanie rodzin do wspolnego spedzania czasu i
zapewnianie wspaniatej zabawy dzieciom poprzez edukacje. W sposob latwy i
dostosowany do percepcji dziecka przekazywanych jest wiele informacji ze $wiata
kultury, sztuki, przyrody. Porusza tematyke historyczng i popularnonaukowa. Wspomaga
proces wychowawczy oraz wspiera rodzicéw 1 opiekunéw w wychowaniu dzieci.

Stacja emituje program 7 dni w tygodniu przez 24 godziny. Od 7.00 prezentowane jest

pasmo dla dzieci, a od 21.00 dla dorostych, w ktorym znajdujg si¢ miedzy innymi audycje
poradnikowe z udziatem uznanych ekspertow.

Jest to program wyspecjalizowany dla dzieci i rodzicow.

Kategorie audycji PR Dzieciom (Zalacznik 8A) sa zgodne z przyznang koncesja,
a udziat poszczeg6lnych kategorii realizujacych specjalizacje w programie wyniesie nie
mniej niz 70% miesi¢cznego i tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 06.00-
23.00.

W ramach specjalizacji w tygodniowym czasie nadawania w godz. 06.00-23.00 — oprocz
audycje rozrywkowych z muzyka rozrywkowa (33%) — nadawane bedg audycje
informacyjne (2%), audycje publicystyczne (3%), audycje kulturalne (8%), audycje
edukacyjne (24%).

Program PR Dzieciom nadawany bedzie codziennie przez 24 godziny na dobg.

Warstwa stowna poswigcona specjalizacji w tygodniowym czasie nadawania w godz.
06.00-23.00 wyniesie 40%.
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Glowna grupa sluchaczy, do ktorej Kkieruje si¢ program to dzieci w wieku
przedszkolnym, uczniowie szkoét podstawowych oraz aktywni zawodowo rodzice
w wieku 20-45 lat.

B. Zadania radiofonii publicznej.

Misja naklada na Polskie Radio Dzieciom obowiazek realizacji zadan misyjnych. Jest
to przede wszystkim:

1)

2)

3)

popieranie tworczosci artystycznej, literackiej, naukowej;

realizowane jest poprzez audycje kulturalne, muzyczne, uzupeilnione audycjami

poswieconymi filmowi, rozrywce i1 innym dziedzinom zycia kulturalnego;

specjalne audycje, ktore Polskie Radio Dzieciom zrealizuje — to:

co najmniej 33% utworow stowo-muzycznych nadawanych rocznie w Programie
bedzie wykonywanych w jezyku polskim i beda pojawiaé si¢ w 85% w ramoéwce
dziennej (czyli pomigdzy godzing 5.00 a 24.00);

emisja przynajmniej 150 godzin rocznie muzyki reprezentujacej muzyke powazna,
dostosowang do percepcji dziecka;

audycje literackie i formy udramatyzowane, ktorych bedzie przynajmniej 185
godzin rocznie;

udziat w najwazniejszych krajowych wydarzeniach kulturalnych dla dzieci
(festiwale, koncerty, targi ksigzki);

realizowane jest w audycjach: Po potudniu w PRD, Po potudniu w PRD —weekend.

popieranie dzialalnosci oswiatowej i dzialalnosci w zakresie sportu;

realizowane jest poprzez audycje naukowe i o$wiatowe, uzupelione audycjami

poswieconymi edukacji i poradnictwu;

specjalne audycje, ktore Program zrealizuje — to:

audycje dla dzieci, w ktoérych propagowac bedziemy aktywnos¢ fizyczng, zasady
fair play i prace w zespole;

relacje z wydarzen sportowych z udzialem dzieci;

audycje naukowe i poradnicze przedstawiajace dzieciom rozne zagadnienia z
zakresu chemii, fizyki, ekonomii, podpowiadajace jak rozwigzywaé rozne
problemy;
realizowane jest w audycjach: Po potudniu w PRD, Przed potudniem w PRD —
weekend.

upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim;

64



Polskie Radio S.A. Karta powinnosci 2020-2024 5 maja 2020

4)

5)

6)

specjalne audycje, ktore Polskie Radio Dzieciom zrealizuje — to (w minimalnym
rocznym wymiarze okreslonym w Zataczniku B-1):

— audycje jezykowe nadawane cyklicznie, z ktorych dzieci nauczg si¢ poprawnego
jezyka polskiego, bedg trenowa¢ wymawianie trudnych glosek i1 ich potaczen,
tamancoéw jezykowych. Program bedzie ttumaczyt frazeologie i gramatyke, a
takze zasady etykiety jezykowej;

— realizowane jest w audycjach: Po pofudniu w PRD, Wieczor w PRD, Po potudniu
w PRD — weekend.

umoZliwianie obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie w Zyciu publicznym
poprzez prezentowanie groinicowanych poglgdow i stanowisk oraz wykonywanie
prawa do kontroli i krytyki spolecznej;

Program Polskie Radio Dzieciom zrealizuje to poprzez:

— audycje poradnicze i publicystyczne dla rodzicow nadawane regularnie,
z udziatem gosci i shuchaczy, podczas ktorych beda prezentowane rdézne poglady i
stanowiska na tematy zwigzane z rodzicielstwem,;

— realizowane jest w audycjach: Wieczér w PRD, Wieczor w PRD - weekend.

stuienie rozwojowi kultury, nauki i oswiaty, ze szczegdlnym uwzglednieniem
polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego;

specjalne audycje, ktore Program zrealizuje — to:

— audycje dla dzieci o ciekawostkach ze $wiata, o zjawiskach natury, tajemnicach
nauki, dalekich krainach i polskich regionach;

— audycje muzyczne, w tym rytmika, nauka piosenek;

— informacje kulturalne, recenzje ksigzek, filmow, spektakli, nadawane cyklicznie,
stanowigce rocznie przynajmniej 125 godzin;

— realizowane jest w audycjach: Poranek w PRD, Przed potudniem w PRD, Po
potudniu w PRD, Po potudniu w PRD — weekend.

sprzyjanie integracji spolecznej, w tym przeciwdziatanie wykluczeniu spotecznemu;
Program Polskie Radio Dzieciom zrealizuje to poprzez (w minimalnym rocznym
wymiarze okreslonym w Zataczniku B-1):

— reportaze i audycje publicystyczne dla dzieci, opowiadajace o niepetnosprawnosci,
uczace empatii i tolerancji;

— audycje poradnicze dla rodzicow o sposobach integracji spotecznej i
przeciwdziataniu wykluczeniu spotecznemu;

— realizowane jest w audycjach: Po potudniu w PRD, Wieczor w PRD.
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7) respektowanie chrzescijanskiego systemu wartosci, za podstawe przyjmujgc
uniwersalne zasady etyki

Polskie Radio Dzieciom zrealizuje to poprzez:

audycje religijne nadawane cyklicznie, poruszajace tematy aktualne ($wicta,
rocznice, rok liturgiczny), uczace dzieci warto$ci chrzescijanskich i etyki;

realizowane jest w audycji Poranek w PRD — weekend.

8) tworzenie i rozpowszechnianie programoéw oraz tworzenie i dostarczanie ustug
stuiqcych przedstawianiu Rzeczypospolitej Polski, jej jezyka, historii lub kultury za
granicq, w tym na uziytek srodowisk polonijnych.

Jest to zadanie Polskiego Radia dla Zagranicy.

C. Sposoby realizacji misji publicznej.

Misja publiczna bedzie realizowana w Programie Polskie Radio Dzieciom poprzez
nadawanie audycji (w minimalnym rocznym wymiarze okreslonym w Zataczniku B-1)
oraz inne dziatania programowe, ktore powinny:

9) kierowaé si¢ odpowiedzialnoscig za stowo i dbaé o dobre imi¢ publicznej radiofonii
i telewizji poprzez:

tworzenie tresci zgodnie z najlepszymi praktykami dziennikarskimi, ktorych
celem jest dobro publiczne;

redakcj¢ programu zgodnie z przyjetymi przez Polskie Radio zasadami etycznymi
1 wypracowanymi standardami postegpowania;

statg dbalo$¢ o rozwdj pracownikow zaangazowanych w tworzenie przekazéw
medialnych w formie wsparcia szkolen, kursow 1 innych form podnoszenia
kwalifikacji;

promowanie ws$rdd pracownikow 1 wspotpracownikow postaw prospotecznych
oraz dziatan majacych na celu wspieranie inicjatyw wspolnotowych;
utrzymywanie kontaktu z odbiorcami oraz reagowanie na plynace z ich strony
sygnaty, a zwlaszcza skargi i1 pytania;

organizacjg 1 wspotorganizacja wydarzen, ktore promuja kulture audialng, dobro
publiczne i polska tworczos¢;

patronowanie przedsiewzigciom, ktoérych celem jest budowanie wspdlnoty.

10) rzetelnie ukazywaé calg roZnorodnosé wydarzen i zjawisk w kraju i za granicq
- nie dotyczy

11) sprzyjaé swobodnemu ksztaltowaniu si¢ poglgdow obywateli oraz formowaniu sie
opinii publicznej
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— prawo dziennikarzy, publicystow, tworcow oraz wszystkich gosci zapraszanych
do audycji do korzystania w petni z wolno$ci wypowiedzi, a jedyne ograniczenia
wynikajg wylacznie z przepiséw prawa,

— naczelng zasadg, ze debata publiczna dotyczaca rdznych elementéw zycia
politycznego, spotecznego, kulturalnego, gospodarczego etc. prowadzona jest w
sposob, ktory nikogo nie wyklucza z udziatu w niej, przy czym poszanowanie
osoby nie oznacza bezrefleksyjnej zgody na kazdy z gloszonych pogladow czy
braku reakcji na informacje nieprawdziwe;

— redakcyjng formule, Ze sposob prowadzenia debaty publicznej, jej wymiar, zakres
1tematyka sg zwigzane z charakterem programu, co przedmiotem oceny kolegiow
redakcyjnych roznych szczebli, od kolegiow redakcji wewngtrznych, przez
kolegia programu az po kolegia redakcyjne nadawcy.

— dzialania Polskiego Radia S.A. zapewniajace dziennikarzom i publicystom
korzystanie w tworzeniu przekazow z prawa do jawnosci zycia publicznego oraz
prawa do kontroli i krytyki spotecznej w ramach wyznaczonych przepisami prawa
oraz zasadami sztuki i etyki zawodowej.

— czytelny rozdziat tresci - w przekazach informacyjnych znajduja sa relacje z
wydarzen a ich ocena i komentarze znajduja si¢ w przekazach publicystycznych.

12) stuzy¢ umacnianiu rodziny

Audycje dla rodzicow o tematyce zwigzanej z psychicznym i fizycznym rozwojem
dzieci, poswigcone problemom wychowawczym, zagrozeniom Ww procesie
wychowawczym, a takze stymulowaniu zainteresowan dzieci.

13) stuzy¢ ksztattowaniu postaw prozdrowotnych

Program dla dzieci poswigcony zdrowemu odzywianiu, piramidzie zdrowego zywienia
1 ksztattowaniu postaw prozdrowotnych. A takze program dla rodzicow, w ktorym
poruszana jest tematyka zdrowia, leczenia chorob.

14) stuzyé propagowaniu i upowszechnianiu sportu
Program zache¢cajacy dzieci do uprawianie réznego typu sportdw, przedstawiajacy

pomysty na spedzanie wolnego czasu w aktywny i pozyteczny sposob.

15) stuzy¢ zwalczaniu patologii spolecznych

Audycje dla dzieci o zasadach bezpieczenstwa. Audycje dla dorostych o zwalczaniu
uzaleznien u dzieci oraz zwigzanych z patologig rodziny (m.in. sieroctwo spoteczne, rozwody).

16) stuzy¢ edukacji medialnej
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Program dla dzieci i rodzicoOw o bezpiecznym korzystaniu z ro6znego typu mediow, jak
kreatywnie korzysta¢ z informacji medialnych, o prawie i jezyku mediow.

oraz audycje

17) przeznaczone na bezposredniq prezentacje oraz wyjasnianie polityki panstwa przez
naczelne organy panstwowe, w tym: Prezydent, Premier, Marszalek Sejmu i
Marszalek Senatu;

Nadawanie programéw przystosowanych dla dzieci, wyja$niajacych funkcje, dziatanie
1 struktury panstwa przy okazji ro6znego typu Swiat panstwowych.

18) umozliwiajgce partiom politycznym, organizacjom zwigzkéw zawodowych i
wigzkow pracodawcow moiliwosé przedstawiania stanowisk w  wezlowych
sprawach publicznych — w tym: partie polityczne, zwigzki zawodowe, zwigzki
pracodawcow;

Okazjonalne audycje dla dorostych z udziatem gosci, w przypadku gdy kluczowe
sprawy publiczne dotycza rodzicielstwa, wychowania i dzieci.

19) stwarzajgce organizacjom poiytku publicznego mozliwosé nieodplatnego
informowania o prowadzonej przez nie dzialalnosci nieodplatnej;
Audycje z udziatem gosci ze stowarzyszen, fundacji, organizacji pozytku publicznego,
ktore dziatajg na rzecz rozwoju dzieci i rodziny.

a takze

20) audycje oswiatowe (m.in. dla szkot i innych placéwek oswiatowo-wychowawczych);
Regularne audycje dla dzieci majace walor edukacyjny, kulturalny, poradniczy,
rozrywkowy. Podcasty 1 artykuty do wykorzystania przez szkoly i inne placoéwki
o$wiatowo-wychowawcze publikowane na stronie Polskiego Radia Dzieciom. Program
nie realizuje audycji oswiatowych przeznaczonych tylko dla szkét i innych placowek
o$wiatowo-wychowawczych.

9) Zadanie 9: Polskie Radio Kierowcow - program wyspecjalizowany IV
(projektowany)

Planowane uruchomienie: 1 wrzesnia 2020

A. Opis Programu.
Program ma bys dostepny: w systemie transmisji cyfrowej naziemnej (DAB+).

Zalozeniem Programu jest: przekazywanie istotnych dla kierowcéw informacji:
drogowych, pogodowych, ogélnych (w réznych wersjach jezykowych), publicystyka
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i edukacje motoryzacyjng oraz elementy sportu i innych tematéw opartych na emocjach,
ktore pobudzajac kierujacych zwigkszaja bezpieczenstwo podrézowania. Powstanie kanatu
ma zwiazek z przepisami Europejskiego Kodeksu £qcznosci Elektronicznej (EECC), ktory
naklada obowigzek montowania w nowych samochodach radioodbiornikoéw
umozliwiajacych odbior naziemnego sygnatu cyfrowej radiofonii. Panstwa cztonkowskie sg
zobowigzane do transpozycji kodeksu do ustawodawstwa do grudnia 2020 r. Kanatl ma
odpowiada¢ na wyzwania zwigzane z bezpieczenstwem ruchu drogowego. Projekt wynika
z dlugofalowych dziatan Polskiego Radia S.A. majacych na celu pokrycie naziemnym
sygnalem cyfrowym autostrad i drog krajowych o najwiekszym nate¢zeniu ruchu.

Jest to program wyspecjalizowany o charakterze informacyjno-muzycznym
skierowany do kierowcow.

Udzial poszczegolnych kategorii audycji realizujacych specjalizacje programu (Zalacznik
9A) w programie wyniesie nie mniej niz 70% miesi¢gcznego 1 tygodniowego czasu
nadawania programu w godz. 06.00-23.00.

W ramach specjalizacji w tygodniowym czasie nadawania w godz. 06.00-23.00 — oprocz
muzyki rozrywkowej w audycjach rozrywkowych (35%) — nadawane beda audycje
informacyjne (18%), audycje publicystyczne (9%), audycje edukacyjne (4%) i audycje
sportowe (4%).

Warstwa stowna poswigcona specjalizacji w tygodniowym czasie nadawania w godz. 06.00-
23.00 wyniesie 37%.

Glowna grupe stuchaczy, do ktorej kieruje si¢ program stanowia odbiorcy dorosli
kierowcy pojazdow mechanicznych, niezaleznie od wieku. W tym takze kierowcy pojazdow
transportowych z innych pafistw, przejezdzajacy tranzytem przez polskie drogi.

B. Zadania radiofonii publicznej.

Misja naklada na Program obowiazek realizacji zadan ustawowych. Jest to przede
wszystkim:

1) popieranie tworczosci artystycznej, literackiej, naukowej;
realizowane bedzie poprzez audycje muzyczne

— co najmniej 33% utwordéw stowo-muzycznych nadawanych rocznie w Programie
wykonywanych w jezyku polskim w liczbie 60% w ramdwce dziennej (czyli
pomigdzy godzing 5.00 a 24.00);

2) popieranie dzialalnosci oswiatowej i dziatalnosci w zakresie sportu;

— conajmniej 255 godzin, tj. 4% programu nadawanego rocznie bedzie poswiecone
sportowi

3) upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim;
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4)

5)

6)

7)

8)

— nie dotyczy

umozliwianie obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie w Zyciu publicznym
poprzez prezentowanie zroZnicowanych poglgdow i stanowisk oraz wykonywanie
prawa do kontroli i krytyki spolecznej;

— nie dotyczy

stuzenie rozwojowi kultury, nauki i oswiaty, ze szczegélnym uwzglednieniem
polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego;

— nie dotyczy

sprzyjanie integracji spolecznej, w tym przeciwdziatac¢ wykluczeniu spolecznemu;

— nie dotyczy

respektowanie chrzescijanskiego systemu wartosci, za podstawe przyjmujgc
uniwersalne zasady etyki

— nie dotyczy

tworzenie i rogpowszechnianie programow oraz tworzenie i dostarczanie ustug
stuzgcych przedstawianiu Rzeczypospolitej Polski, jej jezyka, historii lub kultury za
granicq, w tym na uziytek srodowisk polonijnych.

— nie dotyczy

C. Sposoby realizacji misji publicznej.

Misja publiczna bedzie realizowana w Programie poprzez nadawanie audycji (w
minimalnym rocznym wymiarze okreslonym w Zalaczniku) oraz inne dzialania
programowe, ktore powinny::

9)

kierowac sie odpowiedzialnoscig za stowo i dbaé o dobre imig¢ publicznej radiofonii

i telewizji poprzez:

— tworzenie treSci zgodnie z najlepszymi praktykami dziennikarskimi, ktorych
celem jest dobro publiczne;

— redakcje programu zgodnie z przyjetymi przez Polskie Radio zasadami etycznymi
I wypracowanymi standardami post¢gpowania;

— stalg dbalo$¢ o rozwdj pracownikow zaangazowanych w tworzenie przekazow
medialnych w formie wsparcia szkolen, kurséw 1 innych form podnoszenia
kwalifikacji;
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promowanie wsrdéd pracownikow 1 wspotpracownikow postaw prospotecznych
oraz dzialan majacych na celu wspieranie inicjatyw wspolnotowych;
utrzymywanie kontaktu z odbiorcami oraz reagowanie na ptynace z ich strony
sygnaty, a zwtaszcza skargi i pytania;

organizacja i wspolorganizacjg wydarzen, ktdre promuja kulture audialng, dobro
publiczne i polskg tworczos¢;

patronowanie przedsiewzieciom, ktoérych celem jest budowanie wspdlnoty.

10) rzetelnie ukazywac calg roinorodnosé wydarzen i zjawisk w kraju i za granicq

- nie dotyczy

11) sprzyjaé swobodnemu ksztaltowaniu si¢ poglgdow obywateli oraz formowaniu sie
opinii publicznej poprzez:

prawo dziennikarzy, publicystow, tworcow oraz wszystkich gosci zapraszanych
do audycji do korzystania w petni z wolno$ci wypowiedzi, a jedyne ograniczenia
wynikajg wyltacznie z przepisow prawa;

naczelng zasadg, ze debata publiczna dotyczaca réznych elementéw zycia
politycznego, spolecznego, kulturalnego, gospodarczego etc. prowadzona jest w
sposob, ktory nikogo nie wyklucza z udziatu w niej, przy czym poszanowanie
osoby nie oznacza bezrefleksyjnej zgody na kazdy z gloszonych pogladow czy
braku reakcji na informacje nieprawdziwe;

redakcyjna formule, Ze sposob prowadzenia debaty publicznej, jej wymiar, zakres
1 tematyka sg zwigzane z charakterem programu, co przedmiotem oceny kolegiow
redakcyjnych roznych szczebli, od kolegiow redakcji wewngtrznych, przez
kolegia programu az po kolegia redakcyjne nadawcy.

dziatania Polskiego Radia S.A. zapewniajace dziennikarzom 1 publicystom
korzystanie w tworzeniu przekazow z prawa do jawnosci zycia publicznego oraz
prawa do kontroli i krytyki spotecznej w ramach wyznaczonych przepisami prawa
oraz zasadami sztuki i etyki zawodowej.

czytelny rozdziat tresci - w przekazach informacyjnych znajduja sa relacje z
wydarzen a ich ocena i komentarze znajduja si¢ w przekazach publicystycznych.

12) stuzy¢ umacnianiu rodziny

— nie dotyczy

13) stuzy¢ ksztattowaniu postaw prozdrowotnych

— krotkie audycje edukacyjne w formie rozméw 1 felietondw, poswigcone
bezpieczenstwu podrézowania oraz zasadom dbania o zdrowie kierujacych i
podroznych;
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14) stuzy¢ propagowaniu i upowszechnianiu sportu
— relacje z wydarzen istotnych dla podrozujacych, ktorzy nie moga odbieraé
informacji o ich przebiegu w inny sposob.
— przedstawienie materialdéw archiwalnych w formie kalendariow i innych form
prezentacji

15) stuzy¢ zwalczaniu patologii spotecznych

— krotkie audycje edukacyjne w formie rozméw i felietonow oraz kampanie
spoteczne poswiecone skutkom kierowania pojazdami mechanicznymi pod
wptywem alkoholu i innych substancji psychoaktywnych

16) stuzyé edukacji medialnej
— informacje dotyczace mozliwosci planowania podrézy w oparciu o dostgpne
media utatwiajace pozyskiwanie informacji niezbednych dla kierujacych,
zwlaszcza dostarczanych przez Polskie Radio S.A.

oraz audycje

17) przeznaczone na bezposredniq prezentacje oraz wyjasnianie polityki panstwa przez
naczelne organy panstwowe, w tym: Prezydent, Premier, Marszalek Sejmu i
Marszatek Senatu;

— nie dotyczy

18) umozliwiajgce partiom politycznym, organizacjom zwigzkow zawodowych i
zwigzkow pracodawcow mozliwos¢ przedstawiania stanowisk w wezlowych
sprawach publicznych — w tym: partie polityczne, zwigzki zawodowe, zwigzki
pracodawcow;

— nie dotyczy
19) stwarzajgce organizacjom poiytku publicznego moZliwosé nieodplatnego
informowania o prowadzonej przez nie dzialalnosci nieodplatnej;
— nie dotyczy

a takze

20) audycje oswiatowe (m.in. dla szkot i innych placowek oswiatowo-wychowawczych);
— nie dotyczy
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10) Zadanie 10: Polskie Radio Literatura - Program wyspecjalizowany V
(projektowany)

Planowane uruchomienie 1 stycznia 2023 r.

A. Opis Programu.

Program bedzie dostepny: w systemie transmisji cyfrowej naziemnej (DAB+), oraz w
Internecie na zywo oraz w podcastach.

Jest to program wyspecjalizowany o charakterze muzyczno — literackim, krzewiacy
kulture audialng a szczegolnie radiowe formy literackie i udramatyzowane.

Udzial poszczegolnych kategorii audycji realizujacych specjalizacje programu
(Zatacznik 10A) w programie wyniesie nie mniej niz 80% miesigcznego i tygodniowego
czasu nadawania programu w godz. 06.00-23.00.

W ramach specjalizacji w tygodniowym czasie nadawania w godz. 06.00-23.00 — oprocz
audycji powtdrkowych zawierajacych literaturg czytang oraz spektakle i stuchowiska
Teatru Polskiego Radia 85% — nadawane bg¢dg audycje premierowe 15 % w tym
realizowane w ramach produkcji wspolnej z innymi programami Polskiego Radia.

Warstwa stlowna poswigcona specjalizacji w tygodniowym czasie nadawania W godz.
06.00-23.00 wyniesie 60% Na antenie dominowac bedzie kultura 41%, rozrywka 17% i
edukacja 10 %. W programie znajdzie si¢ piosenka aktorska oraz utwory muzyczne
zwigzane z produkcjami filmowymi opartymi na dzietach literackich.

Zalozeniem Programu jest: prezentowanie literatury, publicystyki i informacji
kulturalne; w celu zainteresowania stuchaczy artystyczng oferta, poprzez dobor
warto$ciowych ksigzek do stuchania 1 stuchowisk, audycji dokumentalnych 1 reportazy
radiowych, wywiadow 1 dyskusji o charakterze kulturotworczym. Udziat poszczeg6lnych
kategorii audycji realizujacych specjalizacj¢ programu (Zatacznik 10A).

Glowna grupa sluchaczy, do ktorej kieruje si¢ program, stanowig ludzie w wieku
powyzej 15 lat, zainteresowani ofertg literacka.

B. Zadania radiofonii publicznej.

Misja naklada na program obowigzek realizacji zadan misyjnych. Jest to przede
wszystkim:
1) popieranie tworczosci artystycznej, literackiej, naukowey,

— realizowane jest poprzez prezentacje form udramatyzowanych i literackich,
audycje zawierajgce formy kulturalne (w tym muzyczne), uzupetione audycjami
poswigconymi literaturze i jej wptywowi na inne dziedziny zycia kulturalnego -
na teatr, film, muzyke

— co najmniej 40% utworow stowo-muzycznych nadawanych rocznie w Programie

bedzie wykonywanych w jezyku polskim i beda pojawiac si¢ w 85% w ramdéwce
dziennej (czyli pomiedzy godzing 5.00 a 24.00);
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— stuchowiska radiowe, spektakle teatralne i powieSci radiowe z Archiwum
Polskiego Radia

— reportaze 1 audycje dokumentalne o wysokiej jakosci artystyczne;j

— audycje publicystyczne i literackie po§wigcone wybitnym pisarzom i ich dzietom

2) popieranie dziatalnosci oswiatowej i dziatalnosci w zakresie sportu;

— realizowane jest poprzez audycje naukowe i o$wiatowe, uzupetnione audycjami
poswieconymi edukacji i poradnictwu

3) upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim;

— realizowane poprzez prezentacje utwordw w interpretacjach najwybitniejszych
polskich aktorow, mistrzow stowa

4) umozliwianie obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie w Zyciu publicznym
poprzez prezentowanie groinicowanych poglgdow i stanowisk oraz wykonywanie
prawa do kontroli i krytyki spolecznej;

— nie dotyczy

5) stuienie rozwojowi kultury, nauki i oswiaty, ze szczegolnym uwzglednieniem
polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego;

— realizowane poprzez prezentacje utworow literackich w interpretacjach audialnych
oraz audycje publicystyczne prezentujace dokonania autorow

6) sprzyjanie integracji spolecznej, w tym przeciwdziata¢ wykluczeniu spotecznemu;

— realizowane przez prezentacj¢ reportazy, audycji dokumentalnych i audycji
publicystycznych zwigzanych z kulturg stowa, jako jednego z glownych
elementéw wspdlnoty,

7) respektowanie chrzescijanskiego systemu wartosci, za podstawe przyjmujgc
uniwersalne zasady etyki;

— audycje specjalne zwigzane z obchodami $wiat;

8) tworzenie i rozpowszechnianie programow oraz tworzenie i dostarczanie ustug
stuzgcych przedstawianiu Rzeczypospolitej Polski, jej jezyka, historii lub kultury za
granicq, w tym na uziytek srodowisk polonijnych.

- jest to zadanie Polskiego Radia dla Zagranicy.

C. Sposoby realizacji misji publicznej.

74



Polskie Radio S.A. Karta powinnosci 2020-2024 5 maja 2020

Misja publiczna bedzie realizowana w Programie poprzez nadawanie audycji (w
minimalnym rocznym wymiarze okreslonym w Zataczniku) oraz inne dzialania
programowe, ktére powinny:

9) kierowaé sie odpowiedzialnoscig za stowo i dbaé o dobre imie publicznej radiofonii
i telewizji poprzez:

tworzenie tresci zgodnie z najlepszymi praktykami dziennikarskimi, ktorych
celem jest dobro publiczne;

redakcje programu zgodnie z przyjetymi przez Polskie Radio zasadami etycznymi
1 wypracowanymi standardami postepowania;

stata dbalo$¢ o rozwdj pracownikow zaangazowanych w tworzenie przekazow
medialnych w formie wsparcia szkolen, kurséw 1 innych form podnoszenia
kwalifikacji;

promowanie wsrod pracownikow i wspolpracownikow postaw prospotecznych
oraz dzialan majacych na celu wspieranie inicjatyw wspdlnotowych;
utrzymywanie kontaktu z odbiorcami oraz reagowanie na ptynace z ich strony
sygnaty, a zwlaszcza skargi i pytania;

organizacja i wspolorganizacjg wydarzen, ktdre promuja kulture audialng, dobro
publiczne i polskg tworczose;

patronowanie przedsiewzieciom, ktérych celem jest budowanie wspdlnoty.

10) rzetelnie ukazywaé calq roinorodnosé¢ wydarzen i zjawisk w kraju i za granicq

nie dotyczy

11) sprzyjaé swobodnemu ksztattowaniu si¢ poglgdow obywateli oraz formowaniu si¢
opinii publicznej poprzez:

prawo dziennikarzy, publicystow, tworcow oraz wszystkich gosci zapraszanych
do audycji do korzystania w petni z wolno$ci wypowiedzi, a jedyne ograniczenia
wynikaja wylacznie z przepisow prawa;

naczelng zasadg, ze debata publiczna dotyczaca réznych elementow zycia
politycznego, spotecznego, kulturalnego, gospodarczego etc. prowadzona jest w
sposob, ktory nikogo nie wyklucza z udziatu w niej, przy czym poszanowanie
osoby nie oznacza bezrefleksyjnej zgody na kazdy z gltoszonych pogladéw czy
braku reakcji na informacje nieprawdziwe;

redakcyjng formule, Zze sposob prowadzenia debaty publicznej, jej wymiar, zakres
i tematyka sg zwigzane z charakterem programu, co przedmiotem oceny kolegiow
redakcyjnych roéznych szczebli, od kolegiow redakcji wewnetrznych, przez
kolegia programu az po kolegia redakcyjne nadawcy.

dziatania Polskiego Radia S.A. zapewniajace dziennikarzom i publicystom
korzystanie w tworzeniu przekazow z prawa do jawnosci zycia publicznego oraz
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prawa do kontroli 1 krytyki spotecznej w ramach wyznaczonych przepisami prawa
oraz zasadami sztuki i etyki zawodoweyj.

— czytelny rozdziat tresci - w przekazach informacyjnych znajduja sa relacje z
wydarzen a ich ocena i komentarze znajdujg si¢ w przekazach publicystycznych.

12) stuzy¢ umacnianiu rodziny

— przedstawianie wlasciwych postaw etycznych i warto§ci wzmacniajgcych wiezi
rodzinne przez prezentacje utwordéw literackich, zachg¢canie do wspolnego czytania
ksigzek, stuchania spektakli radiowych

13) stuzy¢ ksztattowaniu postaw prozdrowotnych
— nie dotyczy

14) stuzyé propagowaniu i upowszechnianiu sportu

— nie dotyczy

15) stuzy¢ zwalczaniu patologii spotecznych
— w zakresie, w jakim tematyka podejmowana jest w utworach literackich

16) stuzy¢ edukacji medialnej

— poprzez promowanie kultury audialnej w ramach promocji krzyzowej roznych
anten 1 promowanie sposoboéw dotarcia do oferty kulturalnej, dostgpnej na
réznych kanalach dystrybucji Polskiego Radia

oraz audycje

17) przeznaczone na bezposredniq prezentacje oraz wyjasnianie polityki panstwa przez
naczelne organy panstwowe, w tym: Pregydent, Premier, Marszalek Sejmu
i Marszalek Senatu;

— nie dotyczy

18) umozliwiajgce partiom politycznym, organizacjom zwigzkow zawodowych i
wiqzkow pracodawcow moiliwosé przedstawiania stanowisk w  wezlowych
sprawach publicznych — w tym: partie polityczne, zwigzki zawodowe, zwiqzki
pracodawcow;

— nie dotyczy
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19) stwarzajgce organizacjom poiytku publicznego moZliwosé nieodplatnego
informowania o prowadzonej przez nie dziatalnosci nieodplatnej;

— nie dotyczy

a takze
20) audycje oswiatowe (m.in. dla szkot i innych placowek oswiatowo-wychowawczych);

Program nie tworzy i nie rozpowszechnia audycji oswiatowych dla szkot i innych
placowek oswiatowo-wychowawczych.

2. Pozostale zadania misyjne

Karta powinnos$ci Polskiego Radia S.A. 2020-2024 — okreslona dla okresu pigciu lat
kalendarzowych — precyzuje w szczegodlnosci W programowym zakresie misyjnym, tj.
zasady i zakres misyjnej dziatalnosci emisyjnej, antenowej lub w czgéci pozaantenowej.

A. Dzialalno$¢ emisyjna

A. Zadanie 11: Radiowe Centrum Nadawcze w Solcu Kujawskim (utrzymanie)
Dziatania misyjne

A. Emisja Programu 1 na falach dtugich

W Radiowym centrum Nadawczym, w chwili obecnej dziata jedyny na terenie Polski
nadajnik dtugofalowy. Stad nadawany jest Program 1 Polskiego Radia na czestotliwosci
225 kHz. Zasiggiem objety jest caly kraj, a przy dobrych warunkach propagacyjnych
Program 1 odbierany jest daleko poza granicami Polski. Stacja stanowi uzupelnienie
krajowej sieci nadajacej Program 1 w zakresie UKF. Z tego sposobu odbioru Programu
1 Polskiego Radia S.A. korzystaja tez polscy kierowcy cigzarowek w ruchu
miedzynarodowym 1 Polacy przebywajacy za granicg. Ponadto, ze wzgledu na
wspomniany duzy zasieg, Radiowe Centrum Nadawcze w Solcu Kujawskim zostato
zaliczone do kategorii I obiektow szczegodlnie waznych dla bezpieczenstwa i obronnosci
panstwa i realizuje zadania z tym zwigzane.

B. Emisja programow w systemie DAB+

Nalezy wspomnie¢, ze Radiowe Centrum nadawcze emituje tez programy Polskiego
Radia S.A. w systemie DAB+ na obszar wojewodztwa kujawsko-pomorskiego.
C. Rezerwowa emisja satelitarna

W osrodku znajduje si¢ takze rezerwowa Satelitarna stacja nadawcza. Jest ona elementem
satelitarnej sieci dystrybucyjnej programéw Polskiego Radia S.A. Jej zadaniem jest
zastgpcze przesylanie sygnatoéw programow radiowych do satelity telekomunikacyjnego,
w celu ich dystrybucji do nadajnikow UKF w calej Polsce. Emisja zastgpcza jest
uruchamiana np. w przypadku ztych warunkéw pogodowych wystepujacych w rejonie
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glownej satelitarnej stacji nadawczej, zlokalizowanej w Warszawie, ktore zaktocityby
poprawng transmisjg.

Dziatania pozamisyjne

Poza wyzej wymienionymi gléwnymi celami dziatalno$ci, RCN $wiadczy ustugi na rzecz
podmiotow zewnetrznych, uzyskujac dodatkowe przychody. W szczegdlnosci sa to:
transmisja sygnatow Radiowego Sterowania Moca (RSM) — wykorzystujaca nadajnik
dlugofalowy do przesylania dodatkowych, zakodowanych cyfrowo informacji,
wykorzystywanych do sterowania urzadzeniami energetycznymi, transmisja sygnatow
optycznych z wykorzystaniem linii $wiatlowodowej, 1 inne, mniej znaczace ustugi.
Swiadczenie tych wszystkich ustug oraz wysokos$¢ generowanych przez nie przychodow jest
uzalezniona od aktualnego zapotrzebowania i trudna do przewidzenia na kolejne lata.

B. Teatr Polskiego Radia

B. Zadanie 12. Teatr Polskiego Radia:
Festiwal ,,Dwa Teatry” — Splendor debiuty

Festiwal Dwa Teatry organizowany w Sopocie od roku 2001 stal si¢ najwazniejszym
miejscem, gdzie dokonuje si¢ ocena artystycznego dorobku twoércow radia i1 telewizji
mijajacego sezonu artystycznego. Trwa tutaj takze debata nad ksztattem przekazu tresci
artystycznych w mediach elektronicznych. Jest to przeglad otwarty dla wszystkich chetnych
stuchaczy 1 widzow.

Festiwal jest wyjatkowym wydarzeniem kulturalnym takze na tle dziatalno$ci europejskich
organizacji radia i telewizji publicznych. Tylko Polskie Radio i Telewizja Polska dokonuja
dorocznego, tak dogtebnego przegladu najciekawszych dziet powstatych zaréwno dla anten
ogolnokrajowych jak i lokalnych. Od trzech lat specjalna nagroda ufundowana przez KRRIiT
honoruje najlepsze stuchowisko powstate w lokalnej rozgtosni Polskiego Radia.

Festiwal Dwa Teatry organizowany jest nie tylko jako konkurs stuchowisk, cho¢ przeglad
poddawany ocenie jury zlozonego z wybitnych artystOw i znawcOw jest oczywiscie
najwazniejszy. Roéwnie istotny jest pozakonkursowy nurt prezentacji stuchowisk
archiwalnych zwigzanych najcz¢$ciej z rozmaitymi, a istotnymi dla Zycia spotecznego,
rocznicami i postaciami.

Duzym zainteresowaniem publicznosci ciesza si¢ takze specjalnie przygotowywane
koncerty, recitale 1 ,,stuchowiska na zywo”, a takze spotkania z wybitnymi aktorami
wspoOtpracujacymi z Teatrem Polskiego Radia. Trzeba dodaé, ze wydarzenia tego nurtu
odbywaja si¢ takze w Gdansku i Gdyni.

W ramach Festiwalu przedstawiane sa najciekawsze reportaze ze Studia Reportazu i
Dokumentu, oraz prezentacje publikacji ksigzkowych dokumentujacych pracg TPR.

Nie do przecenienia jest takze srodowiskowe znaczenie Festiwalu. W czasie kilku dni w
Sopocie pojawia si¢ czoldéwka tworcow teatru radia i1 telewizji. Rozmawiajg nie tylko o
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sprawach artystycznych czy organizacyjnych, spotykaja si¢ z setkami stuchaczy i widzow,
bowiem w czasie Festiwalu do Sopotu przybywa bardzo wielu mitosnikow teatru radiowego
i telewizyjnego. Ten aspekt Festiwalu Dwa Teatry rowniez warty jest podkreslenia.
Wszystkie te przedsigwzigcia wypetniaja powinnosci zawierajace si¢ w pojeciu misji mediow
publicznych. Stuzg propagacji wybitnych wydarzen kulturalnych sprzyjajacych budowie
wspolnoty narodowej, stymulujg rozwoj roznorodnych form kreacji artystycznych, a takze
sprzyjaja tworzeniu pozytywnego obrazu Polskiego Radia jako twdrcy warto$ciowej, a nie
komercyjnej, kultury.

Wydarzenia Festiwalu (trwajacego 3 — 4 dni) sg obficie relacjonowane na wszystkich
antenach Polskiego Radia. Programy I, I i III otwieraja specjalne studia festiwalowe, takze
IAR przeznacza w swych serwisach wiele miejsca dla prezentacji wydarzen w Sopocie.
Relacje pojawiajg si¢ zarowno w informacyjnych pasmach porannych, jak i w
publicystycznych pasmach poludniowych i wieczornych.

Komorka organizujaca i koordynujaca wydarzenia Festiwalu Dwa Teatry jest Teatr
Polskiego Radia, ktory przyznaje Nagrody Teatru Polskiego Radia. Przyznawane sa dwa
rodzaje nagrod. Tradycyjnie w pierwszy poniedziatek grudnia Teatr Polskiego Radia wrgcza
swoje najwazniejsze wyrdznienia. Wielki Splendor to nagroda zespotu artystycznego Teatru
Polskiego Radia przyznawana od 1988 roku. Wyr6znienia przyznawane sg aktorowi i aktorce
za wybitne kreacje w stuchowiskach oraz tworczy wklad na rzecz rozwoju i umacniania rangi
radia artystycznego w Polsce . Przyznaje ja zespot artystyczny Teatru Polskiego Radia.
Wsrod dotychczasowych laureatow znajduja si¢ m.in.: Zbigniew Zapasiewicz, Gustaw
Holoubek, Krzysztof Kowalewski, Irena Kwiatkowska, Franciszek Pieczka, Stanistawa
Celinska, Danuta Stenka, Marian Opania, Krzysztof Kolberger, Henryk Talar oraz
Magdalena Zawadzka, Jerzy Trela.

Od 2006 r. przyznawana jest rowniez nagroda specjalna — Splendor Splendoréw im.
Krzysztofa Zaleskiego dla wybitnych postaci kultury. Laureatami tego prestizowego
wyrdznienia zostali m.in.: Wiestaw Michnikowski, Mirostawa Dubrawska, Ignacy
Gogolewski, Stanistaw Brudny, Ludmita %Laczynska, Kazimierz Kaczor, Olgierd
Lukaszewicz, Irena Jun, Jan Englert.

Ponadto okazjonalnie przyznawany jest Honorowy Wielki Splendor za catoksztalt dorobku
tworczego w dziedzinie rezyserii, pisarstwa radiowego lub kompozycji muzycznej. To
wyrdznienie otrzymali m.in.: Zbigniew Kopalko, Juliusz Owidzki, Andrzej Mularczyk,
Andrzej Zakrzewski, Henryk Bardijewski, Wienczystaw Glinski, Edward Paltasz, Jerzy
Gorzanski, Kazimierz Ortos, Adam Marszatek, Marian Szatkowski, Maria Chludzinska,
Jacek Snopkiewicz, Piotr Moss, Instytut Teatralny im.Raszewskiego, Andrzej Seweryn.

Od 2010 roku przyznawany jest Tele-Splendor im. Witodzimierza Lawniczaka , nagroda
ustanowiona dla wyrdznienia tworcow swobodnie poruszajacych sie¢ w §wiecie stuchowisk i
w $wiecie spektakli telewizyjnych. Jej pierwszym laureatem zostat Andrzej Bart , nagrode
otrzymali rOwniez , m.in. Janusz Zaorski , Janusz Gtowacki, Ewa Datkowska .

Zespot Teatru Polskiego Radia od 2010 roku przyznaje nagrody za udane debiuty artystyczne
w stuchowiskach. Z poczatku byly to nagrody dla debiutujgcego aktora (nagroda Arete) i

rezysera — debiutanta radiowego (nagroda Don Kichot). Pierwszym nagrodzonym rezyserem
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byt znakomity dramatopisarz Janusz Glowacki. Od roku 2013 przyznawane sa osobne
nagrody dla debiutujacych aktorow i aktorek (wsrod laureatow znalazly si¢, m.in. Joanna
Kulig i Marta Zmuda-Trzebiatowska).

Od roku 2015 nagrody zostaly wzbogacone o nowe kategorie: nagroda za debiut
dramaturgiczny (Talanton), nagroda dla debiutujacego kompozytora (Amadeusz), nagroda
dla muzyka debiutujacego w TPR (Aojde).

W latach 2010-2017 ceremonia wreczenia nagrod za debiut otwierala we wrze$niu nowy
sezon artystyczny pracy TPR. Od roku 2018 Splendory i nagrody ze debiut wreczane sg na
poczatku grudnia w czasie duzego koncertu przygotowanego w postaci transmisji radiowe;.

Przyznawanie nagrod artystycznych przez zesp6t TPR jest konsekwencja realizacji jednego
z najwazniejszych sktadnikow kulturotworczej misji radia publicznego: stymulacji rozwoju
kultury narodowe;j. Szczegdlne miejsce zajmuja tu nagrody Splendora: cenione w srodowisku
teatralnym, w czasie trzydziestu lat staly si¢ jednymi z najwazniejszych wyr6znien aktorskich
i rezyserskich. Takze nagrody ze debiuty artystyczne, ktore otrzymuja przede wszystkim
mtodzi artysci, staja si¢ powoli istotnym skladnikiem zycia kulturalnego kraju. Sprzyjaja
takze umacnianiu marki Polskiego Radia jako sponsora i mecenasa kultury.

Oba te wydarzenia znajduja przed wszystkim odbicie w serwisach informacyjnych Polskiego
Radia, a takze w audycjach publicystycznych. Od ubieglego roku, gdy uroczystos¢ wregczenia
obu nagrdd zostata przeprowadzona w postaci dynamicznego (transmitowanego w Programie
I) koncertu, pojawila si¢ szansa na jeszcze szersze dotarcie do stuchaczy nie tylko z
informacja, takze z ciekawym przekazem teatralno-muzycznym.
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C. Studio Reportazu i Dokumentu
C. Zadanie 13. Studio Reportazu i Dokumentu:
Zadanie 13 a. Konkurs im. J. Stwory - Ogo6lnopolskie Seminarium Reportazystow

Konkurs Stypendialny im. Jacka Stwory polaczony z Ogolnopolskim Seminarium
Reportazystow

Konkurs kierowany jest do adeptéw sztuki reportazu, ktorzy nie ukonczyli 35 roku zycia.
Tradycyjnie odbywa si¢ jesienig kazdego roku. Z nadestanych prac jury wybiera szesciu
laureatéw, ktorych prace sg przedmiotem dyskusji warsztatowych podczas Seminarium
Reportazu. Po przestuchaniu wszystkich szeSciu prac, uczestnicy seminarium w tajnym
glosowaniu wybieraja ich zdaniem najlepszy reportaz. Zwycigzca Konkursu wyloniony
zostaje ostatecznie glosami jury oraz uczestnikoOw seminarium. Zwyci¢zca otrzymuje
finansowe stypendium oraz fundusze na realizacje¢ reportazu marzen pod kierunkiem Komisji
Artystycznej, powolanej przez Zarzad PR. Na realizacje¢ pracy stypendialnej zwyci¢zca ma
dziewie¢ miesiecy. Jest to wiec czas waznej dla jego rozwoju szkoty mistrzowskie;.

Informacje o Konkursie i seminarium sg na wszystkich antenach PR oraz w Internecie,
rozmowy z laureatami réwniez a najciekawsze prace emitowane s3 na antenach PR i
rozgltos$niach regionalnych.

Na seminarium prezentowane sg takze najlepsze prace nadestane na Konkurs o Grand Prix
KRRIiT. Stwarza to okazj¢ do +prezentacji warsztatu mistrzow. W programie sg tez warsztaty
tematyczne, odpowiadajace na potrzeby uczestnikoOw, uzupetniajace ich wiedze o gatunku,
etapOw powstawania reportazu itp.

Zadanie 13 b. Ogoélnopolski Konkurs Reportazystéw i GALA MELCHIORY
Konkurs wienczy Gala Reportazystow Polskich MELCHIORY

»Melchiory” to najwazniejszy krajowy konkurs kierowany do reportazystow radiowych i
telewizyjnych, w pierwszych latach takze do prasowych. Oczywiste odwotanie w nazwie
konkursu do Melchiora Wankowicza jest przywotaniem najlepszej tradycji polskiego
reportazu oraz warsztatu i stylu pracy, do ktorego si¢gaja dziennikarze, uprawiajacy ten
gatunek we wszystkich mediach.

Ideg Ogolnopolskiego Konkursu Reportazystow ,,Melchiory” organizowanego przez Studio
Reportazu i Dokumentu Polskiego Radia S.A. jest promowanie najlepszych tworcoéw tego
gatunku, motywowanie do artystycznych poszukiwan oraz dalsza integracja reportazystow
réznych medioéw | wzajemne inspiracje.
Konkurs wienczy Gala Reportazystow Polskich MELCHIORY, ktora jest swoistym §wigtem
reportazu i reportazystow. Podczas tej uroczystosci oglaszany jest werdykt jury wrgczane
laureatom nagrody. To czas, kiedy reportazysci zazwyczaj ukryci za swoimi bohaterami, staja
w $wietle reflektorow. To nie tylko ogromna satysfakcja dla nich, ale tez mozliwos¢
podsumowania ich osiggni¢¢, pokazania drogi rozwoju gatunku, zakresu tematow, ktorymi
interesuja si¢ tworcy, promocji reportazu jako gatunku misyjnego, powstajacego jedynie w
radiofonii publiczne;j.
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Wydarzenie to promowane jest na wszystkich antenach PR (rozmowy, relacje, retransmisja
z gali), w Internecie oraz relacjach prasowych i telewizyjnych. Prace nagrodzone a takze
najcickawsze wérod nadestanych na konkurs maja swoja premier¢ na antenach PR.

Zadanie 13 c. Spotkanie z reportazem

»Spotkania z Reportazem” w warszawskim Klubie Ksi¢garza

Impreza cykliczna, odbywajaca si¢ raz w miesigcu od 2000 roku, ktorej celem jest promocja
reportazu radiowego i jego tworcoOw. Spotkania majg swoj ustalony schemat: krotka rozmowe
Z autorem poprzedza wprowadzenie muzyczne (trzy piosenki w wykonaniu popularnego
piosenkarza), przestuchanie reportazu, powrot do rozmowy z autorem oraz (jesli moga by¢
obecni) bohaterami reportazu. Na zakonczenie kilka piosenek W wykonaniu zaproszonego
artysty oraz poczestunek podczas, ktorego jest mozliwo$¢ osobistych rozmow z
reportazystami. Spotkania te wpisaly si¢ juz na trwate w krajobraz kulturalnych wydarzen
stolicy 1 cieszg si¢ bardzo duzym zainteresowaniem warszawiakOw oraz gosci
odwiedzajacych stolice, w tym takze Polakow zamieszkatych poza granicami kraju. Cykl nie
tylko jest okazja do udostepnienia archiwow PR, ale takze przyczynia si¢ do
popularyzowania tego misyjnego gatunku, szerzenia wiedzy nie tylko o radiu, ale rowniez
problematyce poruszanej w reportazu. Przyczynia si¢ zatem do pogltebiania ogdlnej wiedzy
oraz ksztattowania ich gustéw estetycznych.

Relacje ze Spotkan nadawane sa3 w PR24 w cyklu: Studio Reportazu i Dokumentu
przedstawia”. Informacje promujace Spotkania nadawane sa w Jedynce, PR 24 oraz na
stronie internetowej Studia i na Facebooku.

Zadanie 13 d. GRAND PRIX KRRIiT
Ogolnopolski Konkurs o Grand Prix KRRiT

To Konkurs, ktorego organizatorem jest od ponad 20 lat Studio a fundatorem nagréd KRRiT.
Konkurs, kierowany jest do tworcow reportazy i dokumentéw z pewnym radiowym
dorobkiem, cieszy si¢ duzym prestizem a takze wsparciem KRRiT. Czego wyrazem jest
poszerzenie puli nagrod pieni¢znych. KRRiT docenia role jaka ten konkurs odgrywa w
poszerzaniu pola poszukiwan artystycznych i tematycznych reportazystow. W zwiagzku z
tym, ze Konkurs ten tradycyjnie potaczony jest czasowo z Konkursem Stypendialnym im.
Jacka Stwory i Ogodlnopolskim Seminarium Reportazystow wzrasta takze jego rola
edukacyjna — rokrocznie dochodzi do spotkania ucznidéw z mistrzami reportazu i
przekazywaniu mlodym doswiadczen 1 warsztatu mistrzow. Rola edukacyjna jest tu nie do
przecenienia. Konkurs ma takze wplyw na poziom artystyczny 1 merytoryczne
prezentowanych na antenach PR reportazach i dokumentach. Konkurs odbywa si¢ raz do roku
jesienig.

Informacje o Konkursie, rozmowy z laureatami oraz prezentacje nagrodzonych prac
odbywaja sine na wszystkich antenach Polskiego Radia.
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D. Radiowe Centrum Kultury Ludowej (RCKL)
D. Zadanie 14: Radiowe Centrum Kultury Ludowej:
Zadanie 14 a. Ogélnopolski Festiwal Kapel i Spiewakow Ludowych w Kazimierzu

Jest to najwigksze przeglad wykonawcow autentycznej muzyki ludowej ze wszystkich
regiondw Polski i wszystkich pokolen.

Podczas OFKiSL w Kazimierzu Dolnym nad Wista prezentuja si¢ wykonawcy muzyki
ludowej zarowno starszego pokolenia, jak 1 ich uczniowie i kontynuatorzy. Polskie Radio od
kilkudziesigciu lat kazdego roku prowadzi nagrania podczas festiwalu w stworzonym
specjalnie ,terenowym studiu nagraniowym”. Pozwala nam to na dokonanie nieduzym
kosztem profesjonalnych nagran wszelkich gatunkéw muzyki ludowej ze wszystkich
regiondw Polski. Warto doda¢, ze na tak wysokim poziomie technicznym muzyke ludowa
nagrywa wylacznie Polskie Radio, potwierdzaja to zbiory w radiowym Archiwum i Kolekcja
Muzyki Ludowej Polskiego Radia ,,Muzyka Zrodet”.

Nagrania z OFKiSL sa potem emitowane w audycjach: ,Kiermasz pod kogutkiem”
(Jedynka), Magazyn ,,Zrodta” i Sobotni Poranek Dwojki (Dwéjka) oraz w naszej nowej
audycji na antenie Polskiego Radia Dzieciom ,.Zrodetko”. Catos¢ (kilkanascie godzin
muzyki i wywiadow) trafia takze do Archiwum Polskiego Radia.

Festiwalem pozwalajacym  na mig¢dzypokoleniowa wymiang w dziedzinie kultury
tradycyjnej, wspiera te nurty we wspodlczesnej kulturze, ktore nawigzuja do narodowych
tradycji, pokazuje zywotnos¢ polskiej tradycji 1 jak wielkim zrodlem artystycznych inspiracji
moze by¢ muzyka ludowa — jest Festiwal Folkowy ,,Nowa Tradycja”. To najwazniejszy
festiwal folkowy w Polsce. Jego zasadnicza cz¢$cig jest Konkurs Muzyki Folkowej, podczas
ktorego prezentuja sie mtodzi wykonawcy zainspirowani polska muzyka tradycyjna.
Koncerty festiwalowe transmitowane sg na antenie Programu 2 Polskiego Radia oraz na
portalu polskieradio.pl. Celowym bytoby w przyszlosci transmitowanie Wwybranych
koncertow takze na innych antenach Polskiego Radia.

Nagrania i Koncerty RCKL — obok dziatalno$ci antenowej — to najwazniejsza czg$¢
dziatania 1 mecenatu nad polska muzyka ludowa oraz tworczoscig zainspirowang polskim
folklorem. Jest realizowana poprzez organizowanie koncertow i nagran tej muzyki, a takze
inspirowanie nowych zjawisk artystycznych w tej dziedzinie (ostatnio projekt Michata
Fetlera, ktory miatl premier¢ podczas Koncertu Urodzinowego RCKL).

Centrum planuje m.in. wspotorganizowanie z antenami corocznych koncertow koledowych
(Dwajka, Polskie Radio Dzieciom), wielkopostnych (Jedynka, Dwéjka) oraz organizowaé
koncerty laureatéw Konkursu Muzyki Folkowe;j ,,Nowa Tradycja”, a takze umozliwia¢ tym
artystom nagranie debiutanckich ptyt i organizowac ich premiery. Koncerty RCKL to takze
mozliwo$¢ zamawiania premierowych wykonan materialu muzycznego, ktorego brakuje na
rynku ptytowym i w radiowym Archiwum: pie$ni religijne, repertuar dziecigcy itp.

Zadanie 14 b. Dokumentacja terenowa

Do powinnosci Radiowego Centrum Kultury Ludowej nalezy dokumentowanie zywych,
wspotczesnych przejawow autentycznej kultury ludowe;.
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W 2018 roku dziennikarze RCKL przeprowadzili szeroka akcje dokumentacji terenowe;j
zywego folkloru muzycznego Dolnego Slaska, Wielkopolski, Kieleckiego i Lubelskiego.
Chcielibysmy kontynuowacé to przedsigwzigcie zwlaszcza, ze wcigz odchodza od nas starzy
mistrzowie muzyki tradycyjnej. Poza wymienionymi regionami, do ktérych nalezy jeszcze
powrdci¢ na dokumentacje czekaja Kurpie- Puszcza Biata, Mazowsze Lomzynskie, Podlasie,
Rzeszowskie i Region Lasowiacki, Spisz, Orawa, Kaliskie i Sieradzkie oraz Kujawy.

Nagrania terenowe RCKL sg potem emitowane w audycjach: ,,Kiermasz pod kogutkiem”
(Jedynka), Magazyn ,,Zrédta” i Sobotni Poranek Dwojki (Dwéjka) oraz w naszej nowej
audycji na antenie Polskiego Radia Dzieciom ,,Zrédetko”. Cato$¢ trafia takze do Archiwum
Polskiego Radia.

E. Agencja Promocji Polskiego Radia
Zadanie 15. Agencja Promocji Polskiego Radia:
Zadanie 15 a. Piknik Naukowy Polskiego Radia i Centrum Nauki Kopernik

Opis przedsiewziecia

Piknik Naukowy jest najwickszg w Europie impreza plenerowg o tematyce naukowe;.
Celem przedsigwzigcia jest upowszechnianie wiedzy z réznych dyscyplin naukowych
poprzez spektakularne eksperymenty i doswiadczenia. Piknik Naukowy jest wydarzeniem
unikatowym na skalg¢ globalng. Przyciaga wielu gosci nie tylko z catej Polski, ale takze z
zagranicy. Stanowi wzor do nasladowania, a swoje Pikniki wlasnie na wzor naszego
organizuje juz m.in. Ukraina, Gruzja, Chorwacja, Rosja i Litwa.

Zakres misji realizowanej przez przedsigwzigcie, wynikajacy z powinnosci ustawowych
Piknik Naukowy jest wydarzeniem wpisujacym si¢ catkowicie w misj¢ Polskiego Radia, jako
nadawcy publicznego, ktory jest zobligowany do edukacji i otwierania na zdobycze nauki
mtodych Polakéw.

Cele Pikniku Naukoweqo:

— tworzenie przestrzeni do spotecznego dialogu na temat nauki i jej roli, uwrazliwienie
instytucji naukowych na potrzebe¢ dialogu ze spoleczenstwem;

— ksztaltowanie postaw, wartosci i umiejetnosci wspierajacych proces samodzielnego
uczenia sig¢;

inkluzja spoleczna — umozliwienie dostgpu do zywej nauki grupom spotecznym, ktore w
innych okoliczno$ciach dostep ten majg uniemozliwiony.

Sposdb promocji przedsiewziecia:
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— promocja na antenach PR, w internecie (informacje oraz reklamy na stronach
internetowych PR, Pikniku Naukowego, stronach wystawcow i partneréw) oraz w social
mediach,

— streaming z wydarzenia na stronach internetowych PR i Pikniku Naukowego,

— outdoor: reklama na billboardach, autobusach, ekranach led, plakatach rozwieszanych w
instytucjach naukowych, szkotach i przedszkolach,

— dziatania z zakresu public relations, relacje w TV, internecie, prasie,

Powiazania z antenami:

— wszystkie anteny Polskiego Radia.

Zadanie 15 b. Promowanie polskich audycji i utworéw w ustugach - Agencja
Promocji i Programy

Zakres misji realizowanej przez przedsiegwzigcie, wynikajacy z powinnos$ci ustawowych, a w
szczegolnosci wydarzenia zwigzane z art. 2la. ust. 2, pkt 8) ustawy o radiofonii
i telewizji, tj. wynikajace ze sposobow promowania audycji i utworéow, o ktorych mowa
w art. 15 ust. 1-3 oraz art. 15a ust. 1, w innych niz programy uslugach danej jednostki
publicznej radiofonii i telewizji — jest zwigzany z upowszechnianiem i popularyzacja kultury
oraz umozliwienie stuchaczom kontaktu z polskimi artystami i ich tworczoS$cia.

Agencja Promocji Polskiego Radia jest organizatorem i1 koordynatorem zadan, ktore
obejmujg m.in.

e Koncerty ,,To, co najpiekniejsze...”.

Jest to przedsiewziecie programowe Polskiego Radia — cykle niepowtarzalnych koncertow
muzyki klasycznej 1 warto$ciowej muzyki rozrywkowej, opatrzonych wspdlnym tytutem ,,To, co
najpiekniejsze...” 1 transmitowane na antenach Polskiego Radia. Wydarzenie organizowane jest
raz na kwartat.

Powiazania z antenami

W zaleznosci od repertuaru PR1, PR2, PR3, streaming na portalu polskieradio.pl.

Sposob promocji przedsigwzigcia:

— promocja na antenach PR, w internecie i w social mediach,
— dziatania z zakresu public relations,

— streaming w internecie,

— relacje w TV i internecie.
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Przedsiewzigcie oparte na tego typu przestankach posiada szczegdlny wymiar kulturotworczy,
edukacyjny 1 spoleczny czyli misyjny. Celem tego cyklu jest takze popularyzacja Orkiestry
Polskiego Radia, ktéra spetnia podczas koncertéw funkcje gospodarza jednej z czesci.

Inne przedsigwzigcia planowane w programach wynikajacy z powinno$ci ustawowych, a w
szczegolnosci wydarzenia zwigzane z art. 21a. ust. 2, pkt 8) ustawy o radiofonii i telewizji, tj.
wynikajace ze sposobow promowania audycji i utworow, o ktorych mowa w art. 15 ust. 1-
3 oraz art. 15a ust. 1, w innych niz programy ustugach, ktorych organizatorem
i koordynatorem zadania jest Agencja Promocji Polskiego Radia — to m.in.:

e Festiwal Folkowy Polskiego Radia ,,Nowa Tradycja”

PR1, PR2
Jeden z najwazniejszych polskich festiwali Promocja polskigj - promocja na antenach PR, w
prezentujacych muzyke folkowa. Festiwal muzyki folkowe;j. internecie i w social mediach,
organizowany jest od 1998 przez Radiowe - dziatania z zakresu public
Centrum Kultury Ludowej. W trakcie kilku dni relations,

odbywaja si¢ koncerty polskich i zagranicznych

, . . f - wydarzenia towarzyszace:
zespolow folk 1 world music, a obok koncertow

konferencja prasowa,

Gwiazd muzyki folk odbywa si¢ tez koncert malowanie muralu,

Muzyka Zrédet, gdzie wystepuja autentyczni
Y s Y Y - wspotpraca z TVP Kultura

mistrzowie instrumentow i $piewu ludowego. !
oraz z Pismem Folkowym,

Podczas Festiwalu wreczany jest Folkowy
Fonogram Roku.

e Lato z Radiem Festiwal
Wszystkie anteny i portal Polskiego Radia

Koncerty w ramach Festiwalu Lata z radiemto  |Promocja polskiej, |- promocja na antenach i
otwarte, niebiletowane imprezy muzyczne z ambitnej muzyki portalu PR, w internecie,
udziatem czolowych artystow polskiej sceny rozrywkowej. w social mediach,
muzycznej, angazujace wszystkie anteny - outdoor: reklama na
Polskiego Radia. billboardach, w telewizji,

autobusach, ekranach led, w
prasie, reklama w przestrzeni
publicznej miejscowosci, ktore
organizujg festiwal,

- dziatania z zakresu public
relations,

- konferencja prasowa
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e Radiowy Kurier Fryderyka

Polskie Radio Dzieciom, Polskie Radio Chopin, PR1
Projekt edukacyjny Polskiego Radia Dzieciomi |Promocja wsrod - promocja ha antenach PR,
Polskiego Radia Chopin, realizowany w Teatrze |najmtodszych w internecie i w social

Wielkim Operze Narodowej w Warszawie. Celem
projektu jest promocja wsrod najmtodszych
stluchaczy wiedzy na temat zycia i tworczos$ci
Fryderyka Chopina z czaséw jego wczesnej
mtodosci, edukacja poprzez zabawe oraz
odkrywanie przed dzie¢mi tajemniC pracy
dziennikarza radiowego.

stuchaczy wiedzy na
temat muzyKki
klasycznej i polskiej
kultury muzycznej.

mediach,

- dziatania z zakresu public
relations,

- aktywno$ci i animacje,

e Start NaGranie
PR3

Jedyny w polskiej radiofonii konkurs z
przestuchaniami na zywo, z udziatem
publicznosci, w ktorym arty$ci graja wytacznie
wilasny repertuar, co odroznia ,,Start NaGranie”
od innych programéw, w ktérych mozliwe jest
granie coveréw. Na zwyciezcoOw czeka kontrakt
plytowy w Agencji Muzycznej Polskiego Radia, a
na wszystkich zakwalifikowanych mozliwo$¢
publicznego wystepu w ,, Trojce”.

Promocja kultury,
polskiej piosenki,
polskich muzykow
amatorow.

- promocja na antenach i
portalu PR, w internecie i w
social mediach,

- dziatania z zakresu public
relations

e Studio Piosenki Teatru Polskiego Radia
PR1

W koncertach organizowanych przez Studio
Piosenki Teatru Polskiego Radia biorg udziat
mtodzi, utalentowani wykonawcy, laureaci wielu
przegladow piosenki oraz krajowych festiwali,
ktérzy w nowych aranzacjach i interpretacjach
wykonuja znane i lubiane przeboje polskich
autorow 1 kompozytorow.

Promocja kultury,
polskiej piosenki,
miodych, zdolnych,
polskich
wykonawcow.

- promocja na antenach i
portalu PR, w internecie i w
social mediach

- dziatania z zakresu public
relations

e Koncerty w Muzycznym Studio Polskiego Radia im. Agnieszki Osieckiej

PR3

Cykliczne koncerty zar6wno mtodych,
obiecujacych artystow, jak i uznanych gwiazd
polskiej sceny muzycznej, z udziatem

Promocja polskiej
kultury, polskiej
muzyki, mtodych

- promocja na antenach i
portalu PR, w internecie i w
social mediach,
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publicznosci, organizowane w Studiu im.
Agnieszki Osieckiej.

talentow, polskich
muzykow.

- dziatania z zakresu public
relations

e Festiwal Polskiego Radia Chopin
Polskie Radio Chopin

Przedsiewzigcie organizowany we wspotpracy z
poznanskim Teatrem Muzycznym. W trakcie
wydarzenia publiczno§¢ moze wystuchac recitali
fortepianowych i piesni oraz koncertow
kameralnych.

Promocja polskiej

muzyki klasycznej.

- promocja na antenie PR
Chopin i PR2, w internecie i
w social mediach,

- dziatania z zakresu public
relations

e Nagrody Muzyczne Programu 3 im. Mateusza Swiecickiego ,,Mateusze Trojki”

PR3

Nagrody przyznawane sg najcickawszym polskim
wykonawcom roku za osiagniecia w dziedzinie
tworczosci 1 wykonawstwa, w kategoriach jazzu i
muzyki rozrywkowej. Wreczenie nagrod odbywa
si¢ w trakcie uroczystej Gali, organizowane;j
tradycyjnie w Studiu im. Agnieszki Osieckigj.

Popularyzacja
polskiej muzyki
rozrywkoweyj i
jazzowej.

- promocja na antenach i
portalu PR, w internecie i w
social mediach,

- dziatania z zakresu public
relations,
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Inne zadania Agencji Promocji i Programow

Nagroda Mediéw Publicznych
Wszystkie anteny i portal Polskiego Radia

Konkurs organizowany przez Polskie Radio,
Telewizje Polska i Polska Agencje Prasows.
Konkurs realizuje zadania wynikajace z
wykonywania misji publicznej w zakresie
popierania tworczosci literackiej i artystyczne;.

Celem jest
popularyzowanie i
wspieranie polskiej
tworczosci w
dziedzinie muzyki,
stlowa oraz obrazu
rozumianego jako
film czy teatr.

- promocja na antenach i
portalu PR, w TVP, na
stronach wspotorganizatorow,
w internecie i w social
mediach,

- dziatania z zakresu public
relations,

Festiwal Teatru Polskiego Radia i Teatru Telewizji Polskiej ,,Dwa Teatry”

Wszystkie anteny i portal Polskiego Radia

Festiwal teatralny odbywajacy si¢ raz do roku,
ktérego organizatorami festiwalu sa: Polskie
Radio S.A. i Telewizja Polska S.A. Celem
festiwalu jest wylonienie najlepszych stuchowisk
radiowych i spektakli telewizyjnych, ktore miaty
SW0jg premiere na antenie w roku
poprzedzajacym dang edycj¢ festiwalu.
Festiwalowi towarzyszy wiele wydarzen, m.in.
otwarte projekcje konkursowych spektakli i
stuchowisk, warsztaty, Spotkania z Gwiazdami,
wystawy, koncerty, prezentacje stuchowisk dla
dzieci i mlodziezy, itp.

Promocja teatru i
polskich tworcow.
Promocja
shuchowisk
radiowych — formy
obecnej wylacznie w
radiofonii
publicznej.

- promocja na antenach i
portalu PR, w Telewizji
Polskiej, w internecie i w
social mediach,

- promocja w prasie, na
nosnikach outdoor na terenie
Trojmiasta,

- promocja w miejscach
odbywania si¢ wydarzen
festiwalowych,

- dziatania z zakresu public
relations,

Konkurs ,,Ksiazka Historyczna Roku im. Oskara Haleckiego”

Wszystkie anteny i portal Polskiego Radia

Konkurs organizowany przez Polskie Radio,
Telewizj¢ Polska, Instytut Pamigci Narodowe;j i
Narodowe Centrum Kultury. Do konkursu moga
by¢ zgtaszane ksigzki oraz publikacje
elektroniczne (e-booki) wydane w jezyku polskim
w nastepujacych kategoriach: ,,Najlepsza ksigzka
naukowa poswigcona dziejom Polski i Polakow w
XX wieku”, ,,Najlepsza ksigzka
popularnonaukowa poswigcona historii Polski w
XX wieku”, ,,Najlepsze wydawnictwo zrodtowe
poswigcone historii Polski i Polakow w XX
wieku”, ,,Najlepsze wspomnienia dotyczace
historii Polski i Polakow w XX wieku”.

Celem konkursu jest
popularyzacja
dziejoéw Polski XX
wieku oraz
promowanie
czytelnictwa
polskich ksigzek
historycznych.

- promocja na antenach i
portalu PR, w Telewizji
Polskiej, na stronach
wspotorganizatorow, w
internecie i w social
mediach,

- dziatania z zakresu public
relations,

89




Polskie Radio S.A. Karta powinnosci 2020-2024

5 maja 2020

Gala Polskich Reportazystow
Wszystkie anteny i portal Polskiego Radia

Swigto polskiego reportazu radiowego. Na
wydarzenie sktadajg si¢ Ogolnopolski Konkurs
Reportazystéw ,,Melchiory”, skierowany do....
Konkurs Stypendialny im. Jacka Stwory, w
ktoérym nagradzani sg ..... oraz Grand Prix
KRRIiT. Sa to prestizowe nagrody Polskiego
Radia przyznawane w dziedzinie reportazu i
dokumentu radiowego. Radiofonia publiczna jako
jedyna prezentuje i promuje gatunek literacki,
jakim jest reportaz.

Promocja i
popularyzacja
polskiego reportazu
radiowego i jego
tworcow.

- promocja ha antenach i
portalu PR, w internecie i w
social mediach,

- dziatania z zakresu public
relations,

Gala Teatru Polskiego Radia Splendory
Wszystkie anteny i portal Polskiego Radia

Splendory sa nagrodami Teatru Polskiego Radia,
przyznawanymi od 1988 r. wielkim postaciom
polskiego teatru. Podczas uroczystej Gali
wreczany jest Wielki Splendor - nagroda Teatru
Polskiego Radia (TPR) za wybitne kreacje w
stuchowiskach oraz tworczy wktad na rzecz
rozwoju i umacniania rangi radia artystycznego w
Polsce. W ramach wydarzenia przyznawana jest
rowniez nagroda specjalna — Splendor
Splendoréw im. Krzysztofa Zaleskiego dla
wybitnych postaci kultury. W trakcie gali
wreczane sa rOwniez nagrody za debiuty w TPR
w radiowej Jedynce: Arete za debiuty aktorskie,
Don Kichot dla najlepszego debiutujacego
rezysera, Talanton za debiut dramaturgiczny oraz
Aojde za debiut muzyczny.

Promocja i
popularyzacja
polskiego teatru
radiowego oraz jego
tworcow i
wykonawcow.

- promocja ha antenach i
portalu PR, w internecie i w
social mediach,

- dziatania z zakresu public
relations,

W latach 2020-2024 Polskie Radio zamierza rowniez prowadzi¢ dziatalno$¢ promocyjno-
reklamowg o charakterze komercyjnym, zarowno w aspekcie wizerunkowym, jak i
produktowym. Planowane jest takze przeprowadzanie multimedialnych kampanii reklamowych
poszczegbdlnych Programow 1 jednostek organizacyjnych Polskiego Radia.
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E. Zadanie 16: Plany inwestycyjne
Koszty realizacji powinnos$ci misyjnych wg karty powinno$ci
Powinno$¢ ustawowa Zadania 2020 2021 2022 2023 2024
Art. 21 ust. 1a pkt 1 - tworzenie i - Modernizacja stanowisk produkcyjnych i emisyjnych w
rozpowszechnianie programow budynkach Polskiego Radia
ogolnokrajowych, programéw regionalnych, | . przebudowa Cyfrowej Sieci Dzwigkowej
ngramow 413 (.)flblorcow 7a granicg w - Przebudowa stanowisk produkcyjnych i emisyjnych -
jezyku polskim i innych jezykach oraz wymiana konsolet emisyjno-produkcyjnych 70750000 9485000, 8285000( 7833000 9422000
innych programow realizujacych ) ) T
demokratyczne, spoleczne i kulturalne - Rozbudowa systemow produkcyjnych i emisyjnych
potrzeby spotecznosci lokalnych; - Zakup urzadzen
- Zakup WNIP
Art. 21 ust. 1a pkt 2 - tworzenie i - Rewitalizacja studiéw Nagraniowych
rozpowszechnianie programow - Modernizacje w budynku O-2
WySp6C1§|IZOW§nyCh .OkreSlonyCh WUstawie | pesehidowa stanowisk produkcyjnych i emisyjnych -
lub karcie powinnoSci; . . . 1630 000] 3380000[ 2100000f 1900000 2680000
’ wymiana konsolet emisyjno-produkcyjnych
- Rozbudowa systemow ustug technicznych
- Zakup urzadzeh
Art. 21 ust. 1a pkt 2a - tworzenie i - Budowa multimedialnych platform dystrybucji tresci
dostarczanie przez sieci telekomunikacyjne | . przebudowa cyfrowe Sieci Multimedialnej - czes$¢
audialnych, audiowizualnych i tekstowych wizyjna
ustug innych niz programy, zwigzanych z | b o1 dowa cyfrowe Sieci Multimedialnej - czesé IT 1810000 1580000 1700000 1500000 1630000
programami, uzupetniajacych, ) ,
poszerzajacych lub wzbogacajacych je, ktore | Rozbudowa systeméw dystrybucyjnych
realizujg demokratyczne, spoleczne i - Zakup urzadzen
kulturalne potrzeby spoteczenstwa, w tym
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audiowizualnych ustug medialnych na
zadanie;
Art. 21 ust. 1a pkt 3 - budowa lub - Rozbudowa i modernizacja bazy transmisyjnej
cksploatacja nadawczych i przekaznikowych | - Modernizacja CKEP w obiektach Polskiego Radia S.A.
.StaCjI radlowycrrl Iub.teIeW|zyJ nych oraz ) - Zaprojektowanie i wdrozenie systemu komunikacji
innych urzadzen stuzacych do dostarczania ) ) ) 4 850 000[ 3290000 4080000 5840000 4 870000
programéw, o ktérychmowawpkt 1i2,i | Rozbudowa systemow podstawowych Polskiego Radia
ustug, o ktorych mowa w pkt 2a, oraz SA.
rozwijania kontaktow zgodnie z pkt 2b; - Zakup urzadzen
Art. 21 ust. 1a pkt 5 prowadzenie prac nad Prace studyjne i wdrozenie nowoczesnych technologii
nowymi technikami tworzenia i zwigzanych z automatycznym udostgpnianiem tresci i
rozpowszechniania programow radiowych lub | nowoczesnych sposobow interaktywnego komunikowania
telewizyjnych, tworzenia i dostarczania ustug, o | si¢ ze stuchaczami 3350000 5620000 4 780000[ 33600000 2990000
ktorych mowa w pkt 2a, oraz rozwijania
kontaktow zgodnie z pkt 2b, a takze zachecanie
do korzystania z takich technik
Art 21 ust.1la pkt 6 prowadzenie - Wymiana agregatow wody lodowej dla obiekru O1 oraz
dziatalnosci w zakresie nabywania, O1lbis, O-3 wraz z modernizacja wezta chtodniczego
przygotowywania, produkcji lub koprodukcji | - Termomodernizacja obiektow Polskiego Radia S.A.
audycji i innych materiatéw na potrzeby - Wymiana drewnianej konstrukcji dachu oraz
programo6w, o ktorych mowa w pkt 112, modernizacja poddasza pod wzgledem p.poz i BHP w
oraz usfug, o ktorych mowa w pkt 2a;”, obiekcie O-3. , , o 11285000 8 645 000| 11 055 000| 11 567 000| 10 408 000
- Dostawa oraz instalacja pradnicy wraz z masg wirujaca
typu DRUPS jako rezerwowego zasilania
- Budowa klimatyzacji w pomieszczeniach w obiektach PR S.A.
- Modernizacja klimatyzacji precyzyjnej w RCPD
- Budowa kontenerowej rozdzielni RSN, RNN,
- Modernizacja istniejacy rozdzielni RSK, RSO, RST

92




Polskie Radio S.A. Karta powinnosci 2020-2024

5 maja 2020

- Modernizacja systemow klimatyzacyjno —
wentylacyjnych

- Modernizacja instalacji oraz systemu BMS

- Modernizacja o§wietlenia korytarzy oraz pomieszczen
biurowych

- Rozbudowa systeméw zabezpieczen technicznych
Polskiego Radia S.A.

- Rozbudowa systemow zabezpieczen ppoz.

- Zakup urzadzen

- Zakup WNiIP

RAZEM

30 000 000

32 000 000

32 000 000

32 000 000

32 000 000
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3. Zadania pozamisyjne

A. Agencja Reklamy Polskiego Radia

Agencja zajmuje si¢ sprzedaza, na zasadzie wylacznosci w Polskim Radiu S.A., czasu
antenowego przeznaczonego na reklame we wszystkich programach Polskiego Radia S.A.,
sprzedaza, na zasadach wyltacznos$ci, powierzchni reklamowej w serwisach internetowych
nadawcy, pozyskiwaniem sponsoréow gotdéwkowych do audycji, akcji specjalnych oraz
imprez organizowanych lub wspoétorganizowanych przez Polskie Radio S.A.

B. Dzial Fonografii Agencji Muzycznej

Jego zadaniem jest pozyskiwanie przychodow ze sprzedazy opracowywanych
i realizowanych fonograficznych projektow wydawniczych, prowadzenia sklepu
internetowego (sprzedajacego m. in. wydawnictwa fonograficzne i pliki).

C. Inne zadania pozamisyjne

Zadania sa zwigzane z uzyskiwanymi przychodami np. w ramach wymiany
bezgotoéwkowej dotyczacej promocji poszczegdlnych programéw, czy sprzedazy
prowadzonej przez Dzial Nagran i Koncertow Agencji Muzycznej.
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I11.  Szacunkowe koszty dzialalnosci Polskiego Radia S.A. oraz przychody
stanowigce zrodla finansowania w latach 2020-2024

A. Szacunkowe przychody i koszty w latach 2020-2024

Nizej prezentowane koszty wynikajace z realizacji misji publicznej, o ktérej mowa
w art. 21 ust. 1, pkt. 1 1 2, uwzgledniaja szacunki w zakresie tworzenia i rozpowszechniania
czterech programow ogdlnokrajowych i programu dla odbiorcow za granica w jezyku polskim
i innych jezykach, jak réwniez tworzenie 1 rozpowszechnianie programow
wyspecjalizowanych. Polskie Radio S.A. obecnie nadaje trzy programy wyspecjalizowane,
natomiast zamierza wykorzysta¢é wolne miejsce na multipleksie i uruchomi¢ kolejne dwa
programy wyspecjalizowane.

Ponadto bioragc pod uwage zadania stawiane radiofonii i telewizji publicznej przez
ustawodawce w art. 21 ust. 1 pkt. 5, takich jak prowadzenie prac nad nowymi technikami
tworzenia 1 rozpowszechniania programéw - Polskie Radio S.A. w 2013 roku rozpoczeto
nadawanie programow w technologii cyfrowej DAB+ i zaktada dalszy, sukcesywny rozwoj
emisji cyfrowej zwigkszajac zakres ludnosciowy 1 powierzchniowy kraju.

Ponizej w Tabeli Nr 1 zostaty przedstawione syntetycznie zatozenia finansowe na lata 2020-
2024 jak rowniez wykonanie za 2019 rok.
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Tabela Nr 1 — Podstawowe wielkoSci finansowo-ekonomiczne na lata 2020-2024
W poréownaniu do 2019 roku (w tys. zlotych)

TRESC 2019 rok 2020 rok 2021 rok 2022 rok 2023 rok 2024 rok
1. 3. 4. 5. 6. 7. 8.

1. Koszty dziatalnosci - ogétem 334 774,7 360 214,3 376 496,3 390 660,1 402 146,5 402 146,5
z tego:

1.1. koszty dziatalnosci operacyjnej 325510,1 356372,7|  372654,7 386 818,5 3983049 3983049

1.2 pozostate koszty operacyjne 7 788,6 1000,0 1000,0 1000,0 1000,0 1000,0

1.3. koszty finansowe 1476,0 2841,6 2841,6 2841,6 2841,6 2841,6
2. Przychody ogétem 325531,6 361 652,2 377 831,3 392 020,2 403 531,6 403 531,5
z tego:

2.1. $rodki z rachunku bankowego KRRiT 219317,0 278 479,7 287 200,7 300 390,0 3113715 311313,7

w tym: rekomensata 60 000,0 119200,0( 1279210 141110,3 152091,8|  152034,0

2.2. Przychody wiasne 92 009,4 78 754,6 86 212,7 872123 87742,2 87799,9
z tego:
2.2.1. sprzedaz czasu reklamowego 48 820,5 437204 49 097,6 49 343,0 49589,8 49 837,8
2.2.2. programy sponsorowane 8527,8 5 268_,__ 9287,5 9319,1 9 350,2_ 93825
2.2.3. sprzedaz ustug produkcyjno- technicznych 118,0 95, 115,0 115,0 115,0 115,0
2.2.4. sprzedaz programow i audycji 12001,3 10 946,0 10 966,0 10986,0 10996,0 10996,0
2.2.5. pozostate “ 20927,0 17 624,9 15262,9 15 965,5 16 227,0 16 014,9
2.2.6. przychody finansowe 1614,8 1100,0 1483,7 1483,7 1463,7 1453,7

2.3. Pozostate przychody operacyjne 47823 44179 44179 44179 44179 44179
w tym: dotacje budzetowe 1417,9 14179 14179 14179 14179 14179

2.4. zmiana stanu produktéow 94229
3. Koszty rodzajowe - ogétem 325411,7 356 272,7 372 554,7 386 718,5 398 204,9 398 204,9
z tego:
3.1. Wynagrodzenia 1353374 144 003,6 150324,8 150975,8 1530374 1530374
3.2. Swiadczenia na rzecz pracownikéw 251499 28 280,0 29334,7 295515 298714 298714
3.3. Ustugi obce - ogétem 75 906,4 77 888,6 88542,0 96 901,1 100 355,5 100 355,5
w tym:

1) koszty rozpowszechniania 47 614,8 49 122,3 54 071,2 60 896,5 63 010,5 63 020,5
z tego:

a) koszty emisji programu 43 259,6 44 694,9 49 596,7 56 422,0 577918 577918

b) koszty dosytu sygnatu

¢) optaty za czestotliwos¢ 31999 32133 32133 32133 39515 3961,5

d) pozostate (potgczenia kablowe, satelitarne itp.) 11553 1214,1 1261,2 1261,2 1267,2 1267,2
3.4. Zuzycie materiatéw i energii 10052,4 11057,8 116443 12 068,5 12 710,7 12 710,7
3.5. Podatki i optaty 21926,9 24 582,0 24783,8 26 800,6 27790,1 27790,1
3.6. Amortyzacja 251234 25967,3 25967,2 25967,3 25989,5 25989,5
3.7. Pozostate koszty 31915,3 44 4934 41957,9 44 4537 48 450,3 48 450,3
4. Koszty uzyskania przychodéw wtasnych 56 072,9 56 192,3 57 526,1 59 208,0 60 434,0 60 426,3
w tym:

4.1. sprzedazy czasu reklamowego 9162,6 10775,4 11 268,0 11 690,2 119444 11936,7
6. Wynik brutto (poz.2 - poz. 1) -9243,1 1437,9 1335,0 1360,1 1385,1 1385,0
7. Wynik netto -10437,3 78,3 1,9 1,8 2,9 2,8

W okresie objetym ,Karta Powinnosci” poziom kosztoéw rodzajowych miesci si¢
w granicach od 356,3 min zt do 398,2 min zl, co oznacza przyrost o 11,77%, w okresie
piecioletnim. Srednioroczny zaktadany przyrost kosztow wynosi ponizej 5%. Zakladane
przyrosty kosztow sa zwigzane z rozwojem oferty programowej, rozwojem zasiggu emisji
cyfrowej DAB+, wzrostem kosztow wynagrodzen i ich pochodnych, kosztow energii
elektrycznej 1 cieplnej, oplat za wieczyste uzytkowanie gruntéw i podatkéw od nieruchomosci,
jak réwniez podatku od towardw i1 ustug VAT. Jednoczesnie nalezy doda¢, ze z uwagi na dtuga
perspektywe objeta symulacjg — koszty na 2024 rok pozostawiono na poziomie roku 2023.

Zrédtem finansowania dziatalnoéci sa érodki wiasne oraz $rodki przyznawane przez
KRRIiT. Zaktadany poziom przychodéw wilasnych w latach 2020-2024 waha si¢ w przedziale
od 78,8 min zt do 87,8 mln zi.

Przyjmujac zalozenie, iz wielko$¢ srodkéw przyznawanych przez KRRIT,
W poszczegdlnych latach objetych ,,Karta Powinnosci” bedzie wynosita od 278,5 miln zt w 2020
roku do 311,3 min zt w 2024 roku, to Spotka powinna osiggnagé wynik finansowy netto na
poziomie zblizonym do zera (co zostato przedstawione w wyzej zamieszczonej Tabeli Nr 1).
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W efekcie przyjetych zatozen programowych i1 technologicznych na najblizsze lata
niezbedne finansowanie wptywami z optat abonamentowych i rekompensaty powinno wynosic¢
od 287,2 mln zt w 2021 roku do 311,3 mln zt w 2024 roku.

Ponizej zostaly wyjasnione przyczyny przyjetego poziomu kosztow w 2020 roku w porownaniu
do poniesionych w 2019 roku:

Przyjety wzrost kosztow rodzajowych na 2020 rok w stosunku do 2019 roku jest wynikiem
nastepujacych okolicznosci:

e planowane ,,pozostate koszty” rodzajowe wyzsze o 12,6 mln zt zwigzane sg przede
wszystkim z uwagi na wzrost kosztow ZAiKS z tytutu ,,matych praw” zwigzanych ze
wzrostem przychodow zwigzanych z dziatalno$cig nadawczg oraz ze wzrostem kosztow
reklamy,

e wzrost kosztow wynagrodzen wraz ze $wiadczeniami na rzecz pracownikow wynoszacy
11,8 min zt jest konsekwencja zwigkszenia kosztow osobowego funduszu plac
wynikajacego z ujecia w planie na 2020 r. dodatkowych $rodkéw finansowych na
ewentualne regulacje wynagrodzen pracownikow w grupach zawodowych najbardziej
poszukiwanych na rynku pracy oraz koszty podwyzek do wysokosci minimalnego
wynagrodzenia. Dodatkowo w funduszu osobowym zabezpieczono $rodki na wplaty
do Pracowniczych Planéw Kapitalowych finansowane przez pracodawce. Na wzrost
wynagrodzen wptyw rowniez miaty honoraria, gdzie uwzglednione zostaty koszty m.
in. planowanego podwyzszenia stawek honoraryjnych dla wspétpracownikow. Ponadto
W omawianej pozycji kosztow uwzglednione zostaty srodki finansowe na uruchomienie
nowego programu cyfrowego Polskie Radio Kierowcdéw. Na wzrost honorariow wptyw
ma réwniez szereg planowanych wydarzen programowych,

e w pozycji kosztow ,podatki 1 optaty” uwzgledniono wyzszy poziom podatku od
towaréw 1 ustug VAT, ktory obciaza koszty Spotki 1 wzrost ten jest nastgpstwem
planowanego zwigkszenia kosztow,

e przyrost kosztow ,ushug obcych” o 2,0 mln zl wigze si¢ gltownie z kosztami
rozpowszechniania, co jest wynikiem planowanych ponad 20 nowych lokalizacji emisji
w technologii analogowej w pasmie UKF-FM dla Programu PR24,

o wyzsze koszty w pozycji ,,zuzycie materiatow i energii” o 1,0 mln zt wigzg si¢
Z planowanym przyrostem kosztow energii oraz planowane zakupy niskocennych
srodkow trwatlych.

Realizujac zalozenia programowo-finansowe PR S.A. na 2020 rok, zakladajace
produkcje¢ 1 emisje¢ osmiu catodobowych programéw, zas od 1 wrzesnia dziewigciu programow
catodobowych, natomiast od 2023 roku dziesigciu programéw catodobowych oraz wykonujac
inne zadania misyjne, w swietle poziomu finansowania abonamentowego oraz przyznanej
rekompensaty, Polskie Radio S.A. na koniec 2020 roku prognozuje dodatni wynik finansowy
w wysokosci 0,08 tys. zi.

B. Szacunkowe przychody i koszty zadan misyjnych w latach 2020-2024

1. Zadania programowe i zrodla ich finansowania

Obecnie Polskie Radio S.A. emituje cztery programy ogolnokrajowe, program dla
odbiorcoOw za granicg i trzy programy cyfrowe. Natomiast od wrze$nia 2020 roku planowane

97



Polskie Radio S.A. Karta powinnosci 2020-2024 5 maja 2020

jest uruchomienie kolejnego programu cyfrowego dla kierowcéw. Jednoczesnie warto
podkresli¢, ze w celu uatrakcyjnienia oferty Polskiego Radia S.A. okresowo uruchamiane byty
dodatkowe programy w technologii cyfrowej, a mianowicie: Radio Gwiazdka, Radio Chopin,
ktore w efekcie ostatecznym zastgpito poprzednio nadawane Radio Rytm, czy tez w 2018 roku
Radio Literatura, ktore planuje si¢ kontynuowac¢ od 2023 roku, co zostalo uwzglednione w
obecnie prezentowanej ,,Karcie powinnos$ci”.

Ponizej przedstawiono szacowane koszty programéw na lata 2020 — 2024 w prezentowanej
,,Karcie powinnosci”.

2020 rok 2021 rok 2022 rok 2023 rok 2024 rok
Programy ogdlnokrajowe 250 006,1 256 829,0 266 140,5 265 491,0 265 498,7
Program dla Zagranicy 16 816,4 18 155,2 18 920,5 19 622,5 19 622,6
Programy cyfrowe 45 574,8 51 825,1 54 610,1 65 016,1 65 016,2
Razem 312397,3 326 809,3 339671,1 350 129,6 350 137,5

Koszty tworzenia i rozpowszechniania (analogowego i cyfrowego) programoéw
og6lnokrajowych uwzgledniaja szacunki kosztow bezposrednich 1 wydziatlowych wraz
Z kosztami posrednimi i ogélnego zarzadu i dotycza Programu 1, Programu 2, Programu 3
i Programu Czwartego - PR 24. W ramach programéw cyfrowych uwzglgdniono 4 kanaty
wyspecjalizowane, w tym: Program Internetowy i Cyfrowy DAB+ ,,Czwérka”, Polskie Radio
Dzieciom, Polskie Radio Chopin, Polskie Radio Kierowcow. Natomiast od 2023 roku, jak
wspominano powyzej, uwzgledniono rozszerzenie oferty programéw cyfrowych o Radio
Literatura. Na podstawie zamierzen poszczegdlnych programéw oraz obowigzujacych uméow
i dotychczas posiadanych danych historycznych powstaly prezentowane w niniejszym
materiale wielko$ci finansowe.

Ponizej przedstawiono koszty calkowite poszczegélnych programow wraz ze zrodtami ich
finansowania.
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1) Program1

Program 1 Polskie Radia S.A. jest najdluzej nadawanym programem naszej Spoftki, tj. od 1925
roku. Koszty i zrodta finansowania tego programu przedstawiono w Tabeli Nr 2.

Tabela Nr 2 — Koszty Programu 1 w latach 2020 — 2024 oraz zrédla jego finansowania
(w tys. zlotych)

Lp. TRESCE Program 1 - na lata:
2020 rok 2021 rok 2022 rok 2023 rok 2024 rok
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.
l. |KOSZTY CALKOWITE
(1+2+3) 85 409,2 84 920,9 89 968,6 85 858,9 85 861,6
L Koszty rodzajowe tworzenia
19 257,7 19 868,3 22 210,7 18 202,5 18 202,5
2. |Koszty bezposrednie ustug
transmisyjnych statych, razem 14 141,3 15 420,6 16 885,0 17 115,7 17 117,9
3. . .
Koszty posrednie i og.zarzadu 52010,2| 49632,0] 50872,9] 50540,7| 505412
Zrédta finansowania -
Il. |przychody razem 85 409,2 84920,9 89 968,6 85 858,9 85 861,6
przychody publiczne, razem
1. [(a+b+c) 75325,8 73719,5 80675,6 76951,8 76 943,6
z tego:
a) o ktérych mowa w art. 31
75325,8 73719,5 80675,6 76951,8 76 943,6
ust. 1 pkt 1 ustawy
w tym: rekompensata 30084,1 284778 354339 31710,1 317019
b) o ktérych mowa w art. 31
ust. 2 ustawy
c) pozostate przychody
publiczne
2. |przychody, o ktérych mowa w
art. 31 ust. 1 pkt 2-4 ustawy o
rtv 10083,4 11201,4 9293,0 8907,1 8918,0

Koszty catkowite w latach objetych karta powinnosci zostaty oszacowane na poziomie ok. 85
mln zt. Zaktada sig, ze jesli Program 1 bedzie finansowany wptywami z optat abonamentowych
na poziomie od 75,3 min zt w 2020 roku do 76,9 min zt w 2024 roku i czg¢$ciowo z pozostatych
przychodow to w poszczegolnych latach nie wystgpi niedobor finansowania.
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2) Program 2

Program 2 Polskiego Radia S.A. prezentuje gldéwnie muzyke powazna, literature, publicystyke
i informacj¢ kulturalng. Koszty tego programu przedstawia Tabela Nr 3.

Tabela Nr 3 — Koszty Programu 2 w latach 2020 — 2024 oraz zrédla jego finansowania

(w tys. zlotych)

Lp. TRESC Program 2 - na lata:
2020 rok 2021 rok 2022 rok 2023 rok 2024 rok
1. 2. 3. 4, 5. 6. 7.
. [KOSZTY CALKOWITE
(1+2+43) 59 195,0 61 655,0 63 002,9 64 084,7 64 084,9
1 Koszty rodzajowe tworzenia
11 807,1 12 428,7 12170,1 125282 125283
2. |Koszty bezposrednie ustug
transmisyjnych statych, razem 9582,7 10 304,5 11 499,7 11673,1 11673,1
3. Koszty posrednie i og.zarzadu
37 805,2 38921,8 393331 398834 39 883,5
Zrédta finansowania -
lll. |[przychody razem 59 195,0 61 655,0 63 002,9 64 084,7 64 084,9
przychody publiczne, razem
1. |[(a+b+c) 56 327,2 58 406,6 59 950,2 61451,2 61 440,6
z tego:
a) o ktérych mowa w art. 31
56 327,2 58 406,6 59 950,2 61451,2 61 440,6
ust. 1 pkt 1 ustawy
w tym: rekompensata 19970,5 22.049,9 235935 25094,5 250839
b) o ktérych mowa w art. 31
ust. 2 ustawy
c) pozostate przychody
publiczne
2. |przychody, o ktérych mowa w
art. 31 ust. 1 pkt 2-4 ustawy o
rtv 2 867,8 3248,4 3052,7 2633,5 2 644,3

Koszty catkowite w latach objetych karta powinno$ci zostaly oszacowane w przedziale od 59,2
mlin zt do 64,1 min zl.

Zaktada sie, ze Program 2 bedzie finansowany wptywami z optat abonamentowych na poziomie
56,3 min zI w 2020 roku i wzro$nie to finansowanie do kwoty 61,4 min zt w 2024 roku.
Przyjmujac taki poziom finansowania — nie wystapi niedobor srodkow na koszty tworzenia i
rozpowszechniania tego programu.
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3) Program 3

Program 3 Polskiego Radia S.A. istnieje od 1 kwietnia 1962 rok i przekazuje informacj¢
Z roznych dziedzin zycia.
Koszty Programu 3 w latach 2020 — 2024 oraz zrdodia jego finansowania przedstawiono
w Tabeli Nr 4.

Tabela Nr 4 — Koszty Programu 3 w latach 2020 — 2024 oraz zrédla jego finansowania
(w tys. zlotych)

Lp. TRESC Program 3 - na lata:
2020 rok 2021 rok 2022 rok 2023 rok 2024 rok
1. 2. 3. 4, 5. 6. 7.
I. |KOSZTY CALKOWITE
(1+2+43) 62 571,2 63 629,7 65 275,7 66 440,6 66 444,2
L Koszty rodzajowe tworzenia
15072,8 14 684,4 14 459,6 14 705,2 14 705,2
2. |Koszty bezposrednie ustug
transmisyjnych statych, razem 12 873,4 14 018,7 15 424,5 15587,7 15 590,5
3. Koszty posrednie i og.zarzadu
34 625,0 34 926,6 35391,6 36 147,7 36 148,5
Zrédta finansowania -
Il. |przychody razem 62 571,2 63 629,7 65 275,7 66 440,6 66 444,2
przychody publiczne, razem
1. [(a+b+c) 56 306,9 56 778,9 58 780,7 60 384,0 60 354,7
z tego:
aloktorychmowawart. 311 o000l ooo7g0l  537807| 603840 603547
ust. 1 pkt 1 ustawy
w tym: rekompensata 24 567,9 25039,9 27 041,7 28 645,0 28 615,7
b) o ktérych mowa w art. 31
ust. 2 ustawy
c) pozostate przychody
publiczne
2. |przychody, o ktérych mowa w
art. 31 ust. 1 pkt 2-4 ustawy o
rtv 6264,3 6 850,8 6 495,0 6 056,6 6 089,5

Koszty tego programu oszacowano biorgc pod uwage zamierzenia programowe w zakresie
kosztow zmiennych, za$ koszty state zostaty okreslone centralnie, tak jak i w przypadku innych
komorek organizacyjnych, na podstawie obowigzujacych uméow.

Koszty catkowite w latach objetych karta powinnosci zostaty oszacowane w przedziale od 62,6
min zt do 66,4 mln zt. Zaklada si¢, ze Program 3 bedzie finansowany wplywami z oplat
abonamentowych na poziomie 56,3 mln zt w 2020 roku, po czym nastgpowac bedzie
sukcesywny wzrost finansowania abonamentem osiagajac w 2024 roku poziom 60,4 min zt.
Taki poziom pozwoli na petne sfinansowanie kosztow Programu 2.
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4) Program Czwarty — PR 24

Program Czwarty — Polskie Radio 24 to program na antenie ogolnokrajowej, ktory pojawit
si¢ w 2016 roku i zastapil Program 4 skierowany do mtodych ludzi.
Glownym zadaniem tego programu jest prezentowanie najnowszych informacji i profesjonalnej
publicystki biezacej.
Koszty tego programu oszacowano biorgc pod uwage zamierzenia programowe w zakresie
kosztéw zmiennych, za$ koszty state zostaty okreslone centralnie na podstawie obowigzujacych
umow.

Koszty catkowite w latach objetych kartg powinnosci zostaty oszacowane w przedziale od 42,8
mlin zt do 49,1 min zt.

Zaktada sig¢, ze Program 4 — PR 24 bedzie finansowany wplywami z optat abonamentowych na
poziomie 40,7 mln zt, za§ w 2024 roku osiggnie wysokos$¢ 46,3 mln zt, co zaprezentowano w
Tabeli Nr5

Tabela Nr 5 — Koszty Programu Czwarty — PR 24 w latach 2020 — 2024 oraz zrédla jego
finansowania (w tys. zlotych)

Lp. TRESE Program PR 24 - na lata:
2020 rok 2021 rok 2022 rok 2023 rok 2024 rok
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.
. |KOSZTY CALKOWITE
(1+2+3) 42 830,7 46 623,4 47 893,3 49 106,8 49 108,0
L Koszty rodzajowe tworzenia
10952,4 113375 11853,0 12 284,4 12 284,4
2. |Koszty bezposrednie ustug
transmisyjnych statych, razem 6990,8 7397,7 8 356,5 8523,5 8524,5
3. Koszty posrednie i og.zarzadu
24 887,5 27 888,2 27 683,8 28 298,9 28 299,1
Zrédta finansowania -
Il. |przychody razem 42 830,7 46 623,4 47 893,3 49 106,8 49 108,0
przychody publiczne, razem
1. |(a+b+c) 40725,0 43954,7 44 730,7 46 341,2 46 3314
z tego:
a) o ktérych mowa w art. 31
40725,0 43 954,7 44 730,7 46 341,2 46 331,4
ust. 1 pkt 1 ustawy
w tym: rekompensata 13166,4 16 396,1 171721 18 782,6 18 772,8
b) o ktérych mowa w art. 31
ust. 2 ustawy
c) pozostate przychody
publiczne
2. |przychody, o ktérych mowa w
art. 31 ust. 1 pkt 2-4 ustawy o
rtv 2 105,7 2 668,7 3162,6 27656 2776,6
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5) Polskie Radio dla Zagranicy

Program Polskie Radio dla Zagranicy jest emitowany w dwoch 24-godzinnych
strumieniach, tj. Polskie Radio dla Zagranicy Zachdd (tworzony przez Redakcje Angielska i
Redakcje Niemieckg) oraz Polskie Radio dla Zagranicy Wschod (tworzone przez cztery
redakcje: polska, biatoruska, rosyjska i ukrainskg).

Koszty tego programu oszacowano bioragc pod uwage zamierzenia programowe w zakresie
kosztow zmiennych, za$ koszty state zostaly okre§lone centralnie na podstawie obowigzujacych
umow, co przedstawiono w Tabeli Nr 6.

Tabela Nr 6 — Koszty Programu PR dla Zagranicy w latach 2020 — 2024 oraz zrédla jego
finansowania (w tys. zlotych)

Program PR dla Zagranicy - na lata:
Lp. TRESC
2020 rok 2021 rok 2022 rok 2023 rok 2024 rok
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.
I. |KOSZTY CALKOWITE
(1+2+3) 16 816,4 18 155,2 18 920,5 19 622,5 19 622,6
L Koszty rodzajowe tworzenia
2988,8 31373 4 009,6 4324,9 4324,9
2. |Koszty bezposrednie ustug
transmisyjnych statych, razem 1702,4 21141 2439,3 25434 25434
3. Koszty posrednie i og.zarzadu
12 125,2 12 903,8 12 471,6 12 754,2 12 754,3
Zrédta finansowania -
Il. |przychody razem 16 816,4 18 155,2 18 920,5 19 622,5 19 622,6
przychody publiczne, razem
1. [(a+b+c) 11 085,8 11 085,8 11 085,8 11 085,8 11 085,8
z tego:
a) o ktérych mowa w art. 31
1689,8 1689,8 1689,8 1689,8 1689,8
ust. 1 pkt 1 ustawy
w tym: rekompensata
b) o ktérych mowa w art. 31
ust. 2 ustawy 9396,0 9396,0 9396,0 9396,0 9396,0
c) pozostate przychody
publiczne
2.
przychody, o ktérych mowa w
art. 31 ust. 1 pkt 2-4 ustawy o rtv 5730,6 7 069,4 7 834,7 8536,7 8536,8

Koszty catkowite w latach objetych kartag powinnosci zostaty oszacowane w przedziale od 16,8
mln zt do 19,6 min zt.

Zaktada sie, ze koszty zwigzane z rozpowszechnianiem tego programu beda finansowane
W 99,25% w 2020 roku. Natomiast w latach kolejnych $rodki z abonamentu pozostang na

poziomie 2020 roku a ich udzial w finansowaniu kosztow rozpowszechniania zmaleje do
66,44% w 2024 roku.

Natomiast koszty tworzenia Programu dla Zagranicy z zatozenia powinny by¢ finansowane ze
srodkéw z Ministerstwa Spraw Zagranicznych. Biorac jednakze pod uwageg, ze poziom
finansowania przez MSZ nie ulegt zmianie od kilku lat, w zatozeniach na lata 2020 — 2024
przyjeto przychody z tego Zrodla w wysokos$ci obowiazujacej w 2019 roku, czyli w kwocie 9,4
min zt.
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W obecnej wersji ,,Karty powinnosci”, zgodnie z oczekiwaniami Krajowej Rady Radiofonii
I Telewizji przychody uzyskiwane z Ministerstwa Spraw Zagranicznych na tworzenie
Polskiego Radia dla Zagranicy w zrodtach finansowania wykazano w pozycji 1 b),
t]. w dotacjach z budzetu panstwa.

Jednakze informujemy, ze dotychczas w skladanych planach $rodki te byly wykazywane
W pozycji 1 ¢), bowiem sg w rzeczywistosci przekazywane na podstawie wystawianych przez
Polskie Radio S.A. faktur sprzedazowych, a tym samym sg zaliczane do pozostatych
przychodow publicznych.

Zaktadajac wzrost kosztéw PR dla Zagranicy koniecznym staje si¢ stopniowe zwigkszanie jego
finansowania z pozostatych zrodet.

6) Program Internetowy i Cyfrowy DAB+ ,,Czwérka”

Program Internetowy i Cyfrowy DAB+ ,,Czwoérka” jest programem kierowanym gtownie
do ludzi mlodych 1 zostal przeniesiony w 2016 roku z anteny ogdlnokrajowej do internetu
I transmitowany w technologii cyfrowej, naziemnej DAB+.

Wyréznia go prezentowanie wspotczesnej muzyki, przede wszystkim najnowszych przebojow
muzyki electro, reggae oraz hip hop 1 innych gatunkéw alternatywnych.

Program ten jest jednym z trzech obecnie nadawanych tylko w wersji cyfrowej programow
Polskiego Radia S.A.

Koszty tego programu oszacowano biorgc pod uwage zamierzenia programowe w zakresie
kosztow zmiennych, za$ koszty state zostaly okreslone centralnie na podstawie obowigzujacych
umow, co przedstawiono w Tabeli Nr 7.

Koszty catkowite w latach objetych kartg powinnosci zostaty oszacowane w przedziale od 23,4
mln zt do 26,4 min zt.

Zaktada si¢, ze Program Internetowy i Cyfrowy DAB+ ,,Czworka” bedzie finansowany
wplywami z optat abonamentowych na poziomie 23,2 min zt w 2020 roku do 25,5 mln zt w
2024. Taki poziom $rodkdw z abonamentu pozwoli na pelne sfinansowanie tego programu
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Tabela Nr 7 — Koszty Programu Internetowego i Cyfrowego DAB+ ,,Czwoérka” w latach
2020 — 2024 oraz zrodla jego finansowania (w tys. zlotych)

Lp. TRESC Program Intr. | Cyfr. DAB+ "Czwdrka" - na lata:
2020 rok 2021 rok 2022 rok 2023 rok 2024 rok
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.
. [KOSZTY CALKOWITE
(1+2+3) 23443,4 24 365,1 25 441,7 26 424,3 26424,4
L Koszty rodzajowe tworzenia
44614 4 636,1 5130,1 5525,8 5525,8
2. [Koszty bezposrednie ustug
transmisyjnych statych, razem 583,3 711,0 10024 1074,3 10744
3. Koszty posrednie i og.zarzadu
18 398,7 19 018,0 19 309,2 19 824,2 19 824,2
Zrédta finansowania -
Il. |przychody razem 23443,4 24 365,1 25 441,7 26 424,3 26424,4
przychody publiczne, razem
1. [(a+b+c) 231759 23933,3 24 630,3 25497,5 25497,6
z tego:
a) o ktérych mowa w art. 31
23175,9 23933,3 24 630,3 25497,5 25497,6
ust. 1 pkt 1 ustawy
w tym: rekompensata 14 228,3 14 985,7 15 682,7 16 549,9 16 550,0
b) o ktérych mowa w art. 31
ust. 2 ustawy
c) pozostate przychody
publiczne
2. |przychody, o ktérych mowa w
art. 31 ust. 1 pkt 2-4 ustawy o
rtv 267,5 431,8 811,4 926,8 926,8
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7) Program Radio Chopin

Radio Chopin jest nadawane tylko w technologii cyfrowej naziemnej oraz w internecie.

Z zalozenia jest to program muzyczny oparty o materiaty archiwalne, ktorego zalozeniem jest
promowanie polskiej muzyki powaznej w szczegolnosci tworczosci Fryderyka Chopina.

W Tabeli Nr 8 przedstawiono koszty tego programu wraz ze zrodtami finansowania.

Tabela Nr 8 — Koszty Programu Radio Chopin w latach 2020 — 2024 oraz zrédla jego

finansowania (w tys. zlotych)

Lp. TRESE Program Radio Chopin - na lata:
2020 rok 2021 rok 2022 rok 2023 rok 2024 rok
1. 2. 3. 4, 5. 6. 7.
I. |KOSZTY CALKOWITE
(1+2+3) 4694,8 5152,8 5742,4 6132,7 6132,7
L Koszty rodzajowe tworzenia
1081,6 14543 1842,1 2020,0 2020,0
2. |Koszty bezposrednie ustug
transmisyjnych statych, razem 526,5 654,1 954,1 1028,0 1028,0
3. Koszty posrednie i og.zarzadu
3086,7 3044,4 2 946,2 3084,7 3084,7
Zrédta finansowania -
Il. |przychody razem 4694,8 5152,8 5742,4 6132,7 6132,7
przychody publiczne, razem
1. [(a+b+c) 4585,3 4 890,6 5105,4 5395,7 5395,7
z tego:
a) o ktérych mowa w art. 31
4585,3 4 890,6 5105,4 5395,7 5395,7
ust. 1 pkt 1 ustawy
w tym: rekompensata 2928,6 32339 3448,7 3739,0 3739,0
b) o ktérych mowa w art. 31
ust. 2 ustawy
c) pozostate przychody
publiczne
2. |przychody, o ktérych mowa w
art. 31 ust. 1 pkt 2-4 ustawy o
rtv 109,5 262,2 637,0 737,0 737,0

Koszty catkowite w latach objetych karta powinno$ci zostaly oszacowane w przedziale

od 4,7 min zt do 6,1 min z1.

Zaktada si¢, ze Radio Chopin bedzie finansowane wptywami z oplat abonamentowych na
poziomie 4,6 mln zt w 2020 roku, za§ w kolejnych latach stopniowo wpltywy te beda wzrastac,
aby osiagna¢ poziom 5,4 min zt w 2024 roku.
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8) Program Radio Dzieciom

najmtodszym oraz ich rodzicom.

Program Polskie Radio Dzieciom, jak sama nazwa wskazuje, jest poswigcone w catosci

W Tabeli Nr 9 przedstawiono szacunkowe koszty realizacji tego programu wraz ze zrodtami
finansowania.

Tabela Nr 9 — Koszty Programu Radio Dzieciom w latach 2020 — 2024 oraz zrodla jego
finansowania (w tys. zlotych)

Lp. TRESC Program Radio dla Dzieci - na lata:
2020 rok 2021 rok 2022 rok 2023 rok 2024 rok
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.
l. |KOSZTY CALKOWITE
(1+2+3) 11 969,8 12 757,5 13574,8 14 208,9 14 208,9
1 Koszty rodzajowe tworzenia
2570,7 2990,6 3578,1 3864,7 3864,7
2. |Koszty bezposrednie ustug
transmisyjnych statych, razem 530,4 654,1 954,1 1028,1 1028,1
3. . .
Koszty posrednie i og.zarzadu 88687| 91128 90426 93161 93161
Zrédta finansowania -
Il. |przychody razem 11 969,8 12 757,5 13574,8 14 208,9 14 208,9
przychody publiczne, razem
1. |(a+b+c) 11 859,3 12 499,2 12941,7 13475,9 134759
z tego:
a) o ktérych mowa w art. 31
11 859,3 12 499,2 12941,7 13475,9 13 475,9
ust. 1 pkt 1 ustawy
w tym: rekompensata 8 820,7 9460,6 9903,1 10437,3 10437,3
b) o ktérych mowa w art. 31
ust. 2 ustawy
c) pozostate przychody
publiczne
2. |przychody, o ktérych mowa w
art. 31 ust. 1 pkt 2-4 ustawy o
rtv 110,5 258,3 633,1 733,0 733,0

Koszty catkowite w latach objetych kartg powinnos$ci zostaly oszacowane w przedziale od 12,0
mlin zt do 14,2 min zl.

Zaktada si¢, ze Radio Dzieciom begdzie finansowane wptywami z optat abonamentowych od
11,9 mln zt w 2020 roku do 13,5 mln zt w 2024 roku.
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9) Program dla Kierowcow

W Tabeli Nr 10 przedstawiono zalozenia finansowe w zakresie realizacji Programu dla
Kierowcow. Jednoczes$nie trzeba dodaé, ze program ten Polskie Radio S.A. planuje uruchomi¢
we wrzesniu 2020 roku.

Tabela Nr 10 — Koszty Programu dla Kierowcéw w latach 2020 — 2024 oraz zrédla jego

finansowania (w tys. zlotych)

Lp. TRESC Program dla Kierowcow - na lata:
2020 rok 2021 rok 2022 rok 2023 rok 2024 rok
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.
l. |KOSZTY CALKOWITE
(1+2+3) 5466,8 9549,7 9851,2 9962,8 9962,8
1 Koszty rodzajowe tworzenia
1263,8 3229,8 31744 3102,8 3102,8
2. |Koszty bezposrednie ustug
transmisyjnych statych, razem 161,9 652,6 952,6 1026,5 1026,5
3. . .
Koszty posrednie i og.zarzadu 40411 56673 57242| 58335 58335
Zrédta finansowania -
Il. |przychody razem 5 466,8 9549,7 9 851,2 9962,8 9962,8
przychody publiczne, razem
1. |(a+b+c) 54335 8277,2 8834,5 8 846,0 8 846,0
z tego:
a) o ktérych mowa w art. 31
54335 8277,2 8834,5 8 846,0 8 846,0
ust. 1 pkt 1 ustawy
w tym: rekompensata 5433,5 8277,2 8834,5 8 846,0 8 846,0
b) o ktérych mowa w art. 31
ust. 2 ustawy
c) pozostate przychody
publiczne
2. |przychody, o ktérych mowa w
art. 31 ust. 1 pkt 2-4 ustawy o
rtv 33,3 12725 1016,7 1116,8 1116,8

Koszty catkowite w latach objetych karta powinnosci zostaly oszacowane w przedziale od
5,5 mln zt do 10,0 min z1.

Zaktada sig, ze Program dla Kierowcow bedzie finansowany srodkami z rachunku bankowego
KRRIT na poziomie 5,4 mln zt w 2020 roku, za$ w 2024 roku wpltywy te wzrosng do kwoty 8,8
mln zt.
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10) Radio Literatura

W Tabeli Nr 10 przedstawiono zatozenia finansowe w zakresie realizacji Radia Literatura.
Jednoczes$nie trzeba dodac, ze program ten Polskie Radio S.A. planuje uruchomi¢ w 2023 roku.

Tabela Nr 11 — Koszty Radia Literatura w latach 2023 — 2024 oraz zrodla jego

finansowania (w tys. zlotych)

p. TRESE Program Radio Literatura - na lata:
2020 rok 2021 rok 2022 rok 2023 rok 2024 rok
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.
l. |KOSZTY CALKOWITE
(1+2+43) 0,0 0,0 0,0 8287,4 8287,4
1. |Koszty rodzajowe tworzenia 0,0 0,0 0,0 5443,6 5443,6
2. |Koszty bezposrednie ustug
transmisyjnych statych, razem 0,0 0,0 0,0 1028,0 1028,0
3. |Koszty posrednie i og.zarzadu 0,0 0,0 0,0 1815,8 1815,8
Zrédta finansowania -
Il. [przychody razem 0,0 0,0 0,0 8287,4 8287,4
przychody publiczne, razem
1. [(a+b+c) 0,0 0,0 0,0 82874 82874
z tego:
a) o ktérych mowa w art. 31
ust. 1 pkt 1 ustawy 8287,4 8287,4
w tym: rekompensata 8287,4 8287,4
b) o ktérych mowa w art. 31
ust. 2 ustawy
c) pozostate przychody
publiczne
2. |przychody, o ktérych mowa w
art. 31 ust. 1 pkt 2-4 ustawy o
rtv

Koszty catkowite w latach 2023-2024 zostaly oszacowane na kwote 8,3 min zt.
Zaktada sie, ze Program Radio Literatura bedzie finansowany srodkami z rachunku bankowego
KRRIiT w wysokosci 8,3 mln zt w skali roku pokrywajac koszty tworzenia i rozpowszechniania
tego programu, uwzglednionych w obecnie prezentowanej ,,Karcie powinnos$ci”.

2. Pozostale zadania misyjne

zadania zaliczane do misji publicznej.
Nalezg do nich:
koszty funkcjonowania Radiowego Centrum Nadawczego w Solcu Kujawskim,
wspotrealizowany przez Teatr PR Festiwal ,,Dwa Teatry”,

Polskie Radio S.A. poza podstawowa dziatalno$cig programowa realizuje rowniez inne
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e zadania realizowane przez Studio Reportazu i Dokumentu, tj. Konkurs im. J. Stwory —
Ogolnopolskie Seminarium Reportazystow, Ogolnopolski Konkurs Reportazystow
I Gala Melchiory, Spotkania z reportazem, Grand PRIX KRRiT,

e zadania realizowane przez Radiowe Centrum Kultury Ludowej, tj. Ogolnopolski
Festiwal Kapel i Spiewakéw Ludowych w Kazimierzu nad Wista oraz dokumentacja
kultury ludowej w terenie,

e Piknik Naukowy popularyzujacy tematyke naukowa.

Koszty wymienionych powyzej zadan zalicza si¢ do kosztéw misji publicznej, bowiem sg $cisle
zwigzane z podstawowa dziatalnos$cig Polskiego Radia S.A. i wynikaja wynikajacg z art. 21
ust. 1a pkt. 7 w zakresie popierania tworczosci artystycznej, literackiej, naukowej oraz
dzialalnosci o§wiatowe;.

W ramach realizowanej misji Polskie Radio S.A. zgodnie z art. 21 ust. 1a pkt. 3 pokrywa
koszty zwigzane z eksploatacjg Radiowego Centrum Nadawczego w Solcu Kujawskim.

Laczne koszty wynikajace z realizacji zadan wskazanych w art. 21 ust. 1a pkt. 3 i pkt. 7
w latach objetych niniejsza karta powinno$ci przedstawiajg si¢ nastepujaco:

2020 rok 2021 rok 2022 rok 2023 rok 2024 rok
Inne zadania misyjne 7 940,7 11111,7 11 263,9 11 558,1 11 558,1

W ramach powyzszych kosztow najwyzsza pozycja sg koszty zwigzane z funkcjonowaniem
Radiowego Centrum Nadawczego w Solcu Kujawskim, ktére wynosza odpowiednio:
7,9 min z1, 8,2 min zt, 8,3 min zt, 8,6 mln zt i 8,6 min zt.

Pozostate zadania misyjne realizowane przez Polskie Radio S.A., ktore uwzgledniono w karcie
powinnosci to: Piknik Naukowy, Festiwal ,,Dwa Teatry”, zadania realizowane przez Studio
Reportazu 1 Dokumentu (Konkurs im. J. Stwory, Gala Melchiory, Spotkania z Reportazem oraz
nagroda Grand Prix KRRIT) i Radiowe Centrum Kultury Ludowej (Festiwal w Kazimierzu
Dolnym). Jednoczes$nie nalezy w tym miejscu dodaé, ze w 2020 roku ze wzgledu na sytuacje
epidemiologiczng w kraju i1 za granicg Polskie Radio S.A. byto zmuszone zrezygnowac¢ z
realizacji zadan wymienionych powyzej (poza dziatalnoscig RCN).

Ponizej w kolejnych tabelach przedstawiono szczegotowo koszty zadan misyjnych
pozaprogramowych w poszczegblnych latach wraz ze wskazaniem Zrodet ich finansowania.

Ponadto warto zwroci¢ uwage na fakt, ze z wyjatkiem RCN w Solcu Kujawskim, pozostate
zadania Spotka nie planuje finansowa¢ z wpltywow z optat abonamentowych i rekompensaty.

Wszystkie pozostate zadania sg realizowane cyklicznie od wielu lat.
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Tabela Nr 12 — Koszty RCN w Solcu Kujawskim w latach 2020 — 2024 oraz zrodla jego
finansowania (w tys. zlotych)

Lp. TRESE RCN - Koszty na lata:
2020 rok 2021 rok 2022 rok 2023 rok 2024 rok
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.
I. |KOSZTY CALKOWITE
(1+2+3) 7 940,7 8230,4 8349,4 8596,5 8596,5
L Koszty rodzajowe tworzenia
7940,7 82304 8349,4 8 596,5 8596,5
2. |Koszty bezposrednie ustug
transmisyjnych statych, razem 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
3. . _
Koszty posrednie i og.zarzagdu 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Zrédfta finansowania -
Il. |przychody razem 7 940,7 8230,4 8349,4 8596,5 8596,5
przychody publiczne, razem
1. |(a+b+c) 44689 4 468,9 44689 44689 4 468,9
z tego:
a) o ktérych mowa w art. 31
3051,0 3051,0 3051,0 3051,0 3051,0
ust. 1 pkt 1 ustawy
w tym: rekompensata
b) o ktérych mowa w art. 31
ust. 2 ustawy 14179 14179 14179 14179 14179
c) pozostate przychody
publiczne
2. |przychody, o ktérych mowa w
art. 31 ust. 1 pkt 2-4 ustawy o
rtv 3471,8 37615 3 880,5 4127,6 4127,6

Koszty catkowite funkcjonowania Radiowego Centrum Nadawczego w Solcu

Kujawskim w latach objetych karta powinnosci zostaty oszacowane w przedziale od 7,9 min zt
do 8.6 min z1.

Zaktada si¢, ze RCN w Solcu Kujawskim bedzie finansowane wptywami z opfat
abonamentowych na poziomie 3,1 min zt we wszystkich latach.

W obecnej wersji ,,Karty powinnosci” przychody zwigzane z uzyskanymi we wczes$niejszych
latach dotacjami na budowe nadajnika (od Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji oraz od
Ministerstwa tacznosci) sa wykazywane w sprawozdaniu F-01 w pozycji ,,pozostate
przychody operacyjne” do wysokosci kosztow amortyzacji tej inwestycji.

W zwiagzku z tym w dotychczas sktadanych planach srodki te byty wykazywane w pozycji 1 c),
czyli w pozostatych przychodach publicznych.

Zgodnie z sugestig Krajowej Rady Radiofonii 1 Telewizji obecnie umiescilismy te przychody
w pozycji 1 b), co nie spowodowato zmian w globalnych wielko$ciach przedstawionych Zrodet
finansowania.
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W Tabeli Nr 13 przedstawiono zatozenia finansowe w zakresie realizacji Festiwalu ,,Dwa
Teatry”.

Tabela Nr 13 — Koszty Teatru PR w latach 2020 — 2024 oraz zrédla jego finansowania
(w tys. zlotych)

Lp.

TRESC

Teatr PR - Koszty na lata:

2020 rok

2021 rok

2022 rok

2023 rok

2024 rok

1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

KOSZTY CALKOWITE
(1+2+3)

0,0

668,8

669,6

673,7

673,7

Koszty rodzajowe tworzenia

0,0

537,5

537,5

537,5

537,5

Koszty bezposrednie ustug
transmisyjnych statych, razem

0,0

0,0

0,0

0,0

0,0

Koszty posrednie i og.zarzadu

0,0

131,3

132,1

136,2

136,2

Zrédta finansowania -
przychody razem

0,0

668,8

669,6

673,7

673,7

przychody publiczne, razem
(a+b+c)
z tego:
a) o ktérych mowa w art. 31
ust. 1 pkt 1 ustawy
w tym: rekompensata

0,0

0,0

0,0

0,0

0,0

b) o ktérych mowa w art. 31
ust. 2 ustawy

c) pozostate przychody
publiczne

przychody, o ktérych mowa w
art. 31 ust. 1 pkt 2-4 ustawy o
rtv

668,8

669,6

673,7

673,7
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W Tabeli Nr 14 przedstawiono zatozenia finansowe w zakresie realizacji zadan misyjnych
pozaantenowych realizowanych przez Studio Reportazu i Dokumentu (takich jak: Konkurs im.
J. Stwory, Gala Melchiory, Spotkania z Reportazem oraz nagroda Grand Prix KRRiT).

Tabela Nr 14 — Koszty Studia Reportazu i Dokumentu w latach 2020 — 2024 oraz zrodla
jego finansowania (w tys. zlotych)

Lp.

TRESC

SRiD - Koszty na lata:

2020 rok

2021 rok

2022 rok

2023 rok

2024 rok

1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

KOSZTY CALKOWITE
(1+2+3)

0,0

437,3

438,5

442,0

442,0

Koszty rodzajowe tworzenia

0,0

351,4

352,0

352,6

352,6

Koszty bezposrednie ustug
transmisyjnych statych, razem

0,0

0,0

0,0

0,0

0,0

Koszty posrednie i og.zarzadu

0,0

85,9

86,5

89,4

89,4

Zrédta finansowania -
przychody razem

0,0

437,3

438,5

442,0

442,0

przychody publiczne, razem
(a+b+c)
z tego:
a) o ktérych mowa w art. 31
ust. 1 pkt 1 ustawy
w tym: rekompensata

0,0

0,0

0,0

0,0

0,0

b) o ktérych mowa w art. 31
ust. 2 ustawy

c) pozostate przychody
publiczne

przychody, o ktérych mowa w
art. 31 ust. 1 pkt 2-4 ustawy o
rtv

437,3

438,5

442,0

442,0
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W Tabeli Nr 15 przedstawiono zatozenia finansowe w zakresie realizacji zadan misyjnych
pozaantenowych realizowanych przez Radiowe Centrum Kultury Ludowej (takich jak
np. Festiwal w Kazimierzu Dolnym).

Tabela Nr 15 — Koszty Radiowego Centrum Kultury Ludowej w latach 2020 — 2024 oraz
zrodla jego finansowania (w tys. zlotych)

Lp.

TRESC

RCKL - Koszty na lata:

2020 rok

2021 rok

2022 rok

2023 rok

2024 rok

1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

KOSZTY CALKOWITE
(1+2+3)

0,0

150,8

151,0

151,9

151,9

Koszty rodzajowe tworzenia

0,0

121,2

121,2

121,2

121,2

Koszty bezposrednie ustug
transmisyjnych statych, razem

0,0

0,0

0,0

0,0

0,0

Koszty posrednie i og.zarzadu

0,0

29,6

29,8

30,7

30,7

Zrédta finansowania -
przychody razem

0,0

150,8

151,0

151,9

151,9

przychody publiczne, razem
(a+b+c)
z tego:
a) o ktérych mowa w art. 31
ust. 1 pkt 1 ustawy
w tym: rekompensata

0,0

0,0

0,0

0,0

0,0

b) o ktérych mowa w art. 31
ust. 2 ustawy

c) pozostate przychody
publiczne

przychody, o ktérych mowa w
art. 31 ust. 1 pkt 2-4 ustawy o
rtv

150,8

151,0

151,9

151,9
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W Tabeli Nr 16 przedstawiono zatozenia finansowe w zakresie realizacji zadan misyjnych
w zakresie edukacji, poprzez popularyzacje wiedzy w ramach corocznego Pikniku Naukowego.

Tabela Nr 16 — Koszty Pikniku Naukowego w latach 2020 — 2024 oraz zrédla jego

finansowania (w tys. zlotych)

Lp. TRESCE Piknik Naukowy - Koszty na lata:
2020 rok 2021 rok 2022 rok 2023 rok 2024 rok
1. 2. 3. 4, 5. 6. 7.
I. |KOSZTY CALKOWITE
(1+2+3) 0,0 1624,4 1655,4 1694,0 1694,0
L Koszty rodzajowe tworzenia
0,0 687,5 687,6 687,6 687,6
2. |Koszty bezposrednie ustug
transmisyjnych statych, razem 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
3. Koszty posrednie i og.zarzadu
0,0 936,9 967,8 1006,4 1006,4
Zrédfta finansowania -
Il. |przychody razem 0,0 1624,4 1655,4 1694,0 1694,0
przychody publiczne, razem
1. |(a+b+c) 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
z tego:
a) o ktérych mowa w art. 31
ust. 1 pkt 1 ustawy
w tym: rekompensata
b) o ktérych mowa w art. 31
ust. 2 ustawy
c) pozostate przychody
publiczne
2. |przychody, o ktérych mowa w
art. 31 ust. 1 pkt 2-4 ustawy o
rtv 16244 16554 1694,0 1694,0
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C. Ogolne zasady prowadzenia dzialalno$ci niewynikajacej z misji publicznej,
o ktorej mowa w art. 21 ust. 1.

1. Najwazniejsze rodzaje takiej dzialalnosci.

Do podstawowych zadan realizowanych przez Polskie Radio S.A. nalezy tworzenie
I nadawanie programow radiofonicznych, w zwigzku z czym dziatalno$¢ wszystkich
programoéw klasyfikowana jest jako dziatalno$¢ podstawowa (antenowa) Spotki.

Wewnetrzna struktura organizacyjna Spotki okresla rowniez obowiazki i zadania realizowane
przez komorki producenckie, ktorych gtownym zadaniem jest realizowanie zadan (audycji) na
potrzeby anten. Sg to np. Informacyjna Agencja Radiowa, Studio Reportazu i Dokumentu, Teatr
PR, Orkiestra Polskiego Radia w Warszawie, Naczelna Redakcja Programow Katolickich,
Redakcja Audycji Religijnych. W ramach podstawowych zadan realizowanych przez
Informacyjng Agencje Radiowa do ktorych nalezy produkcja itworzenie codziennego,
calodobowego serwisu informacyjnego z kraju 1 z zagranicy dla programow PR - S.A., Spotka
odptatnie udostepnia serwis rozgto§niom regionalnym, bedacym spétkami radiofonii publiczne;j
1 odbiorcom zewnetrznym. Przychody pozyskiwane przez poszczegdlne komorki sg
ewidencjonowane odr¢bnie wraz z kosztami zwigzanymi z ich pozyskaniem.

Jednoczes$nie w strukturze Spoétki funkcjonuja dwie komoérki organizacyjne zaliczane do
dzialalnosci ustlugowej, ktorych koszty funkcjonowania zaliczane s3 do dzialalnosci
komercyjnej. Gtownym zadaniem tych komorek jest pozyskiwanie przychodow stuzacych
uzupehieniu finansowania realizowanych zadan misyjnych. Naleza do nich;

e Agencja Reklamy — zajmujaca si¢ sprzedaza, na zasadzie wytacznosci w PR — S.A., czasu
antenowego przeznaczonego na reklame we wszystkich programach Polskiego Radia S.A.,
sprzedaza, na zasadach wylacznosci, powierzchni reklamowej w serwisach internetowych
PR - S.A., pozyskiwaniem sponsoréw gotowkowych do audycji, akcji specjalnych oraz
imprez organizowanych lub wspotorganizowanych przez PR -S.A.,

e Dzial Fonografii Agencji Muzycznej — ktorego zadaniem jest pozyskiwanie przychodow ze
sprzedazy opracowywanych 1 realizowanych fonograficznych projektow wydawniczych,

prowadzenia sklepu internetowego (sprzedajacego m. in. wydawnictwa fonograficzne jak i
pliki).

W strukturze PR —S.A. wystepuja rowniez komorki petnigce funkcje dziatalnosci pomocniczej
Swiadczace ustugi na rzecz wszystkich komorek organizacyjnych, naleza do nich np. Biuro
Informatyki i Telekomunikacji, Biuro Technologii, Biuro Inwestycji i1 Zabezpieczenia
Technicznego, Archiwum PR, Biuro Programowe, Agencja Promocji, Dzial Nagran i
Koncertéw czy Dzial Transportu.

Sposoéb rozliczania kosztow tych komoérek zostat zawarty w . Instrukcji w sprawie zasad
ewidencji, kalkulacji i rozliczania kosztow w Polskim Radiu S.A.”.

Niektore z komorek zaliczanych do dziatalno$ci pomocniczej mogg roéwniez §wiadczy¢ ushugi
na rzecz kontrahentow zewnetrznych. Dotyczy to gtownie Dziatu Nagran 1 Koncertow Agencji
Muzycznej $wiadczacego ustugi techniczne polegajace na odplatnym zapewnieniu mozliwosci
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korzystania ze studia radiowego, co wigze si¢ zarowno z pozyskiwaniem dodatkowych zrodet
finansowania dzialalno$ci Spotki, jak i1 z efektywnos$cia wykorzystania majatku przez Spotke.

Komorki zaliczane do ogdlnego zarzadu, pelnigce zadania niezbedne dla funkcjonowania
wszystkich pozostatych komoérek organizacyjnych, w ramach swojej dziatalnos$ci podejmuja
rowniez dzialania zwigzane z racjonalnym zagospodarowaniem zasobow bedacych
w dyspozycji Spotki, np. wynajmowane s3g wolne powierzchnie biurowe, lokalowe czy
parkingowe, wynajem sal szkoleniowych. W Biurze Zarzadu funkcjonujace Centrum Szkolen
prowadzi polityke szkoleniowg Spoétki, jak rowniez organizuje i przeprowadza szkolenia
komercyjne.

Przychody uzyskiwane przez poszczegdlne komorki sg ewidencjonowane na wydzielonych
zadaniach, podobnie jak koszty pozyskania tych przychodow.

Ponizej przedstawiono koszty zwigzane z dwoma komoérkami komercyjnymi, czyli Agencja
Reklamy i Dziatem Fonografii Agencji Muzycznej (w tys. ztotych) oraz koszty pozostatych
zadan pozamisyjnych, ktore sg zwigzane z uzyskiwanymi przychodami np. w ramach wymiany
bezgotéwkowej dotyczacej promocji poszczegdlnych programow, czy sprzedazy prowadzonej
przez Dzial Nagran i Koncertow.

2020 rok 2021 rok 2022 rok 2023 rok 2024 rok
Agencja Reklamy 10775,4 11 268,0 11 690,2 11944,4 11936,7
Dziat Fonografii 7 859,4 7 601,3 7 607,8 7 657,3 7 657,3
Inne zadania pozamisyjne 17 299,9 15764,4 16 485,5 16 915,5 16 915,5
Razem koszty pozamisyjne 35934,7 34 633,7 35783,5 36517,2 36 509,5

2. Szacunkowe przychody i koszty zadan pozamisyjnych Polskiego Radia S.A.
w latach 2020 - 2024

Polskie Radio S.A. poza przedstawiong powyzej dziatalno$cig misyjng prowadzi
réwniez dzialalno$¢ pozamisyjna w celu pozyskiwania dodatkowych srodkéw shuzacych
finansowaniu dziatan misyjnych.
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Tabela Nr_18 - Koszty Agencji Reklamy w latach 2020 — 2024 oraz zrédla jego

finansowania (w tys. zlotych)

Lp. TRESC AR - Koszty na lata:
2020 rok 2021 rok 2022 rok 2023 rok 2024 rok
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.
l. |KOSZTY CALKOWITE
(1+2+3) 10775,4 11 268,0 11 690,2 11944,4 11 936,7
L Koszty rodzajowe tworzenia
5910,5 6 263,5 6 353,6 6451,8 6 451,8
2. [Koszty bezposrednie ustug
transmisyjnych statych, razem 1857,4 1999,7 2219,5 2248,2 2242,0
3. . _
Koszty posrednie i og.zarzadu 3007,5| 30048 31171 32444 32429
Zrédta finansowania -
Il. |przychody razem 10775,4 11 268,0 11 690,2 11944,4 11 936,7
przychody publiczne, razem
1. |(a+b+c) 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
z tego:
a) o ktérych mowa w art. 31
ust. 1 pkt 1 ustawy
w tym: rekompensata
b) o ktérych mowa w art. 31
ust. 2 ustawy
c) pozostate przychody
publiczne
2. |przychody, o ktérych mowa w
art. 31 ust. 1 pkt 2-4 ustawy o
rtv 10775,4 11268,0 11 690,2 119444 11936,7

Srodki pozyskiwane przez Agencje Reklamy w ramach prowadzonej sprzedazy czasu
reklamowego 1 pozyskiwaniu srodkéw od sponsoréw jest drugim, co do wielkosci, Zrodlem

finansowania dziatalnosci Polskiego Radia S.A.

W Tabeli Nr 1 zawierajacej podstawowe wielkosci finansowo-ekonomiczne na lata
2020 — 2024 przedstawiono szacowane wielkosci w zakresie sprzedazy czasu reklamowego
(0od 43,7 mIn zt w 2020 roku do 49,8 mIn zt w 2024 roku) i pozyskiwania przychodow
od sponsorow na poziomie od 5,3 min zt w 2020 roku do 9,4 min zt w 2024 roku.
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Tabela Nr 19 — Koszty Dzialu Fonografii Agencji Muzycznej w latach 2020 — 2024 oraz
zrodla jego finansowania (w tys. zlotych)

Lp. TRESC DF - Koszty na lata:
2020 rok 2021 rok 2022 rok 2023 rok 2024 rok
1. 2. 3. 4, 5. 6. 7.
. [KOSZTY CALKOWITE
(1+2+3) 7 859,4 7 601,3 7 607,8 7 657,3 7 657,3
L. Koszty rodzajowe tworzenia
5107,0 4932,0 4920,1 4912,7 4912,7
2. [Koszty bezposrednie ustug
transmisyjnych statych, razem 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
3. Koszty posrednie i og.zarzadu
2752,4 2 669,3 2687,7 27446 2744,6
Zrédta finansowania -
Il. |przychody razem 7 859,4 7601,3 7 607,8 7 657,3 7 657,3
przychody publiczne, razem
1. [(a+b+c) 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
z tego:
a) o ktérych mowa w art. 31
ust. 1 pkt 1 ustawy
w tym: rekompensata
b) o ktérych mowa w art. 31
ust. 2 ustawy
c) pozostate przychody
publiczne
2. |przychody, o ktérych mowa w
art. 31 ust. 1 pkt 2-4 ustawy o
rtv 7 859,4 7601,3 7 607,8 7657,3 7657,3
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Koszty przedstawione w Tabeli Nr 20 uwzgledniajg przede wszystkim koszty dotyczace
promocji i pozostatej sprzedazy prowadzonej przez komorki organizacyjne.

Tabela Nr 20 — Koszty zwigzane z pozostala dzialalnoscia pozamisyjna w latach 2020 —
2024 oraz zrédla jej finansowania (w tys. zlotych)

Koszty na lata:

Lp. TRESC
2020 rok 2021 rok 2022 rok 2023 rok 2024 rok
1. 2. 3. 4, 5. 6. 7.
I. |KOSZTY CALKOWITE
(1+2+3) 17 299,9 15764,4 16 485,5 16 915,5 16 915,5
1.

Koszty rodzajowe tworzenia 137754 126690 132323| 134945 134945

2. |Koszty bezposrednie ustug

transmisyjnych statych, razem 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
3. Koszty posrednie i og.zarzadu
35245 3095,4 3 253,2 3421,0 3421,0
Zrédfta finansowania -
Il. |przychody razem 17 299,9 15764,4 16 485,5 16 915,5 16 915,5
przychody publiczne, razem
1. |(a+b+c) 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
z tego:

a) o ktérych mowa w art. 31
ust. 1 pkt 1 ustawy

w tym: rekompensata
b) o ktérych mowa w art. 31
ust. 2 ustawy
c) pozostate przychody
publiczne
2. |przychody, o ktérych mowa w
art. 31 ust. 1 pkt 2-4 ustawy o
rtv 17 299,9 15 7644 16 485,5 16 915,5 16 915,5
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D. Metody przypisywania przychodow i zwigzanych z nimi kosztow w
odniesieniu do dzialalnos$ci, o0 ktore mowa w art. 21 ust. 1 oraz pozostalej
dzialalnoS$ci

Metody przypisywania przychodow i kosztow z nimi zwigzanych w odniesieniu do dziatalno$ci
misyjnej 1 pozostatej zostaly zawarte w dokumentach Spotki przyjmowanych uchwatami
Zarzadu Polskiego Radia S.A., tj.

1. Zasadach (polityce) rachunkowosci stosowanych w Polskim Radiu S.A.
2. Instrukcji w sprawie zasad ewidencji, kalkulacji i rozliczania kosztow w Polskim Radiu
S.A. (zamieszczono ponizej)

AD 1.

Ponizej przedstawiono pkt. V zawarty w polityce rachunkowosci, tj. ,,Zasady wyodrebniania
przychodow i kosztow zwigzanych z realizacjg dzialalnosci misyjnej i pozostate”, ktory
stanowi § 17 polityki:

1. Realizujgc obowigzek natozony na Polskie Radio S.A. artykulem 3la ustawy z dnia
29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (ustawa rtv), spotka prowadzi wyodrebniong
ewidencje przychodow i kosztow zwigzanych z dziatalnoscig misyjng o ktorej mowa
w art. 21 ust. | ustawy rtv.

2. Wyodrebnienie przychodow i kosztow o ktorych mowa w ust 1 odbywa sie poprzez
identyfikacje i ewidencje tych przychodow i kosztow na poszczegolne zadania wyodrebnione
0 czym mowa w Instrukcji w sprawie zasad ewidencji, kalkulacji i rozliczania kosztow w
Polskim Radiu S.A. stanowigcej zatgcznik do odrebnej uchwaty zarzqdu spotki. Identyfikacja
prowadzona jest poprzez biezqcq analize przychodow z dziatalnosci realizowanych przez
poszczegolne komorki organizacyjne spotki, z wyjgtkiem przychow o ktorych mowa w ust 3
oraz ponoszonych kosztow zwigzanych z osiggnieciem tych przychodow. Przyjmuje sie
zasade, iz przychody i koszty biezqcej dziatalnosci nie zaliczone do dziatalnosci pozostaltej
uznaje sig¢ za przychody i koszty z dziatalnosci misyjnej o ktorej mowa w art.21 ust 1.

3. Za przychody zwigzane z dzialalnoscig, o ktorej mowa w art. 21 ust. | ustawy, uznaje si¢
wphwy z tytutu oplat abonamentowych, pozaabonamentowych, oraz dotacje, doplaty,
rekompensaty otrzymane na realizacje zadan misyjnych Spotki oraz przychody finansowe
uzyskane od srodkow publicznych.

4. Za koszty zwigzane z dziatalnosciq, o ktorej mowa w art. 21 ust. | ustawy, uznaje sig¢ koszty
dziatalnosci Polskiego Radia S.A., tj. zwigzane z realizacjqg zadan publicznej radiofonii
I telewizji, okreslonych w art. 21 ust. la ustawy, z wylgczeniem kosztow poniesionych przez
Agencje Reklamy, Centrum Edukacji Medialnej, Dzial Fonografii Agencji Muzycznej
Polskiego Radia oraz inne koszty poniesione w zwiqzku z prowadzeniem dziatalnosci
pozamisyjnej.

5. Przychody i koszty pozostalej dziatalnosci operacyjnej oraz dzialalnosci finansowej
(z wytgczeniem przychodow finansowych uzyskanych od srodkow publicznych) Polskieg0
Radia S.A. okresla si¢ jako przychody lub koszty pozostate albo przychody lub koszty inne,
niezwigzane z dziatalnosciq, o ktorejf mowa w art. 21 ust. 1 ustawy.

6. Wplywy otrzymywane z Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji (KRRiT) ujmuje si¢ jako
przychody w dacie ich otrzymania i ewidencjonuje na wydzielonym zadaniu wyodrebnionym.

7. Srodki z wplywéw abonamentowych zarzad spétki przeznacza na finansowanie kosztow
realizowanej misji publicznej, 0 ktorej mowa w art. 21 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji,
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w tym rowniez na wydatki w zakresie zakupow inwestycyjnych. Spotka realizuje inwestycje
z wplywow abonamentowych, a takze z pozostatych wpbywow uzyskiwanych przez PR S.A..

8. Koszty ponoszone z zatozenia na realizacje misji publicznej a przynoszqce rowniez
przychody z dziatalnosci pozostatej, sq przypisywane do kosztow dziatalnosci misyjnej.

9. W przypadku wykorzystania tych samych zasobow spotki (np. pracownicy,
wspolpracownicy, sprzet, wyposazenie, aktywa trwate) na potrzeby dziatalnosci misyjnej
I pozostalej, koszty dzialalnosci pozostatej, w przypadku braku mozliwosci bezposredniego
ich wyodrebnienia, ustala sie w wysokosci kosztow, jakich spotka nie poniostaby w razie
zaniechania dziatalnosci pozostale;.

10. W przypadku zaliczenia catosci poniesionych kosztow do dziatalnosci misyjnej (po
spetnieniu warunkow o ktorych mowa w ust.9) przychody podlegajq odrebnej ewidencji na
przychody z dzialalnosci misyjnej i z pozostalej.

11. Koszty posrednie i ogolnego zarzqdu przypisuje sie do dziatalnosci misyjnej wedlug zasad
okreslonych w Instrukcji w sprawie zasad ewidencji, kalkulacji i rozliczania kosztow
W Polskim Radiu S.A. stanowiqcej zatgcznik do odrebnej uchwaty.

12. Koszty dzialalnosci misyjnej finansowane sq z oplat abonamentowych za rtv, doplat
I rekompensat do wysokosci srodkow pozyskiwanych z Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
oraz w pozostalej czesci ze Srodkow wilasnych spotki pozyskanych z reklamy, sponsoringu i
innych zrodel.

13. Srodki z Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji wplywajg na wyodrebniony rachunek
bankowy spotki.”

AD 2.

INSTRUKCJAW SPRAWIE ZASAD EWIDENCJI, KALKULACJI |
ROZLICZANIA KOSZTOW W POLSKIM RADIU S.A.

1. Istota, zakres i zadania rachunku kosztow

Pod pojeciem rachunku kosztéw nalezy rozumie¢ ogédt czynnosci zmierzajacych do
ustalenia, w roznych przekrojach, 1 zinterpretowania, wyrazonej w pieniadzu, wysokos$ci
nakladow dokonanych w jednostce gospodarczej w okre§lonym czasie 1 z okre§lonym
przeznaczeniem. Wigze si¢ to z konieczno$cig mierzenia ponoszonych kosztow i uzyskiwanych
przychodow w celu okreslenia osiggnietych wynikow z dziatalnos$ci jednostki gospodarcze;j.

Rachunek kosztéw powinien dostarcza¢ informacje niezbedne na wszystkich szczeblach
zarzadzania w biezacym kierowaniu dziatalnoscig nie tylko calej jednostki gospodarczej, ale
réwniez poszczegolnych jej komorek.

Zadania rachunku kosztow:

1) dostarczenie wiarygodnych danych do wykazania prawidtowego wyniku dziatalnosci
jednostki za pomocg obliczania kosztow dotyczacych przedmiotu sprzedazy, towarow,
produkcji w toku,

2) ustalenie rentownosci poszczegdlnych produktow gotowych lub ich grup przez
sporzadzanie dla tych produktéw jednostkowych kalkulacji,
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3) wykazanie przyczyn 1 miejsc powstawania odchylen kosztow rzeczywistych
od postulowanego poziomu kosztow; wielkosciami odniesienia moga by¢: koszty
planowane, koszty ubiegltego okresu, poniesione przy analogicznej lub zblizonej
produkcji,

4) ustalenic  kosztow w  przekroju  komoérek  organizacyjnych,  o$rodkow
odpowiedzialnosci, a w ich ramach i pozycji rodzajowych, co umozliwia oceng
gospodarnosci pracy poszczegdlnych komorek jednostki,

5) pelne zintegrowanie ewidencyjne rachunkowosci finansowej, rachunku kosztow
i rachunkowosci zarzadcze;j.

Polskie Radio S.A. prowadzi rozszerzong ewidencj¢ kosztow, zarowno wedtug rodzajow - na
kontach zespotu ,,4", jak 1 w ukladzie kalkulacyjnym - na kontach zespotu ,,5". Koszty
dotyczace przysztych okres6w sprawozdawczych, po zaewidencjonowaniu na kontach zespotu
4" ksiggowane sg na koncie 641 do rozliczenia. W miesigcu ktorego faktycznie koszty dotycza
przenoszone s3 na odpowiednie konta zespotu ,,5" zgodnie z przypisanym im zadaniem.

Pozostate koszty operacyjne oraz koszty finansowe ewidencjonowane sg na kontach zespotu
’,77’.

Niniejsza Instrukcja wskazuje gtdéwne zasady ewidencji kosztow na kontach zespotu ,,4" 1 ,,5"
Planu Kont oraz sposob rozliczania kosztow wedtug miejsc powstawania i rodzaju dziatalnosci
- jest elementem Polityki Rachunkowosci Spotki.

Instrukcja nie obejmuje zasad kwalifikacji podatkowej kosztow.

Rozliczenie kosztow dokonywane jest w trakcie roku obrotowego narastajaco na koniec
kazdego kwartatu kalendarzowego.

Wszelkie opisane ponizej zasady kalkulacji dokonywane sa zgodnie z zasada okre$lona
w zdaniu poprzednim.

2. Kierunki klasyfikacji kosztow

Ponoszone przez spotke koszty sg klasyfikowane w réznych przekrojach w celu
utatwienia obserwacji 1 badania ich poziomu, struktury i dynamiki. Klasyfikacja kosztow
przeprowadzana jest z rdznych punktéw widzenia, w zaleznosci od cechy przyjetej za kryterium
klasyfikacyjne.

Do podstawowych przekrojow klasyfikacyjnych kosztow w Polskim Radiu S.A. nalezy podziat
kosztow:

1) w uktadzie rodzajowym,

2) wedtug rodzaju dziatalnosci,

3) wedtug miejsc ich powstawania,
4) w uktadzie kalkulacyjnym,

5) wedhtug stopnia ich reagowania na zmiany wielkosci produkcji.
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2.1. Koszty w ukladzie rodzajowym

Ponoszone przez Spotke koszty zwyktej dziatalnos$ci operacyjnej zgrupowane wedtug
elementow sktadowych procesu pracy nosza nazwe¢ ukladu rodzajowego kosztow. Uktad ten
wykazuje rodzaje kosztow bez wzgledu na cel ich poniesienia. Na kontach zespotu ,,4" sg
ujmowane wedlug rodzajéw koszty proste biezacej dziatalnosci, za ktore uwaza si¢ wszelkie
zacwidencjonowane na podstawie odpowiednich dokumentéw, koszty w momencie ich
poniesienia.

Podziat kosztow na ich rodzaje uwzglednia potrzeby sprawozdawcze i dostosowany jest do
specyfiki Spotki. W ramach uktadu rodzajowego kosztow wyodrebnia si¢ nastgpujace grupy
kosztow gldwnych:

- zuzycie materialow i energii,

- ustugi obce,

- podatki i optaty,

- wynagrodzenia,

- $wiadczenia na rzecz pracownikow
- amortyzacja,

- pozostate koszty

Uklad kosztow wedlug rodzaju umozliwia ustalenie wysokos$ci poniesionych przez Spotke
kosztow ogotem. Pokazuje tez proporcje poszczegoélnych rodzajow kosztow Spotki jako
calosci.

Ewidencja kosztéw wedlug rodzaju stuzy gléwnie do celow statystycznych 1 porownawczych.
Na kontach zespolu ,,4" ewidencjonowane sg wszystkie koszty poniesione w danym roku
sprawozdawczym, a nastepnie dopiero kwalifikowane sag wedtug rodzaju dziatalno$ci, miejsca
powstawania oraz okresu jakiego dotycza.

Podziat gtdéwnych grup kosztow rodzajowych na poszczegdlne podgrupy jest otwarty i wynika
z biezacych potrzeb komorek organizacyjnych Spotki oraz potrzeb sprawozdawczych
jednostki, a tym samym moze by¢ dowolnie rozszerzany.

2.2. Koszty wedlug rodzaju dzialalnosci

Wszystkie ponoszone przez Spotke koszty biezacej dziatalno$ci operacyjnej sa zwigzane z
okreslonym jej rodzajem.

Z punktu widzenia rodzaju dziatalno$ci dokonano podziatu kosztow na:
1) koszty dziatalno$ci podstawowej (antenowej),
2) koszty dziatalnosci ustugowe;j,
3) koszty dziatalno$ci produkcyjnej (producenckie;j),
4) koszty dziatalnosci pomocniczej,
5) koszty dziatalno$ci ogdlnego zarzadu,
6) koszty sprzedazy,

7) koszty zadan realizowanych ze srodkow specjalnie oznaczonych.

124



Polskie Radio S.A. Karta powinnosci 2020-2024 5 maja 2020

2.3. Koszty wedlug miejsc ich powstawania

Celem tej klasyfikacji jest zwigkszenie odpowiedzialnosci za utrzymanie kosztéw na
optymalnym poziomie w odniesieniu do realizowanych zadan, a takze usprawnienie
planowania oraz kontroli kosztow. Miejscem powstawania kosztow jest komorka
organizacyjna Spotki. Miejsca powstawania kosztow zostaly powigzane z rodzajami
dziatalno$ci Spotki. Komorki organizacyjne, ktére prowadzg rozne typy dzialalnosci,
kwalifikowane sg odpowiednio do poszczegdlnych rodzajow.

Do kosztéw dziatalno$ci podstawowej (antenowej) zalicza si¢ koszty zadan realizowanych
przez:

e Program 1,

Program 2,

Program 3,

Program Czwarty — Polskie Radio 24
Polskie Radio dla Zagranicy,
Programy cyfrowe,

Do kosztow dziatalno$ci ustugowej zaliczamy koszty zadan wykonywanych przez:

e Dzial Fonografii Agencji Muzycznej Polskiego Radia w zakresie licencji,
e Agencje Reklamy,

Do kosztéw dziatalnosci produkeyjnej (producenckiej) zalicza si¢ koszty zadan realizowanych
przez nastepujace komorki:

Studio Reportazu i Dokumentu,

Teatr Polskiego Radia,

Naczelng Redakcje Programow Katolickich,

Redakcje Audycji Religijnych,

Radiowe Centrum Kultury Ludowej

Orkiestrg Polskiego Radia w Warszawie,

Dziat Fonografii Agencji Muzycznej Polskiego Radia- w zakresie produkeji ptyt oraz
innych wydawnictw papierowych,

e Informacyjng Agencj¢ Radiowa — IAR,

e kazda inng komorke organizacyjng w zakresie dziatalnosci wydawnicze;.

Do kosztéw dzialalnosci pomocnicze] zalicza si¢ koszty zadan wykonywanych na rzecz
komorek organizacyjnych Polskiego Radia S.A. przez nastgpujace komorki:

e Dziat Transportu 1 Logistyki wchodzacy organizacyjnie w skilad Biura
Administracyjnego,

Biuro Informatyki i Telekomunikaciji,

Biuro Inwestycji i Zabezpieczenia Technicznego

Biuro Technologit,

Archiwum Polskiego Radia,

Agencje Muzyczng Polskiego Radia - koszty ogdlne,

Dzial Nagran 1 Koncertow Agencji Muzycznej Polskiego Radia,
Agencje Promocii,

Biuro Programowe,

Centrum Programow Wyspecjalizowanych.
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Do dziatalno$ci ogodlnego zarzadu zalicza si¢ koszty nizej wymienionych komorek
organizacyjnych:

e Biuro Zarzadu,

e Biuro Audytu i Kontroli,

e Biuro Prawne,

e Biuro Wspotpracy z Zagranica,

Biuro do Spraw Bezpieczenstwa,

Biuro Zamoéwien Publicznych,

Biuro Finansow i Kadr,

Biuro Administracyjne bez Dziatu Transportu i Logistyki.

2.4. Koszty w ukladzie kalkulacyjnym

Do celow kalkulacji 1 ewidencji kosztow Spotka przyjmuje si¢ podziat kosztow na koszty
bezposrednie i wydziatowe (posrednie).

Przez koszty bezposrednie nalezy rozumiec¢ te koszty, ktére dotycza jednostki produkowanego
wyrobu (ustugi) i moga byé w dokladny sposob, gtownie na podstawie dokumentéw
zrédtowych, odniesione na wlasciwy przedmiot kalkulacji. Do kosztéw wydzialowych
(posrednich) zalicza si¢ te koszty, ktore na podstawie dokumentow zrédtowych nie moga by¢
odniesione na odpowiednie przedmioty kalkulacji i rozliczane sg na odpowiednie przedmioty
kalkulacji za pomoca odpowiednio dobranych kluczy podziatowych kosztow.

Poza kosztami bezposrednimi 1 wydzialowymi wyodrebnia si¢ rowniez koszty sprzedazy. Sa
to koszty zwigzane z czynnos$ciami dokonywanymi po wydaniu wyrobéw z produkcji lub
z magazynu dla odbiorcy oraz z kosztami ponoszonymi w celu zapewnienia sprzedazy
wyrobow gotowych. W zwiazku z tym do typowych pozycji kosztow sprzedazy zaliczamy:

- koszty zatadunku przewozu produktéw dostarczanych przez Spotke do odbiorcy,

- koszty obslugi zbytu, w tym koszty reklamy i udzialu w targach,

- koszty obstugi poprodukcyjnej, np. koszty napraw gwarancyjnych i1 ewentualne
rezerwy na te koszty,

- koszty reklamy prowadzonej w $rodkach masowego przekazu oraz innej skierowanej
do masowego odbiorcy,

- prowizje posrednikow.

Ewidencja kosztow w ukladzie kalkulacyinym (konta):

w dziatalnosci podstawowej: 501 - koszty bezposrednie,
506 - koszty wydziatowe;

w dziatalnosci ustugowej: 502 - koszty bezposrednie,
507 - koszty wydziatowe;

w dziatalnosci produkcyjnej 503 - koszty bezposrednie,
508 - koszty wydziatowe,

w dziatalnosci pomocniczej: 531 - koszty bezposrednie i wydziatowe,
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w dziatalnosci ogdlnego zarzadu: 551 - koszty bezposrednie i wydziatowe,
koszt sprzedazy: 509 - koszty bezposrednie
koszty dotacji, doptat i dofinansowan: 510 - koszty bezposrednie

2.5. Koszty wedlug stopnia ich reagowania na zmiany rozmiarow
produkcji

Wszystkie koszty z punktu widzenia ich reakcji na zmiany wielkos$ci produkcji Spoétka
dzieli na koszty state i zmienne. Do kosztow statych zalicza si¢ te koszty, ktore niezaleznie
od zmian wielko$ci produkcji pozostajg na prawie jednakowym poziomie. Reaguja one
nieznacznie lub w ogoéle nie reaguja na zmiany wielko$ci produkcji. Podzial kosztow na state
i zmienne przedstawiony jest w zatgczniku nr 1.

3. Zasady przypisywania kosztow.

Ewidencja wszystkich kosztow Spotki odbywa si¢ z podzialem na zadania wyodrgbnione.
Przyjeto jednolita zasade numerowania zadan w Spotce. Kod zadania jest dziewigcioznakowy.

W kosztach bezposrednich komorek dziatalnosci podstawowej (antenowej) zadania
wyodrebnia si¢ gléwnie z uwagi na realizowane gatunki programowe, a mianowicie:
informacje, publicystyke, edukacje, kulture, rozrywke i sport.

Ponadto w kosztach bezposrednich dziatalnosci podstawowej wyodrgbnia si¢ zadania
odpowiadajgce innym przedsigwzigciom jak np.: koszty rozpowszechniania oraz inne w miarg
potrzeb.

W przypadku zadan wtasnych komorki, dwa pierwsze znaki kodu sa oznaczeniem komorki,
dwa kolejne miejsca wypetniono cyframi ,,0", za$ kolejne pig¢ znakow to numer zadania. Przy
czym w zadaniach dotyczacych kosztow bezposrednich dziatalnosci antenowej przedostatni
znak zadania oznacza gatunek danego zadania (I - informacja, P - publicystyka, K - kultura, R
- rozrywka, E - edukacja, S - sport).

W przypadku zadan zleconych, dwa pierwsze znaki kodu s3 oznaczeniem komorki
organizacyjnej zlecajacej zadanie, dwa kolejne okreslaja komorke realizujaca zadanie,
za$ nastepnych pie¢ cztonéw kodu zadania tworzg identyfikator porozumienia produkcyjnego
lub zaméwienia ustugi techniczno-realizacyjnej (czyli nr zadania). W tym przypadku réwniez
obowigzuje zasada, ze przedostatnie miejsce kodu zadania przy zleceniach realizowanych
dla komoérek dziatalnosci podstawowej okresla gatunek danego programu (I - informacja,
P - publicystyka, K - kultura, R - rozrywka, E - edukacja, S - sport).

Dla ujednolicenia numeracji zadan przyjeto, ze numery zadan akceptowane sa przez Biuro
Finansow i Kadr, a tam gdzie to jest mozliwe lub konieczne zadania dostajg wspdlny kod (pieé
ostatnich znakéw) i tak m.in:

- koszty dotyczace rozpowszechniania programéow ????80000,
- koszty wydziatowe ??77799900.

W momencie rozliczenia koszty wydziatowe komoérek dziatalnosci podstawowej zgromadzone
na odpowiednich zadaniach rozlicza si¢ na zadania w kosztach bezposrednich proporcjonalnie
do wysokosci kosztow zwigzanych z realizacja poszczeg6lnych zadan.
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Koszty bezposrednie zadan (zleconych) realizowanych przez komorki dziatalnosci
produkcyjnej i pomocniczej na zamdéwienie komorek programowych dziatalno$ci podstawowe;j
sg przenoszone bezposrednio w koszty tych komorek.

W przypadku podjecia przez Zarzad decyzji o realizacji dodatkowych przedsigwzig¢, ktorych
koszty powinny by¢ odrebnie ewidencjonowane, moga by¢ tworzone komodrki budzetowe
na prawach zadan specjalnych.

Koszty wydzialowe komorek dziatalnos$ci ustugowej na wyodrgbnione zadania rozlicza si¢
proporcjonalnie do wysokosci kosztow bezposrednich zwigzanych z realizacja tych zadan.

W poszczegdlnych komodrkach prowadzacych sprzedaz 1 ponoszacych koszty tej sprzedazy
wyodrebnia si¢ zadania ,,koszty sprzedazy" stuzace do ewidencji odpowiednio kosztu wtasnego
sprzedanych produktéw i ustug wytworzonych lub zakupionych w celu dalszego zbycia przez
Polskie Radio S.A.

Realizujac obowigzek natozony na Polskie Radio — S.A. artykulem 31a ustawy z dnia
29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, Spotka uznaje za koszty zwigzane z dziatalno$cia,
0 ktérej mowa w art. 21 ust. 1 ustawy, koszty realizacji zadan programowych i okoto
programowych realizowanych przez poszczegdlne komorki organizacyjne Spoitki, tacznie
Z kosztami dziatalno$ci produkcyjnej i pomocniczej oraz ogélnego zarzadu.

W przypadku gdy koszty stuza jednoczesnie dziatalnosci, o ktdrej mowa w art. 21 ust. 1 ustawy
1 pozostatej dziatalnosci Spolki, przypisuje si¢ je proporcjonalnie do danej dziatalnosci.

W przypadku, gdy te same zasoby sa wykorzystywane w dziatalno$ci, o ktorej mowa w art. 21
ust. 1 ustawy 1 pozostalej dzialalnosci Spotki i nie jest mozliwe przypisanie kosztow w sposob
jednoznaczny, wowczas wspolne koszty przypisywane sg w petnej kwocie do dziatalnosci,
0 ktorej mowa w art. 21 ust. 1 ustawy.

4. Rozliczanie kosztow dzialalnoSci pomocnicze;j

Dla petnego obrazu kosztow dziatalno$ci podstawowej, ustugowej oraz kosztow ogolnego
zarzadu Spotka dokonuje rozliczenia kosztéw dziatalnosci pomocnicze] wskaznikami
okre§lanymi kwartalnie przez komorki dziatalnosci pomocniczej zgodnie z faktycznym
wykorzystaniem zasobow tych komorek do realizacji poszczegdlnych zadan. Ponizej okreslono
podstawowe zasady do rozliczania kosztow bezposrednich i1 wydzialowych dziatalnosci
pomocniczej i produkcyjnej.

4.1. Rozliczenie kosztow Dzialu Transportu i Logistyki

Dziat Transportu i Logistyki prowadzi we wlasnym zakresie ewidencje¢ faktycznie
przejechanych kilometréow przez poszczegdlne komorki organizacyjne w podziale na ilos¢
przejechanych kilometréw ,,z kierowca" 1 ,,bez kierowcy".

Dzial Transportu w terminie do 7-go dnia po kazdym kwartale przekazuje do Biura Finansow
i Kadr zestawienie faktycznie przejechanych kilometrow przez poszczegdlne komorki
W podziale na ,,z kierowcg" lub ,,bez kierowcy" oraz wskazniki rozliczenia poszczegdlnych
pozycji kosztow rodzajowych, ktorych nie jest mozliwe bezposrednie przypisanie na zadania
okreslajace koszty ,.z kierowcg" i ,,bez kierowcy" W przypadku kosztow statych, jak
amortyzacja, czy ubezpieczenie przyjmuje si¢ uproszczony podziat kosztow na ww. rodzaje.
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4.2. Rozliczenie kosztow Biura Inwestycji i Zabezpieczenia Technicznego

Podstawg rozliczenia kosztow Biura Inwestycji i Zabezpieczenia Technicznego jest udziat
procentowy ustalony wedlug zajmowanej powierzchni przez poszczegdlne komorki
organizacyjne.

W terminie do 7-go dnia po kazdym kwartale Biuro Inwestycji i Zabezpieczenia Technicznego
przekazuje do Biura Finanséow 1 Kadr zestawienie wskaznikéw bedacych podstawg
do rozliczenia pelnych kosztow Biura na rzecz poszczegdlnych komorek organizacyjnych.

Powyzszy sposob rozliczania nie dotyczy RCN w Solcu Kujawskim, ktory jest Oddziatem
Polskiego Radia S.A.

4.3. Rozliczenie kosztow Biura Informatyki i Telekomunikacji

Podstawg rozliczenia kosztow Biuro Informatyki i Telekomunikacji-po pomniejszeniu
o koszty sprzedazy zewnetrznej - stanowig nastepujace wskazniki:

- dla ustug telekomunikacyjnych - rozdzielenie kosztow zwigzanych z eksploatacja
satelitarnej stacji nadawczej na komorki programowe oraz ilos¢ posiadanych uprawnien
do telefondéw stacjonarnych przez poszczeg6lne komoérki organizacyjne;

- dla ustug informatycznych - ilo$¢ stanowisk komputerowych bedacych w uzytkowaniu
przez poszczegdlne komoérki organizacyjne (uwzgledniajac podziat na komputery
produkcyjne i biurowe).

W terminie do 7-go dnia po kazdym kwartale Biuro Informatyki i Telekomunikacji przekazuje
do Biura Finansoéw i Kadr zestawienie wskaznikow bedacych podstawa do rozliczenia pelnych
kosztéw Biura na rzecz poszczegdlnych komorek organizacyjnych.

4.4. Rozliczenie kosztow Biura Technologii

W terminie do 3-go dnia kazdego miesigca Biuro Technologii otrzymuje
od dysponentéow ewidencj¢ czasu wykorzystania studiow, tj.:

-z Teatru PR,
-z Dzialu Nagran i Koncertow AM.

Podstawg do rozliczenia kosztow Biura Technologii po pomniejszeniu o koszty sprzedazy
zewnetrznej - stanowi zajeto$¢ studiow produkcyjnych, technologicznych i wozow
transmisyjnych przez poszczegolne komorki organizacyjne.

Powyzszy sposob rozliczania nie dotyczy RCN w Solcu Kujawskim, ktory jest Oddziatem
Polskiego Radia S.A.

W terminie do 7-go dnia po kazdym kwartale Biuro Technologii przekazuje do Biura Finansow
i Kadr zestawienie wskaznikow bedacych podstawg do rozliczenia pelnych kosztoéw Biura na
rzecz poszczego6lnych komoérek organizacyjnych.

4.5, Rozliczenie kosztow Archiwum PR

Podstawg rozliczenia kosztow Archiwum Polskiego Radia S.A. jest ilo$¢
wykonywanych ustug na rzecz komodrek organizacyjnych. Archiwum Polskiego Radia S.A.
prowadzi we wlasnym zakresie ewidencj¢ kosztow w podziale na zadania ustugowe na rzecz
poszczegolnych komorek organizacyjnych.
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W terminie do 7-go dnia po kazdym kwartale Archiwum Polskiego Radia S.A. przekazuje do
Biura Finansow i1 Kadr zestawienie wskaznikoéw bedacych podstawa do rozliczenia pelnych
kosztow Archiwum Polskiego Radia S.A. na poszczegdlne komorki.

4.6. Rozliczenie kosztow Agencji Muzycznej — koszty ogélne

Podstawg rozliczenia kosztow Agencji Muzycznej jest udzial procentowy ustalony
wedilug zatrudnienia (w etatach) w dziatach wchodzacych w sktad Agencji, a mianowicie:
Dziale Fonografii i Dziale Nagran i Koncertow.

W terminie do 7-go dnia po kazdym kwartale Agencja Muzyczna przekazuje do Biura
Finansow 1 Kadr zestawienie wskaznikow bedacych podstawa do rozliczenia pelnych kosztow
Agencji na poszczegolne komorki.

4.7. Rozliczenie kosztow Dzialu Nagran i Koncertow Agencji Muzycznej

Podstawa do rozliczenia kosztow zadan wlasnych Dziatu jest wysoko$¢ kosztow zadan
zleconych realizowanych na rzecz poszczegdlnych komorek organizacyjnych.

W terminie do 7-go dnia po kazdym kwartale przekazuje do Biura Finanséw i Kadr
zestawienie wskaznikow bedacych podstawa do rozliczenia pelnych kosztow Dziatu Nagran
i Koncertow Agencji Muzycznej na poszczegolne komorki i prowadzong sprzedaz zewnetrzng.

4.8. Rozliczenie kosztow Agencji Promocji

Podstawa do rozliczenia kosztow zadan wlasnych Agencji Promocji jest ilos¢
roboczogodzin przepracowanych przez pracownikéw Agencji na rzecz poszczegdlnych
komorek organizacyjnych.

Koszty zadan dedykowanych poszczegdlnym komorkom Iub zadaniom specjalnym
istniejgcym w strukturze organizacyjnej, przenosi si¢ na konta przypisanej im dziatalnos$ci.
Agencja Promocji prowadzi we wilasnym zakresie ewidencje roboczogodzin kazdego
pracownika zwigzanych z wykonywaniem zadan na rzecz poszczegolnych komorek
organizacyjnych.

W terminie do 7-go dnia po kazdym kwartale Agencja Promocji przekazuje do Biura Finansow
i Kadr zestawienie wskaznikow bedacych podstawa do rozliczenia petnych kosztow Agencji
na poszczegolne komorki

4.9. Rozliczenie kosztow Biura Programowego

Podstawa do rozliczenia kosztéw Biura Programowego jest ilo$¢ godzin emisji
na poszczegdlnych antenach ogélnokrajowych oraz programach cyfrowych.

W terminie do 7-go dnia po kazdym kwartale Biuro Programowe przekazuje do Biura Finansow
I Kadr zestawienie wskaznikow bedacych podstawg do rozliczenia pelnych kosztow Biura na
poszczegolne komorki organizacyjne.

4.10. Rozliczenie kosztow Centrum Programoéw Wyspecjalizowanych

Podstawg rozliczenia kosztow Centrum Programoéw Wyspecjalizowanych jest udziat
procentowy ustalony wedtug zatrudnienia (w etatach) w Programach Cyfrowych wchodzacych
w sktad Centrum.

W terminie do 7-go dnia po kazdym kwartale Centrum Programéw Wyspecjalizowanych
przekazuje do Biura Finanséw i1 Kadr zestawienie wskaznikow bedacych podstaw do
rozliczenia pelnych kosztow na poszczegolne komorki.
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Schemat rozliczania kosztow komorek zaliczanych do dziatalnosci pomocniczej stanowi
zatgcznik nr 3a.

5. Rozliczanie kosztow komorek produkcyjnych (producenckich)
Koszty komorek zaliczanych do dziatalno$ci produkcyjnej sktadajg sie z:

- kosztow ponoszonych na realizacj¢ audycji na rzecz poszczegdlnych zadan
wystepujacych w komorkach podstawowych (antenowych),

- kosztow zadan wilasnych,
- kosztow wydziatowych.

Koszty wydzialowe ponoszone przez komorki produkcyjne beda doliczane wskaZznikami
procentowymi wynikajacymi z kosztow bezposrednich poniesionych na rzecz poszczegoélnych
zadan.

Koszty zadan wilasnych w pelni przenoszone sg na koszt wilasny sprzedazy tych zadan.
Koszty te (o ile nie sg kosztami zwigzanymi z prowadzong sprzedaza zewnetrzng) zaliczane sa
do kosztow dziatalnos$ci abonamentowe;.

Schemat rozliczania kosztow komorek dziatalno$ci produkcyjnej stanowi zalacznik nr 3.

Szczegblny sposob rozliczania kosztéw dzialalnosci produkcyjnej dotyczy kosztow:
Informacyjnej Agencji Radiowej - IAR

Koszty wydziatowe IAR rozlicza si¢ proporcjonalne do kosztow bezposrednich zadan
Informacyjnej Agencji Radiowej. Podstawa do rozliczenia kosztéw Informacyjnej Agencji
Radiowej jest struktura ilo$ci minut wyemitowanych programow informacyjnych przez
komorki antenowe (PR dla Zagranicy tylko Redakcja Polska).

W terminie do 7-go dnia po kazdym kwartale Biuro Programowe przekazuje do Biura
Finanséw 1 Kadr zestawienie ilosci minut wyemitowanego programu informacyjnego dla

poszczegbdlnych anten bedacych podstawag do rozliczenia kosztow Informacyjnej Agencji
Radiowej - IAR

6. Rozliczenie Kosztow Dzialu Fonografii Agencji Muzycznej Polskiego
Radia

Koszty bezposrednie zwigzane z produkcja ptyt oraz innych wydawnictw fonograficznych,
czy drukowanych gromadzone s3 na koncie dziatalnosci produkcyjnej z uwzglednieniem
podzialu na poszczegélne tytuly. Koszty licencji gromadzone sa na koncie dziatalno$ci
ustugowej. Koszty wydzialowe Dziatu Fonografii Agencji Muzycznej Polskiego Radia
gromadzi si¢ tacznie.

Koszty wydziatowe wzglednie zmienne rozlicza si¢ na poszczegoélne rodzaje produktow
w stosunku do przeliczonej produkcji wyrobow gotowych.

Koszty wzglednie state uzasadnione mocami produkcyjnymi rozliczane sg na poszczegolne
tytuty produktoéw, natomiast koszty wzglednie stale nieuzasadnione mocami produkcyjnymi
przenoszone sg bezposrednio w ci¢zar kosztu wtasnego produkcji.

Koszty licencji wraz z naliczonymi nan wydzialowymi kosztami wzglgdnie statymi i wzglednie
zmiennymi stanowig koszt wlasny wytworzenia licencji.

131



Polskie Radio S.A. Karta powinnosci 2020-2024 5 maja 2020

Przez uzasadnione moce produkcyjne nalezy rozumie¢ stosunek przeliczonej produkcji
wyrobow gotowych do naktadu planowanego.

Przez przeliczong produkcj¢ wyrobow gotowych nalezy rozumie¢ stan zaawansowania projektu
pomnozony przez naktad zatwierdzony do produkcji wyrobow gotowych. Dziat Fonografii
Agencji Muzycznej Polskiego Radia w terminie do 5 dni po kazdym kwartale przekazuje do
Biura Finansow i Kadr raport produkcji za dany okres sprawozdawczy (kwartat) zatacznik nr 4
- w celu rozliczenia kosztéw stalych oraz zatacznik nr 5 -w celu rozliczenia kosztow
zmiennych.

Powyzsze zasady rozliczania kosztow produkcji ptyt, wydawnictw fonograficznych
I papierowych obowigzuja rowniez w przypadku gdy za produkcje tych wydawnictw
odpowiada inna niz Agencja Muzyczna komodrka organizacyjna Spotki. Narzuty kosztéw
wydziatowych naliczane sg zgodnie z opisang powyzej procedurg.

7. Postanowienia koncowe.
Koszt wytworzenia stanowi:

- w_ dzialalno$ci podstawowej 1 ustugowej sume kosztow bezposrednich (zadan
realizowanych przez te komorki; w tym komorki programowe wraz z kosztami
przeksiegowanymi z komorek zaliczanych do dziatalnosci produkcyjnej) 1 wydziatowych
tych komorek wraz z przypadajacymi kosztami komorek dziatalno$ci pomocniczej;

- w dziatalno$ci produkcyjnej - koszt wytworzenia ptyt, fonogramdéw, ksigzek oraz innych
wydawnictw papierowych PR S.A. - koszty bezposrednie oraz koszty wydzialowe zmienne
1 uzasadniong cz¢$¢ kosztow wydziatowych statych po rozliczeniu komorek dziatalno$ci
pomocniczej.

Koszty realizacji uméw rozliczanych w_ formie kompensat ewidencjonowane sg
z uwzglednieniem wystepujacych zadan w komorkach organizacyjnych i stanowiag koszt
wlasny sprzedazy zewnetrzne;.

Koszty ogélnego zarzadu stanowig sum¢ kosztow zadan komorek organizacyjnych zaliczanych
do tej dzialalno$ci wraz z naliczonymi na nie kosztami dziatalno$ci pomocnicze;.

Koszty realizacji zadan finansowanych z dotacji i srodkow budzetowych Panstwa oraz srodkow
unijnych, czy w ramach pomocy publicznej ewidencjonowane sg3 w podziale na czesé
finansowang przez beneficjenta i oddzielnie jako finansowane przez Spotke chyba, ze ustalenia
pomiedzy stronami nie narzucajg takich podzialéw. Koszty finansowane przez beneficjenta
ewidencjonowane s3 na wydzielonym zadaniu przypisanym do konta 510, a koszty
finansowane przez Spotke odpowiednio na kontach zespotu 5 przypisanych dla danej komorki
organizacyjnej w ramach prowadzonego przez nig rodzaju dziatalnosci.

Na zadaniach okre$lajacych koszty realizacji zadan finansowanych ze srodkéw budzetowych
Panstwa oraz $rodkow unijnych, czy w ramach pomocy publicznej ewidencjonowane s3
wszelkie koszty bezposrednie oraz koszty posrednie realizowane przez komorki organizacyjne
dziatalno$ci pomocniczej, ustugowej czy ogdlnego zarzadu, jak tez narzuty tych kosztow Jesli
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wynika to z zawartych pomigdzy stronami ustalen, przypisany numer zadania jest rOwniez
identyfikatorem wydatkow zwiagzanych z realizacja zadania.

W szczegdlnych, uzasadnionych przypadkach, gdy koszty zadania zleconego przez kontrahenta
zewnetrznego obejmujg tylko koszty bezposrednie, mozliwe jest nie naliczanie narzutow
kosztow wydziatowych i dzialalno$ci pomocniczej (m.in. projekt Euranet).

Koszty sprzedazy zewnetrznej realizowanej przez niektore z komorek zaliczanych do
dziatalnosci pomocniczej i ogdlnego zarzadu stanowig koszt wlasny sprzedazy zewnetrzne;.

Koszt wilasny sprzedanych produktéw danej komodrki organizacyjnej jest sumg kosztu
wytworzenia wraz z przypadajacymi nan kosztami innych komodrek organizacyjnych
wynikajacymi z rozliczen wedtug niniejszej instrukcji oraz narzutu kosztow ogdlnego zarzadu.

Po podzieleniu kosztu wlasnego sprzedanych produktow przez witasciwy dla danej komorki
organizacyjnej miernik ilo§ciowy (godziny, minuty, kilometry) otrzymujemy koszt jednej
jednostki kalkulacyjnej.

W przypadku zmian w strukturze organizacyjnej Polskiego Radia S.A. w zakresie dziatalno$ci
podstawowej — naliczenie kosztow na poszczegdlnie zadania/przedsiewzigcia bedzie
proporcjonalne do ilosci dni roboczych w danym okresie rozliczeniowym wg obowigzujace;j
struktury organizacyjnej.

8. (Oddzial Polskiego Radia

Oddziat Radiowe Centrum Nadawcze w Solcu Kujawskim prowadzi wlasng ewidencje
kosztéw 1 rozlicza koszty wedlug zasad przyjetych i opisanych przez Dyrektora Oddziatu
z uwzglednieniem zadan i kosztu wilasnego sprzedazy zewnetrznej, po uzyskaniu pisemnej
akceptacji Glownego Ksiggowego Polskiego Radia S.A. i nie mogg one sta¢ w sprzecznosci
Z zasadami zawartymi w niniejszej Instrukcji. Koszty biezacej dzialalnosci Oddziatu uymowane
sa w catosci jako koszt wytworzenia sprzedanych produktow.
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Zalacznik nr 1 - Wykaz kosztow stalych i zmiennych.

Do kosztow wzglednie statych zaliczamy nastepujace rodzaje kosztow:

amortyzacje,

koszty rozpowszechniania  (emisja, czestotliwo$¢  naziemna,
potaczenia kablowe, emisja cyfrowa, czestotliwos¢ cyfrowa),

energie,

optaty zagaz, co, cw, zw,

sktadki do organizacji miedzynarodowych i krajowych,
osobowy fundusz ptac wraz z pochodnymi,

inne wynagrodzenia,

odpis na Zaktadowy Fundusz Swiadczen Socjalnych,
odpis na PFRON,

prawa autorskie i pokrewne - ryczalt w podziale na:

o ZAiKS ,male prawa" - ryczatt
o prawa pokrewne, w tym:

« ZASP

« STOART

« ZPAV

«  SAWP

« STL,
podatki 1 oplaty.

Pozostate koszty uznajemy za koszty zmienne.

przekaz satelitarny,

134



Polskie Radio S.A. Karta powinnosci 2020-2024 5 maja 2020

Zalacznik nr 2 - Stownik poje€ i zasady ksiegowan

Pod nastepujacymi rodzajami kosztow rozumie sie:

1) uslugi telekomunikacyjne - s3 to optaty za korzystanie z telefondw stacjonarnych,
telefonéw komodrkowych i ustug internetowych,

2) zakup programow u innych producentéw - sg to zakupy programéw dokonywane u
innych producentow np. prognoza pogody w IMiGW, zakup ustug dziennikarskich w
firmach $wiadczacych ten rodzaj ustug z wylaczeniem zakupoéw w rozgtosniach radiowych
publicznych itp.,

3) zakup uslug w rozglosniach regionalnych - sg to wszystkie rodzaje ustug zakupione
w jednostkach radiofonii publicznej, czyli zakup programéw o charakterze ogdlnopolskim
oraz wynajem studia w tych rozglo$niach itp. z wyjatkiem transmisji sportowych
traktowanych jako tacza oraz wynajem studia na inne cele niz programowe (np. wynajem
studia na proby przez Chor PR),

4) transmisje - sg to ustugi realizowane przez kontrahentdéw zewnegtrznych w zakresie
doraznych potaczen poprzez satelitg lub kabel naziemny w celu nadania na antenie
transmisji z r6znego rodzaju imprez plenerowych.

Podatek od towardow i ustug VAT nie podlegajacy odliczeniu i wynikajacy ze wskaznika
rozliczenia struktury - znajdujacy si¢ w kosztach statych w pozycji ,,podatki i optaty" - jest
ewidencjonowany w Biurze Finansow i Kadr. Podatek od towarow i ustug (VAT), ktory nie
podlega odliczeniu z przepiséw prawa lub decyzji spotki, obcigza te koszty rodzajowe do
ktorych zakwalifikowano warto$¢ netto wydatku.

Koszty rozpowszechniania programu stanowia koszty bezposrednie obejmujace koszty emisji
(analogowej, cyfrowej, teleinformatycznej), optat za uzywanie czestotliwosci, przekazu
satelitarnego oraz dzierzawy taczy kablowych. Koszty te rozliczane sa przez kompetentne
komorki organizacyjne w zakresie emisji 1 oplat za uzywanie czestotliwosci oraz przekazu
satelitarnego 1 dzierzawy laczy kablowych na podstawie otrzymanych od kontrahentow
zewngetrznych faktur obcigzeniowych.

Koszty tantiem na rzecz ZAiKS z tytutu ..matych praw" (ryczalt) od wplywdéw zwigzanych
zZ dziatalno$cig nadawczg ewidencjonowane sg w sposob nastepujacy:

- W zakresie wptywow ze sprzedazy ustug przez Polskie Radio dla Zagranicy na rzecz MSZ
lub innych kontrahentow- odpowiedni procent wynikajacy z zawartej umow - na Polskie
Radio dla Zagranicy lub inng komorke organizacyjng ktorej dotyczy sprzedaz. Nastepnie
kwota ta jest rozliczana na poszczegdlne gatunki programowe strukturg procentowg
wynikajaca z kosztow zmiennych w tych gatunkach, ktére zostaly przyjete w planie
programowo-finansowym zatwierdzanym przez Krajowa Rade Radiofonii 1 Telewizji,

- W zakresie pozostatych wplywdéw na programy ogolnokrajowe wedlug proporcji
planowanych budzetow kosztow zmiennych w tych komoérkach. Po czym koszty
przypisane programom sg rozliczane na gatunki programowego strukturg wynikajaca
Z planowanych kosztow zmiennych w tych gatunkach.

Koszty tantiem na rzecz stowarzyszeh zarzadzajacych prawami autorskimi i pokrewnymi, tj.
ZPAV, STOART, SAWP, ZASP i STL sg rozliczane w sposob nastepujacy:

- koszty ponoszone na rzecz kazdego stowarzyszenia sg rozliczane na poszczeg6lne
programy zgodnie z wykorzystaniem w roku poprzednim,
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- rozliczone koszty kazdego stowarzyszenia na rzecz poszczegdlnych programow sa
nastepnie rozliczane na gatunki programowe struktura wynikajaca z minutazu

wykorzystania utworéw w tych gatunkach programowych w roku poprzednim.

Zalacznik nr 3 - Rozliczenie produkcji komorek dzialalnosci produkcyjnej

Studio Naczelna . Radiowe Orkiestra
. . Redakcja . Inform.
Wyszczeg | Reportazu Redakcja < Centrum Polskiego .
e s . Teatr Audycji X Agencja
Glnienie i Program. Religiin Kultury Radia w Radiowa
Dokument Katolick el Ludowej Warszawie
1 2 3 4 5 9 10 11
Program 1 X X X X X X X
Program 2 X X X X X X X
Program 3 X X X X X X X
Program
X X X X X X X
Czwarty PR24
Polskie Radio X X
dla Zagranicy
Programy
X X X X X
cyfrowe
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Zalacznik nr 3a Rozliczenie kosztow dzialalnosci pomocniczej
Dzial . DNiK
Wyszczegélnienie Iransp BIiZT |BIT|B T s:hlwum '—l?l(gtjzy(’:lzna Ag. _ Q?g;‘ggl E'rf)g; cPwW
) - 080In€ | Muzycznej

Program 1 X X | X X X X X
Program 2 X X | X X X X X
Program 3 X X | X X X X X
Program Czwarty —Polskie Radio 24 X X X X X X X
Polskie Radio dla Zagranicy X X X X X X
Programy cyfrowe X X X X X X X X
Studio Reportazu i Dokumentu X X X X X
Teatr PR X X X X X
N R Programoéw Katolickich X X X X X
Redakcja Audycji Religijnych X X X X X
Radiowe Centrum Kultury Ludowej X X X X X
Orkiestra Polskiego Radia w Warszawie X X [ X X X
Agencja Reklamy X X X X X
Dziat Fonografii AM PR X X X X X
Dziat Transportu i Logistyki Biura
Administracyjnego
Biuro Informatyki i Telekom. X
Buro Inf. i Telekom. - sprzedaz X
Biuro Technologii X X
Biuro Technologii - sprzedaz X X
Biuro Inwest. i Zabezpiecz. Techn. X
Biuro Inwest. i Zabezp.Techn. - sprzedaz
Agencja Muzyczna PR — k. ogdlne X X X
Dziat Nagran i Koncertow AM PR X X X X
Dziat Nagrafi i Koncertow AM PR -
sprzedaz
Centrum Programéw Wyspecjalizowanych X X X X X
Biuro Zarzadu X X X X X
Biuro Audytu i Kontroli X X X X
Biuro Wspolpracy z Zagranica X X X X X
Biuro do Spraw Bezpieczenstwa X X X X X
Biuro Zaméwien Publicznych X X X X X
Agencja Promocji X X X X
Biuro Programowe X X X X X
Biuro Finansow i Kadr X X X X X
Biuro Administracyjne X X X X
Biuro Administracyjne - sprzedaz
Archiwum PR X X X
Informacyjna Agencja Radiowa X X X X

*) - wszystkie komorki organizacyjne Polskiego Radia korzystajace z transportu wewnetrznego
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Zalacznik nr 4 - Raport produkcji

RAPORT PRODUKCJI W MIESIACU 20 . roku
procent zaawansowania
Stan naktad przelicz?nie ilo§¢ przyjeta
Numer numer tytut na koniec|:23Wansow Przyrost w| naktad zatwierdz. |Produkcji  w|do magazynu
projektu ) . d ania d toku na|w danym
ewidenc |wydawnictwa poprzeadn. : anym planowany | 4o .
(FK) okresu E:;Jieettu "3 okresie rodukcii wyroby okr?sm
rozliczen | rozliczen. n It |gotowe rozliczen.
rozliczen.

Zalacznik nr 5 Ogolna Karta Pracy przy produkcji plyt oraz innych
wydawnictw papierowych przez komérki organizacyjne za miesigc
. | RS (1] [

ilos¢ godzin pracy Rozli .
Numer projektu | Numer pracownikéw komorki|~ozliczenie
Ip ewidencyjny Tytut wydawnictwa orggni;acyjnej ~ |kosztow
(FK) realizujgcej produkcig | zmiennych
wydawniczg
A Razem
B Pozostate godziny wykorzystane poza produkcja powyzszych tytutow
c Ogoétem ilo$¢ godzin przepracowanych przez wszystkich pracownikow w
danym miesiacu (A+B)
D Udziat procentowy godzin produkcyjnych w catosci godzin (A/C
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E. Wytyczne dotyczace sposobu wykorzystania nadwyzki, o ktérej mowa w
art. 31 ust. 7 ustawy o radiofonii i telewizji

Zgodnie z wytycznymi dla spotek, w ktorych prawa z akceji lub udziatow wykonuje Minister
Kultury i Dziedzictwa Narodowego, tj. w spotach publicznej radiofonii i1 telewizji nie
przystuguje prawo do udziatu w zysku Skarbowi Panstwa.

Na umotywowany wniosek Zarzadu, zysk netto moze by¢ podzielony w nastepujacy sposob:

a) minimum 80% kwoty zysku netto z przeznaczeniem na kapital zapasowy lub na
pozostate kapitaly rezerwowe (cele rozwojowe),

b) maksimum 20% kwoty zysku netto z przeznaczeniem na inne cele (wyplaty nagrod
z zysku wraz z obcigzeniami i zasilenie ZFSS), pod warunkiem uzyskania dodatniego
wyniku na podstawowej dzialalnosci spotki.

W  przypadku pozostawania nadwyzki $rodkow abonamentowych w danym roku
kalendarzowym Spotka przeznaczy ja na realizacj¢ misji publicznej w kolejnych okresach,
zgodnie z art. 21 ust.1. Nadwyzka ta bedzie w gléwnej mierze przeznaczana na koszty
tworzenia programow ogolnokrajowych badz programéw wyspecjalizowanych w zaleznosci
od potrzeb wynikajacych z niedoboréw w ich finansowaniu.
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