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KOMUNIUKAT PRASOWY

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, IAA Polska, Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy i
Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR - podpisaty list intencyjny w sprawie powotania
JIC (Joint Industry Committee) - dedykowanego badaniom konsumpcji mediow.

Przewodniczgcy KRRIT reprezentujgcy regulatora rynku mediow elektronicznych oraz reprezentanci
rynku komunikacji marketingowej jako Inicjatorzy - zgodnie wyrazili wole powotania na polskim
rynku porozumienia branzowego typu JIC.

- Liczymy, ze JIC powstanie szybko, list intencyjny to wazny krok, ale nie mozemy na tym poprzestac.
Tylko wspdlna praca zapewni wytworzenie profesjonalnych badan i zbudowanie stabilnej waluty
rozliczeniowej na rynku mediéw — powiedziat Witold Kofodziejski - Przewodniczacy KRRIiT.

W ramach KRRiT za wypracowanie wspélnie z rynkiem, nowego standardu badan odpowiada zespét
Telemetrii Polskiej.

- Stworzenie reprezentacji rynku reklamowego w postaci JIC jako partnera jest dla nas niezbedne, z
punktu widzenia jakosci przysztych badan, ktére bedziemy realizowac. Uruchomilismy wtasnie prace
naukowe wspdlnie z SGH oraz Instytutem tacznosci - PIB, ktérych celem jest wypracowanie
odpowiednich metod rekrutacji panelu badawczego oraz sprawdzenie technologii do pomiaru
mediéw. Wyniki badan chcemy skonsultowac z rynkiem przed podjeciem ostatecznych decyzji i
uruchomieniem przetargéw — przekazat Michat Wigurski - szef projektu Telemetria Polska.

Strony deklarujg zgodng wole powotania na rynku polskim porozumienia rynkowego JIC
dedykowanego badaniom mediéw oraz udzielenia temu porozumieniu gwarancji dotyczacych:
wypracowania nowego standardu badan konsumpcji mediéw elektronicznych, wspétdecydowania o
ostatecznym ksztatcie badania oraz sposobie jego realizacji, skutecznego nadzoru nad realizacjg
badania, stymulowania rozwoju badan mediéw oraz opracowywania docelowego modelu
finansowania badan mediéw w Polsce.

- Cieszymy sie, ze w liscie intencyjnym znalazto sie kluczowe sformutowanie o udzieleniu gwarancji
uczestnikom rynku zrzeszonym w Joint Industry Committee, iz to Oni bedg wspdtdecydowali o
ostatecznym ksztatcie badania i sposobie, w jaki bedzie realizowane. To bardzo wazny argument
przyblizajgcy nas do ukonstytuowania sie JIC - skomentowat podpisanie listu intencyjnego Jerzy
Minorczyk - dyrektor generalny IAA Polska.

Wszyscy Inicjatory zgodezili sie, ze badania ogladalnosci, stuchalnosci i korzystania z telewizji, radia i
internetu maja kluczowe znaczenie dla rynku reklamowego, a zmiany technologiczne ostatnich lat
stworzyty niedostepne dotgd mozliwosci wspdlnego badania wyzej wymienionych mediéw
elektronicznych.
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- Zalezy nam aby powstajacy JIC dedykowany badaniom,

reprezentowat mozliwie szerokie grono interesariuszy rynku komunikacji marketingowe;j. Zalezy nam
na obecnosci wszystkich kanatéw komunikacji marketingowej oraz reklamodawcoéw i agencji
mediowych. Stad SAR wspdlnie z IAA Polska organizujg spotkania z przedstawicielami nadawcéw
telewizyjnych i radiowych, wydawcow prasowych i internetowych oraz przedstawicielami reklamy
zewnetrznej. Szeroka reprezentacja rynku reklamowego pozwoli wypracowaé uznany przez catfy
branze pomiar i badanie, ktére bedga stuzy¢ jako narzedzie do planowania, rozliczania i weryfikowania
poprawnosci planowania komunikacji marketingowej- stwierdzit Pawet Tyszkiewicz - petnomocnik
zarzadu SAR.

Pierwsze spotkania z przedstawicielami zarzagdow poszczegélnych medidw, agencji mediowych i
marketerow odbeds sie na przetomie listopada i grudnia.
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