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przewodniczacy
Rady Metodologicznej ds. RPD

ynek telewizyjny
podlega obecnie
gwaltownym zmia-
nom zwigzanym
z roznymi aspektami cyfry-
zacji i zmianami w sposobie
konsumpcji medidow, w tym
tresci wideo. Gospodarstwa
domowe na masowg ska-
l¢ inwestuja w odbiorniki
SMART TV wyposazone
w preinstalowang HbbTV,
a operatorzy platform platnej
telewizji wprowadzajg nowe,
zaawansowane cyfrowe urza-
dzenia odbiorcze (dekodery
IPTV, OTT, set-top-box, PVR,
Catch-up, pause live, mul-
tiroom, TV Everywhere, itp.).
Dzigki temu istnieje mozli-
wo$¢ stworzenia szczegotowej
bazy danych o wyswietlanych
kanatach TV (tzw. spis z natu-
ry o wyswietleniach). Powstaja

Istotnym elementem,
ktory wplynie

na rynek TV, jest
dostep do danych
RPD (dane ze Sciezki
zwrotnej — Return
Path Data)

JednoZrédtowy pomiar
medidw

Panel telemetryczny
pomiar ciagly

Dane RPD
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— pomiar prowadzony przez KRRIT

i zespol Telemetrii Polskiej

Za sprawg ,$ciezki danych zwrotnych” coraz wieksza liczba gospodarstw domowych wypo-
sazonych w telewizory zostaje objeta mozliwo$cig bezposredniej obserwacji sposobu, w jaki
konsumowana jest dzialalno$¢ programowa i reklamowa nadawcow telewizyjnych.

tez platformy technologiczne
rewolucjonizujace tradycyjny
model funkcjonowania tele-
wizji linearnej, ktéry polega
na serwowaniu widzom jed-
nolitych tresci w tym samym
czasie. Jest to (zw. Addressable
TV, czyli serwowanie w czasie
rzeczywistym zréznicowane-
go przekazu programowego

i reklamowego w zaleznosci
od zdefiniowanego profilu
odbiorcy (np. miejsca zamiesz-
kania, jesli jest to tez profilu
demograficznego, itd.). Takie
podejscie pozwoli docelowo
na wdrozenie Programmatic
TV, czyli zautomatyzowane-
go sposobu zakupu reklam

w telewizji na wzor znany juz
z Internetu. Rozwigzania tego
typu w nieodlegtej perspekty-
wie moga znaczgco wplynaé
na rynek telewizyjny.

Potencjat danych RPD
Istotnym elementem, ktory
wplynie na rynek TV, jest
dostep do danych RPD (dane
ze $ciezki zwrotnej — Return
Path Data). Dane te stwarzaja
zupetnie nowe mozliwoéci
dotarcia do widowni telewi-

zyjnej oraz jej targetowania.
Dzigki niemu mozliwe staje
sie zastosowanie technologii
DAI (Dynamic Ad Insertion)
polegajacej na serwowaniu
zroznicowanego przekazu
reklamowego roéznym gru-
pom odbiorcéw w tym samym
czasie (rozbicie linearnego
przekazu), zwigkszajac w ten
sposdb jego marketingowa
efektywnos¢. Szacuje sie,

ze do roku 2020 Addressable
TV (w tym DAI) obejmie

75% wszystkich gospodarstw
telewizyjnych w Stanach Zjed-
nocznych. W Polsce, za sprawa
szybko postepujacych proce-
sow cyfryzacyjnych §rodowi-
ska telewizyjnego, potencjat
Addressable TV w ujeciu
procentowym juz niebawem
moze siegna¢ potowy gospo-
darstw domowych. Szacunki

z rynkéw zaawansowanych
technologicznie, na ktérych
jest wdrazana technologia DAI
pokazuja, iz wptywy z tytutu
emisji reklam targetowanych
s3 0 30% wyzsze od reklamy
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standardowej kupowanej z reki
(selekcja konkretnych breakow
reklamowych) lub w pakie-

cie z gwarancja ogladalnosci

i zasiegu grupy celowej. Przy
wielkoéci rynku telewizyjnego
w Polsce na poziomie ponad

4 mld ztotych moze to przy-
nie$¢ wzrost z przychodow
reklamowych na poziomie

1,2 mld zlotych.

Narzedzia

Rozwéj rynku TV w kierun-
ku wykorzystania potencjatu
drzemigcego w danych RPD
zalezy m.in. od wypracowa-
nia odpowiednich narzedzi,
ktére w oparciu o badania bedg
mogly stymulowa¢ korzystne
dla wszystkich interesariuszy
zmiany. W tym celu trzeba
przeprowadzi¢ wiele prac
badawczo-rozwojowych wraz
z jednoczesnym dialogiem
pomiedzy nadawcami a ope-
ratorami danych RPD. Tym
procesem zajmuje si¢ zespot
Telemetrii Polskiej prowadza-
cy w imieniu KRRIT projekt
jednozrédtowych badan me-
diéw. Schemat procesu badan

i ekosystemu projektu jedno-
zrédtowego pomiaru mediow
prezentuje rysunek. Panel RPD,
czyli hurtowania danych tacza-
ca rézne zrodta danych RPD,
jest istotnym elementem catego
projektu jednozrodtowego
pomiaru mediéw. Produktem
finalnym ma by¢ Panel Tele-
metryczny z odpowiednim
systemem, ktory bedzie dawat
mozliwo$¢ taczenia danych
RPD z danymi z panelu go-
spodarstw domowych. Dzigki
temu mozna bedzie uzyskad

w jednym miejscu informa-
¢je o ogladalnoéci TV z duzo
wigkszg dokladnoscia. Oczy-
wiscie skala i jako§¢ budowa-

Wplywy z tytulu
emisji reklam
targetowanych
sq 0 30% wyzsze
od reklamy
standardowej

nego rozwigzania zaleze¢ bedg
tez od liczby zaangazowanych
operatoréw danych RPD w caly
proces. Dla rynku operatoréw
jest to o tyle istotne, Ze sam
udzial w tym procesie moze
znaczgco wplyna¢ na zmiane
postrzegania tej czesci rynku
telewizyjnego w oczach cho-
ciazby reklamodawcow.
Potencjal reklamowy opera-
toréw moze wyznaczany by¢
praktycznie tylko przez po-
tencjat danych, a na razie nie
funkcjonujg na rynku i nie

sa powszechnie dostepne. Gdy
uda si¢ upowszechni¢ dane
RPD na poczatek w wymiarze
podstawowych parametréow
wys$wietlania, wowczas na tej
bazie operatorzy bedg mogli
budowaé nowe produkty i ustu-
gi, np. wdrozy¢ technologie
dynamicznej podmiany reklam
(DAI -Dynamic Ad Insertion),
udostepnia¢ komercyjnie wzbo-
gacone dane RPD (np. dodajac
do podstawowych parametréw
dane o lokalizacji urzadzen

na poziomie gminy czy wo-
jewddztwa, faczac dane RPD

z innymi badaniami konsump-
¢ji mediow lub produktow).

Dane RPD arynek
telewizyjny

Dane RPD sg bardzo rozpro-
szone i do tej pory nie ma jed-
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nego w pelni zintegrowanego
zrddla tych danych opierajace-
go si¢ na duzych wolumenach
urzadzen (np. dekoderdow).

A potencjal jest ogromny.
Wedtug danych miesigcznika
Telekabel w Polsce jest po-
nad 11 mln urzadzen, ktdre
odbierajg sygnat TV. Spora
czg$¢ z nich ma tez tzw. kanatl
zwrotny, ktory umozliwia
przesyltanie podstawowych
danych o wyswietlanych
kanatach telewizyjnych. Dla
budowy warto$ci danych RPD
w oczach rynku kluczowe jest
rozpoznanie mozliwosci tech-
nicznych i technologicznych,
na podstawie ktoérych bedzie
mozna rozpoczac budowe
ogolnopolskiego panelu RPD.

Kluczowy
jest udzial
Jjak najszerszej
reprezentacji
operatorow

Tym procesem oprocz zespotu
Telemetrii Polskiej zajmuje

si¢ Rada Metodologiczna ds.
RPD powolana przez Prze-
wodniczgcego KRRIT Witolda
Kotodziejskiego. W sktad
Rady wchodzg przedstawi-
ciele organizacji branzowych
(KIKE, PIKE, Mediakom,
ZTK i obserwatorzy z Emitel

analityczne,
np. przewazanie
odanez panelu
telemetrycznego
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Transfer danych, fuzja danych, publikacja danych (Rada Metodologiczna ds. RPD)

SA). Celem zaréwno Rady
Metodologicznej ds. RPD, jak
i zespolu Telemetria Polska
jest skuteczne wdrozenie
panelu RPD na rynek mediéw.
W tym celu konieczne jest
przeprowadzenie wielu dzia-
tan, m.in.:
1.Rekonesans techniczny ryn-
ku danych RPD
2.0pracowanie specyfikacji /
architektury hurtowni da-
nych
3.Wykonanie wersji testowej
hurtowni danych
4.Wdrozenie pilotazowe pod-
stawowej wersji hurtowni
danych (oparte na podstawo-
wych parametrach wyswie-
tlania z dekoderéw)
5.Wdrozenie docelowej hur-
towni danych w 2 opcjach
dostepu do danych:
a.RPD OPEN DATA, czyli
dane podstawowe o wy-
$wietlanych kanatach TV,
dostepne bezplatnie dla
rynku mediow
b.RPD PAID DATA, czyli
dane podstawowe o wy-
$wietlanych kanatach
TV wzbogacone np. o TE-
RYT (lokalizacja), ogladal-
nos$¢ TV w oparciu o RPD
(np. dane przewazone przez
Panel Telemetryczny, wagi
z badania zatozycielskiego
o strukturze i profilach
widzéw w Polsce, itp.)
6.0Opracowanie DMP (data
managing platform) dla RPD,
czyli systemu do zarzgdzania
danymi w wersjach OPEN
i PAID z mechanizmami
audytu danych

7. Przeprowadzenie analizy
na rzecz mozliwoéci wdroze-
nia technologii DAT (serwo-
wanie reklam TV w czasie
rzeczywistym - informacje
o wy$wietlanych kanatach
przekazywane online od de-
koderéw podpietych do in-
ternetu dajace mozliwo$¢
dynamicznego podmieniania
reklam (DAI) w dekoderze
badz telewizorze
Opracowanie specyfikacji
DAI z elementami kluczowy-
mi dla regulatora rynku, tj.
a. z elementami cyberbezpie-
czenstwa procesu podmie-
niania kontentu progra-
mowego i reklamowego
W czasie rzeczywistym
w telewizjach linearnych
b. z elementami audytu/
monitoringu danych stu-
zacych do analiz ogladal-
nosci i podmiany kontentu
opierajacych si¢ na OPEN
i PAID RPD DATA,
co zwigzane jest tez z ko-
niecznos$cig kontroli tresci
reklam oraz czasu emisji
reklam DAI wraz z ogra-
niczeniami reklamowymi,
jak zakaz reklamy alkoholu,
tytoniu, lekow, itp.
9.Wdrozenie wraz z rynkiem
testowego DAI wraz z pola-
czeniem z DMP dla RPD
10. Uruchomienie ogélnopol-
skiego systemu DAI w po-
rozumieniu z rynkiem
Kroki w kierunku zbudowa-
nia panelu RPD w wigkszos$ci
maja by¢ realizowane w Pan-
stwowym Instytucie Badaw-
czym NASK. Dla powodzenia

*®

catego procesu kluczowy jest
udziat jak najszerszej repre-
zentacji operatoréw i srodo-
wisk zwigzanych z danymi
RPD, ktdrzy beda mogli
pomoéc w zbudowaniu na po-
czatek podstawowej wersji pa-
nelu z danymi w trybie RPD
OPEN DATA. Oczywiscie

po stronie samych operatoréw
pozostanie komercjalizacja
projektu, tzn. organizacja
procesu udost¢pniania de-
koderéw na potrzeby serwo-
wania dynamicznej reklamy,
czyli przestrzen do komercyj-
nego obrotu powierzchniami
reklamowymi wsparta profi-
lowaniem.

Przedstawiamy obok schemat
procesu pobierania i udo-
stepniania danych RPD wraz
zserwowaniem dynamicznej
zmiany programu lub reklamy
w TV i przestaniem w od-
powiednio zabezpieczonym
procesie do odbiornikéw (T'V,
dekoder, ekran).

Czy warto sie dzielic?
Budowa panelu RPD to wy-
zwanie, ktorego realizacja
moze przynie$¢ korzysci
wszystkim interesariuszom
rynku i znaczaco wplynaé
na pluralizm rynku mediow.
Zbudowana w oparciu o RPD
ogdlnopolska sie¢ dynamicz-
nego podmieniania kontentu
w telewizjach linearnych
(Addressable TV, DAI) moze
przystuzy¢ si¢ podniesieniu
jakosci kontentu wideo oraz
tresci reklamowych w odbio-
rze widzow, ktorzy dostang
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Surowe dane RPD

lepiej dopasowang oferte.

To tez szansa w wymiarze ko-
mercyjnym. Za przyklad moga
stuzy¢ Holandia, UK, Irlandia
i Belgia, gdzie prowadzone

sa prace badawcze z wyko-
rzystaniem RPD i technologii
AdressableTV (tez DAT). Tak
serwowany kontent progra-
mowy czy reklamy znaczaco

Po stronie samych
operatorow
pozostanie
komercjalizacja
projektu

wplywaja na podniesienie

jakosci odbioru. Zaréwno

dopasowane elementy progra-
mowe, jaki i reklamy wplywaja
m.in. na:

- 30% wicksze zaangazowanie
w ogladany kontent przez
widza

- 50% zmniejszenie checi
do zmiany kanatu TV

- 10% wigksza responsywnos¢
(reakcja) na serwowany kon-
tent reklamowy

Moze przetozy¢ sie to na przy-

chody wszystkich zaintereso-

wanych stron uczestniczacych

W tym procesie, a lym samym

stworzy¢ operatorom mozli-

wo$¢ rozwoju swojego biznesu
poprzez realny udziat w proce-
sie sprzedazy reklam telewizyj-
nych. #



